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n la actualidad son mdltiples los
I)— medios a los que las compafias
para hacer

b pUeden  recurrir
una presencia integral en el ramo del
mercado al que pertenecen. Una de
las estrategias que mayor auge ha
alcanzando en los Ultimos afos son
las exhibiciones que se llevan a cabo
en importantes espacios de las princi-
pales ciudades en nuestro pafs. Con-
siderando esta realidad y con la inten-
cién permanente de brindar la mejor
informacién a nuestros lectores, ge-
neramos dos contenidos que abordan
el tema: Expos de Negocios, donde
mostramos algunos ejemplos nacio-
nales destacados de relevantes ramos
empresariales, que son muestra de los
alcances de estos eventos, y Centros
Exclusivos para Convenciones, donde
damos a conocer las razones que co-
locan a algunos de estos sitios como
grandes alternativas para enmarcar las
mejores ocasiones.

Asimismo, la profesionalizacién en
el manejo de todo lo necesario para
lograr el éxito en la realizacién de
reuniones de trabajo, celebraciones,
galas y fiestas sociales ha tomado un
impulso que va haciendo posible con-
tar cada vez mds con servicios de ex-
celente calidad y con los recursos mads
innovadores, por ello, en esta oportuni-

_ di '|'O ri | . Edicion 60 Marzo 2011

dad les presentamos la seccién Orga-

nizacién de Eventos, mediante la cual
podrén estar al tanto de las opciones
que ofrecen los diferentes expertos de
esta drea en la regién.

Nuestra portada de este mes cuenta
con la presencia de un hombre que ha
dedicado su vida a la labor educativa,
con una vocacién inspiradora: David
Noel Ramirez, quien en su larga vy
fructifera trayectoria dentro del ITESM
ha desempefiado mdltiples cargos y
actualmente ejerce la gran respon-
sabilidad de ser Rector de esta mdxi-
ma casa de estudios, una de las mds
reconocidas de nuestro pafs. En His-
torias de Exito comparte recuerdos,
logros y expectativas, que lo relevan a
cabalidad en el plano personal y pro-
fesional.

Aprovechamos estas lineas para
agradecer la significativa participacién
detodos ustedes en los Reconocimientos
PLAYERS of life 2011, ya que sus suge-
rencias y votos hardn posible que sean
galardonados aquellos laguneros que
mds han aportado a nuestra comunidad
desde sus distintos campos de accién y
compromiso. Estamos convencidos de
que solo consiguiendo que el llamado
se convierta en eco podemos alcanzar
los objetivos que nos hemos trazado.
Muchas gracias.®

Alejandro Martinez Filizola
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Por MC Judith Hernandez Sada

DATOS DEL
COLABORADOR

Licenciada en Psicologia

por la Universidad Lasalle
Laguna, con Maestria en
Psicologia Clinica en la
Universidad de Valencia,
Espafia-ADEIT (especialidad
en rehabilitacion e insercién
de la persona con trastorno
mental grave). Ha colaborado
en el Centro Integral de Salud
Mental (Torredn), Vida Centro
de Salud Mental y Centro
Especifico de Enfermos Men-
tales (Valencia). Miembro de
las asociaciones Psiquiatrica
Mexicana y Psicoanalitica de
Grupos. Tiene a su cargo el
Departamento de Psicologia
del CRI Torreon.
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René Descartes

odo el tiempo estamos en constante comuni-
cacién, al interactuar con ofra gente y cuan-
do estamos con nosotros mismos. Para co-

¢ municarnos con el resto de las personas coexisten
i ofros elementos al momento de entablar una plética,
¢ siendo éstas las herramientas no verbales y paraver-
i bales. Las primeras mds “conscientes” que las segun-
i das, pues se gesticula, se mueven las manos e in-
i cluso hasta la misma postura y tono de voz influyen.
¢ Observa con atencién cuando una persona conversa
' con otra, ninguna de las dos estd inmévil. Por lo ge-
© neral existen movimientos de brazos, cambios de ex-
presiones faciales, mimica, que van a depender de lo
: que se esté hablando, con quién y cémo se recibe la
¢ informacién que se entrega. No guardamos la mis-
. ma distancia fisica al hablar con el directivo de una
i empresa que con un amigo.

La propia evolucién y enriquecimiento del cono-

i cimiento del ser humano han ido modificando los
i conceptos acerca de la relacién entre la mente y el
i cuerpo. Parte fundamental, es la coherencia entre lo
i que se piensa y lo que se actia, lo que en realidad se
i desea y lo que simplemente se transmite.

No es lo que se observa, sino lo que se es. Es

¢ imporfante la presentacién fisica en cuanto a vesti-
: menta, postura, tono de voz y movimientos corpora-

yariencia

b Expresamos lo que realmente somos?

Por esto, como no concebimos que el cuerpo piense de ningun
modo, tenemos razén para creer que todos los géneros de
pensamientos que existen en nosotros pertenecen al alma.

les, como lo es lo que se piensa, siente, se percibe
de las personas con las que nos relacionamos en la
vida diaria.

La mayor parte de los individuos utilizan cierto tipo
de ropa dependiendo de la ocasién, los hombres usan
traje y corbata para eventos especiales, una bailarina
al practicar porta sus zapatillas e indumentaria ad
hoc. En el transcurso de la vida una misma persona
va cumpliendo varios roles como el de estudiante,
hijo, novio, trabajador y amigo; en cada situacién
utiliza fisica, mental y emocionalmente lo que mejor
le convenga.

Es la imagen que se desea dar y la que se es, al
existir un equilibrio y coherencia se facilita mds ele-
gir qué se quiere ser y qué se quiere pretender ser, y
aceptar lo que en realidad se es. Aceptar es recono-
cer las dreas fuertes y de oportunidad que como in-
dividuo se poseen y sacar lo mejor de todas a favor
de si mismo.

Se puede tener en cuenta que sentirse cbmodo con
lo que se dice, actia y trae puesto es una forma de
reflejar la coherencia interna y externa de un ser hu-
mano. El cuerpo habla lo que la boca calla, por lo
tanto, se presenta una apariencia de lo que cada
uno considere que es de adentro hacia afuera.»
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llustracion por Jesus Avilés

Su larga trayectoria y escandalos personales, asi como su
empefio por estrenar cada afio una nueva pelicula, le han
otorgado el reconocimiento como uno de los directores
mas influyentes y controversiales del séptimo arte.

Heywood Allen Stewart Konigsberg nacié en la ciudad de Nueva York,
EU, en 1935.

Aungue ingres6é a la universidad, en poco tiempo abandoné los
estudios.

En sus inicios vendia chistes a columnistas tan reconocidos Ed Sullivan,
Sid Caesar, Jack Paar, Nick Kenny (columnista del Mirror) y Earl Wilson
(estrella del New York Post).

En su primera aparicién televisiva, en el Tonight Show, fue descubierto
por el productor Charles Feldman, quien le encomendé crear el guién
de Hello, pussycate (1965).

Ha sido ganador del Oscar en tres ocasiones.

Se casé con Soon-Yi Previn, 35 afios menor que él e hija adoptiva de
su ex pareja, la actriz Mia Farrow. Tienen dos hijos adoptivos.

Debuté como director con el filme Toma el dinero y corre (1969).

La cinta Annie Hall gand su p_? Oscor ha
sido catalogada como una de |as 100 mejores peliculas de la
historia del cine.

Es un gran musico, amante del jazz. Cuando no esté filmando pasa
largos periodos tocando el clarinete.

En su juventud deseaba dedicarse al basquetbol o al beisbol.

¢ Tiene como locacién favorita a Manhattan.

Su filmografia comprende mds de 40 peliculas estrenadas.

Midnight in Paris (2011), su Gltimo filme, inaugurard el préximo
Festival de Cannes en mayo.

PLAYERS of life invita a los ilustradores a participar en esta seccién. En la préxima edicién la
estrella sera: Alejandro Gonzdlez IAdrritu

14 PLAYERS: = MARZO 2011

Contacto: isabel@grupomacom.com
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Por Jacinto Faya Viesca
Columnista

e

Un solo momento decide
uestras vidas y nuestra suerte

De lo que se trata no es de “dejarnos ir”, de soltar nuestros instintos, como irracionales

fieras. Debemos defender lo puro de nuestra inmarcesible libertad.

l_n los lances cruciales de nuestra

b darle  rienda suelta @
ciegos impulsos o no hacerlo, hay un
resquicio para ejercer nuestra libertad y
salvarnos de multiples desastres.

Ese diminuto instante entre frenarnos o
estrellarnos contra las afiladas rocas, es el
més valioso. Quien cree en ese instante,
puede cambiar maravillosamente su vida.
Entre golpear despiadadamente a su espo-
sa o a su hijo, o no hacerlo; entre enfu-
recerse coléricamente o no hacerlo; entre
arrodillarse de nuevo ante la botella de
alcohol o negarse; entre situaciones que
pueden afectar las vidas de otros y las
nuestras, o bien, ennoblecer nuestro espiri-
tu y fortalecer nuestro cardcter, siempre, sf,
siempre, hay un diminuto instante que nos
brinda la oportunidad de elegir.

Es cierto que hay temperamentos gené-
ticamente mds proclives a la célera, a la
destruccién, al arranque impetuoso; tem-
peramentos que se nublan con la menor
ofensa; o bien, temperamentos mds pro-
clives a la pereza, a elegir la maldita negli-
gencia que fodo lo echa a perder; tempe-
ramentos que se inclinan vorazmente a la
comida, los lujos y placeres mds destruc-
tivos.

Pero también es absolutamente cierto
que la poderosa fuerza de nuestro espi-
ritu es mayor a nuestras fendencias ge-
néticas. Ahora bien: si nos empefiamos,
ademds, en ir destruyendo lo més puro
de nuestro espiritu, entonces si estaremos

16 PLAYERS: = MARZO 2011

= ida debemos dominarnos. Entre
I nuestros :

i abrazar todos
¢ ilusiones, propositos...

¢ irremediablemente perdidos y sin esperanza

alguna.

Ya lo dijo el escritor italiano Giovanni
Papini en su obra Historia de Cristo: “La
pureza del espiritu es el Unico aroma que
preserva de la corrupciéon”. Y es que nuestro
i espiritu moldea nuestro cuerpo, profundiza :
: nuestra sensibilidad, destruye nuestros vicios
© y nos conecta con lo més noble de los ideales
mds limpios.
. En Hombre acabado el mismo Papini
i dice: “Si ha de surgir algo nuevo y grande
en la vida del hombre, surgird del espiritu;
© si queremos perfeccionar al hombre, es me-
nester hacer perfecto el espiritu. Todos los
valores en él residen, todas las razones de la
i vida externa, todos los motivos de nuestros :
© actos. Si él cambiarse de pronto cambiaria
 toda la vida”.
¢ Nuestro espiritu es tan grande que puede

nuestros vicios,

 tal fuerza, que podria asfixiar y destruir los
vicios, revitalizar nuestras virtudes y otorgarle
vida a nuestras ilusiones y propésitos.
© iTodo consiste en decidimos! IO nos !
: “dejamos ir”, soltando las amarras de :
i nuestros instintos y tendencias dafinas, o
: aprovechamos ese instante diminuto para
© decidir no hacerlo, no actuar con la razén
: nublada, que no es mas que la sin razén.
: Ese pequefiisimo instante, ese escasisimo
i tiempo del que depende caer al abismo o
permanecer firmemente parados en la fierra,
© constituye uno de los més grandes secretos
de la vida.

virtudes, :
y al hacerlo, tiene

El poeta Goethe, en su obra Hermann y
Dorotea, escribié: “Solo un momento
decide nuestras vidas y nuestra
suerte, pues por mucho que se
piense, siempre al final la decisién
que se toma es obra de un
momento”. Y esa decisién que se toma en
un momento, como dice Goethe, no solamente
lo podemos emplear para decir no a todo lo

¢ que pueda dafar a ofros o a nosotros, sino

también para decir sf a una serie de decisiones
que engrandecerdn nuestras vidas.

Dos meses atréds un infeligente amigo
me conté que hacia mds de cincuenta afios
habia decidido no enfermarse y que no podia
enfermarse, pues su trabajo no se lo permitia.
Fue tan fuerte su decisién, que impacté en el
nicleo de su espiritu, pues por decenios no
presenté malestar alguno ni una sola vez, y
actualmente, por fortuna, se encuentra en
perfecto estado de salud.

Y es que “Nada hay mas dificil, pero nada
es mds precioso que saberse decidir”, como
bien lo afirmé Napoledn Bonaparte. Cuando
la decisién se toma con auténtica firmeza, y no
Unicamente se trata, segun Critilo, de un acto
de la voluntad alumbrada por la inteligencia.
Las decisiones firmisimas y que implican futuras
consecuencias Utiles y nobles, comprometen
las cuerdas mds sensibles de nuestro corazén.

Decidirnos con todas las fuerzas de nuestro
espiritu, es fomar el sendero que nos conduce
a un mundo de nuevas, bellas y saludables
posibilidades.w»
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IBEROSTATE Playa Paraiso

S T
< EI1I|

Ubicado en la Riviera Maya, este complejo ofrece a sus residentes los servicios de un hotel cinco estrellas en su propio

hogar, las 24 horas del dia.

ocalizado en la Riviera Maya,

IBEROSTATE Playa Paraiso es un

conjunto residencial conformado
por 15 villas y 240 condominios de lujo,
enfocados a quienes buscan la seguridad
y comodidad de tener un hogar propio en
la playa. En este complejo los residentes
gozan de los servicios de un hotel cinco
estrellas en su propio hogar, las 24 horas
del dia.

Tiene una ubicacién privilegiada dentro
del Iberostar Playa Paraiso, resort ubicado
en la zona mds exclusiva de la Riviera
Maya, a sélo 20 minutos del Aeropuerto
Internacional de Cancin y a 15 minutos
de Playa del Carmen. Las 15 villas y 240
condominios se encuentran situados al
borde del desafiante campo de golf pro-
fesional disefiado por P B. Dye, que se
caracteriza por sus largos fairways y vege-
tacién abundante.

Ademds de obtener una membresia
para el campo de golf, los residentes de
IBEROSTATE también podrén disfrutar de
su propio y exclusivo Club de Playa, acceso
al spa y dreas publicas de los hoteles, co
mo las canchas de fenis, centros de espec-
téculos nocturnos, restaurantes y kids club,
entre otros.

Asimismo, gozardn de la prestacién de
servicios dentro de su propio hogar, tales
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como el catering a domicilio, compras perso-
nalizadas, servicio doméstico y de transporta-
cién, pool de rentas y muchos otros beneficios
otorgados por los hoteles Iberostar.

Con el respaldo de Grupo Iberostar,
IBEROSTATE Golf & Villas es una inversién se-
gura y confiable, respaldada por la experien-
cia de mds de 50 afios en la construccién de
los més de 120 hoteles en el mundo y de los
cinco complejos IBEROSTATE que actualmen-
te se encuentran en construccién en Brasil,
Republica Dominicana y Marruecos, asf como
Riviera Maya y Riviera Nayarit, en México.

Como gran diferenciador, el complejo pre-
senta dos esquemas de venta: tradicional, a
través de la compra completa de la propiedad,
y una nueva opcién de compra bajo un esque-
ma fraccionado, mismo que permite adquirir y
escriturar la vivienda con titulo de propiedad
por un periodo fijo cada afio. Con ello, acerca
la posibilidad de invertir en una vivienda va-
cacional a todos quienes deseen disfrutar por
tiempos especfficos las bellezas que ofrece la
Riviera Maya.»

www.iberostate.comzmx
Ventas: (984) 877-2801
Info.iberostate@iberostar.com:mx
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IETU

o ambos

Cuando fue aprobado el Impuesto Empresarial
aTasa Unica (IETU) se incluy6 una obligacion
para la SHCP de realizar un estudio sobre la
conveniencia de modificar la Ley del ISR, para
que las empresas paguen Unicamente IETU.
El estudio debe ser entregado a la Camara de
Diputados a mas tardar el 30 de junio de 2011.

Por Jaime Castilla
Socio de Impuestos de Deloitte

élmpuesto minimo o impuesto a tasa
Unica?

Los sistemas fiscales de muchos paises con-
tienen un mecanismo de “impuesto mini-
mo” complementario del impuesto sobre la
renta. Este mecanismo ocasiona que cuando
el impuesto sobre la renta cae por debajo
de cierto nivel, el contribuyente debe pagar
este “impuesto minimo”. Una de las carac-
teristicas principales del “impuesto minimo”
es que es un mecanismo infegrado y com-
plementario del ISR y como tal, permite la
recuperacién de este impuesto minimo cuan-
do el contribuyente cause y pague ISR en el
futuro. El impuesto al activo era claramente
un impuesto minimo.

Desde hace varios afios, se ha manejado
el concepto del impuesto a tasa Unica o
“flat tax”.
al sistema tradicional del impuesto sobre la

Este es un sistema que sustituye

renta. El “flat tax” es extremadamente simple,
grava todos los ingresos, permite solo algunas
deducciones y aplica una tasa alrededor
del 10%. En teoria, este sistema evitaria la
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elusion fiscal.  No tengo conocimiento de
ningin pais comparable a México o mds
desarrollado que haya implementado este
sistema. Es decir, este tipo de impuesto existe
solamente en la teoria.

Independientemente de su nombre, ac-
tualmente el IETU se parece mds a un im-
puesto minimo que a un impuesto a tasa
Unica, aunque no se puede acreditar en el
futuro. Dependiendo del resultado del estu-
dio, el IETU podria convertirse en un verda-
dero impuesto a tasa Unica.

éSustituird el IETU al ISR?
Personalmente creo el IETU no sustituird al
ISR y seguirdn existiendo ambos tributos. En
caso de que el IETU reemplozara al ISR, la
recaudacién se reduciria sustancialmente,
al menos en el corfo y mediano plazo. Las
razones son relativamente simples:

1. La tasa del 17.5% contra la tasa del
30%.

2. Para una empresa en crecimiento, el
flujo de efectivo (o base del IETU) siempre es

menor que la utilidad (la base del ISR).

3. Serfa muy sencillo reducir la base del
impuesto adelantando compras de inventario
o de activo fijo.

Existiria un grave problema para el acre-
ditamiento del IETU en Estados Unidos, ya
que este pais solo permite el acreditamiento
de los impuestos a las utilidades y al sustituir
al ISRy limitar ciertas deducciones, seria muy
dudoso que se considerara el IETU como un
impuesto a las utilidades.

El IETU no permite la deduccién de
regalias pagadas a partes relacionadas ni de
intereses. Estos son gastos necesarios para
poder llevar a cabo negocios. Aunque esto
genera una falta de proporcionalidad, ol
ser el IETU un impuesto minimo de alguna
manera se justifica que no se deduzcan estos
gastos. Sin embargo, no habria manera de
justificar esta no deducibilidad en caso de
que el IETU fuera el impuesto Unico.w
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Il ECONOMIA GLOBAL

México

en el

Victor Soulé

DATOS DEL
COLABORADOR

Socio Director Regién
Noreste Ernst & Young
México.
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mundo |

Supera a Brasil y Japon en globalizacion

urante el pasado Foro Econdémico de Davos,
Suiza, en colaboracién con la  Economist
Intelligence Unit (EIU), Emst & Young dio a
conocer el informe “Winning in a polycentric world:

Globalization and the changing world of business”,*
que identifica cémo las 60 mayores economias del
mundo abordardn el proceso de globalizacién del
2011 al 2014.

El reporte asegura que el proceso de globalizacién
de las principales economias a nivel mundial se vio
frenado en 2009 por la crisis, y solo registré un mo-
desto avance el pasado 2010. Sin embargo, la re-
cuperacién de la economia a nivel global, la inno-
vacién tecnolégica y el crecimiento de los mercados
emergentes favorecerd una aceleracién de este pro-
ceso en los préximos meses.

El estudio también destaca la presion de la globa-
lizacién, asi como las significativas variaciones entre
los mercados internacionales. Y es que mientras la
economia actual impulsa a las compaiiios a desple-
gar negocios y modelos operacionales a nivel glo-
bal, las diferencias entre los mercados implican fomar
enfoques mds locales.

De acuerdo con este andlisis, México ocupa el puesto
ndmero 36 en la lista de paises mas globalizados del
mundo, cerca de Estados Unidos y por delante de
Japén. El registro estd encabezado por Hong Kong y en
el Ultimo lugar, el 60, se sitta Irén. Nuestro vecino del
norte aparece en el puesto 28 y Chile es el primer pais
latinoamericano en la lista, al ubicarse en el puesto 29.
Japén se encuentra en el nimero 42 y Brasil en el 46.

Los puntos mds valorados de México son el movi-
miento de capitales y la actividad comercial, mien-
fras que tiene menor puntaje en el de intercambio
tecnolégico.

James Turley, Chairman y CEO de Ernst & Young,

afirmé durante el foro que las enormes oportu-
nidades en los mercados emergentes, el cada vez
mayor poder de la tecnologia y una recuperacion
econdémica internacional de forma gradual, aseguran
que la globalizacién continte profundizéndose en los
préximos afios. De tal manera que corresponde a las
empresas y gobiernos enfender que la globalizacién es
una fuerza positiva para el bien econémico y social.

En el largo plazo, para lograr ganar en este nuevo
mundo globalizado, las multinacionales mexicanas
deben operar esencialmente en distintas velocidades
con el fin de ajustar sus estrategias a los mercados de
répida y los de baja velocidad de crecimiento.

Actualmente el éxito requiere de una toma de de-
cisiones muy répida y la capacidad de experimentar,
aprender y escalar a una gran velocidad. Para las gran-
des multinacionales esto puede requerir de repensar
las estructuras de reporte para evitar la burocracia y
maximizar la agilidad.

Los mercados mds desarrollados necesitardn un
enfoque diferente, el cual es mds dependiente en la
eficiencia y el crecimiento incremental. Para ser exi-
tosas en un mundo policéntrico, las compadias de-
1. las corpo-
raciones habrdn de redefinir el concepto de global y

ben enfocarse en cuatro prioridades:

local; 2. desarrollar un enfoque policéntrico en cuan-
to a la innovacién; 3. repensar las relaciones con los
gobiernos y administraciones tributarias; y 4. construir
equipos de lideres con una gran experiencia global.»

*Para conocer mds sobre esta encuesta consulte
www.ey.com/uk
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Fotografia por David Lack

¢

Ratnos

La vida en carcajadas

ogelio se inicié en el mundo de

la comedia “de chiripa”, como
“Era vendedor

¢l mismo dice:
de vinos, de Vergel, y fui a vender a un
restaurante que se llamaba Lamb’s. Es-
tando con el duefo empecé a contarle
algunos chistes y me ofrecié chamba pa
ra cantar y hacer comedia ahi. Le dije que
si, pero no pensé que estdbamos hablan-
do en serio, eso fue a mitad de semana
y el viernes, estando en la oficina, abri el
periédico en espectéculos y me vi anuncia-
do. Ahi empecé”.

Después de Lamb’s trabajé en el Mesén
del Nazas, El Greco y otros bares de la re-
gién que ya desaparecieron. Rogelio Ra-
mos tiene muchos afios presentdndose en
Cantares, Friend’s y Jazz Bozz, y a partir del
2005 comenzé con sus shows en teatro.
Su preparacién para estos eventos incluye
analizar experiencias de la vida diaria, las
relaciones de pareja, los hijos o las sue-
gras. Tiende a exagerar las cosas que to-
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dos vivimos, hay algunas rutinas que si son
anécdotas propias y ofras fomadas de alle-
gados.

“Tengo que hacer un show adecuado a mi
edad, no puedo platicar del noviazgo por-
que me veria ridiculo, tengo que acoplar esos
temas de forma que a los jévenes les gus-
te. Lo que mds causa gracia en el publico
es cuando hablo de las relaciones de pareja,
porque es algo que vivimos cada dia, es lo
que mueve al mundo, tanto en la comedia,
como en la tragedia”.

La comedia le ha traido una gran cantidad
de ventajas en cada aspecto de su vida: por
un lado tiene la oportunidad de conocer a las
personas en un momento divertido y relajado, y
por ofro, se le presenta la posibilidad de viajar
mucho. “No es lo mismo conocer a la gente en
un momento divertido que si les estds cobrando,
es algo agradable y cuando me vuelven a ver
relacionan eso y me saludan con mucho gusto.
Por otro lado, gracias a mi show conozco todo
Meéxico, parte de Estados Unidos y Sudamérica;

pero lo mejor es no tener jefe, ser duefio de tu
tiempo es algo que no tiene precio”.

La genfe puede pensar que Rogelio vive
constantemente alegre, sonriendo, pero él nos
platica que no es asi, incluso afirma que en
el dia a dia si no conoce a una persona no
acostumbra bromear con ella, trata de tener
un respeto hacia fodos, porque se pueden he-
rir susceptibilidades con algunos temas. “Hay
muchos femas que no me gusta focar por-
que mi meta es hacer refr a las personas, no
busco ofenderlos. Por ejemplo, el fema de la
inseguridad no me gusta sacarlo, porque pue-
de haber personas en el publico que hayan su-
frido por esa causa y mi intencién es que se
diviertan”.

Dentro de los planes a futuro que tiene el
comediante, se encuenira seguir con su es-
pectaculo, pero al mismo tiempo, sumarle un
enfoque de seriedad a su carrera dando con-
ferencias o pldticas motivacionales, para em-
pleados de alguna empresa o j6venes.»
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Fotografia por Alex Aguirre

Jose Antonio

Perea.Perches

y
Manolo de la Tijera Hernandez

s

ate Meéxico

osé Antonio Perea Perches es Licen-

ciado en Comercio Internacional,

con especialidad en Operatividad
Aduanera por el ITESM, Campus Laguna.
Certificado como sustituto y/o mandatario
aduanal y en clasificacién arancelaria por
la Global Business University y el Dr. Eduar-
do Reyes Diaz Leal.

En el 2006, José Antonio fue aceptado
para trabajar en DICEX, una agencia adua-
nal dentro de la cual empezé a desarrollar-
se como ejecutivo de comercio exterior en
el plano de las ventas corporativas y tuvo
la oportunidad de darse cuenta del funcio-
namiento de las aduanas. Un afio después
fue promovido al corporativo localizado
en Monterrey, NL, donde formé parte del
equipo de aduanas y logistica dedicado
a la apertura de la planta Bridgestone
Firestone.

“Fue un punto muy importante en mi
carrera, puesto que pude conocer todo lo
implicito en el comercio exterior mexicano
y pulir mis habilidades, fue una experiencia
bastante enriquecedora, es como llenar tu
morral con los accesorios y aditamentos
que necesitards durante un largo viaje”,
comenté Antonio.

Global Gate México inicié como un pro-
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yecto universitario de José Antonio que poco
a poco fue creciendo, los recursos eran limi-
tados y no contaba con un lugar fijo para tra-
bajar, fue cuando el Lic. Juan Manuel Barrera
Martinez, le proporcioné un espacio dentro
de su despacho para que pudiera continuar
con su proyecto.

Poco después, José Antonio comenta su
proyecto con Manolo de la Tijera, Licencio-
do en Comercio Internacional por el ITESM,
Campus Monterrey y Certificado en indicado-
res gerenciales y Balanced Score Card por el
ITAM. En 2006 tomaron la decisién de unirse
y constituir legalmente Global Gate México S
de RL de CV.

“los primeros dos afios, como en casi
cualquier empresa, fueron de asentamiento y
desarrollo, en los cuales logramos fortalecer
nuestras alianzas comerciales y depurar nues-
tros servicios estrella que actualmente ofrece-
mos a nuestros clientes y que nos han per-
mitido crear fidelidad con ellos”, comenté
Manolo.

Posteriormente, el Lic. Jorge Vdzquez
Elizondo, de Grupo Vazeli Internacional, se
puso en contacto con los empresarios de
GGM para unir fuerzas. Asi, a finales del
afo 2007 se convirtieron en el brozo dere-
cho del Grupo, fungiendo como agente lo-

gistico y comercializadora de importaciones y
asf brindar un servicio integral al cliente. Gra-
cias a esta alianza estratégica pudieron cerrar
importantes negocios con empresas naciona-
les y transnacionales que los hicieron crecer de
manera exponencial, tanto asi que en 2008 y
2009 el crecimiento de GGM fue del 300%.

En la actualidad, Grupo GGM implementa
sistemas de informacién en todos los dmbitos,
tanto administrativos como operativos. El inter-
net, las aplicaciones disponibles en el merca-
do y las redes sociales han hecho del mun-
do un lugar mds pequefo; gracias a esto
sus procesos operativos son mds sencillos y
eficientes, impactando directamente en la op-
timizacién de los recursos de sus clientes. La
capacitacién constante y las certificaciones en
materia aduanal incrementan los estandares
de calidad en sus servicios.

“La experiencia de crear una empresa es una
de las mds enriquecedoras que hemos vivido
en el plano personal y profesional, porque
te estds enfrentando a ti mismo, buscando
cambiar la forma convencional de pensar y
romper paradigmas, esto no termina nunca,
como dicen, lo Unico constante es el cambio”,
finalizaron.«
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Innovando la tecnologia en alimentos.

eus Sosa siempre ha sido muy nove-
doso y curioso en cuestiones cienti-
ficas y tecnolégicas, especialmente
en lo que a alimentos se refiere, le gusta leer
articulos cientificos, conocer las tendencias
e identificar la manera de adaptarlas y
aplicarlas a la industria mexicana. Gracias
a esto inicié Synergy-Biotech en el 2010.
“Me considero una persona muy discipli-
nada, trabajadora, tenaz, extremadamente
competitiva y sin miedo a tomar riesgos.
De martes a sdbado inicio mi dia a las
5:40 am, haciendo 30 minutos de ejercicio
cardiovascular y una hora de pesas en el
gimnasio. Eso me da la energia y el estado
mental para afrontar los retos diarios del
trabajo y de la vida en el DF”.
Synergy-Biotech ofrece soluciones inte-
grales en ciencia, tecnologia y mercadeo
de alimentos. Lleva a cabo proyectos de
desarrollo de nuevos productos, asi como
investigacién y desarrollo en el drea de ali-
mentos y bebidas. “Debido a que he rea-
lizado proyectos de investigacién en dife-
rentes universidades de Inglaterra y Holan-
da, tengo el capital relacional para hacer
vinculaciones y realizar proyectos, que por
su magnitud o tecnologia, no podrian e-
fectuarse en México”, puntualizé Zeus.
Al finalizar sus estudios hizo un Diploma-
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Synergy-Biotech
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do en Ciencia y Tecnologia de Alimentos en la
Universidad de Lincoln, Inglaterra. Lo mds im-
portante era conocer la fecnologia para tra-
erla a México y empezar una empresa, pero
le gusté la investigacién y terminé cursando la
Maestria en Control de la Calidad de los Ali-
mentos en Salford, y luego se doctoré en Ino-
cuidad de Alimentos en Huddersfield, llegan-
do hasta un posdoctorado en Microbiologia
de Alimentos en Wageningen, Holanda.

“Me di cuenta de que muchas empresas se
acercaban a las universidades para mejorar
sus procesos o darle un valor agregado a
sus productos. Los académicos los atendian,
pero en realidad los vefan como distraccion,
ya que su prioridad es la docencia e investi-
gacién. Personalmente me llamaban mdés la
atencién los problemas de las compapias y
las percibia como un verdadero reto con be-
neficios reales. Ahf fue cuando supe que una
empresa que cubriera esas necesidades pro-
bablemente funcionaria. Al terminar el pos-
doctorado ya me habia decidido, era en ese
momento o nunca”.

Posteriormente se fue a vivir a la ciudad
de México y entréd a la incubadora de alta
tecnologia del ITESM Santa Fe, donde de-
6 su plan de negocios. Aplicé fondos

sarro
del Conacyt y Capital Semilla, reunié su
equipo de consultores e inicié la empresa. El

mayor riesgo que enfrenté fue la pérdida de la
seguridad econémica que fenia: “antes gana-
ba en euros e iba de vacaciones a Ciudad del
Cabo, Chipre o Nueva York, y tenia mi cuenta
de banco con cifras decentes. Ahora vigilo ca
da centavo que entra y sale del negocio y de
mi cuenta personal, y todavia no me animo a
comprar ni una sala, ya que prefiero invertir
ese dinero en mercadotecnia o materiales pa
ra el laboratorio”, menciond.

Hoy Synergy-Biotech va a pasos agigantados
en cuestién de posicionamiento de mercado,
incluso Zeus considera que el concepto puede
ramificarse en diferentes especialidades, las
cuales tienen la posibilidad de posicionarse en
diferentes Estados, promoviendo que la inno-
vacién en alimentos se encuentre al alcance
de todo México.

“Soy investigador e ingeniero, tengo los
conocimientos, la experiencia y la metodologia,
tengo la vision y la energia. Ya he superado varios
retos que en su momento fueron muy importantes
en mi vida. Este es un desafio mds que de alguna
manera estoy seguro que haré funcionar. Todavia
hay mucho por realizar, pero no lo considero
imposible, y lo mds importante, no estoy solo”,
finalizé.»
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stos deportistas  han encontrado

P 1 ychos beneficios en el golf. Raul
I—inicié hace mds de 20 afios y recién
casados, impulsé a Claudia para que
incursionara en esta disciplina y a ella le
gustd, pero con la llegada de sus hijos tuvo
que posponerlo un poco, ya que el tiempo
no le era suficiente, sin embargo, hace
aproximadamente tres afios lo retomé.

“Desde que conoci el deporte me
encanté, lo bueno es que ahora que
nuestros hijos crecieron, tengo un poco
mds de tiempo para jugar. El golf, més
que un deporte, representa para mi un
hobbie, una forma de relajarme y sobre
todo, convivir con mi marido”, comenté
Claudia.

Las ventajas que puede ofrecer el golf
son muchas: para los Trevifio se traducen
en retos, convivir con los amigos, conocer
personas, compartir con la familia y como
pareja. Pero més que nada, paciencia.
Claudia mencioné que en realidad los
deportes no son féciles para ella y que con
el golf ha desarrollado su paciencia para
superarse cada vez mds.

“La mejor experiencia que hemos tenido
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es que ganamos un anual al mismo tiempo,
lo cual es muy dificil. Fue un refo inmenso,
mucho mds para Radl, pues hace tiempo
tuvo un accidente y dejé de jugar, en realidad
tiene poco de haber regresado, cerca de dos
afos, y resultar triunfador después de algo
asi, fue increible”, afirmaron los Trevifo.

El tiempo es la barrera mds grande que
han encontrado, ya que para practicar se
requiere de espacios libres y muchas veces
no tienen la oportunidad, pero cuando la
encuentran, saben que vale la pena. Radl
solo puede dedicarle alrededor de cuatro
horas a la semana, y Claudia un poco mds
del doble.

“Cualquier deporte requiere tiempo
para practicar y conforme vas creciendo se
complica mucho més. Si eres joven a lo mejor
solo tienes que lidiar con la escuela y quedan
espacios libres para jugar; pero cuando
trabajas y estds al frente de una familia se
complica un poco, por eso aprovechamos
los fines de semana y gracias a esto también
se convierte en un magnifico escape del dia
a dia”, enfatizé Raul.

hacer deporte es

Para esta pareja,

algo de suma importancia. Tienen la fiel

(4

i e
o

i
creencia de que constituye una vitamina para
el cuerpo, una formacién para los jévenes y
un beneficio incomparable para los adultos,
al ser un desahogo tremendo del estrés que
acumulamos por diversas situaciones.

“El golf nos ha ayudado enormemente, a
superar obstéculos, porque aprendes a no
limitarte. Muchas personas se frustran por
cosas muy pequefias o a veces hay ofras
que no se fe dan, pero con tenacidad y una
mentalidad positiva, todo puede lograrse”.»

Los limites son fi-
sicos, las limitacio-
nes son mentales ) )

PALABRA POR PALABRA

-Familia:
nosotros
-Golf: Paciencia

-Tenacidad: Cualquier deporte
-Torreén: Nuestro hogar

Adrién, Lézaro vy
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por David Lack

as adicciones son uno de los

principales problemas que enfrenta

nuestra ciudad actualmente. Debi-
do a este tipo de enfermedad hemos estado
arrastrando un problema econémico-so-
cial desde hace aproximadamente tres
afos. Lo més irénico es que el Centro de
Integracién Juvenil (Cl)), una de las pocas
instituciones dedicadas a resolver el asunto
de las adicciones en la regién, recibe el
minimo apoyo por parte de la sociedad
lagunera.

Martha de la Fuente empezd a formar
parte del Patronato en el 2009, invitada por
Mayela Leén de del Rio, en ese entonces
Presidenta del mismo. Al fallecer la sefiora
Leén, tomé su lugar en la presidencia y co-
menzé a ofrecer el apoyo necesario a la
comunidad en temas como alcoholismo,
tabaquismo y drogadiccién. Actualmente,
en nuestro pafs se encuentran funcionando
113 centros.

“Recibimos a personas de todas las eda-
des, pero lamentablemente, los jévenes
predominan. El afio pasado tuvimos 380
nuevos pacientes, 40% entre los 10 y 14
afos de edad, otro 40% entre 15y 19,y
el resto tenian de 20 afos en adelante”,
comenté la Doctora de la Fuente.
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Martha nos sefalé ofro dato impactante:
el consumo de drogas en el sector femenino
se ha incrementado, pues hace 15 afios la
proporcién de mujeres que recibia el ClJ era
una por cada 16 hombres, y ahora la relacién
es una mujer por cada fres varones. El mayor
nUmero de pacientes llegan canalizados por
los escuelas o las empresas, ya que dan
pldticas y conferencias.

“De quienes consumen drogas ilegales,
como mariguana, cocaina o anfetaminas,
99% empezaron con alcohol o tabaco, es
raro que se inicie una adiccién con drogas
ilegales, generalmente se llega a este tipo
de vicios después de un fiempo”, sefald
la Presidenta del Patronato del Centro de
Integracién Juvenil en nuestra ciudad.

La mariguana continda siendo la droga de
mayor consumo a nivel nacional, mientras
que los inhalables tenian afios disminuyendo,
pero han vuelto a repuntar, sobre todo
entre los j6venes, ya que se consiguen
muy fécilmente. Por todo esto, el ClJ tiene
congresos internacionales con los mejores
ponentes, donde se capacitan para seguir
apoyando en la solucién a los problemas de
adiccién.

Martha de la Fuente nos compartié que
se encuentra muy contenta y plena con lo

b sociedad, tenemos que apoyarnos para fieitalecer a nuestros jovenes, cuidar no
ro de nuestros hijos y nietos”.

que hace, sabe que muchas personas tienen
miedo a realizar una labor asi, pero ella estd
consciente de que la atencién, el cuidado vy el
amor que puede dar son de mucha ayuda y
que solo poniendo el ejemplo a los demas es
como puede lograr que los jévenes sean mds
sanos y de provecho para la regién.

“Nuestra meta es construir un Centro de
Internamiento en Torreén, destinado a aquellos
que necesitan una atencién ya mds personali-
zada, y no pensamos descansar hasta lograrlo.
Necesitamos que la sociedad lagunera se
interese mds por este problema que nos aqueja
a todos, ya sea con trabajo de voluntariado o
con donaciones. Si la sociedad no se integra
y reconoce que ésta es una de las mejores
soluciones para acabar con las adicciones de
nuestros jévenes, jamds lograremos salir de
esto”, finalizé la Doctora de la Fuente.»
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Los reflectores del Super Bowl XLV se centraron sobre las figuras de Aaron Rodgers y Ben Roethlis-
berger, jugadores cuyas cuentas bancarias no siempre reflejan su desempefio dentro del campo de
juego.
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i la dureza de la competicién, que lo

dejé con dos conmociones cerebrales

al comienzo de la temporada, ni la
sombra de la figura del legendario Brett Favre,
impidié al mariscal de campo Aaron Rodgers
ver cumplido su suefio de llegar a un Super
Bowl, ganarlo y ser nombrado el Jugador Mds
Valioso (MVP).

Todo eso lo consiguié Rodgers, de 27 afos,
después de guiar a su equipo, los Empacadores
de Green Bay, al triunfo de 31-25 frente a los
Acereros de Pittsburgh, en el partido de la XLV
del Super Bowl, que se disputé en el Cowboys
Stadium de Arlington, Texas.

Pero su recorrido para acceder al éxito, y
por consecuencia, a los sueldos millonarios
no ha sido facil. Los pronésticos indicaban
que el joven pasador, recién egresado de
la Universidad de California, estaria entre
los cinco primeros elegidos. Sin embargo,
fue seleccionado hasta la ronda 24 por los
Empacadores, como potencial reemplazo de
su quarterback titular, Breft Favre.

Sin embargo, la diferencia entre ser de los
primeros elegidos y caer a los ltimos lugares
lo golped en donde més duele: la cuenta
bancaria. Mientras Aaron Rodgers firmé un
contrato por cinco afos, que le garantizaba
5.4 millones de délares y le permitiria llegar
a 24.5 millones en incentivos, Alex Smith,
jugador considerado en la primera seleccién,
obtuvo un salario anual de 8.25 millones y la
posibilidad de llevarse 49.5 millones en total.

Las estrellas de la final

Durante el Super Bowl XLV los reflectores es-
tuvieron sobre los mariscales de campo de
los finalistas, Aaron Rodgers de Green Bay, y
Ben Roethlisberger de Pittsburgh.

En la campafia de 2008, Aaron asumié
la titularidad en Green Bay y regresé a la
franquicia a los primeros planos de la NFL.
Enfonces, el 31 de octubre de 2008, Rodgers
firmé su contrato mds reciente con los Empa-
cadores por seis afios y 65 millones de dé-
lares, que incluye 20 millones garantizados,
con un salario de 12.9 millones el primer afio
y 7.42 el segundo. El convenio entré en vigor
a partir de 2009.

El sueldo de Aaron en 2011 serd de 7.25
millones; para 2012 aumentard a ocho mi-
llones, mientras que en el 2013 recibird un
pago de 9.25 millones y para el 2014 su
salario ascenderd a 10.5 millones de déla-
res. En el 2015, el jugador serd agente libre
a menos que en el iempo que resta del con-
venio éste sea renovado.

Por su parte, Ben Roethlisberger, mejor co-
nocido como Big Ben, tiene un salario mas
jugoso gracias a que en dos ocasiones ha
conquistado el Super Bowl (2005 y 2008). En
2008 firmé un contrato por ocho afios y 102
millones de délares. El acuerdo incluye 33.2
millones garantizados y un bono por firmar
de 25.2 millones.

Lo curioso es que contiene una cléusula
que le prohibe participar en actividades peli-

grosas, como andar en una motocicleta sin
casco. Ademds, estipula que de la tempo-
rada 2011 a la 2014, el jugador recibird
11.6 millones de délares; en 2015, el sa-
lario de la estrella de Pittsburgh serd de
12.1 millones y para 2016, en caso de no
renovar el convenio, serd agente libre.

A pesar de que tanto Aaron Rodgers co
mo Ben Roethlisberger lograron culminar
una campafa exitosa con la final del Su-
per Bowl XLV, ambos se encuentran lejos
del salario que percibe el jugador mejor
pagado de la NFL, Peyton Manning,
quarterback de los Potros de Indiandpolis,
quien tfiene un salario de 15.8 millones de
ddlares.»

Los numeros del Super Bowl
XLV en EU

-Audiencia: 111 millones de personas
-Ganancias: Més de mil millones de
délares

-3 millones de délares es el costo de
un spot de 30 segundos en televisién
-33% de las personas estdn mds inte-

resadas en los comerciales

Ventas por televisores nuevos: 9.5
millones de délares

-Se consumen 14 mil 500 toneladas
de papas fritas, nachos, pizzas, ham-
burguesas, hot dogs y productos simi-
lares durante el encuentro
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A pesar de que es una firma cercana a los 80 afios de
existencia, Lacoste ha sabido adaptarse a las nuevas
tendencias del mercado sin perder su elegancia innata
y su inconfundible estilo.

ctualmente Lacoste es una marca que ocupa un lugar privile-

giado en el mundo de la moda. Al cruzar el umbral del siglo

XX|, ha diversificado su linea de productos al ofrecer calzado,
relojerfa, cosméticos, perfumes, lentes, relojes, cinturones, bolsos y
moda para hombre, mujer y nifio.

En 1994, la compadia reté a dos prestigiados disefiadores para
que llevaran a cabo la renovacién de la marca. La Unica condicién
que les impusieron fue conservar la esencia y los valores originales
de Lacoste. Los elegidos fueron Rubén Torres y Gilles Rosier. En el

curriculo de este Gltimo figuraba su trabajo en firmas como Balmain,
Christian Dior y Jean Paul Gaultier. René Lacoste
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En el afio 2000 fue el turno del disefiador Christophe Lemaire,
cuya labor en Yves Saint-Laurent y Christian Lacroix avalaba su tra-
yectoria. Con Lemaire como Director Creativo, la firma del cocodrilo
tomé un rumbo némada, relajado y muy moderno, que ademds re-
cuperd los caracteristicos colores intensos y llamativos de Lacoste.
Para completar la renovacién, Lemaire también trabajé en la nueva
imagen de las tiendas, creado por el arquitecto Patrick Rubin con su
ayuda y la del disefador de muebles Christophe Pillet.

Pero, sin duda, la revolucién de Lemaire en Lacoste fue atreverse.
Por primera vez en la historia de la casa, el disefiador propuso una
linea urbana llamada Club, cuyo emblema fue el cocodrilo gris plata.
De esta forma, la empresa empezd a pensar en el mercado de los j6-
venes. Y no sélo a través de colecciones de moda, pues incluso llegd
a crear un dlbum recopilatorio de musica electrénica.

LACOSTE

Nueva tendencia

El cocodrilo més popular del planeta tiene 78 afios. Nadie lo dirfa a
juzgar por su buen aspecto, su elegancia innata y su inconfundible
estilo. Aunque ha cambiado de tamafo y color, el reptil simboliza a
la firma francesa creada por René Lacoste, conocido tenista vasco-
francés, ganador de la Copa Davis.

Apodado “Crocodile”, Lacoste tomé su sobrenombre desde que
realiz6 una apuesta por una maleta fabricada en piel de cocodrilo.
Més tarde hizo bordar un cocodrilo en la solapa de su chaqueta y
cuando fundé su propia marca de ropa, usé su apellido y la insignia
del cocodrilo como elementos principales para identificarla.

Las playeras tipo polo creadas por Lacoste marcaron una tenden-
cia en esa época, la cual se mantiene vigente hasta el dia de hoy,
al utilizar el logotipo en el exterior. A partir de entonces, la marca
crecié y evolucioné positivamente, asociada siempre al tenis y poste-
riormente al golf.

En 1969 la licencia de la marca en Estados Unidos fue otorgada a
General Mills, en un proceso que tfambién incluyé entregar licencias
en otros paises. En la década de los setenta la marca siguié gozando
del prestigio que habia adquirido; sin embargo, en los ochenta Ge-
neral Mills dej6 de comprar la ropa directamente a Francia y la cali-
dad de las prendas fue decayendo.

El camino hacia un nuevo posicionamiento de Lacoste como firma
de prestigio inici6 en 1992, cuando la marca fue adquirida nue-
vamente por la familia Lacoste; posteriormente, la contratacion de
Christopher Lemaire como Director Creativo y de Robert Siegel como
CEO para Estados Unidos, le dio una nueva dimensién al famoso
cocodrilo.
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Empresa familiar

Lacoste es una compadia familiar que no cotiza en la bolsa de

valores. Y aunque René Lacoste, casado con la jugadora de golf

Simone Thion de La Chaume, tuvo cuatro hijos, 17 nietos y 14

bisnietos, sélo tres miembros de la familia han ocupado cargos

directivos en la compafia: Bernard Lacoste, hijo del fundador,
quien presidié la empresa familiar; Michel Lacoste, también hi
jo de René, se desempefid como Director General y Philippe

Lacoste, nieto, fue nombrado Director de Relaciones Publicas y

representante de la marca en todo el mundo.

Desde 1963 Bernard Lacoste, estuvo al frente de la compania
hasta su muerte el 21 de marzo de 2006, a los 74 afos. Entonces el
mando de la empresa quedd a cargo de Michel. Sin embargo, fue
durante la presidencia de Bernard que la marca logré posicionarse
en el mercado, pues él fue quien impulsé la moda de las camisas
polo con colores muy vivos. Esto se vio reflejado en los nimeros que

obtuvo Lacoste en el 2005: 50 millones de prendas vendidas en 110
paises.

Bajo el mando de Bernard, Lacoste se convirtié en un consorcio
mundial, llegando a facturar mil 500 millones de délares en 2006.
La decisién clave fue lograr que la marca dejara de ser asociada
exclusivamente a prendas deportivas, para pasar a conquistar una
buena parte del sector de ropa informal, calzado y toda clase de
accesorios que, a la larga, serfan los que mds dinero acabarian ge-
nerando.

Lacoste es una firma clésica que ha ido innovando sus colecciones,
pero sin perder su esencia y su famosa sefia de identidad: el reptil
mds famoso de la historia. En 2009 alcanzé ventas por mil 400 millo-
nes de euros, ademds de tener presencia en 114 paises, en los cinco
continentes. Y aunque parezca increible, cada segundo se venden
dos articulos Lacoste en el mundo.

También patrocina eventos de tenis y golf, y se dedica a realizar
actos de beneficencia. Varios artistas y famosos han colaborado con
ellos al donar obras de arte, bolsos, fotos e instrumentos, los cuales
después se subastan en los eventos “1212” organizados por Lacoste.
Todos los fondos recaudados son destinados a diferentes obras be-

néficas.»
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Conserva los grandes

mome,

a tecnologia nos da la oportunidad de recordar, a través de imdagenes, los acontecimientos mds importantes, ya sean convenciones,
exposiciones o eventos personales. Estos productos son tan sofisticados y féciles de utilizar que nos permiten realizar trabajos y graba-
ciones de nivel profesional.

1. Everio GS-TD1 JVC. La primera videocd-
mara para el consumidor capaz de grabar en 3D
por completo gracias a su doble bloque éptico
y dos sensores CMOS retro-iluminados de 3.32

megapixeles. El procesador de imagen de alta

velocidad de JVC procesa simulténeamente las
dos sefiales de imagen Full HD izquierda y dere-
cha. Las imdgenes pueden verse sin gafas en la
propia pantalla de la videocdmara o bien a través
de un monitor externo.

Samsung HMX-Q10 HD camcorder. :
Cdamara de 5 megapixeles con zoom éptico
10x con QIS (Optical Image Stabilization) para
compensar el movimiento de las manos.

3. Canon PowerShot SX30 IS. El zoom :
i optico 35x ultra gran angular, el estabilizador
i optico de la imagen de 4.5 pasos y una ayuda al
© encuadre con zoom permiten obtener imégenes
fijas con un alto nivel de zoom y videos HD. '

4. Camara NXCAM HD Sony. Videocémara
High Definition con sensor del formato grande de
35 mm y el sistema de lente E-mount.

5. Cédmara digital PEN E-PL2 Olympus.
¢ Pantalla para ajustar el brillo y el desenfoque del
i fondo, objetivo de 28-300 mm y 18-36 mm y seis
: filtros artisticos. Incluye caja estanca para fotogra-
fia submarina. '

6. HS20EXR Fuijifilm. Cémara ulirazoom de
16 megapixeles con sensor de imagen CMOS
EXR retroiluminado y una éptica F 2.8-5.6 con :
zoom de 30 aumentos. Cuenta con estabilizacién
i de imagen sensor-shift, controles completamente
i manuales, compatibilidad de formato RAW y per-

mite grabar video.

www.canon.com www.olympusamericalatina.com
www.fujifilm.com.mx www.samsung.com/latin
WWW.jvC.com.mx WWW.SONY.ComM.mx

40 PLAYERS:w MARZO 2011




S Cumpliendo

Direci

= e
.‘-‘.
::u.':: ni

[T
;:.':um

"'-|.

-

=

Recamara de 5 piazas Capri == et mrira W Cocineta Praga

Una sucursal cerca de Usted



INSIDE TEMPS |

i A

|
4
I

ez !
CHMAKIN

rmonia, belleza y*precisién soh'lo que pretenden co unicar las'grandes

casas de relojerfacon sus ‘propUestas de colecciones lactuales®con

pulseras de piel y¥eaucho. Ya sean sobrios o' con defalles atrevidos, estos’

eloie! atraen la miradd'de'los conocedores. | 1
i

© Baume Capeland 10006
. Baume Mercier Iy
Movimiento: Automdtico
i Material: Caja de acero y correa en
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i Movimiento: De cuerda automdtica
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i' . —— -~ Ulysse Nardin '
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e Master Compressor
Extreme Chrono
Jaeger LeCoultre
Movimiento: Automdti-
co
Material: Acero inoxida- !
ble y correa en piel
Funciones: Crondgrafo,
marcador de dia, hora,
minutos y segundos

J Pnrtuguese Perpetual
. Calendar
ic

Movimiento: Automdtico
Material: Correa de lagarto

negra, y oro blanco de 18 ki-
lates

Funciones: Reserva de 7 dias y
calendario perpetuo portugués
con ciclos de luna llena

® C1 UVintage Chronograph

. Concord

i Movimiento: Automdtico

: Material: Acero inoxidable, correa en piel de lagarto y caucho

i negro de proteccién en el bisel

¢ Funciones: Dia, hora, minutos, segundos, cronégrafo y sumergi-
ble hasta 200 m

® Ganciano Sport b i | f
. Ferragamo R ; Tk WWw.baume-gt-mercier.com
. Movimiento: Automdtico LR EY ol : : WWW.IWC.COm
. Material: Acero inoxidable y Nk , www.concord.ch
- correa de caucho negro e SO - www.ferragamotimepieces.ch

AU I8 ; www.hublot.ch
www.ulysse-nardin.com

e

¢ Funciones: Cronégrafo

| : www.jaeger-lecoultre.com
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n este mes de transicién, donde podemos tener tanto dias soleados y calurosos como

P restos del invierno, es indispensable contar con rompevientos, camisas y accesorios de

e €Nfretiempo por aquello del refrdn “En marzo marzadas: aire frio y granizadas”.
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FraganciaBambuAdolfo Camisa casual Thomas Pin
Dominguez

U
ADOLFO DOMINGUEZ BAMB

Cintos en piel azul y café
YErmenegi do Zegng

T

rCinto en piel café

; i , Salvatore Ferragamo
Maletin en piel café

Salvatore Ferragam04

PantalondevestirregularGucci

www.burberry.com
www.zegna.com
www.lacoste.com
www.thomaspink.com
www.ferregamo.com

WWW.QUCCi.com
L

WWW.versace.com
www.adolfodominguez.com
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IslasMarianas

Costalegre

Playas virgenes del Facifico

Para quienes buscan sol, mar y un lugar tranquilo donde vacacionar, existen diversas
playas en el Pacifico, ideales para alejarse del bullicio de las costas mas populares
visitadas por un gran nimero de turistas. Las Islas Marianas, en el extranjero, y Cos-
talegre, en territorio nacional, son dos opciones que te invitamos a conocer.
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Islas Marianas

menudo llamadas Las Marianas,

son un grupo de islas formadas

a partir de las cumbres de 15
montafias volcdnicas en el océano Pacifico.
Politicamente estdn divididas en Guam (la
isla mds meridional), que es un territorio no
incorporado de Estados Unidos, mientras
que el resto de las Marianas forman una
mancomunidad  llamada  Islas Marianas
del Norte, las cuales son un estado libre
asociado de EU.

Las Islas Marianas del Norte son un paraiso
tropical que ofrece magnificas playas, el
ambiente de la vida nocturna, tiendas, una
amplia gama de restaurantes étnicos y una
multitud de actividades al aire libre. Destacan
también sus numerosos lugares de interés
histérico y cultural, campos de golf de clase

mundial, y por supuesto, por sus paisajes
espectaculares que van desde la colorida
diversidad submarina de los arrecifes hasta
las selvas exuberantes.

Saipan, Rinian y Rota son las tres islas
principales para el turismo en Las Marianas.
Estas se caracterizan por su naturaleza virgen
(en gran parte estén deshabitadas) y son uno
de los pocos sitios en el mundo donde es
posible caminar, nadar y bucear de forma
aislada.

El norte de Saipan es rico en belleza
natural y monumentos histéricos. La Isla de
los Pé&jaros (Maigo Fahang) es una visita
obligada, con sus impresionantes vistas de la
bahia esmeralda. El zoolégico, asi como el
jardin boténico son ideales para conocer la
fauna y flora de la region.

En la isla de Tinian se pueden observar las
gigantes piedras calizas talladas a mano en
la Casa de Taga, legendario jefe de Tinian.
El extremo norte de la isla es el hogar de
estructuras de la Segunda Guerra Mundial,
como algunos pozos de bombas atémicas.

Por su parte, Rota posee un cardcter
encantador y Unico. En su lado occidental
puede tomarse un revitalizante bafio en
el agua fresca y clara del famoso agujero
de Rota. El
Sagua’gaga, Pinatang Park y la Cueva de

Santuario de Aves Marinas

Toga (una enorme caverna natural con
decenas de estalactitas, estalagmitas, tneles
y pequefias cuevas) son destinos clave en
este itinerario.
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Costalegre

México posee un litoral tan extenso que se da
el lujo de contar con célidas playas virgenes,
casi desiertas que aun conservan un bello en-
canto natural esperando ser descubierto. En la
costa sur del Pacifico se encuentra la Costale-
gre que comprende un drea de 95 kilémetros
entre Manzanillo, Colima, y Puerto Vallarta,
Jalisco.

Esta zona se caracteriza por su mezcla de
playas y poblados pintorescos, espectaculares
acantilados, encantadoras playas solitarias, asf
como espléndidos paisajes de selva, montafa,
rios, islas y esteros. Costalegre estd confor-
mada por una serie de bahias y playas como
Barra de Navidad, Chamela, Tenacatita, Care-
yes y Melaque, entre muchas otras més.

Barra de Navidad, pueblo ubicado en el ex-
tremo sur de Costalegre, es una comunidad

50 PLAYERS:w MARZO 2011

junto al mar ideal para pasar unas tranquilas
vacaciones. El rustico poblado ofrece la su-
ficiente infraestructura para complacer las
necesidades de cada visitante. En sus restau-
rantes a la orilla del mar se pueden comer
deliciosos mariscos de la regién.

Ninguna otra bahia en México tiene tantas
islas en su interior como Chamela. Situada
entre Punta Rivas y Punta Farallén, muestra a
los turistas su hegemonia al proteger con pe-
fiascos sus mdés de nueve islas y varios islotes.

Tenacatita es un sitio Unico para nadar,
esnorquelear y pescar. Su tranquilidad es
producto de los escasos desarrollos turisti-
cos, por lo que atrae a viajeros que prefieren
desenvolverse en ambientes menos trastoca-
dos por la modernidad y el bullicio.

Mientras que Careyes, de excepcional

belleza lograda por el conjunto de
sus playas virginales y restaurantes de
especialidades gastronémicas, es una zona
famosa por su ribera en la que anidan
gran cantidad de tortugas. La inmensidad
del mar abierto, los diferentes texturas y
colores de su arena, asi como la diversidad
de especies animales, enriquecen la
diversidad biolégica de la regién.
Finalmente, Melaque es un pueblo
costero ubicado a unos 300 kilémetros al
sureste de Guadalajara. Se encuentra bajo
la proteccién de grandes rocas y posee
doradas playas de ambiente familiar; se
le conoce, junto con Barra de Navidad,

como la “capital de Costalegre”.«

Actividades

Tanto las Islas Marianas como Costalegre
ofrecen una gran variedad de actividades
para todos los gustos:

- Nado
- Buceo

- Senderismo

- Pesca

- Observacion de.aves
- Camping

- Golf

- Esnorqueleo
- Boogie board

- Surfing




5 s i f meoachas

& atfuffag ¢ F menprey oe 12 ahod
Impuestas ¥y proginas clkaas
Transooracidn Asropuerfo - Hobad

A Edaden e 4 G 12 af0s], Bals’ Fareciss
& L afscy Taen Farpedinn Choh pads refese oon
e i 15 @ 17 pin Deboobneiret, Soe Soima & Jaoural

MG vive Mexico




-

EXPOS DE
NEGOCIOS

HACIENDO NEGOCI0S
En México
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as oportunidades que ofrecen las expos de negocios han co-

brado gran relevancia en los ¢ltimos afios, pues son foros

en que convergen importantes protagonistas de cada rama
de la industria y los servicios. Segun el ranking de la Asociacién In-
ternacional de Congresos y Convenciones (ICCA, por sus siglas en
inglés), México se ubica en el decimocuarto lugar a escala mundial
en la realizacién de estos eventos.

Las expos y ferias forman parte del llamado Turismo de Negocios,
que también incluye congresos, convenciones y viajes de incentivos,
generando una derrama econémica relevante por la diversidad de
servicios que son contratados por los organizadores, de acuerdo con
datos del Consejo de Promocién Turistica de México. Por su parte, el
World Travel & Tourism Council estima que para el 2014 esta rama
del turismo en nuestro pais crecerd 5.2% anual en promedio, mien-
tras que a nivel global la tasa esperada serd de 3.1%.

Con sus 57 aeropuertos interacionales y 28 nacio-
nales, 71 recintos y tres mil 100 hoteles de primer nivel
(245 mil cuartos con capacidad para mdés de 46 millones de per-

Fuentes
-Secretarfa de Turismo Federal www.sectur.gob.mx

-Asaciacion Nacional de Oficinas de Convenciones y Organismos Similares, AC www.

andoconline.org
-Consejo de Promacion Turistica de México www.cptm.com.mx
-WWW.visitmexico.com/wb/pressmx
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sonas), distribuidos en 56 ciudades, México es una de las opciones
internacionales a las que mds se recurre en Estados Unidos para
realizar esta clase de eventos, después de Canadd y Europa, reci-
biendo 12.5% del mercado, que equivale a 25 mil personas (Menlo
Consulting Group). Algunos de los destinos mds sobresalientes en el
Turismo de Negocios son la ciudad de México, Guadalajara, Mon-
terrey, Cancin, Acapulco y Mérida.

Finalmente, las 57 Oficinas de Convenciones y Visitantes
existentes en la RepUblica mexicana, en conjunto con diferentes aso-
ciaciones nacionales e infernacionales, trabajan para consolidar el
posicionamiento del pais como sede de expos y ferias, generando es-
trategias bien definidas para desarrollar sus destinos con esténdares
mundiales.

Portodo esto, PLAYERS of life considera que es de suma importancia
para los empresarios y directivos de compafias conocer a fondo una
seleccién de expos de negocios realizadas en nuestro pafs, que son
ejemplo del impulso que se estd presentando en este sector.

000 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000°

-World Travel & Tourism Council (foro global de los lideres en los negocios de la industria
de los viajes y el turismo) www.wttc.org

-Menlo Consulting Group (consultorfa especializada en marketing, estrategias e investi-
gacion para la industria global de viajes y negocios) www.menloconsulting.com

-Revista Protocolo Foreign Affairs & Lifestyle www.protocolo.com.mx

-Boletin Informativo Argén México www.argonmexico.com
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MAS EXPOS DENEGOCIOS PARN CONSIDERAR

Nombre Giro Ciudad Fecha Sede WWW.

1|Expo Finanzas Précticas financieras México 8-10 mar WTC expo-finanzas.com

2|Expo Servicios Generales Productos y servicios para las empresas México 8-10 mar WTC expo-serviciosgenerales.com

3|Vanguardia Tecnoldgica Tecnologia e innovacion México 14-17 mar | WTC icyt.df.gob.mx

4|Expo Habitat México Interiorismo, arquitectura y disefio México 26-28 may | WTC habitaexpo.com

5|Expo Carga Transporte y comercio exterior México 7-9 jun WTC expo-carga.com

6|lsa Expocontrol Instrumentacidn, control y automatizacion México 24-26ago | WTC isaexpocontrol.com.mx

7|Salud y Bienestar Salud, fitness, bienestar y alimentacion México 20-23 oct WTC expo-salud.com.mx

8|Enverdeser Alternativas, servicios y productos ecolégicos México 4-6 nov WTC expoenverdeser.com

9(Zona MACO Arte contemporaneo México 6-10 abr Centro Banamex 70Namaco.com
10|Facilities México Mantenimiento de edificios e instalaciones industriales | México 12-14 abr Centro Banamex facilities.com.mx
11[México Safety Seguridad industrial y salud ocupacional México 12-14 abr Centro Banamex safetymexico.com
12|México Fire Industria del fuego, electricidad y seguridad México 12-14 abr Centro Banamex rocexhibition.com
13 |Expopublicitas Publicidad México 25-27 may | Centro Banamex expopublicitas.com
14|Eléctrica Internacional lluminacién, material y equipo eléctrico México 1-3 jun Centro Banamex expoelectrica.com.mx
15|Electrénica Internacional Avances tecnologicos del sector México 1-3 jun Centro Banamex elecrtonicaexpo.com.mx
16 |Hidraulica Internacional Industria hidraulica México 1-3 jun Centro Banamex expohidraulicainternacional.com.mx
17|Expo Logistica Logistica México 7-9 jun Centro Banamex expologistica.com
18|7mo Congreso Mundial de Cmaras | Encuentro internacional de comercio México 7-10 jun Centro Banamex lccwho.org

de Comercio
19|Expo Pack México Envasado y embalaje México 21-24 jun Centro Banamex expopack.com.mx
20|Medical Fair México Sector médico México 20-22 jul Centro Banamex medicalfairmexico.com
21|Abastur Industria restaurantera y de la hospitalidad México 30 ago-1 sep | Centro Banamex abastur.com
22|9° Expo Forestal Industria forestal México 22-25 sep Centro Banamex expoforestal.gob.mx
23|XXIV Congreso Mundial de Carreteras | Comunicaciones y transporte México 26-29 sep Centro Banamex aipcrmexico2011.org
24Plastimagen Industria del plastico Meéxico 4-7 oct Centro Banamex plastimagen.com.mx
25(El Gourmet Gastronomia México 6-8 oct Centro Banamex expoelgourmet.com.mx
26| AutoFeria Compra de autos México 11-12 dic Centro Banamex |-
27|TECMA Méguinas y herramientas México 8-11 mar Expo Bancomer Santa Fe |tecma.org.mx
28|Sal6n Internacional del Tuning Autos personalizados, equipamiento y accesorios México 8-10jul Expo Bancomer Santa Fe |salondeltuning.com.mx
29|Sal6n Internacional de la Motocicleta | Industria del motociclismo México 13-16 oct Expo Bancomer Santa Fe | salondelamotocicleta.com.mx
30{ANTAD Proveedores y servicios para tiendas de autoservicios y | Guadalajara | 9-11 mar Expo Guadalajara antad.org.mx
departamentales
31|Expo Casas y Terrenos Inmobiliarias y bienes raices Guadalajara |9-10 abr Expo Guadalajara casasyterrenos.com
32|Proveedores Turisticos Industrias turistica, restaurantera y hotelera Guadalajara |25-27 may | Expo Guadalajara expotur.com
33|Expo Fitness & Sport Productos y servicios deportivos Guadalajara | 17-19-jun Expo Guadalajara expofitnessport.com.mx
34{Tecno Mueble Internacional Industria mueblera y de la madera Guadalajara | 17-20 ago Expo Guadalajara afamjal.com.mx
35(Expo Joven Productos y servicios para impulsar emprendedores Guadalajara | 22-24 sep Expo Guadalajara expojoven.com
36|Design Fest Disefio Guadalajara | 6-8 oct Expo Guadalajara design-fest.com
37|Global Publicy Policy Summit (GPPS) | Tecnologias de informacién y comunicaciones Guadalajara | 6-8 dic Expo Guadalajara gpps2011.org
38| Transporte ANPACT Autotransporte Guadalajara | 16-18 nov Expo Guadalajara Expotransporteanpact.com.mx
39| México Outdoor Caza, pesca y aventura Monterrey | 12-13 feb Cintermex mexicooutdoorexpo.com
40|Tecnologia de Negocios Compushow | Software, hardware y telecomunicaciones Monterrey [ 15-17 mar | Cintermex compushow.com.mx
411Expo Culinaria 2011 Gastronomia Monterrey [ 20-21 mar | Cintermex expoculinaria.com
42{Uso Eficiente de la Energia Sector energético Monterrey | 6-8 abr Cintermex expoenergia2011.com
43|Expo Industrial México Industria Monterrey | 10-12 may | Cintermex expoindustrialmexico.com.mx
44|Exihogar 2011 Muebles para el hogar, decoracién y disefio Monterrey [ 6-10mayy | Convex afamnl.com
8-11 oct
45]International Beauty Congress Mty | Articulos de belleza, relajacién, spa y sus derivados Monterrey | 24-25 sept | Convex ibcmty.com
46|Campeando 2011 Caza, pesca, campismo y deportes extremos Monterrey | 15-16 oct Convex campeando.com.mx
47|Denonarg X Desarrollo, construccion y arquitectura Canctn 25-27 may | Canctn Center deconarg.com
48|Latin America Food Show Alimentos, bebidas, maquinaria y equipo para la industria| Cacln 7-9 sep Canclin Messe lafs.com.mx
de alimentos
49|Expo Hogar Mueblerias Portillo Mobiliario nacional e internacional Chihuahua | 10-23 abr Expo Chihuahua expochihuahua.com.mx
50{ENGALEC Sustenabilidad y tecnologfa para produccién agroalimentaria (Llomarca 17-19 mar | Expo Feria Gémez Palacio |lag.itesm.mx/engalec
agunera
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Feria Internacional de Turismo de las \mericas Fita

Ciudad de México
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elne a profesionales de la indus-

tria turistica mundial con el fin de

impulsar la promocién y comercia-
lizacién de productos y destinos turisticos,
generando nuevos negocios e inversiones
que contribuirdn al posicionamiento turfs-
tico de la ciudad de México. Cuenta con
una importante drea de exhibicién, la cual
albergard afio con afo a los mds selectos
exponentes de la oferta turistica nacional e
internacional.

Es un espacio para los profesionales o
empresas que formen parte de la industria
turistica y deseen darse a conocer.

Ventajas

Permite acercarse a los diferentes publicos
para generar negocios desde la ciudad
mds grande del Continente Americano.
Presenta lo mdés destacado de la oferta
internacional y nacional, creando un mix
de acciones comerciales y de marketing,
con una excelente relacién costo-beneficio.
Como expositor de FITA 2011 Ciudad de
México, se pueden alcanzar importantes
obijetivos, entre los cuales destacan: ventas,
contactos comerciales y posicionamiento
de marca.»

oo 0000000000000 000000000000000 00000,

*Nomero de ediciones: 2

*Poder de convocatoria: 25 mil asistentes, mil 200
compradores invitados por FITA y cinco mil profe-
sionales turisticos

*Duracién: del 22 al 25 de septiembre del 2011
*Sede: Centro de Exposiciones y Convenciones Ex
po Bancomer Santa Fe

*Cantidad de expositores: mil 200 expositores
*Medios para darse a conocer e inversién publi-
citaria: inversién publicitaria de 2.5 millones de
délares, en la que participaron medios nacionales
e infernacionales, tanto del #rade como de infor-

macién general, escritos y electrénicos

o0 0000000000000 0000000000000000000000 00,
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The Green Expo
Ciudad de México

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

asta hace un par de afos, The

Green Expo sélo abarcaba medio

ambiente y energia, sin embargo
decidi6 abrirse a los temas de agua vy
ciudades sustentables en respuesta a la
demanda y los requerimientos que existen
no Unicamente en nuestro pais, sino en el
mundo. Desde sus inicios la exposicién
se preocupd por el medio ambiente y la
necesidad de informar y ofrecer soluciones
sobre este relevante tema.

Requisitos para los expositores
Ofrecer productos o servicios dirigidos
a los sectores de medio ambiente, agua,
energia y ciudades sustentables.

Ventajas

*Se realiza el Congreso Internacional
Ambiental de Conieco, el cual presenta
mds de 100 conferencias abordando
asuntos relacionados al medio ambiente,
energia, agua y ciudades sustentables.»

o0 000000000000 000000000000000 000000,

*NUmero de ediciones: 19

*Poder de convocatoria: 6,500 visitan-
tes profesionales

*Duracién: del 27 al 29 de septiembre
del 2011

*Sede: World Trade Center, Ciudad de
México

*Cantidad de expositores: 180 expo-
sitores que representfan mds de 400
marcas

*Medios para darse a conocer: espec-
taculares, anuncios en medios especia-
lizados sobre el sector, diarios y radio.

0o 0000000000000 00000000000000000000 0000,
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Feria Internacional de Franquicias
Ciudad de México

a Feria Internacional de Franquicias

de la ciudad de México (FIF), se ha

mantenido a lo largo de casi dos
décadas como el evento mads trascendente
del sector en Latinoamérica y figura dentro
de las més relevantes a nivel mundial.

En la pasada muestra se logré la pre-
sencia de marcas reconocidas en el mer-
cado, que fueron desde los productos mas
comunes en alimentos, comercio especiali-
zado, hasta productos sofisticados, de alta
tecnologia.

Los expositores deben estar afiliados en
la Asociacién Mexicana de Franquicias.

Ventajas

*Es una de las expos mds visitadas, més
de 35 mil emprendedores se congregan en
un solo lugar

*Experiencia de mds de 20 afios en la
organizacién de Ferias de Franquicias y
Exposiciones a nivel mundial

*Cuenta con el aval de la Asociacién
Mexicana de Franquiciase

o0 000000000000 000000000000000000000,

*NUmero de ediciones: 34

*Poder de convocatoria: 35 mil
asistentes

*Duracién: del 3 al 5 de marzo
*Sede: World Trade Center

¢ Cantidad de expositores: 400 franqui-
cias nacionales y extranjeras

*Medios para darse a conocer: espec-
taculares, semanarios, revistas espe-
cializadas, diarios, portales, publicidad
mévil y spots de radio y television

00 600000000000 0000000000000000000000000,
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www.lif.com.mx
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IM Intermoda
Guadalajara

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

IM Intermoda es la exposicién nacional
mds importante para la industria de la
moda y la primera plataforma de nego-
cios para el sector de la confeccién en
Latinoamérica, donde es la segunda expo
en importancia. Nacié de la iniciativa de
los industriales de la moda y el vestido por
otorgar un espacio de negocios a las em-
presas grandes e incluso las pymes de la
region metropolitana de Guadalajara, con
capacidad de atender pedidos a mediana
y gran escala, de producto terminado o in-
sumos para la industria del vestido.

Ventajas

*Primera plataforma de negocios latinoa-
mericana con actividades durante el afio.
*|os compradores ubican de forma facil el
producto de busqueda guidndose por drea.
*Convoca a compradores duefios de bou-
tique, tiendas de regalos, venta por catd-

Fotografias de Rafa Reynaga para IM

logo, tiendas departamentales y de auto-
servicio.

*Mds de 200 medios de comunicacién en
seis idiomas distintos realizan la cobertura
medidtica.®

o0 000000000000 000000000000000000000,

*Numero de ediciones: 55

*Poder de convocatoria: 20 mil comprado-
res y visitantes

*Duracién: del 19 al 22 de julio

*Sede: Expo Guadalajara, Guadalajara
*Cantidad de expositores: 750, represen-
tando a més de dos mil marcas nacionales
y extranjeras

*Medios para darse a conocer: periédicos
nacionales y locales, radio nacional, revistas
especializadas en industria del vestido y
moda nacionales e internacionales, pdginas
web especializadas, campafia e-mailing y
redes sociales

0o 0000000000000 000000000000000000000000,
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SAPICA
Ledn
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ace 37 afos, un grupo de indus-

triales del calzado con visién de fu-

turo puso los cimientos de lo que
hoy en dia se ha convertido en la primera
feria especializada de calzado y articulos
de piel en América Latina y cuarta en im-
portancia a nivel mundial.

Esta feria ha dado nombre a la ciudad
de Leén, Guanajuato para reconocerla na-
cionalmente como la capital de la piel y el
calzado, formando en la mente colectiva
una muestra evidente de una industria
competitiva.

SAPICA cuenta con el reconocimiento in-
ternacional como una de las mejores ferias
del mundo como la GDS en Alemania, Mi-
cam en ltalia y WSA de Estados Unidos.

Ventajas

*Reactiva la cadena productiva cuero-cal-
zado-proveeduria-marroquineria y tiene
un efecto multiplicador que va mas allé de
nuestras fronteras.

*Prestigiadas marcas estardn presentes en
diez pabellones.

*Cuenta con la presencia de expositores
de México, Guatemala, Espafia, Chile y A-
lemania.®

o0 000000000000 000000000000000000000,

+NUmero de ediciones: 64

+Poder de convocatoria: 12 mil
compradores y mds de 34 mil visitantes
«Duracién: del 24 al 27 de marzo de
2011

+Sede: Poliforum Leén

+Cantidad de expositores: 850
+Medios para darse a conocer: radio,
internet, mailing, correo y revistas espe-
cializadas

o900 $00000c0s0000s0s0s0sscssesesssscscsete,
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www.sapica.com
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Alimentaria Meéxico
Ciudad de México
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nicié hace poco més de 30 afos, con

Alimentaria  Barcelona, en Espafa,
una de las ferias mds importantes a nivel
mundial en su rubro.

El modelo de negocio fue traido a Mé-
xico para realizar la Unica expo mexicana
de cardcter internacional en el sector ali-
menticio. Cada afio Alimentaria México
crece en su oferta y en la demanda del vi-
sitante profesional, en su compromiso por
ser una feria de calidad y Unica en su tipo.

Ventajas

*Es la Unica feria mexicana de cardcter
internacional dirigida al sector de alimentos
y bebidas, restaurantero, hosteleria, food
service y distribucién.

*Cada dos afios se realiza la final del con-
curso Cocinero del Afo, y de igual manera
se lleva a cabo el Congreso Mexicano de
Gastronomia TENDENCIAS, Catas de Vi
no, Seminarios de Nutricién, Concurso
Nacional de Sommeliers y Seminario de
Logistica y Distribucién.«

o0 000000000000 000000000000000000000,

*NUmero de ediciones: 10

*Poder de convocatoria: 12 mil visitantes
*Duracién: del 31 de mayo al 2 de junio
del 2011

*Sede: Centro Banamex, Ciudad de
México

*Cantidad de expositores: 400 exposi-
tores que representan mds de cinco mil
productos

*Medios para darse a conocer: anuncios
en medios especializados, revistas técni-
cas, diarios, espectaculares y banners en

o9® ®000000000000000000000000000 000000000,
®eecccccccccscsccscccccccccccccccssssscs of

diversos portales especializados

®eeccccccccccccecccccscscscccccccccec’

www.alimentaria-mexico.com
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EXPO CIHAC
Ciudad de México

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

I_XPO CIHAC (Centro Impulsor de
P | Construccién y la Habitacién,
I—AC) fue fundada en 1967.
Durante las primeras dos décadas se

montaron pequefas exposiciones debido,
en parte, a las condiciones econdémicas
poco favorables, prevalecientes en los
sefenta y ochenta. Después de la Gltima
crisis del siglo pasado, poco a poco fue
incrementando el volumen de expositores
y visitantes, al tiempo que se buscaban
recinfos mds apropiados acorde con las
dimensiones requeridas.

Esta expo es el espacio ideal para los
fabricantes y proveedores de la cadena
productiva de la construccién.

Ventajas

*Es una exposicién muy bien posicionada
a nivel nacional e internacional.

*Cada edicién es diferente a la anterior.
Impacta  por la innovacién de sus
expositores, nuevos eventos y tendencias.
*En su sector es la mejor exhibicién en
América Latina.»

0% 000000000000 000000000000000000000,

*NUmero de ediciones: 23

*Poder de convocatoria: mds de 57 mil
visitantes

*Duracién: del 18 al 22 de octubre
*Sede: Centro Banamex

*Cantidad de  expositores: 600
companias

 *Medios para darse a conocer: revistas
< especializadas  (Obras, AD, Mexico
< Design, Aquine y Architectural Record),
Ediorios de circulacién nacional, radio
¢y medios electrénicos (pdgina web,
¢ mailing y micrositios)

eeccccccccccccccccccs,

.
.

® .
®eccccccc0c0c0c0000000000000000000 000

®ecceccccccccscccccscccscscscsescscsese of

www.expocihac.com
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Expo Seguridad Mexico
Ciudad de México

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

F~Nreada en 2003, es el punto de
encuentro donde se congregan

At [0s principales fabricantes interna-
cionales, distribuidores e integradores de
equipos y soluciones de seguridad; asf co
mo las tecnologias mds innovadoras en el
ramo.

Ademds de ser una tradicién en Latinoa-
mérica, Expo Seguridad México es también
reconocido como uno de los eventos
de seguridad mds importantes a nivel
mundial, con visitantes y compradores de
mds de 18 paises.

Ventajas

*Principal evento de seguridad en América
Latina

*Participacién de empresas lideres mun-
diales y locales como expositores

*Asisten tomadores de decisiones lideres,
tanto del sector privado como del piblico
*Acceso a una base de datos de mds de
35 mil contactos, entre los cuales se hace
el mercado de la feriaw

o 0% 000000000000 000000000000000000000,

*Numero de ediciones: 9

*Poder de convocatoria: 13 mil visitantes
*Duracién: del 12 al 14 de abril

*Sede: Centro Banamex

*Cantidad de expositores: 290

*Medios para darse a conocer: radio, televi-
sién, internet, revistas (Ventas de Seguridad,
Seguridad en América, Expansién, Lideres
Mexicanos y Harvard Bussines Review, entre
otras), periédicos (Reforma, Universal, Excel-
sior, El Financieroy El Pais, entre otros).

P R X R R T XTI
®ecc00cs0000000000000000000000000000000 o
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www.exposeguridadmexico.com
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raconvenciones

Y. negocios

Algunos de los mds destacados centros de Viéxico

-

Laimportanciadel Tugis ,fam-
ongresos, Incentivos, Convenciones

Fuentes } - T
: -México Showcase & Travel Expo WWw.MexICOShOWCa
s e Turista México www.turista.com.mx

J .i '.' 1:

T
- |:. pi— 5
“Revista Fortuna Negocios y Finanzas www.revistafortuna.c r'ﬁ'.Fth-_-' L
-Buen Viaje Diario Turstico www.revistabuenviaje.co Ry f

radica en que regula la es-
tacionalidad de la demanda turistica

1.71 dias por turista normal contra
4.27 dias por turista de negocios

compradore
y ofrecer productos mexicanos'd
creatividad y vanguardia.
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IWTC

CenNTRO INTERNACIONAL DE

CentrosEXCLUSIVOS ﬁ
paraconvenciones
WOrId I rade< el Iter ExposicionEs v CONVENCIONES
CIUDAD DE MEXICO

CentrolInternacional de Expocisionesy Convenciones

i B, " ety N Promociones de hotel

» o :_i" 7 Tiene convenios con diferentes hoteles para
que la estancia de expositores y visitantes
en la ciudad de México sea de su totalidad
satisfaccién.

Eventos mas relevantes

: -Feria Infernacional de Franquicias (2010;
Recibe 4 35 mil participantes)
millones de -Expo Cumbre Mundial de Diabetes,

Obesidad y Nutricién (2010; 19 mil 773

participantes)

-Expo En Verde Ser (2010; 11 mil 220 par-
Se realizan mas
de mil eventos

ticipantes)
-Expo Joya (2010; mds de 10 mil partici-
empresariales
y sociales

pantes) »
anualmente

Ubicacién
El Centro Internacional de Expo-
siciones y Convenciones World
Trade Center Ciudad de México
tiene una ubicacién estratégica en
la colonia Ndpoles, a solo 11.7
km del Aeropuerto Infernacio-
nal, en el corazén de la ciudad,
a unos minutos de los més impor-
tantes centros comerciales y de
entretenimiento.

Equipamiento
-Se pueden habilitar hasta 24 mil
m2 de exhibicién. Cuenta con
un salén de cuatro mil m2 sin
columnas

-Centro de Negocios Axtel con
tres salas VIP

-Area de carga y descarga con
nueve andenes, monta-cargas,
monta-coches y monta-camiones

-Sistema de seguridad

£
Filadelfia s/n, Col. Ndapoles, Delegacién Benito Judrez, 03810 México, DF Tel. 01(55) 9000-2000 www.exposwic.com
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CentrosEXCLUSIVOS ﬁ
paraconvenciones

Centro Banamex

Experiencia, calidad e infraestructura
~

25 salones
multifuncionales

ibres de columnag

= /|

Ubicacién
Estd conectado con las arterias

-Més de mil 500 nodos para voz
y datos

mds importantes de la ciudad  -Sistema de voceo independiente
de México, lo que hace posible  -Instalaciones hidrosanitarias
arribar al recinto a través de diver-  -Instalaciones eléctricas
sas rutas. -Puntos de colganteo
-Area de registro
Equipamiento

-Internet con conexién inalémbrica  Servicios

-Flexibilidad para preparar ali-

mentos y bebidas

-Conmutador digital con soporte
para mds de mil 500 lineas

10y Prodactis g2 igerm

gjoi pinbiznie Wiiing

Centro

&) Banamex

-Planeacién de eventos

-Internet, estacionamiento, cajeros automd-
ticos, lockers, médulo de informacién, res-
taurantes y cafeterias, entre otfros servicios
para los visitantes

-Servicios adicionales de renta de maquina-
ria, aire comprimido, sistemas audiovisua-
les, almacenaje de empaques, seguridad y
limpieza

Eventos mds relevantes

-Expo Publicistas (2010; 20 mil participan-
tes)

-Alimentaria México (2010; 12 mil partici-
pantes)

-Feria Optica Internacional de México
(2010; seis mil participantes)

-Expo Lighting America (2010; mds de 20
mil participantes)»

Av. Conscripto 311, Col. Lomas de Sotelo, Delegacién Miguel Hidalgo, 11200 México, DF Tel.(65) 5268-2000

emartinez@centrobanamex.com www.centrobanamex.com
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En Presidente InterContinental Guadalajara,
su grupo es unice y especial...

iVisitenos!
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CentrosEXCLUSIVOS ﬁ
paraconvenciones

ExpoBancomerSantaFe I g

Bancomer-

Santa Fe

Hospitalidad, seqguridad y servicio

N carga y una resistencia de 50 kg
-Resistencia del piso de 4 ton/m?
-Estacionamiento con dos mil 600 cajones
techados y 350 al aire libre

Ventajas
Hospitalidad, seguridad y servicio, hacen
de Expo Bancomer Santa Fe el mejor

32,400 m? para

espacio para todo evento. Cuenta con once

exposicion y hoteles en un radio de 800 metros y estd

5125 m2al rodeado de una amplia gama de opciones
!

L gastronémicas de calidad internacional.
aire libre

~# Eventos destacados

-Salén Internacional de la Motocicleta
México

-FITA 2011

TECMA 2011

-Cumbre Turismo de Reuniones

Ubicacién
Estratégicamente localizado en el
area de Santa Fe, zona de la ciudad
de México con mayor crecimiento
comercial y habitacional en los
Gltimos afos, el colosal recinto
fue disefiado para facilitar la
celebracién de exposiciones y
convenciones, convirtiéndose en
un importante centro de negocios
y excelente alternativa para todo

tipo de convenciones, congresos,
eventos corporativos y sociales en
un entorno exclusivo.

Servicios

-Internet inalémbrico de 128 KBPS
a través de LAN privada

-Aire comprimido

-Colgado de pendones

-Salas con altura méxima de 18 m

-Techo con tres mil 975 nodos de

-EXPO Desarrollo Inmobiliario.»

LS, T, LY

Expo COMPRAS
~pEGOBIERNO

I Del 18 sl 20 de agosts

Av. Santa Fe 270, Col. Santa Fe, Del. Alvaro Obregoén, 01210 México, DF Tel. (55) 5292-5350

agonzalez@expobancomer.com.mx www.expobancomer.com.mx
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Centro Conve

CentrosEXCLUSIVOS

Versatilidad de espacios

Ubicacion
Se encuentra en el corazén geo-
grdfico de Monterrey, en una de las
principales avenidas de la ciudad.
A 25 minutos del aeropuerto inter-
nacional y a sélo cinco de la zona
hotelera y financiera.

Equipamiento
Amplitud y versatilidad de espacios
combina

con vista panordmica;

teatro, auditorio, terrazas, disco,
drea de exposicién, oficinas para
comité, salones ejecutivos, centro
de negocios, médulo de afencién
médica, moderno restaurante y mil
800 cajones de estacionamiento
techado.

Servicios
-Organizadores: tres salas com-
pletamente equipadas, con vista

ﬁ paraconvenciones

CON\/E)(

COMVENCIONES EXNPOSICION ES

al piso de exposicién, monta coches y dos
salas de hospitalidad en cada piso
-Asistentes: Centro de Servicios para soli-
citar transporte, hospedaije, copiado, tele-
fonia, etc.

Telefonia IP internet, Wi-Fi y videoconfe-
rencia

-Audio y video con tecnologia de punta
-Banquetes hasta para cinco mil personas

Servicio a
6 mil personas

. . -Enf i
simultdneamente /it
-Convenios con importantes hoteles

Eventos mds relevantes

-Foro Mundial de Negociacién

-Lanzamiento Microsoft

-Congreso Internacional de Disefio Automo-

triz

-5° Congreso y Exposiciéon Nacional de la In-
dustria del Acero

-Congreso Nacional de Medicina Inferna «

Av. Morones Prieto 1500, 64710 Monterrey, NL, Tel. (81) 8122-5800 tuevento@centroconvex.com / www.convex.com.mx
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CentrosEXCLUSIVOS ﬁ
paraconvenciones

Cintermex

Haciendo negocios a tu manera

Ubicacion:
Inaugurado en abril de 1991 pa
ra ser un centro de convencio-
nes autofinanciable para realizar
eventos y detonar la economia de
la regién y la ciudad, Cintermex
se encuentra a unos pasos de dos
hoteles de cinco estrellas y a me-
nos de cinco minutos de la zona
hotelera del centro de Monterrey,

dentro del Parque Fundidora, con

68 PLAYERS:w MARZO 2011

conexién al Paseo Santa Lucia. Su
conectividad vial con avenidas ré-
pidas para transporte publico y
privado es excelente.

Equipamiento

Todo el edificio estd computariza-
do: seguridad, aire acondiciona-
do, iluminacién, proteccién con-
tra incendios, circuito cerrado de
televisién, etc. Ademds de contar

20 anos de

experiencia

Mas de 11 mil
eventosy
\6'303,316visitantes

alafecha

CINTERMEX

con plataforma céndor, telefonia, electri-
cidad, aire comprimido, agua y drenaje e
internet inaldmbrico (Wi-Fi Zone).

Servicios

-Centro de exposiciones de 18,380 m?
-Centro de convenciones con capacidad
para cuatro mil personas simulténeamente
-Médulos de servicio

-Planos y montajes

-Audio y video

-Alimentos y bebidas

Eventos mds relevantes

Hasta el momento los eventos realiza-
dos en el drea de convenciones y exposi-
ciones ascienden a més de 11 mil y sigue
incrementdndose. Cabe sefalar que desde
su creacién Cintermex ha tenido un tofal
de doce mil 574 eventos, 103 mil 897
expositores y 16 millones 303 mil 316
visitantes.»

Av. Fundidora 501, Col. Obrera, Monterrey, NL, Tel. 8369-6969, info@cintermex.com www.cintermex.com



CentrOSEXCLUSNOSparaconvenciones
Cancun Center

Conventions & Exhibitions

Ubicacién
En Punta Cancin, el corazén de
la zona hotelera y a solo 24 mi-
nutos del aeropuerto, es el Unico
recinto del pais que ofrece a tan
corta distancia cuatro mil 237 ha-
bitaciones.

Equipamiento
-Servicio de alimentos y bebidas
hasta para cinco mil comensales

-Internet inaldmbrico
-Audio y video, traduccién simul-
ténea, voz y datos

-Sefalizacién, escenografia, mon-
taje y disefio de stands
-Decoracién, ambientacién vy fies-
tas temdticas

-Seguridad y servicio médico

Promociones de hotel
Canctn Center trabaja con im-

713 salones y
7,296 m? para

"\ exhibiciones,en
dos niveles

Ballroom N
para 2,700
participantes/

CONVENTIONS 8 EXHIBITIONS

o%e ,
® @ ® CANCUN CENTER
L)

portantes empresas de la Alianza Cancin
Meetings & Conventions, integrada por
més de 30 firmas del més alto prestigio
Tarifas preferenciales en prestigiadas cade-
nas hoteleras

-Beneficio fiscal de zona fronteriza (11% IVA)
-Descuentos especiales para congresistas
(hasta 20%) en restaurantes miembros
-Shutfle service gratuito a restaurantes miem-
bros

Tarjeta VIP para shopping tours (precios
duty free)

Eventos mds relevantes

-24th World Congress on Pediatrics (2004;
ocho mil participantes)

-73rd General Assembly of Interpol (2004;
dos mil participantes)

-27th Pan-American Congress of Ophtal-
mology (2007; 3,500 participantes)
-Annual  Meeting of the Interamerican
Deveolpment Bank (2010; cinco mil

participantes).»

Blvd. Kukulcan km. 9, Zona Hotelera, 77500 Cancun, Quintana Roo www.cancuncenter.com
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Ubicacién

la localizacién de este recinto
es perfecta a nivel nacional y
en la ciudad, dentro de la zona
de restaurantes y hoteles de ne-
gocios. A solo 15 minutos del
Aeropuerto Internacional de Gua-
najuato y comunicado por las mds
importantes avenidas de Leén,
ofreciendo productos y servicios

de calidad de clase mundial.

CentrosEXCLUSIVOS paraconvenciones
Poliforum Leon

Congresos y exposiciones

Mas de 30 afos de

Salones de negocios
Por su gran experiencia Poliforum
Leén garantiza un servicio profe-
sional y apoyo técnico especiali-
zado.

Organizadores de congresos y
exposiciones de todo el mundo
pueden contar con personal ca-
pacitado para atender sus nece-
sidades en el complejo ferial més
grande e innovador en México.

CertifiacionISO

POLIFORUM LEON

CONGRESOS Y EXPOSICIONES

Servicios

-Més de 42 mil m? para eventos

-Uno de los cinco recintos con mayor parti-
cipacién de mercado en el pais

Cada afio con mds de:

-100 eventos nacionales e internacionales
-Cinco millones de visitantes

-41 mil expositores

-Calificado como uno de los cuatro mejores
recintos en México, segin organizadores,
expositores y profesionales de la industria

Eventos mds relevantes

SAPICA (71,306 visitantes y 16,244 expo-
sitores)

ANPIC (21,563 visitantes y 8,680 exposi-
tores)

FIA World Rally Championship (290 mil vi-
sitantes)

Feria de Leén (Més de cinco millones de
visitantes)

Feria Nacional del Libro (10 mil visitantes y
354 expositores)w

Blvd. Adolfo Lépez Mateos y Blvd. Francisco Villa, Col. Oriental, 37510 Ledn, Gto.,
Tel. (477) 710-7000, Fax 710-7048 poliforumleon@poliforumleon.com www.poliforumleon.com
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Organizaci’ondeEventos]

e

AcontecimieqtoSinolvidables

Especialistas en servicios
para ocasiones especiales

ealizar un evento en forma exitosa es un enor-

me desafio, porque incluye un sinnimero de

detalles que hacen la diferencia, teniendo
en cuenta que siempre la finalidad es satisfacer las
expectativas de todos los asistentes. Traténdose de
una ocasién especial, sea ligada a los negocios o
al &mbito social, lo éptimo para tener el resultado
que se desea es recurrir a los profesionales, ya que
son quienes con su conocimiento del ramo en que se
especializan, ofrecerdn las formas mds vanguardistas
y agradables para el desarrollo de cada tipo de acon-
tecimiento.

Considerando esto, y el hecho de que cada vez
hay més alternativas de alta calidad para elegir, en
PLAYERS of life nos dimos a la tarea de crear el con-
tenido que aqui les presentamos, el cual a manera
de guia da a conocer las caracteristicas, servicios
y ventajas de algunos de los mds destacados pro-
fesionales de la organizacién de eventos en nuestra
regién, para que asf fengan a la mano un abanico de
opciones a considerar al planear su préximo evento.

—— En México algunas reconacidas universidades e institucio-
nes especializadas han comenzado a implementar entre su
oferta de educacién continua, cursos y diplomados, pro-
gramas relacionados con la Organizacién de Eventos, dato
que demuestra el auge de estos profesionales. Entre otras,
pueden citarse:

o Especialidad en Gestion de Eventos, Universidad Pana-
mericana, DF

e Diplomado en Organizacién de Eventos, Universidad
Iberoamericana, en sus varios planteles (incluyendo el de
Torreén)

o Curso en Organizacion de Eventos, ITESO, Guadalajara
 Diplomado en Banquetes y Eventos, Instituto Georgette
Roa, DF

o Diplomado en Organizacion de Eventos, Facultad de Turis-
mo y Mercadotecnia, Tijuana

o Organizacion de Eventos y Protocolo, Conference Corpo-
rativo, DF

o QOrganizacién y Logistica Basica de Eventos, Solution
Meéxico, DF

o Diplomado Profesional en Organizacion de Eventos, Insti-
tuto de Estudios Universitarios, online (www.ieu.edu.mx)
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PARQUE PINGON DE ESPANA
(LR [y e Lo ot

LS Ll Acompaniada de un vino de la mis variada
cava de Vinos Espafioles de la regi6n

_Bar ‘“La Tasca”

Te esperamos con deliciosas tapas, bocadillos y botanas
Promociones permanentes en alimentos y

. =
Estamos en la zona dorada de Torreon Ablerto al publico

Blvd. Independencia Nao. 3620 Ole Torredn Coah.
Estacionamiento exclusivo para nuestros clientes

Para tus eventos sociales y empresariales, ofrecemos
nuestros salones remodelados y los excelentes jardines

Informes y reservaciones al 7505083 y 75052 11
WWw. parqueespanatorreon.com
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Hotel Marriott Torredn

Principales Servicios

Innovaciones
en servicios y
cion al cliente

aten-

Contacto
Blvd. Independencia 100 pte.,
2 Torreén, Col
Tel. (871) 895-000
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n Hotel

esto y a su experiencia de tantos afios, que se :
encuentran respaldados por altos estandares
infernacionales y mds de dos mil 800 hoteles i

a nivel mundial.

Ofrecen servicios e instalaciones cémodas
y seguras que al complementarse dan por :

Marriott Torreén saben lo :
P mportante que es para sus clientes que ;
I—sus eventos sean un éxito. Es gracias a

A\arnott.

TORREON
T

resultado un evento exitoso. Cuentan con
amplios y elegantes salones que reciben bo-
das, XV afios, despedidas, eventos ejecuti-
vos, convenciones y congresos, con capaci-
dad de hasta 440 personas. Ademds brindan
servicios especiales de valet parking, estacio-

i namiento y una tarifa especial en habitaciones

y descuentos en sus diversos centros de con-
sumo.w

L




Posada del Rio

Innovaciones
en servicios y
cion al cliente

Contacto
Hidalgo y Felipe Angeles 1280 sur,
Goémez Palacio, Dgo.
Tel: (871) 715-6624 o 25
www.centrodeconvencionesposadadelrio.com

i
F —

Centro de Convenciones G

una trayectoria de 14 afios que los respaldan,
su sistema y servicio ofrece una variedad de i
opciones para realizar los mejores eventos
con una organizacién avanzada y profesional.
En cuanto a salones, Grupo Posada del Rio
es el Unico Grupo que cuenta con gran !

== Centro de Convenciones Posada del :
p====Rio es parte integral del complejo de
I—hofeles Grupo Posada del Rio. Con

Organizaci’ondeEventos]

.

Best

_‘:'t'EStEI'II.

nimero de salones y el més grande en la
Comarca lagunera con capacidad de 10
a 1200 personas en banquetes y estdn
disponibles para eventos de todo tipo, como
cursos, capacitaciones, conferencias, expos,
baby

bodas, XV afos, graduaciones y posadas,

despedidas, showers, aniversarios,

entre otros.«

i i A EEEEEEAESREERERNGS

'MMF'H"HW"""II‘ .
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Decoracion
y Ambientacion

Principales Servicios

Organizaci’ondeEventos]

Innovaciones

servicios 'y

al cliente

Morelos 163 ote., Col Centro

76 PLAYERS =

Contacto
Tel. 716-4118

MARZO 2011

atencion

fue recolectando en un club de jardineria,

Bl funa Mo

renda Luna Agencia de Bodas, surgi6 :
€ debido a que su creadora observé
que en Torredn existia la necesidad de
ofrecer al mercado una opcién de excelente
calidad en la industria de los eventos. Gracias
a su amor por las flores y a experiencias que

Esto la lleva a percatarse de que lo principal al
organizar una boda, XV afios o una despedida,
es escuchar los requerimientos de sus clientes
para ofrecerles el mejor servicio y que puedan
disfrutar al méximo de su celebracién. En
manos de Brenda Luna, se puede dejar la

i organizacién de los eventos mds importantes
Brenda logré conocer la logistica de los :
eventos y pudo acercarse mds a las personas.

en la vida de cada persona, ya que los tratara
como si fueran propios.»
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I Equiro de Audio

EEH‘E de HHI"ﬂHiS Servicio de Decoracion

Toldos Tour de shots
Globo de lluminacion . - Servicio de Banauefes
Fuente de Chocolate ﬂ Salas Lounge
Mesas Periqueras Skvlights

tel. 213-05.96 / 213.06.22 cel. _!':E-TIJ T27.68.20 / [B71) 178.68.54
ventasegetalounge.com.mx / www.2etalounge.com.mx
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Eventos Creativos

Lucila Hernandez EVENTOS
CREATIVOS

nicié su experiencia organizando eventos i cual atiende bodas asi como cualquier tipo
|en el afio 2000 dentro de  Cemex, de evento.

en el drea de Recursos Humanos de i  Ademds de esta empresa, también cuenta
CXNetworks. Aqui comienza a organizar fes- con la agencia de viajes Lozano Travel, espe-
tejos de la compafia para empleados y di- i cialista en lunas de miel y viajes de celebra-
rectivos de la empresa, como inauguraciones, cién desde 2005. Ofreciendo viajes Unicos,
posadas y convenciones dentro y fuera del garantizados y a los mejores precios, entre
pais. Fue a partir del 2002 que decidié abrir ellos, se ofrecen viajes al espacio.«
su propia empresa, Eventos Creativos, en la !

Principales Servicios

Innovaciones
en servicios y aten-
cién al cliente

Contacto
Lucila Hernandez Garcia Tel. (871) 713-1095
Cel. 871-787-543 Felicigno Cobian 126

Col. Nueva Los Angeles
lucilahernandez@hotmail.com y
lucila@lozano.com
www.lozano.com
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Evento Laguna

Principales Servicios

Innovaciones

servicios
al cliente

y atencion

Contacto

de eventos. Desde sus comienzos ha dado
servicio a mds de dos mil 200 eventos, i
principalmente en las ciudades de Torreén,
Gomez Palacio, Parras y Durango, abarcando
desde un evento casero, como aniversarios,
cumpleafios o despedidas, hasta bodas vy !

vento Laguna inicié en 2008 para :
=== dar servicio a la sociedad lagunera i
I—que constantemente realiza todo fipo

eventos empresariales. Gracias a su gran
experiencia son capaces de brindar una
atencién profesional y adecuada a cada
uno de sus clientes, ofreciéndoles diversas
opciones para mejorar su evento con todo
tipo de presupuestos. Cuentan con diversos
costos de renta, desde mobiliario individual
hasta paquetes con un valor base desde 100
pesos.»

(871)793-0151 / 204-0649
eventolaguna@hotmail.com
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exclusivelevents

jMesa Festiva abre sus pueras en La Lagunal

SOomos una empresa inmovadorn dedicada a larenta
de equipo porg vestir us eventos de ung manerg
original v elegante

&2 Confomos con gran varedod v g mas . amplia
axislancia de mantelana, vajilas, cuchilena, cristalanc
Sl W TR0t O Io3 rieOr CORCIC Y 105 rsgoies DreCis

i» Ofecemos un servicio pescnalizodo v gsesonc
grotuila pord QU fuis gvarhos 5e0n Urcos & MEgucicies,

& Nos montenemaos a lg vanguordia del mercodo.
Estar ampresa siampes lendrd algo nuave gue offecerte.

Sitlcas
Manteleria
Mesas
Cristalena
Cuchilleria
Loza
Calenfones

iVen y conocenosl!

718.18.20

mesafeskiva,com
WErhasEimesahestivg oo

Bivd. Independencia 2370 Ote. Col. Estrelia {Frenfe g la Volvo)
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DigitalizARTE Studio

David Lack
Fundador

Principales Servicios

Innovaciones
en servicios y aten-
cion al cliente

[}
[}
[}
[}
Contacto
(871) 7223394
www.digitalizarte.com.mx
82 PLAYERS:w MARZO 2011

Studio, ha estado haciendo “clicks”

que gand varios concursos, lo que lo llevé a

interesarse por la fotografia.

a ciudades como Nueva York, Parfs, Sydney,
Hong Kong, Tokio y Madrid, lo que le ha
proporcionado el buen gusto y la amplitud

avid Lack, fundador de DigitalizARTE :

de criterio que determinan actualmente la

i personalidad del fotégrafo. Esto lo imprime en
desde su época de estudiante, en la

su fotografia, déndole un estilo cosmopolita,
vanguardista y personal. Aunque su lanza-

i mienfo como profesional tiene menos de dos
Vivié en Europa durante varios afios y vigjé i

afos, ya ha logrado captar la atencién de un
selecto grupo que disfruta de su fotografia
documental y expresiva.«

B - 0
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Elementos
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Musica en vivo para tu evento

e s0EN qUE MAs alld de lo que pueden

sus clientes podran hacer con el ambiente que
ellos propician.
Sus raices explican de dénde nace su en-

mUsicos, quienes por décadas se han espe- :

cializado en la industria musical, siendo su
principal objetivo la ambientacién en eventos
sociales.

Conocen a detalle lo que significa el éxito i

en las fiestas, y aplican estos principios cada
vez que ponen los pies sobre el escenario.
Para lograrlo practican a diario en busca
de que la puesta en escena sea perfecta vy el
evento inolvidable.

elementos™*

I_Iemenfos centra totalmente su atencién
I)—en los clientes y sus eventos. Por esto :

Cuentan con un extenso reperforio musical
que incluyetodoslos génerosy va desde musica

¢ nacional hasta aquella de corte internacional,
ofrecer, lo mé&s memorable serd todo lo que

interpretada a su vez por vocalistas de amplio

rango interpretfativo, pues se incluyen piezas
i de corte operstico y en idiomas como inglés,
francés, drabe, hebreo, portugués e italiano.

foque. Fundado y conformado por auténticos

Asimismo, sus shows son interactivos, con
cambio de vestuario y accesorios exclusiva-

i mente disefiados, al contar con asesoria pro-
i fesional en coreografia e inferpretacion.

Creen que la innovacién es el ingrediente
fundamental en todo lo que hacen, antes, du-

i rante y después de cada evento.

Aseguran que el acontecimiento serd recor-

i dado por todos al utilizar el equipo més mo-
i derno de sonido e iluminacién, al igual que
i instrumentos musicales de primera. »

84
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Principales Servicios

Innovaciones
en servicios y aten-
cioén al cliente

Contacto
Reforma 227 pte., 66220 San Pedro

Garza Garcia, NL
info@elementos.com.mx
Tel. 8115-2081 y 82

MARZO 2011 PLAYERS 85



e

La Caries

Principales Servicios

Organizaci’ondeEventos]

Innovaciones

en servicios y aten-

cion al cliente

Contacto

lacaries@yahoo.com

Cel. 871-149-9165y
871-225-7943
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MARZO 2011

L

a Caries cuenta con aproximadamente
12 afos de trayectoria, en este tiempo

de 900 eventos, asistiendo en promedio a 100

conjunto musical, siendo sus principales clien-

tes las bodas y eventos privados. Han ameni-

empresarios en Chihuahua, Monterrey y San

CARIES

Miguel de Allende, hasta una fiesta de clausu-

i ra de un mundial. La Caries es una empresa
han logrado atender con éxito a mds :

consolidada que ofrece multiples servicios in-

i tegrales, es por ello que tienen una visién muy
eventos por afio. Esta empresa empezé con el

acertada de cada evento y que, en conjunto
con la produccién de vanguardia con la que

i cuentan, los hace ser el mejor grupo musical
zado desde bodas de reconocidos politicos y

de la regién.«
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Blueberry Couture

Principales Servicios

Innovaciones
en servicios y
cion al cliente

aten-

Contacto
contacto@blueberry-couture.com

ueberry-couture@hotmail.com
Tel. (871) 234-6090
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principales

follajes, flores naturales y de importacién, es-
tructuras, telas, cristales, accesorios metdlicos
e iluminacién LED arquitecténica, entre ofras. i
Todo esto y més, utilizado con creatividad,
innovacién y un estilo vanguardista, trans-

lueberry es una firma dedicada al :
€ disefio floral y de atmésferas. Sus :
herramientas  son los :

DBlucherr,

formando los mismos espacios en un lugar de
ensueno.

Desde una boda con mucho estilo, cumple-
afos, bautizos, fiestas de fin de afio, despe-
didas, aniversarios, o una elegante fiesta de
compromiso, Blueberry Couture creard algo
inolvidable para sus clientes.»
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Il PLANEACION

B
Edgar M. Tejada Garcia
Asesor Financiero
Independiente

DATOS DEL
COLABORADOR

Licenciado en Administracion
y Finanzas por la Universidad
Panamericana (IPADE), con
Maestria en las mismas
disciplinas por la Universidad
TecMilenio. Cuenta con una
larga trayectoria en varias
instituciones bancarias
ocupando puestos clave en
Banca Empresarial y Banca
de Negocios y Empresarios.
Es Asesor Financiero Inde-
pendiente; imparte cursos y
divulga la Cultura Financiera
para empresas. Fundador de
Finances Security & Savings,
asesora en fondos de ahorro-
inversién y pensiones, al
igual que en manejo de
riesgos. Colaborador invitado
de la Universidad TecMilenio.
editorial@playersoflife.com /
www.finsesa.com

90 PLAYERS:w

odos sabemos que el peor enemigo de nuestro

dinero es la inflacién, este incremento representa

el aumento en el precio de una canasta de
bienes y servicios, dando una mayor importancia vy
representatividad a los alimentos y energéticos.

Esta situaciéon hoy cobra gran relevancia debido a
distintos factores trascendentes:

*El cambio climético que ha producido afectacién a
nivel mundial en la produccién de alimentos, debido a
heladas, inundaciones y sequias. En México se manifies-
ta en la pérdida de cosechas de las entidades del norte
del pais.

*El aumento en la demanda de alimentos y energéticos
sobre todo de paises como China, cuyo crecimiento
econémico permite a mdés de sus pobladores acrecentar
la cantidad y calidad de su consumo, y de una manera
menos acelerada, pero no por ello menos importante, la
India. Entre estos dos paises cuyos indices de crecimiento
econémico ha venido en aumento se encuentra repre-
sentado 36.70% de la poblacién mundial, gente que
demanda cada dia més.

*los cambios polfticos y sociales, sobre todo en el
mundo islédmico, generan actualmente un periodo de in-
certidumbre que se refleja en un incremento en el precio
de los energéticos.

*El agotamiento de las fuentes energéticas de com-
bustible fésil y que estdn siendo sustituidas con biocom-
bustibles tomados del maiz, trigo y cafa de azicar, lo
que encarece su costo.

*La especulacién en el precio de cierfos alimentos,
que actualmente estamos experimentando.

Lo anferior puede pronosticar que en el mediano plazo
se registren incrementos para los cuales debemos estar
preparados, ya que nuestro patrimonio monetario cada
dia perderd poder adquisitivo, ya no podremos adquirir
en el futuro, con el mismo dinero ahorrado, las mismas
cosas que hoy tendriamos capacidad de comprar.

MARZO 2011

Ademds, un principio bdsico de toda inversion es
obtener rendimientos por arriba de la inflacién, por
ello una estrategia recomendada es la de invertir en
instrumentos indizados a la inflacién, como pueden
ser las unidades de inversién (UDIS) que ofrecen la
oportunidad de que el monto invertido incremente su
valor a una tasa de interés igual a la tasa de inflacion.

Existen fondos de inversion denominados en UDIS,
fondos que invierfen en instrumentos como Pagarés
con Rendimiento Liquidable al Vencimiento en UDIS
(PVRL) del sector privado, y Udibonos, Ajustabonos
y Pagarés de Indemnizaciéon Carretero, todos instru-
mentos del Gobierno Federal.

Para invertir en este fipo de fondos no necesaria-
mente se requiere una suma de dinero elevada, lo
mds significativo es tener la intencién y la voluntad
de hacerlo, de iniciar un ahorro o inversién, que nos
permita consolidar un patrimonio y disminuir los ries-
gos del futuro.

Estos fondos se pueden encontrar en instituciones
financieras como aseguradoras, en planes de ahorro
o inversién, asi como en planes personales de retiro
con la posibilidad de ser deducibles de impuestos y
obtener rendimientos cercanos a 8.5% anual.

Aqui es donde cobra importancia una buena aseso-
ria personal, que apoye en la mejor toma de decisio-
nes, para que asi el pafrimonio acumulado obtenga
los mejores rendimientos o minimo se cumpla con el
objetivo de que el poder adquisitivo no disminuya.

Acuda a un Asesor Financiero profesional que
cuente con la capacidad y experiencia académica y
técnica para orientarlo.w
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Il zoom

La mercadotecnia del siglo XXI

entro del ambiente tan competitivo

que se vive hoy en dia, muchas

compahdias enfrentan dificultades

para responder a preguntas referentes a
sus propios clientes, como por ejemplo:
2Quiénes son mis clientes? 2Cémo los
puedo clasificare ¢Cémo puedo hacer
para conservarlos conmigo?

Responder a éstas y otras preguntas
puede
un empresario. Ahora existe una forma de

llegar a ser el auténtico reto de

estar mucho mds en contacto con nuestros
clientes, conocerlos mejor y de esta ma-
nera tener en cuenta sus necesidades, y
ademds es una de las estrategias mds so-
corridas para aumentar la participacién en
el mercado: crear programas de lealtad
para los consumidores.

Las empresas laguneras Intelicard y
Nazca Sistemas, se han unido para enfocar
su rumbo a esta estrategia en particular, y
a lo largo de dos afios han podido com-
probar con resultados palpables y casos
de éxito, lo altamente efectivo que puede
llegar a ser un programa de lealtad para la
empresa que lo implementa.

Existen varias maneras de llevarlo a cabo:
creacién de bases de datos, planeacién de
una estrategia basada en un andlisis de
la empresa y su competencia, y con esto
se ofrecen descuentos y promociones es-
peciales para el cliente, generando asf un
sentido de pertenencia y ofreciéndole un
plus para obtener su preferencia perma-
nente.

Este concepto ha sido hdbilmente utiliza-
do por grandes corporativos de casi todos
los ramos comerciales, con excelentes re-
sultados. Lo cierto es que estos programas
ya no son exclusivos de los enormes corpo-
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rativos, ya que ahora existen opciones para
la micro, pequefa y mediana empresa.

Ante esto Intelicard y Nazca Sistemas se
dieron a la tarea de desarrollar soluciones
integrales, con la idea de que las empresas
que implementen un programa de lealtad no
tengan que buscar proveedores, sino encon-
trar todo en uno solo, que realice el trabajo a
la medida y le genere resultados, sin importar
el giro o tamafo de su negocio.

Asi, lanzan al mercado su nuevo sistema

-

Si las compafiias utilizan
correctamente  los  datos
recolectados a través de los
programas de lealtad para
conocer las necesidades de
sus clientes, entonces po-
dran establecer una verdade-
ra relacion de lealtad

Carlson Marketing Worldwide ) )

INFORMES:

‘& (871) 187 83 26 y 3000 751
N4 contacto(@intelicard.net

Programasdelealtad:

de acumulacién de puntos y monedero elec-
trénico: INTELIPUNTOS, el cual viene acom-
pafiado con paquetes a la medida, que in-
cluyen todo el programa de lealtad: tarjetas
plasticas de la mds alta calidad y el equipo
necesario para implementarlas, ademds de
asesorfa en la estrategia a seguir y la campana
publicitaria para lanzarla. Asegurdndose asf
de que cada programa establecido resulte un
éxito, aumentando las ventas y los clientes de
SuU negocio:

*Hasta 5% de incremento en ventas en los
primeros seis meses.

*Hasta 50% de aumento en el promedio de
ticket de compra en solo ocho meses.

*Hasta 70% de incremento en los indices de
satisfaccién de los clientes en solo siefe meses.»
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"Uno de los mds promisorios artifices del canto en México

Por Fernando M. Gonzalez Ruiz
Comunicador

CONTACTO CON EL COLABORADOR
editorial@playersoflife.com

PLAYERS of life invita a los lectores a
sugerir personajes para esta seccion;
agradecemos el envio de sus mensajes a
isabel@grupomacom.com

Fuentes
Archivos familiares de Alberto Gonzdlez
Domene y Francisco Gonzélez Zambra-

no. Fotografia cortesia de Alonso Gon-

z6lez Zambrano.
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N\ arlos Gerardo merece mucho mas
espacio y profundidad al introducirnos

A cn  su vida, cuyas facetas fueron
mdltiples y muy notables. Sin embargo,
enfocados principalmente a su actividad
artistica, recurri a quien de mejor forma
podia hacer una semblanza auténtica de tan
talentoso lagunero: su hermano, también
gran artista y compositor, Alberto Gonzdlez
Domene: “Carlos Gerardo fue un hombre
de una sensibilidad extraordinaria heredada
de sus padres. Siendo el quinto hijo menor,
muy pequefo escuchd canfar a sus padres,
hermanos y familiares. Desde la nifiez se
identificd con la mUsica y la poesia. A los siete
afos tocaba la guitarra y cantaba en publico
canciones como el Corrido de la pulga o el
paso doble espafiol Francisco Alegre. A esa
edad, ya tomaba clases de guitarra cldsica
con el maestro Gustavo Lopez”.

Alumno brillante en el Instituto Francés de La
Laguna, ingresé al Tecnolégico de Monterrey
formando con dos queridos compaferos de
Tamaulipas y Sonora el trio Los Tres Amigos,
que como primera voz le dio fama en varios
Estados de la Republica. Acompafiado de
su bella y joven esposa, Maria de la Luz
Zambrano de Gonzdlez, actué en radio
y televisién nacional, ddndose a conocer
artisticamente en el programa Siempre en
Domingo, que dirigia Raul Velasco.

Miguel Alemdén Velasco escribié acerca de
él: “desde la primera vez que lo escuché en
Monterrey tuve la sensacién clara, exacta,
de hallarme ante uno de esos artistas
excepcionales que México suele dar... Carlos
Gerardo se dispone a entrar al mundialmente

Miguel Aleman

famoso elenco mexicano que integran, entre
otros, Agustin Lara, Guty Cérdenas y Armando
Manzanero... estamos ante uno de los mdés
promisorios artifices del canto en México”.

En su matrimonio procreé una docena de
hijos, situacién que lo obligd a regresar de
la capital a Torreén, truncando una carrera
artistica, aunque figuras consagradas como
Guadalupe Pineda y Carmela Rey grabaron
algunas de sus canciones.

En la intimidad, Carlos Gerardo dej6
grabadas més de cien canciones de su
inspiracién, que guardan con celo familiares y
amigos, porque saben de la gran sensibilidad
que poseia. Su camino finalizé antes de cumplir
66 afios. Fue un hombre profundamente
religioso que afiord la eternidad, porque esta
vida, como él la consideraba y la conocemos
en la sociedad de consumo, nunca llené el
hueco que sentia en el alma. Basta escuchar
algunas de sus canciones para comprender
esta verdad. “Quienes lo extrafiamos y
estimamos esperamos reencontrarlo para
restablecer el didlogo musical y poético al que
siempre nos fuvo acostumbrados”, comparte
su hermano Alberto Gonzdlez Domene.

En la produccién musical de compositores e
intérpretes laguneros que integré la coleccién
de los festejos del centenario de Torredn, se
incluye una de las mds hermosas canciones
de este compositor e intérprete lagunero:
Carro de estrellas. En lo personal, tuve la
oportunidad de convivir con Carlos Gerardo
en algunas noches de bohemia en esos
lugares que afortunadamente aun existen en
nuestra ciudad.»
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Después de cuatro décadas dentro de la Institucion, lleva al Tec tatuado en su
corazon. Gracias a su constancia y amor por la educacion fue nombrado Rector
del Instituto Tecnoldgico de Monterrey.

Por Ana Beatriz Priego y Arturo Villarreal*
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ace 50 afios San Juan de los Lagos,
Jalisco era un pueblo pequefio con
alrededor de 25 mil habitantes. Ahf
nacié y crecié David Noel, quien le abrié las
puertas de su casa a PLAYERS of life para
compartir una agradable conversacién, en
que nos hablé mas de su historia, sus nuevas
responsabilidades y su pasién por los valores.
“Mi infancia fue como la de cualquier ofro
nifio, mi papd tenia ranchos, ibamos muy
seguido al campo”, comenté. Su lugar natal es
conocido por su gran cercania a la religién, en
él se localiza el segundo santuario més visitado
después del de Guadalupe.
“Desde pequefioc mi hobby era leer, mis
primos me hacian muchas bromas, decian:

David Noel siempre estd leyendo”, mencioné.
Nacié el 12 de enero de 1950 y desde los
ocho afos se notaba su preocupacién por
ayudar a la gente. Parficipaba en brigadas
para apoyar a personas de escasos recursos,
iban a promover los valores y auxiliar a la
gente en lo que podian. También disfrutaba
mucho practicar el basquetbol: “tengo buena
punteria, pero no juego muy bien”, agregé.

En su tierra estudié la primaria y secundaria
en el Colegio Miguel de Bolonia, de los
hermanos Lasallistas, y como no habia
preparatoria se trasladé a Gémez Palacio,
Durango, para cursar este grado en el Instituto
Francés de La Laguna. “Mi plan original era
regresar a Guadalajara para hacer mis estudios
profesionales, pero todos mis compaferos de
la generaciéon decian: Vamos a ir al Tec... yo
no sabia qué era el Tec, ni siquiera conocia
Monterrey”, recuerda David Noel.

En 1967 ingresé al Tecnolégico de Mon-
terrey, pero su proceso de inscripcién no fue
nada fécil: en Torreén aplicé a una beca,
pero nunca le contestaron, sin éxito regresd
a San Juan de los Lagos. Finalmente decidié
ir a Monterrey, cuando llegé al Tec le dijeron
que el presupuesto de becas estaba agotado.
“Fueron tres dias los que batallé mucho para
convencer al de becas que me diera una y de
hecho no conocia a nadie en Monterrey, de
esta experiencia aprendi a no doblegarme an
te ningUn obstdculo”. El actual Rector no olvi-
da las palabras de quien le otorgé el apoyo
financiero en ese entonces: “Nada mds por
terco te voy a dar la beca”.

Y asi inici6 estudiando Economia, pero
cambié de carrera por varios factores que
impulsaron su vocacién: “El gancho que me
hizo estudiar Contaduria Publica fueron los
maestros de esa drea, con su profesionalismo
y calidad humana”, comenté.
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A lo largo de su efapa como alumno
recibié la influencia de muchas personas
que recuerda con admiracién. Su maestro
Salvador Valle en San Juan de los Lagos, le
impacté mucho por su preocupaciéon por la
gente de escasos recursos. “El nos inculcd
mucho el compromiso de la hipoteca social;
fue una persona que influyé decisivamente en
mi inferés por la cuestion social”, sefal6.

En la preparatoria tuvo al maestro francés
Paul Ayel que lo orill6 a interesarse por el
rigor cientifico. “Me inculcé la importancia
de ser muy perfeccionista y buscar siempre la
excelencia”. En sus calificaciones David Noel
siempre obtenia 100 cerrado y eso fue un
factor fundamental para que lograra la beca
durante su carrera. Mientras estudiaba Con-

tadurfa Piblica el Profesor Rodolfo Sando-
val, maestro de muchas generaciones en

el Tec, representé lo méximo para David
Noel, y de hecho fue quien inicialmente lo
invité a trabajar en la Institucion.

Un Profesor ejemplar
A sus 19 afos, cuando estaba en quinto
semestre de su Licenciatura, David Noel
empezé a dar clases en la escuela Técnica
de Contabilidad. Al graduarse y con 21
afios, lo invitaron a continuar trabajando.
“Mis compafieros se asustaron cuando les
dije que me quedaba en el Tec de Monterrey,
me dijeron: cémo es posible David que te
vas a quedar aqui en el Tec”, recordé.
Realmente David Noel se dio cuenta de que



oel, Magdalena Margain de Ramirez
]

disfrutaba enormemente estar en el aula, como
hasta el dia de hoy. Lleva 38 afios dando clases.
“Mientras viva y esté en el Tec no dejaré la docen-
cia, cargo mucha energia con los muchachos”.
Ha sido muy exigente con él mismo y con

Si eliges trabajar
en algo que te apa-
siona, aunque no
quieras, aunque te
niegues, iras esca-
lando peldafios

el compromiso hacia sus alumnos. Como
ejemplo de ello, recuerda que a sus 22 afos
cuando empezé a trabajar como profesor, fue
de visita a su pueblo y el domingo en la noche
cuando intenté comprar su boleto de regreso a
Monterrey ya no habia lugares. Para no faltar a
clases, suplicé y casi llord, asi que el chofer le
ofrecié viajar en el compartimento de equipaie.

En su vida personal la docencia le ha dado

it Noel Ramirez Padilla, Magdalena Ramirez y Pablo P

la oportunidad de conocer a mucha gente.
“Sé que cada estudiante se lleva algo de
David Noel”, expres6. Hoy més de 15 mil
ex alumnos lo recuerdan, sobre todo por
los valores que infunde. Como Rector por
20 afos, ha tenido la gran satisfaccién de
servir a muchas personas. “Mi objetivo en la
vida ha sido tener la oportunidad de apoyar
a la gente”. Su labor esencial es que todo el
personal del Tec se realice y a través de ello
sea feliz.

Durante su trayectoria de casi 40 afios en
el Tec ha tenido diferentes cargos: Director
de la Licenciatura en Contaduria Publica,
Director de Divisién, Decano de la Escuela
de Negocios y en los Gltimos 19 afios, Rector
de Zona. Hace dos afios se convirtié en
Rector de las zonas Norte, Sur y Occidente
del Tec de Monterrey, teniendo a su cargo 20
campus de los 31 existentes a nivel nacional,
ademds de la supervision del crecimiento y
desarrollo del Tec Milenio.

Retos del nuevo Rector

David Noel esté muy contento de haber sido
nombrado Rector del Tec de Monterrey: “Se
amplié mi gama de servicio, tengo la gran
satisfaccién de que mi vida se utilice por el

|
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bien de los demés”.

Como graduado del ITESM, ha visto las
mejoras de la Institucién en investigacién,
valores y manera en que se transmite el
conocimiento a los alumnos. “Ahora se da
media hora de clase y el resto del tiempo es
trabajar en equipo, usar internet y discutir
en clases”, puntualizé. Actualmente el Tec
tiene 102 mil 750 estudiantes y mds de
ocho mil 575 profesores, de los cuales dos
mil 15 cuentan con doctorado.

Los retos a los cuales dirigird toda su
energia serdn: fortalecer y consolidar la
calidad académica de la institucién,
cual siempre ha sido su principal diferen-
ciador; incrementar la investigacién orien-
tada a dar respuesta a los principales retos
y desafios de México; intensificar la forma-

[e]

cién éfica y ciudadana de todos los estu-
diantes del Tecnolégico e impulsarlo para
que se convierfa en la institucién que mds
promueva el emprendimiento a través de
innumerables  familias  emprendedoras;
EGADE y EGAP como

detonadores de un México mas sdlido,

posicionar al

cuya economia se base en el conocimiento
y en la integracién a la economia mundial.
Por Gltimo, sin restarle importancia, para
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LIBROS PUBLICADOS

-Contabilidad Administrativa
-Contabilidad de Costos, un enfoque para
la toma de decisiones

-Empresas competitivas
-Integridad en las empresas: ética para los

nuevos tiempos

-Estrategias financieras para épocas infla-

cionarias recesivas

-Felicidad, édénde estés?
-Parejas sedientas de felicidad
-Edad dorada: vivela a plenitud

él es muy relevante el compromiso del Tec
de Monterrey para contribuir con el desarrollo
social de México.

En una de las clases de Finanzas que imparte,
durante todo el semestre analiza siete u ocho
casos que incluyen dilemas éticos. Su suefio,
en el que trabajard con gran énfasis, es que de
aqui a cuatro afos, los maestros introduzcan
en todas sus clases al menos cinco dilemas
éticos de su especialidad. Asi los egresados
verdn como rentable ser éticos. Llama a este
proceso enfoque de ética transversal.

“También le vamos a entrar con muchas
ganas a la investigacién y a seguir apoyando
a los maestros investigadores”, agregé. Conti-
nuard trabajando fuertemente en los temas de
la inseguridad y la competitividad.

Al preguntarle por qué los futuros uni-
versitarios deberian elegir al Sistema ITESM
por encima de ofras opciones, su respuesta
fue contundente: “Porque aqui saldrédn no
Unicamente bien preparados en su especia-
lidad, sino que van a ser profesionales muy
emprendedores, y México requiere de muchos
emprendedores. Los alumnos del Tec cuentan
con una visién internacional, emprendedora
y de especialidad académica, ademds el Tec
ofrece conocimiento actualizado y una filosofia
de aprender por cuenta propia y trabajar co-
laborativamente”.

Incansable promotor de valores

David Noel considera que vivimos en una socie-
dad con evidente ausencia de moral. La describe
como una comunidad cuyo tejido social ha en-
trado en decadencia de valores. Debido a esto
se ha convertido en un apasionado promotor
de la ética e integridad en la comunidad,
a través de los libros que ha escrito, al igual
que dando pléticas y conferencias a jévenes y
adultos. “En mi casa tuve una formacién fuer-
te, el valor que recuerdo mucho de mis papds
es el respeto”. Desde pequefo también le fue
inculcada la honestidad, el respeto a lo aje-
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RECONOCIMIENTOS

-1997 “Presea Profesor Distinguido”, Instituto Mexicano de

Contadores Piblicos.

-1999 “Medalla al Mérito Civico Presea Estado de Nuevo
Leén”, Gobierno Estatal en el drea de Educacién.

-2002 “Caballero de la Orden de San Gregorio Magno”,
nombrado por Su Santidad Juan Pablo Il, en reconocimiento a
su promocién de los valores morales.

-2005 “Presea Jalisciense Distinguido”, Gobierno del Estado
de Jalisco por su trayectoria profesional.

-2006 “Presea de Participacién Ciudadana Lic. Ricardo Mar-
gain Zozaya”, Consejo Civico de las Instituciones de Nuevo
Ledn por su promocién de los valores éticos en México.

no. “Otro valor muy importante para mis
padres era la solidaridad, cuando ibamos al
rancho siempre ayuddbamos a los hijos de los
trabajadores”. En su familia aprendié la sen-
cillez y la austeridad, a disfrutar de la vida sin
complicérsela.

De sus dias de estudiante tiene presente
que el fundador del Tec, Don Eugenio Garza
Sada, era muy sencillo y amable los lunes iba
a los comedores de Centrales con los mu-
chachos.

Faceta de autor
El Rector ha escrito ocho libros de diversos

Contabilidad

Administrativa  hasta  Felicidad. Su  meta

temas, de ftitulos como
es ser autor de al menos 10 libros, desea
que su peniltima obra sea acerca de la
hipoteca social, un libro para los mexicanos
y profesionistas que aborde el compromiso
con la reduccién de la desigualdad social.
En su Cltimo fitulo le gustaria escribir su
autobiografia. Algunos de sus libros son
utilizados en las Universidades de México y
de Latinoamérica como textos.

Ademds de ser Rector, David Noel ha sido
consultor de diversas companias del pais y
es Consejero de algunas instituciones. Para
atender tantas responsabilidades, afirma: “Mi
férmula principal son el deporte y la oracién
todos los dias”. En promedio trabaja de 14
a 16 horas diarias. Llega cansado al final de
la jornada, pero contento por la labor que
hace. Ni un dia le ha pesado ir a trabajar, al
contrario, a las 5:30 de la mafiana ya estd de
pie para ejercitarse con una caminata y luego
ir a su frabajo. También es muy disciplinado y
estricto en la comida.

La adversidad ha sido uno de los motivos
principales que formaron la personalidad
de David Noel. Magdalena Margain, su
esposa por 32 afos, lo describe como muy
sencillo, muy alegre y tenaz. Desde que era
estudiante trabajé, aprendié inglés y salid

adelante. Define el éxito como “Hacer en
tu vida lo que te apasiona”. David Noel
y Magdalena son padres de dos hijos y
actualmente tienen tres nietas.

El Rector considera que la pobreza es el
mayor problema en México, y sefala que
“curiosamente la solucién es la educacién”.
Piensa que falta calidad y eficiencia para
enfrentar al mundo, ser competente para
trabajar y retener informacién.

“Nunca dejen de crecer en el aspecto
personal y profesional”, aconseja David
Noel a nuestros lectores, “crecer hasta el
¢ltimo aliento de la vida”. Reflexiona que la
solucién del pais no la tiene el Gobierno,
sino que estd en todos, pues en conjunto
podemos salir adelante.

La pasién es el motor de su vida: desde
ir a caminar, trabaijar, dar pléticas y escribir
sus libros. “Mi principal bendicién es hacer
lo que me gusta y que me paguen por ello”.
Entusiasta y perseverante, luchard siempre
por los valores y por tener una sociedad
estable, ya que sabe que si deseamos paz
en la sociedad, necesitamos desarrollo,
y éste se da por medio de la solidaridad.
“No hay desarrollo si no hay solidaridad”,
enfatizé. e

-Efica: Urgencia en México

-Economia: Motor de desarrollo
-Empresario: Eugenio Garza Sada
-Educacién: Saber para servir
-Religién: Sentido a la vida
-México: Orgullo de todos
-ITESM: Pasién

-Familia: Remanso de energia
-Hobby: Leer y escuchar musica
-Comida favorita: Chiles rellenos
-Pelicula: La vida es bella

-libro: Las preguntas de la vida, de
Fernando Savater
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Il FRANQUICIAS

Franquicias

en exposiciones promotoras

del desarrollo

Nadie compra o invierte en lo que no conoce

Ing. René Diaz Dominguez

Socio Director Gallastegui

Armella Franquicias

DATOS DEL
COLABORADOR

Ingeniero Industrial de la
Universidad Iberoamericana
(UIA), con Maestria en
Administracion de Empresas
(ITESM) y Alta Direccion de
Empresas (IPADE). Director
General y Socio de Orbere
Consulting; Dire&Asociados;
Asesoria y Consultoria en
Franquicias, entre otras.
editorial@playersoflife.com
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maginemos nuestra presencia en un pasillo de un

gran salén, repleto de personas de distintas pro-

cedencias, edades y morfologias, todas ellas ex-
pectantes, en constante movimiento, con una coor-
dinacién casi perfecta para no bloquearse y como
si tuvieran que cumplir con un ritual, se detienen,
observan, preguntan y dialogan, évidas de informa-
cién sobre los negocios que se exponen.

En el mismo evento los encargados de los stands,
en su propdsito de atraer la atencién de los asistentes,
desarrollan vistosas presentaciones, se ponen de pie,
saludan, vuelven a sentarse, los acompafan guapas
edecanes, ofrecen informacién, miran a alguien en
particular, sonrien, responden y exponen.

Esta es la dindmica que se presenta en el transcurso
de un dia en las exposiciones o ferias de negocios,
eventos cuya funcién estd en acercar a oferentes e
interesados en ciertos bienes o servicios de un giro o
ramo empresarial.

La Franquicia no es la excepciéon: motivados por
el deseo de crecer y expandirse, cientos de propieta-
rios o ejecutivos de negocios acuden a la feria para
contactar y conocer a personas, que en su intencién
de emprender e invertir requieren estar en contacto
con distintos negocios, sus posibilidades, caracteris-
ticas, formas de operacién y viabilidad de implanta-
cién, para asi analizar y evaluar diversas opciones y
tomar la decision de invertir su patrimonio en busca
de un futuro mejor.

Se tiene la creencia de que las ferias o expos son
el medio indispensable para cumplir la labor de di-
fundir el concepto de negocio de una marca en pro-
ceso de franquiciarse, sin duda alguna constituye una
herramienta de comercializacién muy eficaz e impor-
tante, pero es fundamental que el responsable de la
difusién y comercializacién de la Franquicia clarifique
el estereotipo del inversionista, su perfil deseado,

definiendo caracteristicas como sus costumbres, ex-
periencia requerida, conocimientos adquiridos, ca-
pacidad econdémica con que cuenta; para con ello
desarrollar su estrategia comercial, considerando la
participacién en los eventos que le son atractivos por
las ciudades en que se pretende crecer y en las que
le sea viable contar con un aforo de personas con las
cualidades necesarias.

Las ferias y exposiciones tienen algunas caracteristi-
cas y ventajas, como la promocién directa, focalizada
y especializada. En poco tiempo se efectta una pro-
mocién masiva y se adquiere una buena cantidad de
interesados, y de igual manera permite el uso de otros
elementos de promocién (banners, folletos y anuncios
en publicaciones).

Por otro lado se debe considerar la otra cara de la
moneda, fomando en cuenta que no todos los asis-
tentes tienen las caracteristicas de un potencial clien-
te, es un pUblico demasiado amplio y que la posible
inversion es alta para un expositor pequefio o princi-
piante, por el gran aforo de las ferias.

Con sus bondades y limitaciones, hoy las ferias de
negocios son un vehiculo de comercializacion de gran
importancia para las franquicias y sin duda participar
en ellas constituye una gran experiencia como visitan-
te en busca de la oportunidad empresarial més ad
hoc a sus posibilidades e intereses.

Cuando asistas a un evento de este tipo, prepara
bien el recorrido, planea los conceptos a visitar, no
temas preguntar e investigar, trata de focalizarte en lo
que creas que es tu drea de inferés y te es viable acor-
de a tus posibilidades de inversién. Como franquicia
expositora, prepdrate, capacita al personal que aten-
derd y recibird al visitante, invierte lo necesario en
material de apoyo, presenta una buena imagen, no
improvises y més que nada, sé fidedigno en la reali-
dad de la marca y lo que ofrece.»
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blico la mejor carne de bovino del pafs, siendo
uno de los primeros en ofertar productos em-
pacados al alto vacio en caja Box Beef. Los
cortes de Carnes La Laguna son supremos, de
la més alta calidad, acorde a las necesidades
y expectativas de sus clientes.

Hoy en dia han logrado una expansién ini-
gualable, ya que ademds de sumar al Grupo
empresas como Promotora Ganadera del
Real, Meat Land, Divisién Norte y Carnes Chi-
huahua Gourmet, desde el 2009 introdujeron
el modelo de franquicia y con ello, empiezan a
tener presencia en ciudades como Querétaro,

Distrito  Federal,
Puerto  Vallarta,
Aguascalientes y por supuesto, la Comarca

Chihuahua,
Guadalajara,

Zacatecas,
Durango,

Lagunera. Ademéds de ser los proveedores
exclusivos de los mejores steak house de
México como La Mansién, Angus, etc.

Juan Barrio asegura que este crecimiento
se dio a partir de la creacién de un Consejo
Administrativo, conformado por socios ca-
pitalistas, mercadélogos, académicos, eco-
nomistas, ingenieros y ofros profesionales
que orientaron a la empresa en la toma
de decisiones, desarrollando estrategias y

llevandolas a la préctica, dejando las de-
cisiones unilaterales a un lado para cola-
borar en el logro del éxito de la empresa.

Aunado a esto, comenzaron un proceso
de certificacién en distintas dreas, como la
inspecciéon federal TIF 328, la certificacién
HACCPy el sello México Calidad Suprema,
que certifica productos nacionales de alta
calidad, como lo es la carne de Carnes La
Laguna que es un producto 100% natural,
sin hormonas, antibiéticos o productos
quimicos.

Actualmente Carnes La Laguna ha ini-
ciado exportaciones al mercado asidtico,
especificamente en Japén, asi como un
proceso de desarrollo de engorda y rastro
regional TIF, los cuales serén ubicados en
Delicias, Chihuahua. Este proyecto consti-
tuird una de las engordadoras y empa-
cadoras mds grandes del pafs, y esperan
echarla a andar entre el 2011 y el 2012.

También tienen como meta abrir 16
franquicias en los préximos 24 meses,
buscando ampliar su presencia en las
principales ciudades del pafs, asi como
en los mercados de Japén, China y Rusia.
Esta empresa es el ejemplo perfecto de
que el trabajo y el esfuerzo dan siempre los
mejores resultados, a los cuales estamos
acostumbrados los laguneros.«
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Por Instituto Lala
Nutricion ¢ Salud ° Investigacion

éPara qué sirve el calcio?

-Junto con el fésforo y la vitamina D,
el calcio ayuda a fortalecer los huesos,
haciéndolos resistentes.

-Participa en una adecuada coagulacién
de la sangre.

-Contribuye al buen funcionamiento de los
mUsculos.

-Es de gran importancia poner atencién en
nuestros huesos, pues précticamente son el
sostén de nuestro cuerpo, posibilitdndonos
la movilidad.

-Nosotros mismos producimos la vitamina
D si nos exponemos al sol.

-El fésforo estd presente en los productos
lécteos en general y ademds en el mercado
de los alimentos se ofrecen algunos con
extra calcio.

Importancia del calcio en todas las
etapas de la vida

Los huesos se van fortaleciendo desde que
nacemos hasta que cumplimos aproxima-
damente 35 afios, es por eso que a lo largo
de todos esos afios resulta fundamental

106 PLAYERS: = MARZO 2011

nuestros huesos.

consumir alimentos que contengan calcio,
pues a partir de esta etapa comenzamos a
perder masa ésea (hueso), por efectos hor-
monales y propios de la edad. Asi que es ne-
cesario ayudar a nuestro organismo a man-
tener los huesos en el mejor estado, guar-
dando un equilibrio entre la pérdida natural
de masa ésea y la ganancia de la misma, lo
cual puede lograrse a través de una buena
alimentacién con un adecuado consumo de
calcio.

Cuando existe un desequilibrio entre la can-
tidad de calcio que consumimos y el que se va
perdiendo, el hueso se vuelve poroso y débil,
haciéndolo més fragil y propenso a fracturas, a
lo que se le denomina osteoporosis.

¢Cudnto calcio necesitas?

La recomendacién diaria de calcio es de entre
800 y mil 200 mg por dia, dependiendo de
la edad, incluso las mujeres embarazadas re-
quieren mil 300 mg diariamente.

Recomendaciones para unos huesos
saludables

Una alimentfacion que previene a osteoporosis

El calcio es el principal nutrimento inorgdnico (mineral) que forma parte de

-Consume diferentes alimentos ricos en cal-
cio, como los lacteos (leche, yogurt y queso),
tortilla de maiz, sardinas y verduras de hoja
verde, principalmente. Esté comprobado que
cuando obtenemos el calcio directamente de
los alimentos nuestro organismo lo absorbe y
aprovecha mejor que si lo utilizamos en pas-
tillas.

-Cubre tu recomendacién diaria de calcio f4-
cilmente ingiriendo minimo tres porciones de
l&cteos todos los dias.

-Realiza ejercicio de peso (fuerza) y resistencia,
esto contribuird a que el calcio se fije en tus
huesos

-Toma el sol con proteccién, hard que la vitami-
na D le ayude al calcio a fijarse en tus huesos.
-Para obtener mds provecho del calcio, acos-
tumbra alimentos en los que fésforo y calcio se
encuentren en una proporcién adecuada.
-Acostumbra productos lacteos adicionados
con 50% mds calcio que los regulares, para
obtener todos los beneficios anteriores, los
cuales pueden encontrarse en presentaciones
que nutren y permiten cuidar la figura.e
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iempo y vida para

sus pies

La vanguardia en la atencién del pie diabético

Por Dr. Gerardo Serrano Gallardo

Lot
2.0

Cirujano Cardiovascular, Hospital Angeles Torreén

I_I pie diabético es una de las causas
P e consulta mds frecuentes en la
I—précﬁco médica diaria. La mayoria

de los pacientes con diabetes mellitus de
larga evolucién tienen en algin momento
de su vida complicaciones en sus pies.

Las lesiones pueden presentarse debido
a una pérdida de la sensibilidad, infeccio-
nes o problemas de circulacién arterial. En
la mayoria de los casos esto se traduce en
un pie que no percibe o sienfe traumatis-
mos, un sistema de reaccién a la infeccién
disminuida y una inadecuada cicatrizacién
o reparacién en sus heridas. De manera
general el paciente presenta clinicamente
un desequilibrio metabdlico severo con in-
cremento de la concentracién de glucosa
en sangre y un estado de infeccién severa,
que en muchas ocasiones compromete la
vida.

En un paciente diabético los pies re-
quieren atencién y cuidado especializado,

108 PLAYERS = MARZO 2011

el tratamiento habitual es la amputaciéon de
la extremidad o parte de ella, sin embargo,
ahora puede ser evitada en la mayoria de
los casos. Los avances en el conocimiento
del proceso de reparacién y cicatrizacién de
los pies diabéticos es, sin lugar a dudas, la
mds relevante aportacién en el dmbito del
desarrollo de nuevas tecnologias para la re-
cuperacién del pie diabético gravemente le-
sionado.

Dentro de estos progresos que pueden
usarse de manera combinada o individuali-
zada se encuentra la utilizacién de la cdmara
hiperbdrica, que mejora el aporte de oxige-
no para todo el cuerpo y en los sitios de in-
feccién o carencia mds comprometidos. La
cicatrizacién asistida con vacio (VAC) es un
sistema vanguardista que permite una mejor
y mds répida cicatrizacién, controlando la
infeccién y promoviendo un mejor tejido de
reparacion.

Tema aparte en estos casos es la aplicacién

de las células madre en pacientes diabéticos
que en muchas ocasiones pueden verse bene-
ficiados. Esta técnica ha resultado eficaz man-
teniendo las extremidades y contribuyendo a la
cicatrizacién y a un mejor control metabélico.

Finalmente, la cirugia de reconstruccién ar-
terial endovascular o convencional tiene un
espacio importante en el tratamiento del pie
diabético con compromiso arterial, principal-
mente.

Todos estos desarrollos y técnicas son una
realidad y prdctica en nuestro medio, y sin lu-
gar a dudas, la razén de que cada dia las am-
putaciones en los pacientes diabéticos sean la
excepcién.

La esperanza de una mejor rehabilitacion y
calidad de vida en un menor tiempo es una
realidad. Los pacientes diabéticos no deben
ni fienen porque perder sus extremidades. La
atencién oportuna y especializada permite ga-
narle tiempo y vida a sus pies.»
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Por Press-Club de Pfizer

La disfuncion eréctil (DE), ¢es una
enfermedad propia de la edad o
es consecuencia de un estilo de
vida?

La disfuncién eréctil es un signo o un sin-
toma de una enfermedad subyacente. Es
decir, el paciente que la tiene es a con-
secuencia de un padecimiento que no se
ha detectado, por ejemplo, diabetes o hi-
pertensién arterial. Esta disfuncién puede
empezar desde etapas tempranas. Para un
hombre de 80 afios dirfamos que la edad
si podria ser una causa.

2Cémo evitar padecer DE?2

Quizé sea inevitable padecer disfuncién
eréctil, pero si es posible tratarla co
mo lo que es: un padecimiento muy co-
mun, controlable de varias formas con
tratamientos muy exitosos. Lo recomenda-
ble siempre es acudir al médico y revisarse.

Tengo 56 anos y soy diabético, émi
problema de DE se debe Unicamente
a la diabetes o también a la edad?
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Aqui te presentamos lo que siempre quisiste saber del tema y no te atreviste a preguntar.

La diabetes es una causa de disfuncién eréc-
til. Al igual que la diabetes, la DE puede con-
trolarse muy bien. En la mayoria de los casos,
aunque creamos estar “sanos” esto tal vez no
es asi. Cabe hacernos los siguientes cuestio-
namientos: 2cémo estd tu colesterol2, &cod
mo estd tu presion arterial2, éfumas?, ébebes
mucho?

A mi esposo le diagnosticaron tras-
torno de bipolaridad, ha perdido la
capacidad de mantener una erec-
cion. élLos medicamentos son un
factor para la DE?

Efectivamente el problema de bipolaridad
puede incidir en el desempefio sexual no so
lo en la ereccién, sino también en el deseo
sexual. Por supuesto las relaciones de pareja
estdn en posibilidades de mejorar con tra-
tamiento para la DE, siempre y cuando
sea bajo vigilancia médica, sin embargo,
enfatizamos que no solo se puede, sino que
se debe atender este aspecto para mejorar la
comunicacién y relacién de pareja, con todas
las ventajas que ellos representa.

¢Qué grado de firmeza tengo?

Con la Escala de Firmeza de Erecciéon (EHS,
por sus siglas en inglés) la disfuncion eréctil
puede ser medida en grados. Esta herramienta
de diagnéstico consta de cuatro niveles, donde
el Grado 4 de firmeza es el méximo alcanzado
por una persona sana, es decir, sin DE; mien-
tras que el Grado 1 es la ausencia total de
firmeza. La EHS se basa en la condicion del
pene:

-Grado 1: aumenta de tamafo, pero no es
t¢ firme.

-Grado 2: se endurece, pero no lo suficiente
para penetrar.

-Grado 3: se encuentra lo suficientemente
endurecido para lograr la penetracién, pero
no completamente firme. Puede ser signo de
falta de firmeza y es importante acudir al médi-
co evitando que el posible problema se agra-
ve, diagnosticando correctamente si se trata de
disfuncién eréctil, asi como precisar sus cau-
sas.

-Grado 4: dureza completa y firmeza total.»
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PAREJA

.

f

la pareja del

r uajardo

ganizacional

yidenme con esto: en una

pareja en la que los dos trabajan

y tienen horarios prolongados
fuera de casa, que el hombre realice
labores domésticas, ése toma como un
apoyo o como una obligacién? Lo he
planteado en diversos foros a los que
asisto, en diversos escenarios sociales y
frecuentemente en 95% de las ocasiones
no se ponen de acuerdo; que si es apoyo,
que es obligacién, que depende de cada
pareja.

Es un ejemplo claro de la situacién
actual de los roles en la pareja moderna,
cémo ser hombre y cémo mujer en
una situacién tan cambiante y confusa,
porque no me dejardn mentir que hoy el
hombre hace muchas cosas que antes
solo correspondian a la mujer, y antes, si
las hacia, era calificado de “mandilén”
o escuchaba aquello de “mariquita sin
calzones se los quita y se los pone”. De la
misma manera, si la mujer estaba mucho
mds involucrada en labores puramente
masculinas era tomada por “machetona”.

Los roles en cualquier relacién, es
decir, qué se es y como serlo, tiene
una importancia definitiva, ya que da
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‘Lo que ayer fuimos, hoy no lo somos”

un esquema a seguir, aporta certezas de
comportamiento, genera seguridad frente a
la idea de que ella y él saben qué hacer y
lo hacen.

Una persona me pregunté por qué hay
tanto psicélogo hoy en dia, le contesté que
antes no se necesitaba porque cada quien
sabia su papel: el hombre a trabajar y proveer
dinero y la mujer a parir y cuidar de la casa.
Si recuerdan, aprendimos en la escuela que
el ciclo vital era: nace, crece, se reproduce
y muere. Es decir, después de tener hijos no
hay mds que hacer que vivir para cuidarlos,
2cémo ven eso, amigos lectores? Claro que
ahora sabemos que la vida no sélo es para
tener hijos, es mds, para muchos y muchas,
matrimonio e hijos ya no son EL objetivo
de vida. Estudiar, trabajar, disfrutar, viajar,
conocer, crear un patrimonio, el desarrollo
personal, son elementos que se ponen como
prioridad en muchos j6venes.

Cuando dos personas deciden pasar del
noviazgo al compromiso, es bdsico que les
quede claro a quién le toca qué para que
después, al vivir juntos no se confundan y
tengan serias dificultades. Solo quiero hacer
hincapié, desde que se comprometen, no se
esperen al matrimonio, “ya que nos casemos

r

vamos a cambiar”. iNo!, la gente no cambia
con el matrimonio, no es magia.

Para los que ya tienen tiempo casados,
revisen, analicen, decidan y realicen, es decir,
ponganse de acuerdo si la manera en que
han llevado los roles es la que quieren o la
pueden mejorar, dense la oportunidad de ver
alternativas considerando otras posibilidades;
lean, vean ejemplos maduramente (no porque
tal lo hace, nosotros también), tomar decisiones
no significa aplicarlas, por eso aterrizarlas es el
obijetivo final, ya que es la Unica manera de
generar condiciones adecuadas, y sobre todo,
el equilibrio entre ellos y ellas para disfrutarse
mutuamente.

Puntos a revisar
-Acuerdos y negociaciones, mds
que imposiciones

-Los roles dan certidumbre y or-
den

-La difusién de roles crea con-

fusién

-Si estdn comprometidos, em-
piecen los ajustes

-Tomen decisiones y aterricenlas
-Juntos no significa unidos
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Conferencistas

&
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“El maximo toque de distincion para un exitoso hombre de nego-
cios es un ook impecable, pues refleja la personalidad de alguien

o 1

que se ocupa de los detalles”.

Sandra Kelly Demerutis

DATOS DE LA
COLABORADORA

Disefiadora de Imagen Perso-
nal (Stylist). Su experiencia

y especializacion comprende
las areas de Disefio Personal,
Fotografia, Video, Guardarro-
pa y Compradora Personal.
Contacto:
editorial@playersoflife.com

ILUSTRACION
Ethel Villarreal

Cursd la Licenciatura en
Artes Visuales con especiali-
dad en Pintura en el Instituto
Allende de San Miguel de
Allende, Guanajuato. Dentro
de la pintura encontrd su
érea de confort y disfruta
enormemente de diversas
técnicas como la acuarela, el
acrilico y el éleo.
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es recomiendo leer los siguientes tips

para darse una idea de la importancia

que encierra ir correctamente vestido al
impartir una conferencia o asistir a ella.

Conferencista

Debe tomar en cuenta el lugar donde ofrecerd
la conferencia y el tema que tratard. Los sitios
mds comunes son auditorios o salas de juntas.
En un auditorio se debe ir vestido con traje, ya
sea completo o un conjunto que incluya saco
de vestir, no muy llamativo. No deben usarse
mds de tres accesorios: el reloj es bdsico, de
preferencio que sea de acero; el anillo de
matrimonio y un boligrafo fino. Los zapatos
y el cinto pueden ser de piel negra o caf¢,
buscando usar el mismo tono y que luzcan en
excelente estado.

Si la conferencia es de dia, antes de las
18:00 horas, en cuanto a colores, elegir grises
claros u oxford y azules en el traje. En caso
de encontrarse en una playa, el traje blanco
es vdlido, pero debe vigilarse que exista una
buena combinacién con el cinto y los zapatos,
lo mejor es que sean en color camello. En
eventos nocturnos de este tipo, es necesario
optar por colores oscuros como negro, azul
marino o gris.

Audiencia

Los asistentes también deben considerar el
lugar, la hora y el tema, y asimismo, hacia
qué publico se dirige la conferencia. Se puede
asistir con traje, saco o solo pantalén de vestir
y una camisa elegante; se recomienda que el
cinto y los zapatos sean de piel negra o café.

Tips generales

-Usar prendas confeccionadas en telas que se
arruguen poco

-Colores sélidos

-Peinado conservador

-El maletin de preferencia debe ser negro o
café, dependiendo del cinto y los zapatos
-Colores de temporada: gris, rojo, burdeos,
purpura, negro, lila, tonos tostados, marrén,
granate y azul de diferentes matices
-Estampados de temporada: raya diplomdtica,
cuadros, principe de gales o pata de gallo

Conjuntos que sirven como inspira-
ciéon

Traje gris (dia o noche): en combinacién de
lana y cachemira de dos botones, de tela a
rayas, solapas anchas y altas; camisa blanca y
corbata estampada en tonos marrones; cinto y
zapatos de piel negra.

Traje azul marino (dia y noche): a rayas, de
dos botones; con camisa y corbata azul cielo,
ésta Ultima rayada en plateado, o bien, camisa
blanca y corbata gris plata; cinto y zapatos
negros de piel.

Traje  negro (noche): a rayas, en
combinacién de lana y seda, de corte y estilo
italiano, con hombros anchos y ajuste en la
cintura; camisa blanca y corbata rayada en
tonos negros, cobre y blanco; zapatos y cinto
de piel en negro o marrén.»
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Clicerio Gonzalez Lugo

DATOS DEL
COLABORADOR

Originario de México, DF,
cuenta con 18 afios de
experiencia en la confeccion
de trajes y alta costura. En
1994 inicid su propio taller de
sastrerfa y en el 2000 cred
su marca GONZALEZLUGO, la
cual hoy ha logrado desarro-
llar la més alta calidad de tra-
jes y camisas 100% hechos a
mano y a la medida.
editorial@playersoflife.com
www.gonzalezlugo.com
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efinir nuestro estilo es, en la mayoria de los
casos, mucho mds fécil de lo que parece. La

mayoria de los hombres tiene mdas talento

y buen gusto de lo que cree. Es también una tarea
individual, asi como elegimos qué corte de cabello
llevar o qué deporte practicar, de la misma forma
optamos por desarrollar un estilo individualizado, con
base en nuestros gustos y personalidad.

Elegimos nuestro estilo tomando en cuenta dos
consideraciones importantes: la primera es determinar
las prendas que nos hacen sentir mejor y la ofra es
elegir elementos que estén a la moda y nos ayuden a
acentuar el outfit.

En cuanto a la primera consideracién, un buen
comienzo es definir cudles son las prendas cldsicas
gue nos gustan y/o requerimos usar. Por ejemplo,
analizamos si requerimos o nos gusta usar traje a diario
por nuestro trabajo, o si mds bien preferimos blazer
con pantalén de vestir, o bien un look mds casual con
mezclilla. En fin, hay que deferminar la clase de ropa
que nos hace estar cdmodos. Recordemos que no hay
prendas que se nos vean bien en primera instancia,
si no nos senfimos a gusto con ellas. Invertir algo de
tiempo en definir con qué clase de vestimenta estamos
mejor puede generar grandes dividendos.

Lo segunda consideracién se relaciona con las

i1 AT qe
crearu

estilo

Elige el tuyo

tendencias marcadas por la moda. Pensemos que
actualmente vestir con las prendas mds recienfes es
como contraer un compromiso de cambio y riesgos.
Analizar las tendencias y determinar si van con nuestra
personalidad no siempre es tarea facil. Una buena
forma de incluir elementos de moda es a fravés de
los accesorios: corbatas, pafivelos o mancuemillas, e
incluso el mismo corte de un traje. Recordemos que
diferentes marcas o sastres proponen cortes distintos
de acuerdo al cuerpo, estilo y personalidad de cada
quien.

Tras identificar las prendas que preferimos, lo que
resta es saber combinarlas y usarlas de tal forma
que les saquemos el mayor provecho. Tener claro
cémo y con qué las combinaremos, ayudard a que
optimicemos nuestro guardarropa acorde a nuestro
estilo y gusto. Mi sugerencia es comenzar con lo
basico: prendas féciles de combinar, colores neutros
y sin mucho patrén.

Finalmente, no se trata de adquirir un nuevo
guardarropa cada temporada, mds bien el asunto
se centra en ir armando uno que pueda mantener tu
estilo y que cuando lo decidas, te permita romperlo o
acentuarlo con un toque, alguna prenda o accesorio
en particular que esté de moda, el cual normalmente
no usas.w
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Libertad de expresion en

Mexic

Un lujo hoy en dia

Por Raul Blackaller
Abogado y Master en Educacion

historia, £/
Loco Valdés hace un chiste en su

odos conocen la

programa y lo retiran de la televi-
sion, la agresién humoristica a un héroe de
nuestra historia marca el fin de la carrera
del locuaz personaje. Pero la historia no
se queda ahi, hay situaciones mds gra-
ves, agresiones, amenazas, asesinatos y
despidos por faltar a la ética de una em-
presa en particular o por instruccién de un
sistema que copia antiguas prdcticas con
tinfes de ley mordaza. No todos podrdn
decir que México ha avanzado en materia
de libertad de expresion. Tan sélo hay que
leer las leyes recientemente aprobadas
y ver en ellas cémo poco a poco se va
coartando la libertad que tanta sangre ha
costado.

En un pais como México, la legalidad
debe ir acompafiada de un eficiente acce-
so a la informacién, pues sin ella la lega-
lidad serd tan sélo una quimera para los
mexicanos que ansiamos que nuestro pais
sea una nacién de respeto a las leyes. Pero
las autoridades quieren seguir actuando
bajo la sombra de la desinformacién, au-
torizando a aquellos medios de comuni-
cacién que son complacientes con la fi-
gura de autoridad. Al parecer, los medios
fuertes en el pals responden a infereses
econémicos que los gobiernos usan para
controlarlos y manejar lineas editoriales
cémodas para el poder.
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De acuerdo con los informes anuales de
la Red Mexicana de Proteccién a Periodistas
y Medios de Comunicacién, se encontrd
que hasta el 2006 se registraron mdés de
525 actos de presién contra periodistas y
medios de comunicacién, ademds de que
se presentaron 52 casos de demandas, 44
periodistas fueron citados a comparecer ante
las autoridades y 34 quedaron detenidos.
Una prdctica que en el sexenio de Fox se
acentué fue recurrir a instancias judiciales,
lo que se convirtié en una forma de presién
para el ejercicio periodistico.

Es el terror a la informacién, un derecho
que debemos defender como ciudadanos
de un pais democrdtico. Sin informacién no
hay una verdadera democracia. Debe ser el
contrapeso cuando los Gltimos dos gobiernos
han manejado presupuestos récord para que
los medios repitan discursos amafados sobre
la situacién real de México.

En el informe Situacién de la Libertad de
Expresién en México, 2000-2007, se men-
ciona que las reformas a la Ley Federal de
Radio y Television y a la Ley Federal de Te-
lecomunicaciones contravienen los minimos
esténdares de libertad de expresién y derecho
a la informacién al poner las frecuencias
para concesiones a subasta ascendente
provocando que solo los grupos con
mayor poder econémico puedan acceder
a ellas; propicia una mayor concentracién
de la que ya existe en el pafs, al permitir

que los concesionarios puedan dar servicios
agregados de telecomunicaciones sin pasar
por un proceso de licitacién; refrenda a perpe-
tuidad las frecuencias otorgadas por el Estado.
En el caso de los permisionarios entre los que
se encuentran las emisoras comunitarias, hace
mucho mds profunda la discrecionalidad de la
autoridad para la obtencién de frecuencias,
estableciendo un procedimiento casi policiaco,
y cancela toda posibilidad de que puedan
confar con recursos econdémicos para su
subsistencia, condendndolos a su desaparicién
ante el inminente proceso de convergencia
tecnolégica que tendrd un costo millonario,
contraviniendo las recomendaciones tanto
de la honorable Comisién Interamericana de
Derechos Humanos como del Alto Comisiona-
do de las Naciones Unidas para los Derechos
Humanos.

Es notable cémo las relaciones de poder en
México presionan a los medios de comunica-
cién para que la libertad de expresidn se dé
solo con su aprobacién y bajo su agrado.

El acceso a la informacién y la libertad de
expresion deben ser derechos por los que los
mexicanos debemos luchar sin tregua para lo-
grar un pais cada vez con mayor respeto a la
legalidad. Sobre todo por aquellos que deten-
tan el poder, el cual se legitimard conforme ha
ya una sociedad mejor informada.«

BT T,
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Por J. Edgar Salinas Uribe
Maestro en Gobierno y Consultor

n Gobierno innovador y compro-

metido con la nueva gestién de lo

publico realiza acciones a favor de
la transparencia y rendiciéon de cuentas. Es
decir, tiene un compromiso irrenunciable
de comunicacién permanente con los ciu-
dadanos.

Aunque parece que todos entendemos
lo mismo por transparencia y rendicién
de cuentas, no es asi. Tal vez ello se deba
al proceso que la breve historia de estos
temas ha tenido en nuestro pais. Aqui
presenfo un esquema para distinguir las
etapas fundamentales de este proceso.

Primera etapa

Se puede situar a partir del 2001, cuando
el grupo Oaxaca y posteriormente el co-
lectivo denominado “Juan ciudadano”, im-
pulsaron el debate para la gestién de una
ley de acceso a la informacién publica. Es
ta efapa concluiria con la aprobacién de la
Ley Federal de Transparencia y Acceso a la
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Aunque parece que todos enten-
demos lo mismo por transparencia
y rendicion de cuentas, no es asi.

Informacién Publica Gubernamental en 2002.

Segunda etapa

Puede ser aquella en la que los gobiernos
estatales y municipales comenzaron, otra vez
impulsados por la ciudadania organizada, la
adecuacién de sus legislaciones a lo que la
Ley Federal recién aprobada establecia. En
esta etapa las dificultades de aplicacién préc-
tica afloraron, pues la aprobacién legislativa
no estaba aparejada con procesos bésicos,
como el de la ordenacién de archivos para fa-
cilitar el acceso a la informacién. Las diversas
experiencias de aprendizaje, los debates que
evidenciaban distintas maneras de entender
tanto la transparencia como el acceso a la
informacién gubernamental y los retos que la
préctica ponia, llevaron a la reforma cons-
titucional que en 2007 obligé a que cada
Estado legislara apegado a la Constitucién,
ademds de que las entidades crearan figuras
auténomas garantes del derecho de acceso
a la informacién.

Tercera etapa

Consolidacién de las prdacticas del ejercicio
transparente de los recursos y del acceso
a la informacién, se da con los dispare-
jos procesos de institucionalizacién en los
gobiernos locales. Ha sido la academia quien
principalmente ha dado seguimiento y eva-
luado ese ejercicio; pero también grupos ciu-
dadanos por municipios transparentes como
CIMTRA y FUNDAR. El IFAI se ha constituido
también como promotor de la cultura de la
transparencia a través de un sinfin de encuen-
tros, cursos y publicaciones. Igualmente los ins-
titutos estatales han favorecido el ejercicio de
ese derecho.

El Municipio de Torre4n no ha estado exento
de los procesos descritos. Y es uno de los que
cuentan con mayor capacidad institucional pa
ra garantizar el acceso a la informacién y la
transparencia. Lo importante es consolidar ese
proceso que ya no tiene marcha atrés.«
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Gira de Golf
Grupo Imagen

=\ omo cada afio, Grupo Imagen realiza su Gira de Golf.

El pasado 11 de febrero se dio el escopetazo alrededor
A de las 8:00 horas en el Club Campestre de Torreén.
Como siempre, los participantes pudieron disfrutar de una gran

convivencia entre golfistas y de grandes premios para los primeros
lugares.

Después del torneo, los jugadores se dieron cita en el restaurante
para una comida a las 14:00 horas, finalizando asi este gran
evento.w»

-Marco, Algjandro, José Jua'ﬁ, Rblaﬁdo, Emestoy

Armando

Jests, Ramiro, Pablo, Guillermo y
Ernesto
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Presentacion logo
Copa Mundial

S u b_ 1 7 Eduardo Olmos, José Marfa, Jorge Torres, Justino Compean, Alejandro
Irarragorri y Tofio Juan Marcos )

I_l pasado viernes 28 de enero se llevé a cabo la presentacién

Pummm | |ogotipo para la Copa Mundial Sub-17 de la FIFA
I—México 2011, en las instalaciones del Territorio Santos
Modelo. El evento dio inicio alrededor de las 10:00 horas.

El simbolo elegido para el logotipo es el Cristo de las Noas, el
cual refleja la fortaleza y esperanza de los laguneros. Asimismo
se anuncio que el TSM se llamaré Territorio Coahuila y el Estadio
Corona se conocerd como Torredn, para no afectar compromisos

comerciales de la FIFA.@

N \"‘" Wi oo :\

Victor, Francisco y Sofia

Maria y Maiana Mayﬂra, Aldo y Artemisa ﬁﬁi . ) r1.
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Fiesta de Inauguracion
Quieroevento.com

uieroevento.com es un portal de internet que ofrece a sus clientes
la posibilidad de encontrar proveedores de todos los ramos
L/ implicados en la organizacién de eventos. Con la finalidad

de posicionarse en el mercado lagunero, organizé una gran fiesta el

pasado jueves 10 de febrero.
Acudieron muchos invitados quienes tuvieron la oportunidaad de
disfrutar de diversas presentaciones y una agradable convivencia.»

Mauricio, Berenice Rosario, Ale, Gaby, Andrea y
y Jorge | Marcela

Barbara, Florili, Mayosa y. J Jorge, Lourdes, Rosario y
Miriam Eduardo
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Presentacion del
nuevo modelo de
Minicooper

| pasado viernes 11 de febrero alrededor de las 21:00 horas, tuvo
P | gjar la presentacion del nuevo MiniCooper en el restaurante El
I—Cosfeﬁifo. Los invitados pudieron disfrutar no sélo de los nuevos

Miguel, Dora, Lalo y Stephy

modelos, sino también de una agradable convivencia y un show cémico
que incluso involucré a algunos de los asistentes.
Como siempre, BMW ofrece productos de la mejor calidad y elegancia

y el nuevo Mini no se quedé atrds.»

Angel y Eduardo

e

3 }w Qf

Eduardo, Carlos, Alberto, Roberto, Norma, Jessica, Manica y José Alberto Jan y Diana

Beto, Lorena y Wifer Marcela y Lalo
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Club
Sembradores

l_l Club Sembradores realizé una comida en el Parque Espafia
Ii—poro celebrar la toma de protesta de nuevos miembros del

Alejandro, Gerardo y Gerardo

b 5 1UPO. El @vento tuvo lugar el pasado 28 de enero a las 14:30
horas.

En un ambiente muy agradable, los participantes pudieron degustar
deliciosos platillos y apoyar al nuevo equipo. Este club siempre se ha
caracterizado por la unién y amistad de sus miembros, y esperamos
que la nueva directiva siga promoviendo esos valores.»

Carlos y Rodrigo

Salvador, Ivén, Rodrigo y Mauricio

~ Poncho, Héctor y Diego
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Homenaje a Don
Juan Manuel Estrada

l_l miércoles 23 de marzo, el Club Campestre de Torreén
P rindi un homenaije a Don Juan Antonio Estrada Gonzdlez,
I—considerodo como el mejor golfista amateur mexicano de

los Gltimos 60 afios. También se presenté el libro Jugador contra
el viento, escrito por Pablo Mollinet, el cual habla sobre la historia
deportiva de este gran personaje. Después de esto, Don Juan fue
nombrado socio honorario y vitalicio del Campestre Torredn por
parte del Presidente del Consejo Directivo, Enrique Sada.»

Javier, Mauricio, Pedro y
Alfredo

I-.h

Ricardo, César y Héctor ~ Pablo, Armando y Fernando
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RESUMEN DE FEBRERO

« 1. Empacadores de Green Bay ganaron el Super Bowl XLV . 2. Joseph Guardiola, entrenador de Barcelona, renové contrato con el equipo blaugrana
« 3.Con una facturacion de 438.6 millones de euros, Real Madrid es el equipo mas rico del mundo « 4.Manny Pacquiao es desconocido por el
CMB como campedn superwelter « 5.Ronaldo se retiré del futbol tras 18 afnos de carrera « 6. Después de finalizar en la posicién 65 en su Ultima
competencia, Lance Armstrong anuncié que deja el ciclismo definitivamente « 7. Sergio Pérez presentd el auto con el que correré en la Formula 1.
8. Giovani Dos Santos fue presentado como nuevo integrante del Racing de Santander. 9. La Plaza México festej6 su 65 aniversario . 10. Los Yaquis
de Obregon conquistaron la Serie del Caribe en Mayagiiez, Puerto Rico« 11. La Seleccion Mexicana de Futbol inicié con un triunfo la nueva era de
José Manuel de la Torre. « 12. Saul Canelo Alvarez disputara el titulo mundial superwelter del CMB frente a Matthew Hatton . 13.Torreén sera sede del
Grupo D en la Copa del Mundo Sub-17 « 14. De acuerdo con la consultora Mitofsky, la aficion de Santos Laguna es la quinta de mayor convocatoria
a nivel nacional « 15. Rubén Omar Romano fue cesado como entrenador del Santos Laguna
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)| DID U?J 1] FLASHBACK

RESUMEN DE FEBRERO

« 1. Hugo Chavez cumplié 12 afos al frente del Gobierno venezolano . 2. Gran tormenta de nieve paralizé ciudades estadounidenses.. 3. El magnate de
los medios de comunicacién Rupert Murdoch present6 el primer diario disefado exclusivamente para iPad « 4. Doku Umaroy, insurgente checheno,
se atribuyo la autoria del ataque a uno de los aeropuertos de MoscU « 5. El Presidente egipcio Hosni Mubarak dimiti6 a su cargo y entregé el poder
a las fuerzas armadas « 6. El efecto de las protestas en Egipto y Tinez se ha multiplicado en otros paises de Medio Oriente y Africa « 7.Una tormenta
invernal azoté México . 8. La extradicion de Zhenli Ye Gon a México fue frenada temporalmente « 9. Banxico afirma que no existi6é “cuesta de enero”
debido a que la inflacion fue menor de lo previsto « 10. México y Francia entraron en conflicto diplomético por el caso de Florence Cassez « 11.
Felipe Calderén anuncié que el pago de colegiaturas desde preescolar hasta preparatoria sera deducible de impuestos « 12. Andrés Manuel Lopez
Obrador solicité licencia como militante perredista debido a las alianzas adoptadas por su partido « 13. Con 8.5 grados bajo cero, Torredn registro el
dia més frio de su historia « 14. PAN y PRD formalizaron alianza de cara a las proximas elecciones en Coahuila « 15. El Gobierno del Estado invertird
250 millones de pesos en el desarrollo del Parque Pymes en Torreén
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