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Carlos Méarquez, Director Ejecutivo de PLAYERS of life Torredn y José Luis Meza Villarreal

urante los primeros meses de cada afo, en el ambito de

los negocios y las empresas de cualquier dimension, las es-

trategias para mantener y acrecentar la presencia de sus

productos o servicios es un elemento fundamental a con-

siderar, y para ello nadie mejor que las agencias encargadas
de generar ideas que cumplan este objetivo. En Genios de la Mer-
cadotecnia encontraras la informaciéon mas significativa acerca de
la trayectoria de los profesionales que han destacado en este ambito
en La Laguna.

En la misma ténica, preparamos la guia Marketing for Small
Business, en que desde la vivencia de experimentados especialistas,
te compartimos algunos principios fundamentales en temas de tras-
cendencia para cualquier compania: campanas publicitarias, desar-
rollo digital, redes sociales, BTL y relaciones publicas.

Uno de los propdsitos que mayoritariamente marcan el inicio de
un ano es el de ejercitarse, por ello invitamos a varios deportistas
sobresalientes para que el ejemplo se convierta en motivacion. No
te pierdas sus hazafias relatadas en Great Athletes.

Nos llena de entusiasmo compartir la historia de un lagunero
que ha puesto en alto el nombre de nuestra regiéon: Jos¢ Luis Meza
Villarreal, Director Ejecutivo de Agronegocios de Scotiabank, con
quien conversamos acerca de sus Inicios y experiencia en el sector
nacional y de la Comarca.

Los articulos de todos nuestros colaboradores son altamente reco-
mendables para que pases momentos de esparcimiento y reflexion,
asl que transita por las paginas que en esta ocasién te entregamos
y st deseas compartirnos algiin comentario, no dudes en hacerlo a
través de los distintos medios de contacto con que contamos:

www.playersoflife.com/torreon
/players.torreon
8 @players_torreon.
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“Todos nuestros
suenos pueden

convertirse
en realidad
si tenemos
la valentia de
perseguirlos”
WALT DISNEY
S—
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Cristina Campos e cristina.campos(@playersoflife.com

GERENTE EDITORIAL
José Antunes  e: jose.antunes@playersoflife.com
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Edgar Esparza e: edgar.esparza@playersofiife.com

GERENTE EDITORIAL DIGITAL
Benito Arguijo  e: benito.arguijo@playersofiife.com

Backstage
Sesion de portada Febrero

JOSE LUIS MEZA VILLARREAL

Entrevista por José Alejandro Antunes
Fotografias por Edmundo Isais

Salma Salum e: salma.salum@playersoflife.com

ASISTENTE ADMINISTRATIVA DE CREDITO Y COBRANZA
Gabriela Andrade  e: gabriela.andrade@playersofiife.com

ASISTENTE ADMINISTRATIVA
Erika Saucedo e erika.saucedo@playersofiife.com

FOTOGRAFIA
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LOGISTICA
Omar Pifa
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Evento de Social-Business:
(Del ingl business. negocios).

l1.m. Acontecimiento social
importante, relacionado
con el ambitoc empresarial.
(p. . inauguraciones,
lanzamientos

y conferencias).

a.m. Actividad deportiva o
cultural dirigida a
empresarios Y ejecutivos.
(p. g]. torneos, partidos y
exposiciones de arte).

B INVITANOS
AGCUBRIR
TUS EVENTOS

eventos.tor@playersoflife.com

(871) 192.34.34

DISFRUTA 4

www.playersofiife.com
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PRIMER SERVICIO GRATIS "

Tramita tu financiamiento con
o Ducati Financial Services o
BMNP Paribas Personal Finance.

*Aplican restriccicnes. Unicamente validos en modeios 2015, No valico en la familia Multistrada

DUCATI TORREON
BLVD. INDEPEMDENCIA NO. 3425 COL.
EL FRESND, TORREGN, COAH. T. (871) 299 3000




EN ESTA EDICION COLABORAN www.playersoflife.com/torreon

Ellos son algunos expertos que participan en nuestra revista

ROBERTO MADERO RUDY JOFFROY LU|S ORTIZ

CEO de Agencia GROU, lider en el desa- Creative Dreams. Managing Partner en

rrollo de Inbound Marketing en México. 8 www.creativedreams.mx London Cosulting Group. _

O @madero61 B www.grou.com.mx O @FlefanteRosaMx & /creativedreamsmx luis.ortiz@londoncg.net B @olvis69

FERNANDO GONZALEZ CARLOS G. RAMIREZ PEDRO FERRIZ HIJAR

ga publiiadg varios (l%bég%hiftéricos 25 aﬁgg ; Abogadoy Perito Valuador. Catedratico en Comunicdlogo. Conductor de radioy
ampestre orreon ,La memoria, anos R | 1 A i

R Tgfm (2008), Cuentzme tu historiaen fa historia la Umvers@ad Iberoamericana Torredn. columnista. _

de Torredn (2009), y Sociedad Cooperativa Agrope- B @cgramir B @pedroferriz3

cuaria de la Comarca Lagunera, 50 afios (2012).

CARLOS ALBERTO FERNANDO VILLA HUMBERTO GUAJARDO
GONZALEZ TABARES Gerente de Integracion de Omnichannel Psiclogo Cll’gico ?/ Psicoterape#j[a. |Colabora
. o de Walmart eCommerce México. en varios medios locales con articulos y
(l?reBctlor de Andlisis de Monex Casa B @vilancikos cépsulas. Director de IIMAAC.
€ bolsa. B Humberto Guajardo Acuia B @hguajardo

B @monexanalisis

Queremos saber lo que mas te gusta de nuestra edicion, manda tus comentarios o sugerenciasa editorial@playersoflife.com
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Seat Leon FR
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Las personalidades |
mas destacadas de la region

ill

HISTORIAS DE EXITO

JOSE LUIS MEZA VILLARREAL

EL GURU DE LAS FINANZAS DE
LOS AGRONEGOCIOS

SPOTLIGHT

En una conversacion exclusiva, el Director
Ejecutivo de Agronegocios de Scotiabank,
quien tiene la responsabilidad de atender
el tema agroalimentario de todo el pais,
nos compartio acerca de sus inicios,
las ensefanzas que le ha brindado su
experiencia y las opiniones que de ella
se desprenden acerca de este sector en
México y La Laguna.

AS BAJO EJECUTIVOS EN PERFILES COMPROMISO PLAYER DEL
1 LA MANGA 18 ASCENSO 20 2 SOCIAL 2 AYER
ANI BREMER MOISES ARCE RICARDO HERRERA GERARDO BERLANGA MANUEL ACEVEDO
Y MARIJOSE RAMOS Y MARIO LOZOYA ESPINOZA
B2  GREAT ATHLETES JOAQUIN PEREDA ISRAEL DECAYON MENINA GRAHAM ALBERTOCRUZ MAGDAVEYAN
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SPOTLIGHT
AS BAJO LA MANGA

ntablamos una conversacion con las creadoras
de Doble Altura, Ani Bremer y Marijose Ramos,
quienes al obtener sus licenciaturas en Arquitec-
tura (Tec de Monterrey, Campus Monterrey) y en
Disenio de Interiores (UDEM), respectivamente,
decidieron fusionar sus conocimientos y pasiéon por crear
espacios con un negocio que complementa ambas cosas.
Para estas dos jovenes emprendedoras su funciéon es de-
terminar un estilo de vida, lo cual logran al aterrizar ideas
estéticas y funcionales, presentar propuestas y alternativas
alos clientes, pautando el inicio del proceso de disefio.
Sus ideas sirven como un impulso al crecimiento que
ha visto la cultura del disefio en la regiéon, concientizando
de que su trabajo es hacer sentir bien a las personas que
se encuentran en un espacio, labor que involucra tanto al
arquitecto como al disenador en todo proceso creativo, asi
como el hecho de incluir el nuevo concepto que aplican
los jovenes empresarios actualmente, donde la importan-

16

PLAYERS OF LIFE
FEBRERO 2016

Fotografias por Edmundo Isais
Peinado y Maquillaje por Waldo Paredes

cia del giro del negocio va de la mano de la adecuada
ambientacién del lugar.

cPor qué eligieron llamar a su empresa Doble
Altura?

Nos llam¢ la atencién por dos cosas: primero por ser un
término arquitectonico que significa el doble de un espa-
cio normal, ademas doble queda perfecto porque somos
dos, y altura también, debido a que estamos en busca de
algo grande.

¢En qué servicios se especializa el despacho de
Arquitectura + Interiorismo?

Todo el disefo arquitecténico, remodelaciones, disefio de
interiores, disefio y seleccién de mobiliario, seleccién de
acabados y accesorios. Creacion, planeacién y desarrollo
de proyectos desde cero. Desde medir el espacio, los pla-
nos y rénders, hasta la ubicacién de un foco.



PLAYERS Brief

ANI BREMER +
MARIJOSE RAMOS

DOS MENTES EMPRENDEDORAS CREANDO ESPACIOS

¢Co6émo proceden con sus clientes?

Nos gusta escuchar lo que traen en mente, pues muchas
veces tienen una idea de lo que buscan. Tomamos sus ne-
cesidades y requerimientos personales o familiares, y de
ahi partimos para empezar el proyecto. De esta manera
la funcién y el ambiente del espacio se acopla a su estilo
de vida.

¢Queé significa para ustedes ser jovenes empren-
dedoras?
*Marijose: Para mi, tener las ganas de hacer algo, nun-
ca darme por vencida, sobrellevar obstaculos y tener mis
metas muy fijas, ademas del valor de luchar por ellas.

* Ani: Tener un sueflo y luchar por seguirlo en la si-

“Empezar con el
despacho fue toda
una aventura, pero

gracias a la confianza
de nuestros clientes
y a cada proyecto,

se nos han abierto
muchas puertas”

Gran experiencia:
Nuestro primer proyecto,
una casa muestra donde el
cliente nos dio la libertad de
disefiar a nuestro gusto

Trayectoria:
21 proyectos terminados y
10 mas en proceso

tuacién que estés, tratar de hacer algo por estar un paso
adelante de lograr esa meta. Salir y empezar, pues si no te
“avientas” no logras nada.

¢ Qué les gusta mas de su negocio?
* Marijose: Los proyectos nuevos, como casas o restau-
rantes, que nos permiten crear, manejar y disenar la dis-
tribucion, pensar como actuara la persona en ese lugar,
mas alla de verlo solo como cliente, concibiéndolo como
quien vivira ese espacio.

* Ani: El proceso después del plano, cuando estas ar-
mando el proyecto en general, elegir el material y los co-

lores, e ir poniendo poco a poco esas piezas.®

Mayor reto:
Remodelaciones, pues ahi
nos adaptamos a lo que ya

esta hecho
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SPOTLIGHT

EJECUTIVOS EN ASCENSO
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MOISES ARCE .

CONVIRTIENDO LA VISITAALCLUB —

DEPORTIVO EN TODA UNA EXPERIENCIA

a convivencia, el deporte y la armonia de estar

en el entorno de clubes deportivos desde muy

joven como socio, lo llevo a formar parte del

Comité de Golf, asi como del Consejo de Admi-

nistraciéon en el Campestre de Gémez Palacio a
finales de los noventa, referencia que en el 2003 lo lla-
mo a ser parte de la Gerencia Operativa del Club Azu-
lejos para la activacion de proyectos y torneos. Fungio
como Director de la Expo Feria de Gémez Palacio en
el perido 2007-2010, aumentando su linea de confia-
bilidad e identificacién con los socios, haciendo que su
perfil fuera el indicado para incorporarse al Parque Es-
paia de Torreén como Director General.

Su personalidad sociable gener6 una apertura y con-
fianza con los asociados, que con el tiempo ha dado
por resultado una interaccién que ofrece la posibilidad
de tener muy claras las necesidades y proyectos hacia
los que debe caminar la institucion. Actualmente tiene
a su cargo un equipo de mas de 90 personas, también
nos comparte su experiencia enfatizando la manera en

que se involucra con cada uno de los socios del Club
para encontrar una respuesta favorable a sus requeri-
mientos, generando la sinergia esencial dentro del re-
cinto deportivo.

¢En qué consisten tus funciones dentro del
Parque Espaiia?

Mi funcién primordial es que operen todas las areas en
las mejores condiciones y de la mejor manera, brindan-
do a los socios excelentes servicios y atenciones, hacer
que sientan y perciban del Parque Espaiia las mayores
satisfacciones y que su dia en el Club se convierta en
una verdadera experiencia.

¢Cual de tus ideas consideras que ha contri-
buido a una transformacion sobresaliente en
el Club?

La principal fue darle al socio un servicio y atenciéon
muy personalizado, escucharlo y que sus solicitudes
sean atendidas a la brevedad posible. En infraestructu-




ra, logré presentar el plan maestro de remodelacion, el

cual fue aprobado por los socios que nos deberan llevar
ala transformacién total del mismo. Ya se empez6 con
area de bafios, vapores, sauna, estética, sala de masajes,
boleras, bafios de la alberca techada y area de jardin,
ademas de darle un mantenimiento al 100% a la alber-
ca techada. Ha sido una ardua labor de nuestro Conse-
joy de los Comités, disefiar los espacios y hacer postble
que el socio tenga mejores y mayores comodidades,
con las adecuaciones necesarias del mundo actual.

¢Con qué valores del Club te identificas mas?
La ascendencia y carifio que le tienen los socios a su
Club, a su espacio. Asi como el respeto y comunion que
existe entre los asociados.

¢En qué reformas trabajas actualemente o
qué mejoras quieres implementar en el Club?
Lo principal y més importante es darle el seguimiento
puntual a nuestro plan maestro de obra, donde esta-

= .

remos construyendo las nuevas areas como la de gim-
nasio, restaurante, salon de eventos y entrada principal
del Club, entre otras. Ademas de acrecentar la calidad
y cantidad de los servicios.

Si pudieras resaltar una caracteristica de tu
labor directiva en el Parque Espaiia, ¢cual
seria?

Atencion al socio, dentro de una infraestructura en me-
Jjora continua.

¢(Quién es tu motor de vida?

Mi familia, la cual he ido formado junto con mi esposa,
a base de nuestras ideas, educacion e idiosincracia. Mis
hijos hacen que caminemos cada dia, venciendo adver-
sidades y dando un sentido positivo a todas las cosas.®

“Mantener siempre una

sonrisa es esencial para

comenzar la comunicacion

con alguien, es una
bienvenida”

Brief

Deporte favorito:
Futbol

Deportista admirado:
Zinedine Zidane

Libro memorable:
El Quijote de la Mancha

Lider ejemplar:
Mi padre, quien me
enseno a ser

Frase motivacional:
“El optimismo es la base
del resultado”
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SPOTLIGHT
PERFILES

RICARDC

HERRERA

gresado de la Licenciatura de Ar-
quitectura por la UNAM, el destino
hizo que llegara a la madera gracias
a la invitacién de su hermano para
formar parte de un negocio de fa-
bricacién de muebles en linea llamado Cla-
sicos Finos Laguna, hace mas de 30 anos.

Su siguiente paso fue independizarse y
trabajar en muebles sobre diseflo, encar-
gandose de dirigir a los artesanos. Al mon-
tar su taller, se dio cuenta de que el merca-
do lo llevaria a explotar dos vertientes: una,
acercarse a los arquitectos que construian
residencias para ofrecer sus servicios de
ebanisteria; y otra, buscar clientes particu-
lares con casas montadas y fabricar su mo-
biliario.

Para Ricardo, cada dia es una novedad,
la experiencia lo ha ido capacitando, pues
cada mueble requiere de un procedimiento
diferente y detallado. Explotar el ingenio,
capacidad y talento de los artesanos es su
misién, para asi desarrollar muebles que
nunca se han hecho, y experimentar con
tendencias, formas y tamanos.

¢Como transmite a su equipo la necesidad de de-
sarrollar la creatividad?

Mediante motivacién e involucramiento en
los proyectos, soy una persona que no de-
satiende ningan trabajo. Siempre dirijo los
detalles e inquietudes del cliente, tomando
en cuenta sus propias ideas, para dar una
buena instruccién.

¢Como es el papel del cliente en el proceso de
disefio?

Ellos siempre tienen una idea, y mas ahora
con los medios electroénicos que transmiten
mucha informacién de disefio, a mi me
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corresponde centrarla en cuanto a propor-
ciones y armonia con el espacio correspon-
diente.

Sabemos que esta involucrado en todos los pro-
cesos de diseo y fabricacion, ;cual de todos es
el que mas disfruta?

Cuando siento la seguridad de haber trans-
mitido claramente las instrucciones al arte-
sano para que el resultado de la fabricacién
sea el optimo.

¢Como es el proceso para crear y cristalizar esas
ideas?

Lo primero es el reto de acercarte con los
clientes para interpretar sus necesidades,
utilidad, funcién, area y elementos que lle-
vard el mueble; concientizarlas y acoplarlas

al estilo de vida y espacio de la persona. El
diseno parte de cubrir una necesidad y fun-
cioén, al estudiar esos elementos tienes varias
opciones para ofrecer.

ARTESAND DE LA MADERA:
TRES DECADAS ASESORANDO
EL DISENO DE ESPACIOS

PLAYERS Brief

Alrededor de 300 unidades
fabricadas al afio

Durante muchos afios crearon el
mobiliario de la Casa Caritas de
Torreén

Fabricantes de muebles para
tiendas de disefio en San Pedro
Garza Garcia y Mazaryk

Estilo predilecto:

Depende del cliente, la tendencia
actual del mobiliario es con
elementos de naturaleza, tal cual
se encuentran en el campo

Obra sobresaliente:

Los proyectos residenciales
realizados junto con el Arquitecto
German Vargas

Ebanista o arquitecto favorito:
Los locales, porque entre
nosotros nos impulsamos para
tratar de ser mejores y sobresalir




“La satisfaccion de
entregar un mueble o
espacio con el diseio

y calidad que el cliente

espera o
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SPOTLIGHT
COMPROMISO SOCIAL

GERARDO
BERLANGA’
Y MARID .o &
LOZOYA

TRABAJANDO POR

EL DESARROLLO
DE UNA MEJOR

JUVENTUD

22
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n movimiento juvenil plural que naci6 en el

2010, a través de un grupo de jévenes que

quisieron detener la etapa de violencia y de-

sigualdad por la que pas6 Torreén, poniendo

en accion los valores inculcados por sus es-
cuelas o universidades hacia el servicio social. Su mi-
sién se efonca en disminuir la brecha entre las clases
sociales, acercarlas por medio de convivencias con sus
diferentes proyectos educativos, de transformacion e
interacciéon, ayudando a quien mas lo necesita, crean-
do joévenes comprometidos a trabajar por el desarro-
llo de los demas.

Su principal activo fue la energia juvenil, don-
de las principales actividades constaban de colectas
mediante boteo y fiestas para recaudar fondos. Ac-
tualmente su evolucion les ha permitido contar con
el apoyo de miembros profesionistas, cubriendo un
mayor volumen de gente.

Cabe mencionar que Fundacion Gandhi es auto-
noma, desligada de cualquier organizacién politica,
religiosa o social que llega a problemas reales, de edu-
cacién, a personas desprotegidas, haciendo las cosas
sin violencia. Contar con el tiempo los mueve, asi
como unir esfuerzos e impulsar a todos los jovenes.



Lo mas
destacado
de Fundacion

Gandhi

¢Como logran estas labores?

Trabajando de una manera muy organizada con el
DIF, ya que ellos dan seguimiento a niflos en areas
sociales con menor desarrollo. Y seguimos paralelo
con los eventos de asistencialismo y apoyo social.

¢De qué manera generan confianza en la gen-
te y en empresas para que apoyen sus inicia-
tivas?

La fuimos ganando con el tiempo, la credibilidad fue
el primer obstaculo a superar, pero al ver los resulta-
dos, apostaban por nuestra Fundacién. Cada evento
cuenta con una cobertura y lo enviamos a los patro-
cinadores, asimismo extendemos invitaciones a los
miembros de empresas, y todo esto nos ha dado un
gran crecimiento y una excelente relacién con todos.

¢Qué podemos hacer para formar parte de
Fundaciéon Gandhi?

Es un ambiente juvenil, para jovenes con ganas de
hacer un cambio en la sociedad, de apoyar. A través
de Facebook mantenemos informacién de nuestros

PROPUESTAS DE CONCIENTIZACION

Simposio en el 2013, con mas 600 univer-
sitarios y los especialistas de las institucio-
nes mas importantes de México, que brin-
daron foros sobre la movilidad sustentable.

LAGUNA SONRIE

Mas de 600 infantes festejados en
el Dia del Nifio en el centro noctur-
no Privé. Gracias al apoyo de los
medios de comunicacion locales,
se recolectaron cerca del doble de
juguetes por nifio.

proyectos a la gente. Solo pedimos dos horas de su
tiempo, no mas.

¢Cual consideran la mayor satisfaccion del
proyecto?

Ver la felicidad de los nifios, que nos den las gracias,
cuando en realidad no nos cuesta nada mas que nues-
tro tiempo. Vivir la realidad de los pequenos, cum-
plir sus anhelos o suefios. Cambias mas ta que las
personas necesitadas.®

Para las diferentes actividades que realiza la Fun-
dacion se obtienen recursos por medio de aportacio-
nes, donaciones y patrocinios por parte de:

* Universidades y preparatorias

* Colectas casa por casa

*Boteo en cruceros

* Integrantes de la Fundacion

* Patrocinadores

* Empresas

* Eventos

‘\ INICIATIVAS A FUTURO

g IOW® Asignacion de terrenos de trans-
ferencia con tolbas para depositar
escombro, para los mas de 300 ca-
rretoneros que existen en la ciudad,
con ayuda del municipio, que se
encargara de llevarlo a areas desti-
nadas para ese desperdicio.
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SPOTLIGHT
PLAYER DEL AYER

Por Fernando M. Gonzalez Ruiz

“El traje formal no es para mi una vanidad o
un capricho, sino una herramienta de trabajo;
visito personas que dirigen negocios y las tengo
que tratar; no puedo ir en malas condiciones
de presentacién”, afirmaba Manuel Acevedo,
siempre elegante con combinaciones de sacos
y corbatas que le dieron sello de gentleman en
nuestra comunidad.

Nacido en Pénjamo, Guanajuato, un 4 de
marzo de 1920, desde muy pequefio lo trajeron
a La Laguna, pues su padre trabajaba como
Superintendente en Ferrocarriles Nacionales.
Curs6 su primaria en la Escuela Centenario,
y secundaria y preparatoria en Guadalajara.
Regresa a Torreén y por necesidad apremian-
te comienza como publicista, algo que ya traia
en sus venas. Inicia como locutor de radio en
la emisora XEOB de Coyote, donde practi-
camente era mil usos, ya que carecian de re-
cursos para lo més indispensable. Poco tiempo
después ingresa en la XETB como vendedor
de publicidad, luego como locutor y finalmente
como gerente de la emisora.

Su natural inclinacién hacia el mundillo
artistico lo llevo a entablar relaciones con los
mas connotados artistas de la “Epoca de Oro”
del cine nacional, como Pedro Infante, Emilio
Indio Fernandez, Jos¢ Alfredo Jiménez y Silvia
Pinal, entre muchos otros. Se convierte en un

24

PLAYERS OF LIFE
FEBRERO 2016

promotor artistico y funda Promociones Ace-
vedo, logrando presentar en La Laguna a ar-
tistas como Mario Moreno Cantinflas, Pedro
Infante, José¢ Alfredo Jiménez, Los Polivoces,
Raphael, Los 3 Ases y Carlos Lico, y confor-
ma la famosa Comparsa Universitaria de La
Laguna a la que lleva a ocupar, por primera
vez para un grupo mexicano, el primer lugar
del Hit Parade norteamericano durante una
semana, recibiendo ademas el Disco de Oro
que RCA Victor otorgaba a quien alcanzaba
semejante hazafla artistica y colocaba ventas
récord de su disco.

Desde su empresa publicitaria, fue innova-
dor al lanzar la primera campana en folletos
que mostraba a Torreén como “un oasis de sol
y belleza”. Otro logro significativo fue conven-
cer a los concesionarios del vetusto transporte
publico de la ciudad, conocido como “el pulpo
camionero” a colocar anuncios en las laterales
y parte trasera de los autobuses, que ademas
de mostrar anuncios agradables, disimulaba
lo maltrecho de las unidades. Apoyd con en-
tusiasmo al comité Pro Comunidad que pre-
sidia Guillermo Canti Charles y organiz6 un
Maratén Aéreo cuya fama trascendi6 a nivel
nacional.

Manuel casa en segundas nupcias con la
Seforita Ofelia Garcia Hernandez, con quien
procrea a sus hijos Rigoberto, Rosina y Olga.
Su vida privada la dedicaba enteramente a la
familia, aunque la presion que ejerce la promo-

PIONERO DE LA MERCADOTECNIA Y
PROMOTOR ARTISTICO LAGUNERO

toria de espectaculos era tan grande que debid
someterse a dos cirugias a corazén abierto. “La
llegada de los artistas, su hospedaje, el foro, el
sonido, las luces... el boletaje...” decia, era
para agotar a cualquiera. Cabe destacar que
también organizaba funciones de box de alta
calidad, como el encuentro entre Mantequilla
Napoles contra L. C. Morgan en la Plaza de
Toros Torreén (hoy Valente Arellano), con la
presencia del controvertido Don King, ademas
de otras grandes peleas.

Su labor en la radiodifusion merecié que el
Presidente de México, Adolfo Lopez Mateos,
le enviara una carta felicitindolo por contribuir
al progreso de la regién, documento que sus hi-

jos conservan y muestran con orgullo.

Para el que esto escribe, ver llegar a Don
Manuel a las oficinas de EI Siglo para visitar
a mi padre y contratar espacios publicitarios
destinados a los tantos eventos que organiza-
ba, era habitual. Siempre elegante, con sus sa-
cos de colores fuertes, zapatos lustrados y una
sonrisa franca y sincera, son las caracteristicas
que recuerdo de este publicista que hizo mer-
cadotecnia cuando dicha ciencia atn no existia
como tal.

Manuel Acevedo fallece el dia 12 de marzo
de 1992 victima de una embolia cerebral, de-
ceso que conmueve a la sociedad lagunera.»

o Fuente:



NISSAN ALTIMA

PARA LA VIDA QUE TIENES.

CON NAVY SYSTEM.

Innovation

that excites" — ——
__,' - e ) -:TF_;H:_ '_E_m

T —— LI S T——

Ui (W

Missan Connect® con Safety Shield, Sistema de MNavegacidn
Facebook y Google Places. y Audio BOSES®

5
NissanGonnect \

zar un Smartphon & con & vehiculo,
i U (o] & Ty O MAaVIias

nde datos. Servicio gr '|.h.| to.por 3

ulta aplicagionas y datafles en / PURE ERIVEJ

Consulta |_:fi-.1|:_|._"|:|||<-|‘:h,: ¥ achtationies |-'-s-;|‘:|gg_;.._-ln_ 5 POrNSrSIon . WWW. N i ssana [a me d a.com.mx

*MissanConnect es un senvicio gue permile sin
Lhidiza NizssanConnec! salo cuands su uso s
son compalibles. Este servicio depende do un |
afios & partic de da_compra del aute, Con:
nissan.com.mx/connect

NISSAN ALAMEDA

Independer | an e rma:

R.EEEE

dependenc -‘-F‘r.-_.l T05-56556




@ INSIDE
IN MOTION

- -0 L0BO
PLATINUA

“La mejor pick-up
jamas construida”

a nueva Lobo 2016 es la camioneta
mas agil, fuerte y poderosa. Por su
mayor potencia, durabilidad, tecno-
logia y menor consumo de combus-
tible, es la mejor pick-up jamas cons-
truida, simplemente representa el futuro de
la fortaleza en la gama a la que pertenece.
Es la mas inteligente, por sus diversos sis-
temas y aplicaciones para incrementar la

satisfaccion al manejarla. Ningtn disefio se
Mas fuerte

dej6 atras y lo demuestran sus innovadores
e impresionantes exteriores e interiores.

La primera con carroceria de aluminio, lo cual
permite reducir su peso hasta 317 kg. Acelera-
cion mas rapida, frenado en menor distancia y
mayor potencia para cargar y remolcar. Propor-
cion de acero de alta resistencia de 78% contra

Mas capaz

El aluminio no se oxida, no se requieren trata-
mientos adicionales y no libera el comtinmente
llamado “polvo rojo". Por primera vez incorpora
el motor EcoBoost, dando como resultado mas

. - X torque sin sacrificar potencia y eficiencia.
22% en el chasis de la generacion anterior. a P y

Nombre del modelo:
Ford Lobo Platinum Doble Cabina 4x4

Capacidad de carga:
967 kg

Capacidad de remolque:
4,858 kg

Motor:
3.5L EcoBoost con 365 hp y 420 Ib/pie

Potencia:
365 hp

Cilindraje:
6 cilindros biturbo

Aceleracion de 0-100km:
4.4 segundos

Carroceria:

Remachado avanzado y adhesivos resistentes,
tubos hidroformados y caja de aleacion de aluminio,
refuerzo dentro de las paredes de las cajas, paneles
miiltiples de grueso espesor, innovadores tubos de
aleacion de aluminio extruidos (sin soldadura)

0600

Transmision:
Automatica de 6 velocidades

Ford Gomez Palacio Servicio

Blvd. Miguel Aleman y Guanacevi s/n

Parque Industrial Lagunero, Gomez Palacio, Dgo.
(871) 749-3011

Ford Gomez Palacio

Blvd. Miguel Aleman 211 esq. con Coahuila
Col. Las Rosas, Gémez Palacio, Dgo.

(871) 749-3000

@f Surman.
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@ INSIDE |
TRAVESIA

Oaxaca es magia, tradicion,
gastronomia y arte. Su cielo es
diferente, claro, azul agave. El verde
de Oaxaca es el verde de Monte
Alban, magico y con energia. Los
colores de esta hermosa ciudad
estan vivos, queman, hablan y
cantan. Son tonalidades de alebrijes,
de fantasia, de artistas como
Francisco Toledo, Rodolfo Nieto o
Fernando Andreacci.
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Por Lucia Rodriguez | Viajes Le Grand

SOOI

Una ventana de nuestro
México lindo y querido

Quien no conoce Oaxaca se ha perdido de un rincén maravilloso de nuestro México.
Es por ello que esta en travesia y las proximas hablaré de ciudades mexicanas que no
puedes dejar de visitar en este 2016 como propésito de Afio Nuevo y saber mas de
nuestro bello pais.

Oaxaca destaca por su centro histérico enmarcado por el templo de Santo
Domingo de Guzman y por el ex convento del mismo nombre. Majestuosos e
imponentes, admirados por extranjeros. El templo es un ejemplo de la arquitec-
tura barroca novohispana y ha sido sede de importantes bodas de la sociedad
regiomontana, haciendo de este destino uno de los mas concurridos para con-
traer nupcias.

Ademés, la ciudad esta estrenando el Corredor Turistico 5* Avenida, el Anda-
dor Escénico y la Ciclopista, algo increible, calles anchas empedradas con casonas
de los tiempos de la Independencia, con sus balcones de herreria y fierro forjado,
y colores vivos de la tierra. Mercados artesanales, galerias de arte, restaurantes. ..
todo un deleite para el turismo mas exigente.

Y si de hoteleria se trata, una verdadera joya es Quinta Real Oaxaca, un ex con-
vento convertido en hotel de lujo justo en el Centro Histérico. Otro de mis favoritos
que les puedo recomendar es Casa Azul, el mas cool y fresco de Oaxaca, sobre todo
para jovenes.

Como les mencioné, Oaxaca también se distingue por su gastronomia, algunos
de los restaurantes con mas tradicién es el Catedral, donde no deben dejar de
probar el lechén al horno, la tipica tlayuda y catar los mezcales propios. Casa
Oaxaca es otra excelente opcion justo frente a Santo Domingo. Y cémo olvidar
Casa Mayordomo, que fabrica los chocolates en esta ciudad y tiene como espe-
cialidad los moles.

Tampoco pueden faltar los tours, ya que Oaxaca posee una gran riqueza en
cultura, por ejemplo, la ya famosa Zona Arqueolégica de Monte Alban, el Arbol
del Tule, la Ruta del Mezcal y la visita a los talleres de los pintores famosos de
esta region.w
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INSIDE
MATERIAL WORLD

LA EVOLUCION
DE FACEBOOK

¢COMO CONTINUAR
SIENDO RELEVANTE EN
ESTA RED SOCIAL?

Por Fernando Villa
Gerente de Integracion de Omnichannel
en Walmart de México

1 término redes sociales ya no suena

raro para nuestros abuelos y tam-

poco son solo espacios en que los

millennials comparten sus outfits, ac-

tividades diarias, fotos de sus fiestas
de fin de semana o su consumo excesivo de
Starbucks, smoothies y cupcakes. Muy al con-
trario, la mayoria frecuentamos a diario
Facebook y Twitter (por mencionar las mas
antiguas). Incluso los mayores son adictos
a esta manera de conocer todo sobre sus
familiares y allegados (y por eso los jovenes
invadieron Snapchat).

Facebook ha ido evolucionando al en-
contrar la manera de volverse rentable,
cambiando su estrategia para llenar el
News Feed con contenido relevante para sus
usuarios. Detras de este algoritmo existen
millones de variables que gracias a Machi-
ne Learning (tema del que podria escribir
todo un articulo), tecnologia usada para
que, en pocas palabras, una computadora
interprete con datos como insumos, lo que
deseas hacer, ver, leer, escuchar, etc. Hoy
funcionan en tu lista de recomendacion de
Amazon, Netflix, Spotify e Instagram para
sugerirte a quién seguir.

Como vendedor, personalidad, escri-
tor, cineasta o cualquiera que sea tu giro,
es necesario que te anuncies en Facebook
si deseas permanecer competitivo. Pero es
mas importante entender que no se trata
de una herramienta de entretenimiento,
sino de una que entendiéndola, puedes sa-
carle muchisimo provecho para conseguir y
construir tu audiencia.
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¢Como ha cambiado el
algoritmo de Facebook
para mantenerte
enganchado?

>

Facebook premiaba a los contenidos que
ahora conocemos como click baits o
carnadas, los cuales mostraban fotos que
invitaban a darles clic, abrir el articulo y
compartirlo. Otra tendencia de ese afio fue-
ron las publicaciones de nostalgia (juguetes
antiguos, dulces o programas infantiles

de television de los 90), que lograban lo
inevitable: ser abiertos, sentirse identificado
y compartirlos.

Comenzamos a ver articulos mas inte-
resantes y profundos. Facebook empezé
a premiar contenido de calidad, claro,
con la misma intencion de mantenernos
enganchados y que nos sintiéramos
obligados a darle clic/like. Se hicieron
habituales los articulos curiosos, donde
solo se mostraban las primeras lineas,
creando expectativa en el usuario.

Adquirieron fama los quizzes del tipo
“¢Que personaje de Harry Potter eres?”
0 “¢En que pais debiste haber nacido
realmente?"

Mi recomendacién si quieres ser rele-
vante en esta red social, es que siempre
estés al tanto de sus nuevas implemen-
taciones. Nada mas sencillo que enten-
der que Facebook es un negocio mas y
genera Ingresos mientras te mantiene
dentro para que veas sus anuncios, si te
vas pierde, por lo tanto su algoritmo debe
engancharte. Por eso seguiras viendo los
famosos articulos instantaneos, videos y
hasta animaciones o GIFs sin salirte o
dar clic a un link externo.

Es fundamental tener tu sitio web de
contacto y con un Call to Action muy claro,
pero sin importar tu giro, debes estar en
Facebook publicando informacién cons-
tante sobre tu industria y de preferen-
cia, creada por ti para que tu audiencia
crezca y se sienta mas relacionada con
tu marca/persona. Deja de darle peso a
los likes y _followers masivos, y privilegia tu
interaccion y presencia como marca con
tus seguidores.

Si quieres saber mas al respecto del in-
creible algoritmo detras de la red social
mas grande del mundo, ve entrevistas
con los principales responsables en
http://goo.gl/IHSLs]w

Facebook comenzd a quitar relevancia en su algoritmo
a estas publicaciones para premiar contenido de mayor
calidad y trascendencia, cuidadosamente creado en la
misma red social, por eso cada vez vemos mas publi-
caciones directamente en nuestra pantalla principal sin
salir de la red social, incluyendo videos que se reproducen
automaticamente. Otros contenidos llamados Instant
Articles de publicaciones como National Geographic o
Wired se cargan sin esperar y sin salir de Facebook.




ISU2U

[a gama mas completa
de camiones chatos
en México

Pregunta por nuestras
ipromociones!

SURMAN TRUCKS
5110, RODRIGUEZ TRANANO. 1830 OTE

@ Surman

ISuU2U ¢

Surman.Ccom
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CIVIC 2016

Combinacion perfecta
entre fuerza y dinamismo

1 disefio revolucionario le dio a Ci-
vic 2016 una imagen completamen-
te nueva. Sus trazos mas agresivos
le proporcionan un aspecto mucho
mas juvenil y sus rasgos deportivos
lo hacen atlético y atractivo. Disenado para
vivir su intensidad sin preocupaciones, con
un completo equipo de seguridad tanto
para el conductor como para el pasajero.
Presenta un potente motor e inteligente
y sutil transmisién que le otorgan la combi-
nacion perfecta entre fuerza y dinamismo.
Del equipamiento destacan los niveles de
seguridad en todas las versiones y los gadgets
que adopta en las mas equipadas.
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Ganador del Premio

al Auto del Ano 2016

en el North American
International Auto Show

Datos sobresalientes

©
=

Como siempre, Grupo Valmur ofrece la

completa satisfaccion al cliente a través de Motor de aleacién de aluminio

de cuatro cilindros en linea, 1.5 L
turbo, con inyeccion directa de 16
valvulas DOHC VTEC

una atencién profesional y personalizada,
contando con gente comprometida, exce-
lentes instalaciones y tecnologia de punta.

Integracion de Android Auto y
Car Play

El modelo se encuentra disponible en las
concesionarias de Honda Milenio:

@ www.hondamilenioindependencia.com.mx
@ www.hondamileniooriente.com.mx

B /hondamilenio
@ @hondamilenio

@ @hondamilenio
0 @hondamilenio



Haz exclusiva esta ocasion.

Rincén dil OBz

Restaurante - Bar~ ©

Blvd. Independencia #2390 Col. Estrella, Torredn, Coah.
Tel.: (871) 717 9096 y 793 7788
@Rincon del Bife




@ INSIDE
TECH NEWS

FOR THE WORLD IS
Las aplicaciones tanto para Android como para

i0S estan en constante cambio, buscando cumplir

dos objetivos principales: facilitarnos la vida diaria

y hacernos esclavos de nuestros dispositivos

maviles. Un claro ejemplo, sin duda, son las redes
sociales que nos mantienen atados y hoy se han
convertido en un medio de comunicacién masivo

2 U 1 8 A M A Z | N G Y E A R que en segundos es capaz de difundir la noticia més
relevante del planeta o la imagen mas irreverente

del mundo.
. ; . . Este 2016 empezamos por proponerte cuatro
Aligual que los lideres politicos del mundo crean sus grupos para reunirse anualmente y apps que deberan formar parte de tu vida.
planear el camino de la vida segun su propia vision, los amantes de la tecnologia tienen
su famosa fiesta al comienzo de cada afio. CES (Consumer Technolgy Association) 2016
se llevd a cabo en Las Vegas del 6 al 9 de enero. En el evento hubo millones de asistentes
que observaron las novedades que las marcas presentaran durante el afio y los famosos 1PASSWORD
concept que nos hacen sofiar con un futuro muy proximo. Mantén todas las contrasefias
) u Agala i bajo una misma llave, crea
una libreta para protegerte y

no olvidar tus claves, desde
correos electronicos, redes
sociales, wbs, foros y cuentas

e bancarias, entre muchas otras

o opciones. Ademas, crea sus

b propias contrasefias complejas
que aseguran inviolabilidad.
- www.agilebits.com

SAMSUNG TAB PRO S
www.samsung.com

FITBIT BLAZE
www.fithit.com

AWESOME NOTE
Esta aplicacion fue creada
principalmente para los
Samsung Galaxy, brindando un
servicio perfecto. Nos permite
tomar notas, realizar tareas y
plasmar ideas de una manera
muy ordenada. Multitask ideal
para una vida ejecutiva.
www.bridworks.com

MUSIXMATCH

Si te gusta cantar en la
regadera, en el trayecto a la
oficina o una reunién divertida,
esta es tu aplicacion ideal.
Musixmatch es el catalogo de
letras mas grande del mundo,
te permite escuchar tu cancion
preferida y leerla mientras la vas
interpretando.
www.musixmatch.com

E HANG 184
www.ehang.com

TIMELY

La puntualidad es uno de los
dolores de cabeza de muchos
mexicanos, esta app te ayudara
a estar presente justo a tiempo.
Con un disefio amigable y
moderno, este reloj-alarma-
crondmetro inteligente te hara
la vida mas sencilla.

8 www.timelyapp.com

SAMSUNG FAMILY HUB
WWw.samsung.com

BMW i VISION
www.bmw.com
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SAMSUNG

Galaxy Tab S2

NEXT IS NOW



Por José Alejandro Antunes

La meta esta fija: encontrar el balance
adecuado entre la oficina y el gimnasio. Esto
nos ayuda a nivelar nuestro estrés diario y
funciona como un reset de la mente, para
activar nuestras ideas y creatividad.




Last 4 Hours

El reloj Garmin
Forerunner 235 cuenta
con una nueva forma
y caracteristicas
innovadoras, en que
el monitoreo del ritmo
cardiaco se sincroniza
directo con Nike+

1y 10. Adidas www.adidas.com 2.Porsche Designwww.porsche-design.com 3.New Balancewww.newbalance.com
4.Hugo Boss www.hugoboss.com 5y6.Lacostewww.lacoste.com 7y8.Nikewww.nike.com 9y12.ZZegnawww.zzegna.com

11. Garmin Forerun www.nike.com 13. Emporio Armaniwww.emporioarmani.com

PLAYERS OF LIFE
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@ INSIDE
GIRLS & GIFTS

VALENTINE
i

Este es el momento en que todo caballero debe sacar su
mejor carta y enamorarla con un regalo que lo corone
como el hombre de sus suenos. En San Valentin te
traemos una seleccién de productos de moda que nos
presentan las mas prestigiadas casas del mundo, desde
bolsos imperdibles hasta accesorios y joyas que ellas
luciran y presumiran con gran porte.

L
Y.

2]
(d

El color rojo caracteristico de
Salvatore Ferragamo se presenta en
esta temporada para emocionar a
mujeres y hombres, asimismo nos
trae una gafas que forman parte de la
celebracion de sus 100 afios formando
parte de Hollywood. Por su parte, la
encantadora marca espafiola Tous nos
ofrece una coleccidn titulada Dreams,
enalteciendo la belleza femenina con
su tradicional toque delicado.

01,03y 06 FERRAGAMO. www.ferragamo.com | 02y 19 CARTIER. www.cartier.com | 04,05y 13 LOUIS VUITTON. www.louisvuitton.com
07y 11 EMPORIO ARMANI. www.armani.com | 08 BURBERRY www.burberry.com | 09, 18y 19 TOUS. www.tous.com
14y15 FERRAGAMO www.ferragamo.com | 16 JULIO. www,julio.com | 17 BENETTON www.benetton.com

20 LACOSTE www.lacoste.com| 21 PRADA. www.prada.com

38 PLAYERS OF LIFE
FEBRERO 2016



Burberry se corona esta temporada con sus tonos clasicos
J \! caracteristicos y elementos en los disefios que realzan su
| 1% finura. La francesa Louis Vuitton, como siempre pensando en
| | B el liderazgo en el mercado de lujo, nos brinda tres elementos

\ imperdibles para el guardarropas de una mujer.

NSor D W

[}

e — A%

NN
@ 7\ : 2 2]
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@ ESTILO & GENTLEMAN

Modelo con un look de Brooks Brothers
Pantalon Massimo Dutti

Zapatos Brunello Cucinelli

Suéter Lacoste

40

WITNESS THE
ELEMENTS OF THE

CASUA
LOOK

POR JOSE ALEJANDRO ANTUNES

El principio de afio siempre viene lleno de nuevas ideas y
proyectos para mejorar en todos los aspectos. Por eso nos
atrevemnos a explorar el look casual, con el que vinculamos
tus propositos emprendedores con varios elementos de las
mejores firmas de moda. Recuer-

da que lo casual no esta peleado
con el estilo, todo radica en saber
combinar.

PLAYERS OF LIFE
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Lentes y maletin Prada

Pantalén Massimo Dutti

Zapatos Rockport

Reloj Emporio Armani

Camisa y chaleco Brunello Cucinelli

PLAYERS OF LIFE 4 1
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Un traje en color sélido, pues permite
utilizar todos los tonos, texturas o
estampados que desees en tu camisa.

Los disefios modernos
le dan un toque casual y
divertido a tu look.

Saco Guess

Camisa Brooks Brothers
Pantalon y corbata Massimo Dutti
Maletin Emporio Armani

Zapatos Prada
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QUIENES SABEN DE FITNESS,

ELIGEN LIFE FITNESS
iCUMPLE TUS PROPOSITOS!

VISITA NUESTRA
TIENDA EN LINEA O

Distribuidor Exclusivo en México

Tel./Fax: (B1)B378 « 6766/ 6771

UE"taE@ipu"ﬁtnEEE-mx :
FY ® 2 in sportfitness.mx  WHAT WE LIVE FOR

sfonline.mx

Paseo San Pedro | junto a los cines), Av Vasconcelos No. 402, Loc. 230-232, Col, del Valle, CP. 66220, San Pedro Garza Garcia, N.L.

2015 Life Fitness, una division de Brunswick Corporation. Todos los derechos reservados. Lite Fitness es una manca registrada de Brunswick Corporation







PERFECTA

COMBINACION
DE POTENCIA,
ELEGANCIA'Y
RENDIMIENTO "

Inspirada en sus origenes nauticos, la
coleccion Admiral's Cup da la bienvenida a un
nuevo modelo firmemente anclado en la era
contemporanea. Navegando hacia la puesta en
escena con una caja innovadora desarrollada
por Corum, este recién llegado, hecho para ir
muy lejos, tiene un estilo sumamente varonil
que hace del modelo un reloj obligado dentro
de la escena contemporanea. El Admiral's
Cup AC-One 45 Bois es el centro de atencion:
un accesible modelo mecanico que combina
potencia, elegancia y rendimiento.

on el lanzamiento de la linea AC-One
Corum escribe un nuevo capitulo en
la historia de su emblematica colec-
ci6on Admiral’s Cup, nacida en 1960.
Aunque sus lineas han sido redisefia-
das, los codigos de identidad que han forjado
laleyenda de este icono de la relojeria han sido
celosamente preservados. Asi, el bisel del Ad-
miral’s Cup AC-One 45 Bois conserva la for-
ma original de 12 lados, mientras que la caja
de 45 mm de didmetro es mas redondeada que
nunca, con una estructura integrada que com-
bina acabados pulidos y satinados. Esta cons-
truida en varias capas, con inserciones de acero
recubierto mediante PVD en acabado negro

que se van alternando entre la parte trasera,
la carrura y el bisel para formar una brillante
composicion de volimenes. Técnica y contem-
poranea, la caja fabricada en acero alberga el
calibre cronégrafo automatico CO 116, provis-
to también de un calendario. El movimiento,
visible a través del cristal de zafiro del fondo de
la caja, tiene una masa oscilante de estructura
esqueletada recubierta de acero, cuya forma
circular abarca toda la superficie de la abertura
del fondo de la caja, proclamando con orgullo
su naturaleza contemporanea.

El Admiral’s Cup AC-One 45 Bois nace
como resultado de una larga investigacion
estética llevada a cabo por la propia marca,
ofreciendo un material icénico y original en su
esfera: la teca. La calidez natural de la madera
contrasta fuertemente con el recubrimiento de
acero. Fl caracter técnico y la historia avanzan
juntos en direccién al mar; en un mundo en
que el material rompe con la forma. Desde la
parte interior del realce de color negro se alzan
los famosos gallardetes nauticos: firma incon-
fundible de la coleccién Admiral’s Cup.

Aligual que las agujas esqueletadas y bisela-
das, los marcadores horarios estan tratados con
luminova negra. Deportivo, potente y herméti-
co hasta 300 metros de profundidad, el Admi-
ral’s Cup AC-One 45 Chronograph ofrece un

/

atractivo paquete de prestaciones. Provisto de
una correa de piel Mad Max estampada con
patrones de kevlar en relieve con triple cierre
desplegable, este modelo se encuentra disponi-
ble en una versién de acabado integro en negro
con la caja de acero (tratada con PVD en color
negro) coronada por un bisel de color carbén.
Toda la esfera esta oscurecida mediante patro-
nes guilloché verticales y coloridos gallardetes
nauticos impresos en el realce.

emoa

B www.emwa.com.mx
3 emwamx
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HEREDERO DE
VEGA SICILIA

Con mas de 150 afios de existencia y 33 de perte-
necer a la familia Alvarez, Bodega Vega Sicilia es
hoy en dia una de las casas vitivinicolas espafiolas
mds reconocidas a nivel internacional. Presenta-
do por Vinoteca, Pablo Alvarez, propietario de la
bodega, visitd Monterrey y platicamos con él acerca
del trabajo que realizan.

b L.
VAREZ

¢Como iniciaste en el ambito del vino?

Mi padre comprd Bodega Vega Sicilia en 1982,
en abril del 2016 seran 34 afios, 32 de ellos he
sido el responsable de la casa y todos los vinos.
A pesar de no venir de una familia vinicola,
hemos sabido empaparnos de conocimientos y
aprendizajes a través del tiempo, para llevar por
buen camino la bodega y la marca.

¢De qué manera recibe el mercado mexicano los
productos de Bodega Vega Sicilia?
El mundo del vino ha cambiado mucho a
nivel mundial y su consumo se incrementa
cada vez mas, desde luego México no esta
fuera de esto. La primera vez que vine, hace
muchos afios, recuerdo que la gente estaba
mas enfocada en vinos franceses, perspectiva
que actualmente ha cambiado.

Por otro lado, Estados Unidos es el mayor

consumidor de vino en el mundo y no preci-
samente porque sea el de mayor consumo per
¢dpita, sino por el tamafio de su poblacién, por
lo que creemos con toda seguridad que llegara
el momento en que México sea uno de los
mas grandes en este aspecto, gracias a sus 122
millones de habitantes.

¢Qué marca la diferencia entre Bodega Vega
Sicilia y sus competidores?

Para nosotros la calidad es lo primero. Cuando
un vino no es lo suficientemente bueno, tiramos
la cosecha, como lo hicimos en 2001, esto
representd un gran costo para la empresa, pero
no cumplia con nuestros estandares de calidad.

De acuerdo a su experiencia, ¢cual es el vino mas
representativo de Bodega Vega Sicilia?

Nuestro vino estrella evidentemente es Vega
Sicilia, por ser el mas reconocido. Aunque
también es verdad que en un estudio que
realizamos hace un par de afos se revel6 que
nuestra marca mas conocida es la Valbuena.

¢En cuantos paises estan presentes sus
productos?

Actualmente en mas de 115 paises alrededor
del mundo.

www.vinoteca.com
B @vinoteca mexico
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Por Gualberto Elizondo y su -
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LLa sopa es una excelente opcion para

la temporada de invierno. Aparte de
mantenernos calientes y aportar muchos
nutrientes, esta receta es facil de preparar y
perfecta para compartir. Aqui se las dejo.

Ingredientes

» Un kilo de variedad de » Un litro de fondo de pollo
hongos » Una ramita de epazote

» Una cebolla » Dos chiles guajillo

» Dos tomates » Dos chiles anchos

» Tres dientes de ajo » Cilantro
Preparacion

Rebanar los hongos y cortar en cuadros pequefios media cebolla. Limpiar
los chiles y desvenarlos. Asar en la plancha el resto de la cebolla, junto
con el tomate y los ajos. Licuar todo esto con un poco de fondo de polloy
pasarlo por el colador. Cocinarlo hasta que esté en su punto.

Poner a freir la cebolla picada en una olla y agregar los hongos,
sazonando. Cuando estén cocidos afhadir el caldo, la ramita de
epazote y el adobo al gusto. Dejar hervir por unos minutos y listo.

SEES

© @WEBERFO0DS )

o,
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LOCO 0 VISIONARIO

CREADOR DE ORACLE

aurence Joseph Ellison nacié en 1944 y a muy tem-
prana edad su madre lo entreg6 al cuidado de sus
tios. Viviendo una adolescencia complicada, logré in-
gresar a la Universidad de Illinois, la cual por razones
personales decidi6 abandonar. Eligio tomar un nuevo
camino en California, donde en 1970 comenzé a trabajar en
el area de sistemas y computacion.

Tras un fallo en la compaiiia donde colaboraba, de
la mano de sus socios comenzé a crear la gran gestora de
bases de datos que cambiaria para siempre no solo su vida,
sino también la del mundo. Asi fue como en 1977 se fundo
Oracle, una de las empresas mas reconocidas a nivel global.

“Cuando usted innova tiene que
estar preparado para escuchar que
la gente le diga que esta loco”

PLAYERS OF LIFE
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Por Jocelyn Maldonado

Tras una constante lucha y poco sustento econémico, fue
hasta 1981 cuando la compania tuvo uno de sus primeros
clientes de gran magnitud: IBM. Después de esto, la
mayoria de los sectores quisieron ser parte de este soflware
de gerenciamiento de bases de datos que actualmente, y
después de ser trasladado al internet, constituye uno de los
mas utilizados en el planeta.

Actualmente Oracle esta posicionada como nimero uno
en lo concerniente a sistemas de gestiébn y bases de datos,
pues gracias a la creatividad, innovacién y esfuerzo de su
CEQO, Larry Ellison, ha crecido impresionantemente en los
ultimos 15 afos.

Ademas de ser un excelente lider, Laurence Joseph esta
posicionado como el tercer empresario mas exitoso y
acaudalado de la tierra, segin Forbes, ya que gracias a su
vision y creatividad, ha dejado que su “locura” se convierta
en el acierto mas grande de su vida, un acierto que ahora
lo ubica como uno de los casos de éxito mas famosos de la
historia.

Como ¢l mismo afirma, “El aspecto mas importante de
mi personalidad en cuanto a la determinacién de mi éxito ha
sido mi autoridad para cuestionar la sabiduria convencional,
dudar de los expertos y tener incognitas”. Asi que uno de los
aspectos centrales para llegar a donde se encuentra se basa
en una dosis de escepticismo y autocritica.w




MAS GRANDE, MAS POTENTE LISTO PARA LA ACCION.

MAS ESFACIC, MAS POSIBILIDADES.

Bivd. Independencia 1000 Ote. // Tel. (871) 7472600 // EJEd@ Fiatlagunaoficial // www.fiatlaguna.com.mx
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son las caracteristi-
dedican parte de
alidad solida, de

esfuerzo y mucha pasion

cas principales que Jdentifican a estos atletas que
su vida al deporte, practica que Jes forja una persorn
conducta positiva ymenta/ia’aa’ férrea. Conoce detalle a detalle como

han logrado cumplir metas que Jos hace ser un orgullo para 1 region.

Velocidad, capacidad,
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¢Qué pasa por tu mente durante la competencia?
Normalmente la situacion de mi cuerpo, velocidad,
caracteristicas de la ruta, dénde estan los contrincantes.

Pero el comdn denominador es ¢puedo aguantar mas y

qué hacer para ir mas rapido? Eso me ayuda a alejar malos
pensamientos como cansancio, hambre o sed. Todo eso se
planea desde meses antes, cuando llegas a la carrera lo anico
que debe preocuparte es ir lo mas rapido posible.

¢Por qué elegiste practicar Ironman?

Desde que tenia como 18 afios me propuse hacer un Ironman,
debido a que creo que es la prueba deportiva mas exigente que
hay. Después de completar un par de medios, me vi inmerso
en un deporte que ha crecido tanto en mi, que he decidido
dedicarme a practicar y compartir esta experiencia.

¢Cual de las disciplinas disfrutas mas?

Correr me da libertad y me siento pleno cuando lo hago. En

la bicicleta, parece que el tiempo no pasa. Pero en definitiva
gozo al maximo la natacion. Después de haber sido nadador
por casi 20 afios, contintio encontrando paz mientras me
muevo a través del agua, me siento pleno y perdura como una
experiencia increible.

¢Cuéles son tus metas mas claras en el Ironman?

Para el 2016 son retadoras, paso a la categoria 30-34 afios,
una de las mas dificiles en Ironman y Medio Ironman. EI 70.3
de Monterrey y el Ironman de Woodlands formaran parte de
mi preparacion para calificar a los campeonatos del mundo

en esas distancias. En total busco clasificarme para el mundial
Olimpico, Medio Ironman e Ironman. En el equipo DuckslVx
tenemos la meta de contar con al menos cinco participantes en
los diferentes campeonatos.

GREAT
ATHLETES

ATLETA 'Y ENTRENADOR,
ESPECIALISTA EN MULTIDEPORTE

“En el triatlon he encontrado
retos y empuje para tener una
vida adaptable y muy dinamica,
como el deporte mismo”

Seleccionado nacional para
los campeonatos del mundo
de Medio Ironman del 2014y
2015, cumpliendo 1.9 km de
natacion, 90 km en bicicleta
y 21 km de atletismo.
Asimismo, seleccionado
para el campeonato del
mundo de triatlén distancia
olimpica del 2015 (1.5 km de
natacion, 40 km rodando y
10 km corriendo) y Campedn
Nacional Master de Natacién
2015, invicto con cinco oros,
tres de ellos con récord. Su
fuerzay entrega le otorgaron
el privilegio de fundary

ser entrenador del equipo
DucksMx, a quienes en

cada una de sus sesiones
transmite su pasion para
lograr el lugar del triunfo.

Representar a México en tres
© campeonatos del mundo
A (dos Medio Ironman y uno en
distancia olimpica)

1°lugar en el Campeonato
&t Nacional (Gierre de Serial
Nacional) Xel-Ha 2014

2° lugar en el Triatlon de Monterrey
(.). 2015y en el del Pacifico 2015 W
(ambos Serial Nacional)

3° lugar en el Medio Ironman
Monterrey 2014 y en el 2015

LOGROS:
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GREAT
ATHLETES

Tras un arduo
entrenamiento para
completar los 42.125
km del maratén Lala
2011, el lado competitivo
de Israel quedo con
ganas de lograr metas
mas ambiciosas. Esta
preparacion, junto con su
pasion por el ciclismo, lo
impulso a formar parte
del ronman 70.3 enla
ciudad de Monterrey,

asf como del Triatlon
Olimpico, motivandolo a
cumplir mayores retos y
posicionando su entrega
en el prestigioso mundo
deportivo.

¢Por qué elegiste practicar ironman y triatlones?
Todo empez6 como un reto de terminar un maraton y resulto algo
muy satisfactorio, que después desencadend todo lo demas.

¢Cual de las disciplinas disfrutas mas?
Sin duda el ciclismo es mi favorito.

¢Cuales son tus metas mas claras dentro de estas disciplinas?
Siempre trato de mejorar mi tiempo y disfrutar al méximo cada
instante del evento deportivo.

¢Qué pasa por tu mente durante un ironman o triatlon?

En la competencia pasan muchas cosas, principalmente pienso en
mis hijos. Ademas vienen a mi cabeza varios recuerdos acerca de
mi preparacion y o que logré en el entrenamiento.

SOBRESALIENTE
., (TRIATLETAY
-~ CICLI o e

1N

“El deporte es un aspecto
esencial para mi, un estilo
de vida y una ensenanza
que transmito a mis hijos"

LOGROS:

© Ironman 70.3

) © Triatlon Olimpico
o Monterrey 2014

0 . . N
*Circuito Nacional

9 Maraton Lala 2011
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GREAT
ATHLETES

SIN LIMITES: LAMENTE
PRIMERO QUE EL CUERPO

AARRRRR RN -

Toda una vida involucrada ¢Por qué elegiste practicar ironmans?

en el mundo del deporte, Después de terminar uno de los triatlones, surgié la idea junto a
nadadora desde los seis mi esposo. Fue un reto, nadie en Torredn los habia hecho antes y
afios de edad y maestra de decidi competir porque tenia buen respaldo deportivo, pero estando

deportes por dos décadas consciente de que era una prueba dificil que tal vez no aguataria.

Compitid en nataciony

generd mucha resistencia ¢Cual de las disciplinas disfrutas mas?

El ciclismo, a pesar de ser nadadora toda mi vida. Al subir a la bici

gracias a carreras de ) es la parte del dia en que soy libre, siento la adrenalina, me gusta el
5K'y 10K, para d_espues campo y disfrutar de los paisajes.
participar en varios
triatlones. Actualmente ¢Cuales son tus metas mas claras en ironmans?
se enfoca en las tres En realidad van cambiando los objetivos, el primero siempre
disciplinas: natacion, fue terminar las competencias. Al saber todo lo que implica, vas u
1SeP ; conociendo mas de tu cuerpo. El tiempo es relativo, porque siempre C_omo maestro eres un
ciclismo y atletismo, bia el io. La meta es legar al final ejemplo, y hacer lo que
preparandose rumbo cambia el escenario. La meta es llegar al final. tj plo, X q i q X
al l\l/lundl_al en Cozumel ¢Qué pasa por tu mente durante un ironman? esias ense”a” o alien a
y el Medio Ironman de Creo que un ironman es 50% mente y 50% Cuerpo, porque si no a seqguir esos pasos. Mi
M??terreﬁlﬂ Fi?ra asi poder llevas una mente alerta, en un minuto te gana. Empiezan a surgir objetivo es sembrar una
caliricar al olimpico. tantas sensaciones mentales y fisicas, y es0s cambios hacen que : -
vayas luchando con tu mente, manteniéndola positiva y diciéndote: semilla _en cada nina par"f"
“a esto vine y 0 voy a terminar”. que disfrute el deporte

: © Ironman ¢© Ironman Woodlands, © Ironman © Mundial de Triatlon
LOGROS: . Cozumel 2012 " Texas 2014 L os Cabos 2015 e Chicago
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“Succes isn't given, it's
earned. On the track, on the
field, with blood, sweat, and
occasional tear”

GREAT
ATHLETES

CRUZ

o TRIATLETA DE ALTO RENDIMIENTO:

¢Por qué elegiste practicar Ironman?

Después de terminar mis estudios de Arquitectura decidi
ponerme un nuevo reto relacionado con el deporte en general
y elegi la competencia para convertirme en Ironman. Me apoyé
del conocimiento de amigos que lo practicaban y ahora es un
estilo de vida.

¢Qué aspecto de esta disciplina disfrutas mas?

Disfruto de igual manera nadar que correr y el ciclismo, por
eso elegi el triatlon, ademds practicandolo puedo estar siempre
conectado con el exterior. Nadar en aguas abiertas, correr o
hacer ciclismo cruzando cerros es lo que méas me apasiona.

¢Cudles son tus metas mas claras dentro de este deporte?
Calificar para el Campeonato Mundial de Ironman 70.3 y
distancia olimpica. Se requiere mucha disciplina, pues competi
con los mejores de México en mi categoria.

¢Qué pasa por tu mente durante el Ironman?

Trato de concentrarme en mi meta, no dejar que mi mente
se venza a pesar del cansancio o dolores que se presenten.
Recodar los meses que duré mi preparacion y que ese dia
se puede cumplir mi objetivo. Y lo principal es gozar cada
momento.

DISTANCIA OLIMPICA

Y MEDIA DISTANCIA

El triatlon es un deporte
individual y de resistencia
que reune tres disciplinas:
natacion, ciclismo y carrera.
Alberto esta especializado
en distancia olimpica, la cual
se compone de mil 500 m de
natacion, 40 km de ciclismo
y 10 km de carrera; asi como
en el ronman 70.3, donde el
reto son 1.9 km de natacion,
90 km de ciclismoy 21 km
de atletismo. Su desempefio
deportivo lo ha llevado a
alcanzar metas personales y
es el motor que lo impulsa a
seguir luchando por mas.

9. Ironman 70.3 Monterrey 9 Life Time Tri CapTex 9 5° Cozumel ITU World Cup
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GREAT
ATHLETES

MOVIMIENTO Y
DESPLAZAMIENTO

La decisién de preparase ¢Por qué elegiste practicar carreras?

con un personal trainner Al empezar a entrenar me gusto la disciplina y a los seis meses

hace ocho afios le dio como logré hacer menos tiempo que mi entrenadora. Me empez6 a

resultado varios cambios gustar mucho y queria mas. Me di cuenta de toda la gente que lo

mentales que le ayudaron hace, conoci mas cosas que me llenaron de satisfaccion, es una

a generar habilidad hacia la competencia personal y un sentimiento inexplicable.

disciplina. Al darse cuenta

de sus grandes logros, ¢Qué disfrutas mas de esta disciplina?

decidiod convertirlo en un Sentir lo que logro con mi cuerpo. Me gusta que al momento de

estilo de vida. El atletismo correr saco todo, es un reflejo de sentimientos, empiezo a correr y

€es su espacio, generador automaticamente cambia mi humor. Es un tipo de terapia, ademas la

de sentimientos y apoyo complemento con la natacion para relajarme.

para eliminar estrés y

presion. Tras completar ¢Cudles son tus metas mas claras dentro de este deporte?

medio ironman y mas de Siempre quiero mejorar mi tiempo, lograr un nuevo ironman de u

10 carreras de 5k y 10Kk, relevos o maraton, asi como mantener y mejorar mi disciplina Cuanc_io C.O,I’I’O e_s como
realiza su entrenamiento con alimentaria y de entrenamiento. una mEdItaCIOI’], mI mente
ejercicios & fL|Jerza - Qué pasa por tu mente durante una carrera? S€ bloquea y me olvido
cinco veces a la semana, ¢Qu rtu urante u rrera’ " .
intercalando cambios de AI'momento de entrenar me concentro en los tiempos, pulso de tOdO; Es m_' tiempo, mi
velocidad constantes y cardiaco e intensidad. En la competencia me concentro en no espacioy mi momento”
utilizando la nataciéon como desgastarme y llevar buen ritmo. En realidad no pienso en nada, mi

su complice. mente se relaja, me desconecto de todo. Es mi espacio de libertad.

: QO 10K Victoria QO 5K lbero © Medio Ironman
LOGROS: * " en 42 minutos *en 20 minutos * 21K en 1.45 horas
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SE PARTE DE UNA NUEVA GENERACION

Aprovecha nuestro bono de descuento durante el mes de febrero
Periodo de expedicién de fichas del 18 de enero al 15 de abril.

Examen de admision 16 de abril

LICENCIATURAS

* Administracion de Empresas

* Administracién de Negocios de la Hospitalidad
* Arquitectura

* Comercio Exterior y Aduanas

* Comunicacién

» Contaduria Publica y Consultoria de Negocios
* Derecho

* Direccion Comercial y Mercadotecnia

* Diseno Industrial

* Educacion y Practica Docente

* Nutricién y Ciencia de los Alimentos

* Psicologia

INGENIERIAS

* Ingenieria Ambiental

* Ingenieria Civil

* Ingenieria Industrial

* Ingenieria Mecénica y Materiales

Més Informadén: T.705 1098 | 7051072 | 01800112 IBERO

#ViveEnMovimiento

admision@iberotorreon.edu.mx

iberotorreon.edu.mx






EL GURU DE LAS FINANZAS EN LOS AGRONEGOCIOS

Entrevista por José Alejandro Antunes | Fotografias por Edmundo Isais

En una conversacion exclusiva, el Director Ejecutivo de Agronegocios de Scotiabank, quien tiene
la responsabilidad de atender el tema agroalimentario de todo el pais, nos compartio acerca
de sus inicios, las ensefianzas que le ha brindado su experiencia y las opiniones que de ella se
desprenden acerca de este sector en México y La Laguna.
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SPOTLIGHT

HISTORIAS DE EXITO
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LA PERSONAY
EL PROFESIONAL

¢En qué momento descubrio su interés por el complejo
mundo de la banca?

Al momento de iniciar mi trabajo en Confia, SA con
Pedro Quevedo, y por otra parte, cuando Maria Luisa
Marroquin me invité a dirigir el Centro Empresarial
del Norte con base en Torre6n. He tenido el honor de
dirigir la empresa familiar agropecuaria y la oportuni-
dad de trabajar con la gente del campo, cosechando
varios productos como forrajes, hortalizas y produc-
cién lechera, entre otros.

¢Cual ha sido la preparacion que considera primordial para
llegar al puesto que hoy ocupa?

Desde mi punto de vista son varias las cosas que se
deben dominar: primero, el conocimiento financiero
y contable; segundo, el manejo de personal y trabajo
en equipo; tercero, la preparacién amplia en el tema
agroalimentario; y finalmente, la gestion de objeciones
y negociacién con los clientes.

Scotiabank me ha ensefiado...
Que es un banco que cuenta con muchas areas, por

mencionar algunas, de negocio, crédito, juridico, com-
pliance y finanzas, y al colaborar en él debes hacerte
responsable de cumplir con tu score card, es decir: “lo que
dejes de hacer; nadie lo harad por ti”, asi que es necesario
dar seguimiento puntual a todos y cada uno de los casos
que tenemos a nivel nacional, con cada una de las areas.

¢Como mantiene claridad en la comunicacion con su equi-
po de trabajo?

Basiandome en las respuestas que me da mi equipo,
estableciendo asi un didlogo transparente y fructifero.

Para usted, ¢cual es la definicion de la palabra compro-
miso?

Cumplir y hacer cumplir lo que prometiste, hacer lo
necesario para llegar a las metas fijadas, demostrar la
lealtad hacia tu empresa y hacia ti mismo.

¢Como se gana la confianza de la gente el Director de Sco-
tiabank Agronegocios?

Responderé tomando en cuenta los comentarios de mi
equipo, quienes me han mencionado que gracias a que



mantengo un dialogo directo, con respeto y transpa-
rencia, he logrado transmitir fiabilidad, mostrandome
incluyente, actuando con honestidad y proyectando
seguridad. Gracias al respeto y consideracién hacia los
intereses de los demas, siempre siendo imparcial ante
relaciones abiertas y sin tension.

¢Como mantiene el equilibrio entre la vida personal y pro-
fesional?

La Direccién Ejecutiva de Agronegocios de Scotiabank
tiene la responsabilidad de atender el tema agroalimen-
tario de todo el pais, por ende, gran parte de mi iempo
lo paso en las diferentes ciudades de la Republica, cono-
ciendo, promoviendo o evaluando empresas del sector,
ademas de visitar a nuestros clientes y explorar nuevas
oportunidades de hacer crecer a sus empresas mediante
las lineas de crédito disefiadas por Scotiabank, por tan-
to, cuando estoy en el DF no pierdo la oportunidad de
entrenar en el gimnasio del banco, lo cual me sirve para
despejarme al medio dia y sacar el estrés corriendo en
la banda para generar nuevas ideas al mismo tiempo,
es increible la cantidad de ideas que vienen a la mente
cuando estoy haciendo ejercicio. Convivo un tiempo
con mis hijos antes de ir a dormir, para posteriormen-
te, ver alguna pelicula o serie en compania de mi es-
posa. Todos los fines de semana, salvo los que vengo
a Torreon, los paso con mi familia en diferentes pasa-
tiempos, pues el DI cuenta con una gran variedad de

entretenimiento y cultura, asi que nos vamos a ver los

juegos del Santos cada vez que va para alla; también
nos gustan los toros, la lucha libre, el cine y salir a comer.

Sabemos que tuvo el honor de recibir el Premio Nacional
Agroalimentario edicion 2012, ;qué nos puede compartir
sobre ese gran momento?

En noviembre del 2015 también ganamos el Premio
Nacional a la Calidad TIE Sin duda en ambos casos
experimenté un enorme sentimiento de alegria, pues
estas distinciones corroboran la forma y calidad con la
que hacemos nuestro trabajo. Para mi los premios son
un reflejo de la innovacion, atencién a nuestros clientes,
perspicacia, perseverancia, empefo, responsabilidad y
honestidad que todo mi equipo aporta dia a dia.

nsejo Nacional Agroj

A Fotografias cortesia de Scotiabank
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HISTORIAS DE EXITO

Como lider en los agronegocios, ;qué futuro vislumbra para
La Laguna en este ramo?

Los empresarios laguneros han demostrado ser exito-
sos en el tema agroalimentario, iniciando con el cultivo
del algodén, pasando por la viticultura, nogales y ahora
grandes superficies de forrajes para el sector pecuario.
Sin lugar a dudas, la diversificacion de frutas y horta-
lizas con calidad de exportacion ha traido y traera un
crecimiento sustancial al PIB regional. También es
importante implementar la tecnologia: semillas me-
joradas, paquetes tecnoldgicos, maquinaria y equipo,
sistemas de riego, agricultura protegida y mejora de la
genética animal.

En la actualidad, ;de qué manera las instituciones financie-
ras buscan ser solidarias con los problemas ambientales?
En Scotiabank México aplicamos cuestionarios y eva-
luaciones de riesgo ambiental y no le damos crédito a
empresas contaminantes a menos que sea para dismi-
nuir su nivel de impacto; asimismo, somos lideres en
financiamiento de biodigestores, motogeneradores y
sistemas de riego.

¢Cudles son los tipos de crédito mas recurrentes en la
region?

Estamos por igual en el corto y largo plazo, ahora con
tasa fija o CAP, pues sabemos que las tasas han iniciado
la curva ascendente, por lo cual es conveniente mitigar
ese riesgo.

¢Qué representatividad tiene La Laguna a nivel nacional en
los agronegocios?

Importantisima, representa 17% de nuestra cartera de
crédito del sector a nivel nacional.»

EL MEXICO ACTUAL Y “Los empresarios
LA LAGUNA cTu laguneros han
demostrado ser
) - ] I exitosos en el tema
¢Qué afectacion directa tendra la economia regional agro- - -
alimentaria ante la caida del peso y el actual precio del o agroallmentaljo,
crudo? iniciando con el cultivo
La respuesta a este asunto tiene dos vertientes: sera del a|90dén, pasa ndo

muy positivo para las empresas exportadoras, pues se
vuelven mucho mas competitivas en cuanto a precio

por la viticultura,

y rentabilidad, y por otro lado, representa un peligro nOga|eS y ahora gl‘andeS
para los importadores o las agroempresas que compran Superﬂcies de forrajes
insumos en ddlares y no pueden repercutir en el tipo para el sector pecu ario”

de cambio en sus ventas. Un aspecto importante es la
diversificacién en cultivos, sectores pecuarios y otros,
ademas de sus mercados, abasteciendo tanto la oferta
nacional como la internacional.
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Parsche recomienda |4 = Para mas mformacitn sobre nuesira marca ingresa a Parsche.mo

Life is simple.
So be it.

24 meses sin intereses.

0% de comision por apertura.

40% de enganche.

o bono especial en operaciones de contado.

Vivir un Porsche Macan o Cayenne 2015
es mas simple que nunca.
Que asi sea.

Agenda una prueba de manejo en tu centra Porsche mas cercang
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Cinco aspectos que
no deben faltar

a importancia de las micro, pequefias

y medianas empresas (pymes) en la

economia mexicana es innegable, pues

su relevancia en la generacion de em-

pleos y en la produccion las convierten
en el corazon de nuestro desarrollo, relevancia
que trasciende fronteras gracias a los acuerdos
comerciales que México ha establecido en los
Gltimos afios. Cabe mencionar que segun da-
tos del Inegi, son aproximadamente cuatro mi-
llones 15 mil unidades empresariales las que
existen en nuestro territorio y de ellas 99.8%
son pymes, constituyendo 52% del PIB y 72%
del empleo.

Precisamente por esta participacion econo-
mica y laboral las micro, pequefias y medianas
empresas tienen un panorama alentador que
convierte en indispensable basar su actividad
emprendedora en fundamentos sélidos que las
fortalezcan ailin mas. Aqui compartimos cinco
tips que no deben dejar de lado:

Fuentes:

promexico.gob.mx
smartupmarketing.com
negociosyemprendimiento.org
pepeytono.com.mx
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Servicio al cliente

Clave de cualquier negocio, ya que
con la gran competencia prevale-
ciente, la distincion se consigue
por la manera en que el cliente es
tratado (experiencia de marca), la
cual lo hara volver o no. Para mo-
tivarse a cubrir este aspecto basta
con recordar que un cliente total-
mente satisfecho recomienda de
tres a cinco veces, mientras que
uno insatisfecho habla mal del
negocio mas de 10 veces.

Generar valor

Radica en sorprender al cliente dan-
dole mas de lo que pida, con base en
lo que le sera qtil. El mail y las redes
sociales son ideales para este obje-
tivo, asi como la sinergia con otros
negocios.

Imagen corporativa

Lograr que el publico consumidor recuerde, diferencie y elija su
marca, destinando el tiempo y esfuerzo suficiente para establecer
una imagen corporativa sélida: nombre comercial y logotipo (co-
lores definidos y tipografia concreta), provocando uniformidad e
identidad, que se traduce en clientes acostumbrados a su imagen,
que ademas los recomendaran facilmente al tener la percepcion
de un negocio serio cuidadoso de los detalles.

“Toda empresa debe
aspirar a convertirse
en el lugar ideal para

sus clientes, siendo
un negocio rentable”

Conocer al cliente

Saber qué quiere, como lo quiere y cada
cuando lo quiere es el inicio de la cadena
de servicio, a través de la observacion y
registro, encuestas periodicas o un for-
mato de visita con preguntas bien estruc-
turadas y acorde al giro del negocio. Pre-
guntarle al cliente hara posible atenderlo
mejor para venderle mejor.

Administracion de clientes

Mientras mejor la lleven, mejores resulta-
dos tendran: datos de contacto, qué y cada
cuando compra, qué productos o servicios
usa mas, cuando es o debe ser su préxima
visita, a quién ha recomendado, cuando es
su cumpleafios, cuales son sus intereses, en
qué trabaja, qué le gusta leer, tomar o comer.
Esta informacion tiene una utilidad infinita,
destacando mantener informado al clien-
te acerca de promociones, y brindarle una
atencion mas rapida y personalizada. Los
CRM (Customer Relationship Management)
son altamente recomendables, al igual que
algunos softwares gratuitos especializados
en ciertos sectores, disponibles en internet.



2 TIPS

PARA CREAR
TU PRIMER
CAMPANA

DE MARKETING DIGITAL

Por Alejandro Tarango
CEO de Analog

Se respira progreso y estas totalmente encendido
por comenzar a promover tu marca en Facebook,
tienes de tu lado un gran producto o servicio,
asignaste meticulosamente un precio, ademas
tienes un nombre y logotipo que te representan,
y el valor de echarlos al mundo. De repente y
para tu sorpresa, cero ventas. Te embarcas en

un enérgico despliegue de ajustes con un solo
objetivo: vender. "Te lo descuento, este es un
precio de introduccion, pAgame ahora'y te saldra
mejor, no te cobro si vienes por él, me queda

uno (aja), si me compras mas de 14 te lo envio
gratis”, y ahi vas, modulando tu oferta mientras
les empujas tu producto o servicio a tus cero
clientes.

Vemos dos trampas evidentes: 1) "jAh! ya sé
por dénde, porque hice esto y luego esto, y luego
esto otro..." 2) "Tengo 200 likes, si tan solo tuviera
el 20% de ellos". Comencemos asi, haciendo
trampa para pasar el examen, para tener mas
likes, para que parezca, pero ;sabes qué? el tnico
que esta juzgando tu negocio eres tU, a internet
no le importas.

Ya sé que esto no te desanima, eres a prueba
de balas, ademas, estés loco si crees que la vas
a armar en este mundo competitivo; asi que, de
loco a loco, te paso cinco tips para que dejes de
hacer trampa y te pongas a estudiar. De entrada
te digo que no hay un traje que les queda a todos,
tu negocio es Unico porque tu eres Unico.

o

ESCUCHA ATUS
CLIENTES

Habla con ellos, preguintales, moléstalos, indaga,
respira, y de nuevo preguntales, moléstalos, no
hay atajos. Si no sabes qué debe hacer tu cliente
para consumir algo como lo que tu ofreces,
estas tan frito como un KFC. Sigue una pequefia
férmula para comenzar. ;qué cosas hace mi
cliente antes de consumir algo como lo mio, qué
le molesta y disfruta de un producto similar?

Asf adapta tu contenido, producto, marcay
comunicacion.

2 JEGT:

Cuatro de cada cinco personas en el mundo
hacen sus busquedas en este motor. Google
Adwords funciona muy bien para las masas.
Para saber qué palabras clave tienes que
incluir, preguntale a tus clientes cémo buscan
(o buscarian) en Google un producto o servicio
como el tuyo.

BN sociac o

La no-santisima trinidad de Facebook, Twitter y
LinkedIn es el punto de partida para comunicar
tu contenido. De ahi vuelves al paso uno para
saber cuales foros consideran mas relevantes,
bien pueden ser de contenido editorial como
blogs o periddicos u otras tiendas online de
productos relacionados. Ya identificados, te
apareces ahi con publicidad y mejor aun, con tu
propio contenido relevante. Ve observando qué
plataforma te ayuda a convertir mas.

MARKETING WAt
FOR SMALL BUSINESS @

KEEP CALM AND
SE CONSISTENTE

Eninternet la relevancia de tu contenido y la
construccion de una comunidad basica toma
aproximadamente seis meses para comenzar

a convertir. Sigue con tu estrategia, no te
desanimes si tus 200 pesos en Facebook no
hicieron nada por ti, sigue construyendo una base
de fans y posteriormente desarrolla una nueva
estrategia de comunicacion para que te compren.

ESCUCHA (DE NUEVO]
A TUS CLIENTES

Después de cualquier esfuerzo de comunicacion,
habla de nuevo con ellos para que estés cada
vez mas consciente de sus necesidades y tus
ventajas, asf como de las acciones y contenido
que no gustan, para adaptarlas y afinarlo.
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MICRO

MOMENTOS

EN EL MARKETING DIGITAL

Por Oscar E. Garza
HELLOID

Mucho sabemos del marketing digital y los cientos
de caminos para poner tu marca "en linea", sea
mediante posicionamiento tipico de redes o
creando contenidos para atraer al consumidor a tu
sitio y retenerlo. Pero ;como podemos adentrarnos
mas en moldear su decision de compra? Gracias
a los aparatos moviles, lo que percibimos de

las marcas es una historia completamente
distinta: querer ir, querer saber, querer hacer y
querer comprar, Son micro-momentos y estan a
disposicion de las marcas para atacar.

LLos mercaddlogos que solo se basan en datos
demogréficos para llegar a los consumidores
corren el riesgo de perder a mas de la mitad de los
potenciales compradores desde mdviles, debido a
que los datos demograficos no cuentan la historia
completa. El elemplo mas claro son los productos
para bebé, en que cerca de 40% de las compras
vienen de personas sin hijos (abuelos, primos,
hermanos y amigos).

Comprender la intencion del consumidor
es mucho mas importante. El camino de un
consumidor se divide en cientos de espacios o
momentos para tomar una decision y cada uno es
una oportunidad para las marcas de influenciar su
decision.

Los celulares permiten evaluar
1 decisiones de compra al instante.

Gran parte de las personas utilizan
su celular para tomar una decision en un
preciso momento y muchas dicen que la
informacion descubierta en una busqueda en
internet ha hecho que adquieran un producto
mas caro si es mas efectivo. Esto significa que
los consumidores consultan su celular en el
momento de la compra para aprender mas del
producto y ahi es cuando las marcas pueden
ganar la batalla con mas informacion del
producto, pero sobre todo, con recomendaciones
de otros consumidores.
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Los consumidores esperan la misma

experiencia a través de distintos

dispositivos. Los consumidores
quieren sus productos a la hora que deseany
muchas veces las compras suceden mediante
distintos dispositivos. Por ejemplo, en la playa
un consumidor decide comprar unos lentes de
sol, pues los que tiene se encuentran rayados y
comienza la busgueda en su celular, pero como
no cuenta con su tarjeta de crédito continda en
su computadora personal al regresar a casa.
Anticipar movimientos a través de distintos
dispositivos en la ruta de venta es una tarea

importante, inclusive si la venta no se realizé en el

celular no significa que no valié la pena.

Ofrecer contenido de ayuda incluso

después de la venta puede construir

lealtad. Muchas veces los productos
intimidan a los consumidores. Por ejemplo,
después de ver un programa de TV al estilo
Overhaulin una persona decide comprar un
equipo de iluminacién para su vehiculo todo
terreno y al momento de recibirlo lo intimida el
aspecto técnico del producto, entonces saca
su celular para buscar algun video de cémo
instalarlo y usarlo, después de ver el que ofrece
la marca tiene mas confianza y lo recomienda a
SUS amigos.

La mejor oportunidad para los
mercadélogos de conectarse con
su audiencia y ganar sus mentes es

ofrecer informacion util. Usamos nuestro celular

para todo: al levantarnos, en comidas, en la fila
y hasta nos sentimos ansiosos si no lo hemos
visto después de 30 minutos. Ahora tenemos
mas opcidn de compra gue antes. Cuando una
necesidad de producto surge, los consumidores
realizaran una busqueda o veran un video en
YouTube con soluciones para descubrir nuevas
cosas y decidir.

En HELLOID hemos tomado en cuenta los micro-
momentos en clientes como SKPmx (accesorios
para vehiculos) y SoccerFit (gimnasio)
apoyandonos en la intencién del consumidor,
aumentando las ventas con tres estrategias: estar
ahi, ser Util y sobre todo, ser rapido. Recuerda:

las personas son mas leales a su necesidad
momentanea que a una marca en particular.
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REDES SOGIALES

EN PEQUENOS NEGOCIDS

10 PASOS PARA DEFINIR

UNA ESTRATEGIA

Por Jorge Torres Bernal
Especialista en Redes Sociales
/jorgeth78 B @_TORRESBERNAL

La razon para estar en redes sociales es

que tu negocio siga siendo negocio. Por ello,

te recomiendo seguir los 10 pasos que a
continuacién menciono, para que tengas un
punto de partida que defina tu estrategia en este
aspecto fundamental para tu pyme:

CONOCE TU MERCADO

Define a tu publico objetivo por edad, género,
ubicacion y nivel socioeconémico.

ﬁ@&'

Busca en internet las redes sociales mas
utilizadas por tu publico objetivo, en qué consiste
SU Uso Yy cual es su naturaleza.

Toma la decision de en qué redes tendras
presencia y en cudles no tiene caso que pierdas
tu tiempo o les dediques trabajo.

70 PLAYERS OF LIFE
FEBRERO 2016

n PLANEA

Crea una agenda de trabajo y publicaciones,
investiga los sucesos importantes o relevantes
para tu industria o giro comercial y programa
una publicacion interesante, no tengas miedo a
generar controversia o a llamar la atencion.

Siempre contrata a un Disefiador Grafico

de planta o freelance que te pueda generar
contenido visual acorde a los pardmetros de las
redes en las que estaras, recuerda que las redes
sociales digitales son absolutamente visuales.

Conoce tus estadisticas, mide los impactos de
tus publicaciones, encuentra la mejor hora, el
mejor dia y el tipo mas adecuado de contenido
para tus redes, siendo consciente de que tal vez
el que mas funciona no necesariamente es el que
mas te gusta.

IMAGINA

Dedicale tiempo a establecer y consolidar una
linea, dejando en claro lo que nunca publicaras
y lo que si, es decir, el corte y tono de tu cuenta
sera tradicional, agresivo, arriesgado, irreverente,
comico, conservador, etc.

g
Py
n ATIENDE

Nunca dejes sin atender un intento de contacto
por parte del publico, establece un horario

de atencion y sobre todo, no te desesperes,

las preguntas pueden ser abrumadoras, pero
siempre debes contestar y tratar de hacerlo en
un tiempo no mayor a 40 minutos.

=
o5
n INVIERTE

Son muy pocas las redes sociales digitales que
carecen de un esquema de inversion, analiza si te
conviene y mas que nada, si te da resultados. Lo
importante es que empieces a invertir y optimizar
tu dinero.

EVALUA

Debes evaluar si en tiempo, dinero y atencion, tu
inversion vale la pena y se traduce en un correcto
retorno (ROI).

Finalmente, lo esencial es que busques ayuda de
quienes se dediquen de manera profesional a las
redes sociales y sepan como atender una crisis
de imagen, definir un estilo visual y de contenido,
que le dediquen 24/7 a tu negocio y optimicen tu
inversion con transparente eficiencia.



MARKETING

PARA PEQUENAS

EMPRESAS

BIL

Por Rodrigo Sandoval y Miguel Carrillo
Socios de la Agencia de Publicidad y Mercadotecnia Convey
WWW.Convey.com.mx

Ser publicista te obliga a escuchar las mismas
preguntas de duefios de pequefias y medianas
empresas: "Sin un gran presupuesto, ;como
invierto en publicidad?, ;sirven los volantes?,
¢pago un anuncio de revista?, ;como llamo la
atencion?" La pequefia empresa invierte poco
en publicidad y ahora se enfrenta al dilema

de si debe invertir en publicidad tipica (ATL) o
incursionar en los nuevos formatos (BTL). Sin
duda las herramientas BTL (entiéndase como
cualquier esfuerzo que no utiliza medios tipicos:
TV, radio, prensa, revistas, espectaculares)
resultan muy atractivas y efectivas para las
empresas que requieren respuestas mas
inmediatas, pero ;como saber silo que nos
ofrecen es lo correcto?

ALGUNOS PUNTOS A CUIDAR PARA OBTENER
LAS TAN DESEADAS RESPUESTAS

GENERACION
DE DIALOGOS

EI BTL debe generar didlogos naturales con el con-
sumidor, si se hace una demostracion de producto,
ésta debe encaminarse a tener una relacion cer-
cana con él; en cambio, si se aplica una accion de
guerrilla, ésta debe generar platicas entre consumi-
dores (el famoso de boca en boca). Y si la opcion
no es capaz de incluirse en una conversacion, no
estamos siendo efectivos.

n INNOVACION

Bolsas de aire (skydancers), botargas, bocinas,
edecanes... ;qué tiene de innovador? La gente pasa
de largo y no encuentra motivo para detenerse. Las
acciones BTL deben ser creativas e innovadoras.

El desarrollo de la tecnologia permite la posibilidad
de generar experiencias relevantes para el consu-
midor.

Deben tener claro cudl es su mercado: quién es,
como es, como se comporta, qué le gusta, donde
esta. Silogran resolver estas preguntas, tendran
una idea clara de donde hacer una actividad BTL.

NO SOMOS
CONSUMIDORES

Muchos parten de sus propios gustos, sin entender
que quien oferta no siempre es el consumidor. No

(LIKE

( LIN:

UKE 5 3-
4

importa si a uno le gusta el amarillo o el rojo, la l ‘
publicidad no son los gustos propios, sino los del . .
consumidor. F | ‘ 3

MARKETING
FOR SMALL BUSINESS

ENGAGEMENT
Y MEMORABLE

Hay acciones que pueden ser muy atractivas, pero
nadie recuerda quién las hizo. Y hay actividades
que resultan muy faciles de recordar, pero no logran
que el consumidor interactie. Ambas son un fra-
caso. Toda accion BTL debe tener engagement y
ser memorable para lograr la venta, el consumo o
la fidelidad.

Estos puntos son una ligera probada de las venta-
jas de las campanas BTL, tal vez haya quien ain no
conozca estas herramientas (sampleos, guerrilla,
eventos, activaciones, etc.), lo que nadie puede
negar es que el mundo de la publicidad evolucioné
y encontrd en el BTL nuevas areas para atraer
clientes, pero sobre todo, para dar resultados inme-
diatos y medibles en las ventas, algo que durante
afos el ATL ha dejado en el olvido.
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LAS RELACGIONES

¢UNA OPCION

PUBLICAS

Por Miguel Ramirez-Vergara

Director General de CyPress, Comunicacion

y Prensa. Formador de voceros institucionales
Wwww.cypresscyp.com

Mas alla de la organizacién de eventos, participar
en expos 0 agendar reuniones de ventas, las
Relaciones Publicas (RP) han evolucionado,

de ser cosméticas a considerarse estratégicas
para las organizaciones privadas, publicas o no
gubernamentales, ciudades o paises (marca-
pais), directivos o celebridades.

Aunque depende del punto evolutivo en que se
encuentren las pequefias y medianas empresas
(pymes), todas tienen en las RP una herramienta
poderosa para:

Darse a conocer como
empresa nueva.

Ampliar su circulo de influencia
geograficamente o en otro sector
industrial.

Crear una red de buenas voluntades hacia
Sus servicios o productos para nuevos
lanzamientos.

Generar un plan de contingencia o0 manejo
de crisis cuando la reputacion de la marca
esté en riesgo.

Acercarse a un grupo clave de la sociedad
(periodistas especializados, bloggeros,
redes sociales, Gobierno, cdmaras y
asociaciones), entre otros objetivos.

PLAYERS OF LIFE
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PARA PYMES?

El trabajo de una agencia de RP se basa en
“influenciar a los influenciadores", es decir,
aquella pyme que busque optimizar de manera
estratégica el manejo de su reputacion, prestigio
y posicionamiento ante publicos clave, necesita
acercarse a un profesional de las Relaciones
Publicas para elaborar un plan anual de
comunicacion y difusién o bien, un proyecto
determinado en tiempo, espacio y presupuestos.
Dado que no hay recetas mégicas, un buen
asesor en RP tendra la ética de proporcionar sus
cartas credenciales y solicitar informacion de la
empresa, antes de hacer una propuesta, de tal
manera que:

H

Escuche las necesidades de comunicacion
y difusion, de primera voz del fundador y/o
director general.

Considerando que muy probablemente
sea una empresa familiar, también debe
entrevistarse con los integrantes que
tengan una influencia en la toma de
decisiones.

Solicite 0 apoye en la creacion de un

brief de la empresa o RFP (request for
proposal), donde deben quedar claras las
necesidades, asi como trazar de manera
general las tacticas, tiempo y presupuesto
para llevar a cabo el plan.

Elaborar, siempre en conjunto, una lista de
stakeholders (personas o grupo de clave
para el funcionamiento de la pyme).

Definir las expectativas del directivo y
su staff, acerca del plan de Relaciones
Publicas.

Posteriormente, vendra la planeacion, para ello
pida al asesor:

Objetivos claros y medibles, con un
impacto en posicionamiento y mejoria de
la reputacion.

Definir el target primario y secundario.
Recuerde que el target de un plan de RP
son las personas que influenciaran a los
clientes, socios y comunidad de la pyme
(como prensa, celebridades, cientificos y
analistas).

Proponer los eventos, actos y productos
comunicativos que impactaran
positivamente en la reputacion de la
pyme. En prensa, realizar un plan de
difusion, mediante:

o Formacion de voceros institucionales,
capacitacion individualizada para dar
entrevistas periodisticas y manejo de
imagen publica.

o Creacion de contenidos periodisticos
atractivos, oportunos y muy interesantes
para los lectores, internautas,
radioescuchas y televidentes (sin ser
comerciales, pues ese es un terreno de
la publicidad, la cual, cabe aclarar, no se
sustituye con las RP y viceversa, sino
que son estrategias complementarias;

lo recomendable es que las RP sean el
inicio de una estrategia de comunicacion
para dar el primer paso, mismo que debe
ser reforzado por la publicidad u otra
promocidn comercial).

A L

.‘ 1‘*"!,

Las Relaciones Publicas logran detectar los
diferenciadores de una organizacion y a partir de
ello, crear contenidos atractivos para que algun
influenciador los pruebe, compruebe y comparta
con sus publicos, construyendo poco a poco una
reputacion.



HOY ES MC MENT!O
DEDEMOSTRAR
MICAPACIDAD.

Participa en la convocatorie
Excelencia Empresarialys
beneficio para estudiar

tu Carrera Ejecutiva o Maes
Solicitalas basesen:

vinculacion.laguna@servicios

Fecha limite para apli
19 de febrero de 2016.

UNIVERSIDAD
Universidad Tecmilenio Laguna TECMILENIO.

7052200 ext. 4400
vinculacion.laguna@servicios.tecmilenio.mx Innovacion con proposito de vida.
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Relacion entre anunciantes
y expertos en publicidad

delos
O anunciantes
mexicanos
0 prefieren trabajar

con agencias
especializadas en las distintas disciplinas,
particularmente en el ambito digital.

En promedio los anunciantes en México
trabajan con:

2.22

agencias creativas por 5.88 afios, mientras
que se eligen:

1.10

agencias de medios por 4.39 afios.

Creatividad/innovacion y planeacién
estratégica son las caracteristicas que
definen a una agencia de publicidad

[ |
'Ideal"”
[deal .
Las agencias de
publicidad 2-I 0/
contribuyen 0

al crecimiento del negocio.

ZZ??S&';‘S“-I 8 5 0/0

segun afirmaciones de los anunciantes.

.89.07%

de los casos la licitacion (pitch) es el sistema
mas utilizado para la seleccion de agencia, sin
embargo, solo en 5.6% se remunera.

Top 5

de las campaiias mas destacadas para los
profesionales de la publicidad en México:
Coca-Cola, Gandhi, El Palacio de Hierro,
Tecate y Bachoco.

*Fuente: Agencyscope 2015 en México, Grupo Consultores, www.aamedios.com
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/ David Ogilvy /

www.enmedioasociados.com

Arte Publicitario / Redes Sociales / Event Marketing
Sport Marketing / Marketing Politico
Produccion Audiovisual

Callején de los Suspiros #112 Anibal #405 Edificio 2 Cumbres

Col. Campestre La Rosita 3erSector

C.P. 27250 C.P. 64610 Cel: (811).418.54.74
f /Enmedio Asociados W @enmedicasoc Ef; enmedicasociados]

Contactanos. 01800000 88 34 / 871 79302 30 - 31
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Una agencia que siempre esta bus-
cando su crecimiento y posiciona-
miento dentro del mercado, este
2016 celebra 14 afios de una trayec-
toria llena de experiencias, satisfac-
ciones y éxitos. Es una agencia con
gran infraestructura que siempre
busca estar a la vanguardia 'y en
donde el principal interés es ayudar al
cliente a lograr sus objetivos.

Le ponemos el corazon a tu marca

Bwww.4Gestudios.com @Valle del Guadiana 490, Parque Industrial Lagunero
@ (871) 719-0989 B/4G Estudios B@4goficial B4g_estudios

* CAMPANAS DE
PUBLICIDAD

VENTA DE ANIVERSARID

G cionacor
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* ESTRATEGIAS DE
MARKETING

e TOMEILES YENTO 2015

Fi

* PRODUCCION DE
VIDEO Y AUDIO

EMPRESA

Cimaco _

CAMPANA

Aniversario 85

INDUSTRIA

Tienda departamental, comercio
minorista

OBJETIVO

Celebrar los 85 afios de trayectoria
de Cimaco a través de actividades,
eventos, concursos y diferentes
dindmicas para agradecer y
premiar a los clientes que han
acompafado a la marca durante
todos estos afios, logrando

una pertenencia, su respectivo
branding y sobre todo, mayor
participacion en el mercado

* FOTOGRAFIA

PUBLICITARIA,

INDUSTRIAL Y
COMERCIAL

CANALES

Television, radio, maniqui en tienda,
redes sociales, medios impresos,
comunicacion interna, activaciones
y eventos de celebracion

RESULTADOS

» Conocimiento del mercado
acerca del Aniversario 85

» Muy buena asistencia a eventos
de aniversario

» Excelente aceptaciony
participacion del mercado en
dindmica de maniqui

» Crecimiento en participacion de
mercado a nivel tienda
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"Es sencillo: en White Room analizamos,
creamos, comunicamos y deleitamos.

Cuando un proyecto llega a nuestras
manos, desde un logotipo hasta una
tienda, imaginamos un mundo entero de
colores, formas, frases y movimiento.

El proceso creativo-funcional es el
mayor reto que libramos dia a dia, ya
gue nuestras propuestas, ademas de
contar con un fuerte cédigo estético,

son desarrolladas para superar las
expectativas y demanda de cada
mercado meta en particular”

Design as a religion

@ www.whiteroom.com.mx & Domo 267: Escobedo 267 ote., Torredn, Coah. América Perales
(871)713-4226 @ /WhiteRoomFriends @ @whiteroomWR B @white_room_ Directora Creativa

Pintura que D U RA.

*BRANDING DE
PRODUCTO

*DISENO DE TIENDA
E INTERIORISMO

* ANIMACION

* CAMPANAS
PUBLICITARIAS

Y VIDEO

EMPRESA INDUSTRIA
Aguamarina by Luld Moda
PROYECTO

Creacion y disefio de marca

AGUAMARINA’

OBJETIVO RESULTADOS

— i?# LULS — Desarrollar una marca de vestidos » Identificacion del mercado meta con
de disefadora mexicana con la marca-tienda-producto
establecimiento en la ciudad de » Penetracion de la marca en figuras
México, dirigida a un mercado C+ publicas y celebrities nacionales
y AB con alto sentido de lamoda y » Mencion Plata en la categoria de
un perfil selecto. Se cred el nombre Identidad en los Premios a! Disefio

y logotipo, ademas del disefio y
produccion de merchandising,
materiales pop y brand retail supplies
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GALLEGA
Atun, alcaparras,
aceitunas, tomate y
pimiento asado rojo.

ARANJUEZ

Espdrragos, alcachofas y
setas.

POBLANA

Rajas, elote y
chicharrdn.

O PLAZA CUATRO CAMINOS PLANTA BAJA
0 LA PATATA

SERVICIO A DOMICILIO
@74a72222
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En agosto del 2006 Chicle empezd
a bombear ideas, trabajando a la
par de la creatividad y efectividad
para brindar un servicio donde lo
- primordial es la satisfaccion del
crecimiento y éxito de los clientes.
Aunado a las alianzas que se
® mantienen con expertos en diferentes
areas, para Chicle es importante
W@ W crear estrategias innovadoras, ir mas
alla de lo que las marcas esperan,
: siempre manteniendo los valores
U na bomba para tu |magen internos de la empresa, porque mas
@ www.mascando.com @BIvd. Independencia, Plaza Punto Colorines, Local 16, Torredn, Coah.  que ser comparnieros de trabajo en
@ (871) 193-8001 y 02 @ /ChicleMarketingintegral @ @mascando B chiclemktintegral Chicle se construye una familia.
- ASESORIA EN « ASESORIA 'Y PRODUCCION
MERCADOTECNIA EN MEHNS P
COMUNICACION

*MARKETING
DEPORTIVO

-ASESORIA Y PRODUCCION
EN DISENO GRAFICO

EMPRESA INDUSTRIA

Chicle I\/I%rketing Integral Mercadotecnia
PU CO RUlDU, CAMPANA CANALES

Una bomba para tu imagen Entodas partes

MUCHA ACCION

OBJETIVO RESULTADOS
Satisfaccion total de nuestros » Mas de 25 marcas
clientes » Desarrollo nacional

» #9 anos mascando
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Plexiz es una agencia de Inbound
Marketing, especializada en construir
marcas fuertes, aprovechando las
herramientas que ofrece el internet.

La agencia conecta a las marcas
con sus clientes potenciales de una
forma asertiva, eficaz y enfocada a
la venta. Hoy las marcas tienen el

in boundmarketing retQ de encontrarsg con sus clientes
en internet, comunicarse con ellos

y atraerlos para que compren sus

Hubs pOt o rtners HU bS%t productos o contraten sus servicios.

Plexiz tiene la solucién integral que

Bplexizcom @Meéxico, DF / Torredn @ (55) 4395-8831 hace esto posible hoy mismo.
/plexiz @ @plexiz @ @plexiz

*WEBSITE * CONTENT

DESIGN " 11 MARKETING

*INBOUND 7 iy * MARKETING
MARKETING STRATEGY

__-f"' {
-

CASE STUDY

EMPRESA INDUSTRIA
Albercas Aqua Disefio y construccion de albercas
CAMPANA CANALES

Inbound Marketing Albercas Aqua Internet 360°

OBJETIVO RESULTADOS

Introducir a Albercas Aqua al » 200% + leads provenientes de
Inbound Marketing y aumentar el internet

rate de conversion
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GENIOS DEL
MARKETING

KEEP

LS L) 1 Ll

Keep on Moving

MOV ING

Esta agencia abrid sus puertas el 24
de septiembre de 2013, con el suefio

y la ilusion de hacer lo que mas le
gusta: crear estrategias de publicidad

y comunicacion, siempre con la vista
puesta en el futuro y sin descuidar el
presente. Ahora, a dos aflos y medio
de su creacién, ha logrado cosechar
grandes frutos y sabe que lo mejor esta

por venir. Keep on Moving.

@ www.keeponmoving.com.mx & Managua 2063, Col. Nuevo San Isidro @ (871) 149-0932
B /KOM Publicidad y Comunicacion 8 @kompublicidad @ @kompublicidad

MONTESSORI

EDUZCAMNDOD PARA LA WI1IDA

86

*IDENTIDAD
CORPORATIVA

* DISENO WEB

S ENDEROS
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* PRODUCCION
AUDIOVISUAL

EMPRESA

Montessori Senderos

CAMPANA

Pequefias manos, grandes acciones

INDUSTRIA

Educacion

OBJETIVO

Posicionar la marca Montessori
Senderos, dar a conocer el colegio
y fomentar un acercamiento entre
cliente y marca

CANALES

Espectaculares, revista impresa,
redes sociales, activaciones,
presencia de marca en comercios
con target paralelo

RESULTADOS

» Acercamiento de nuevos alumnos
al colegio

» Imagen institucional méas formal y
organizada

» Comunicacion efectiva entre
padres de familia y personal
docente a través de canales
optimos

» Posicionamiento del colegio en la
region



CAMILO JOSE e
MEXSEN MURRA gz

Siempre sera un gran orgullo y honor haber pertenecido a un cole-

gio tan importante en México, como el INSTITUTO CUMBRES Y é
ALPES de Torredn. El apoyo y carisma que ofrece te hace sentir GEN ERAC' N
perteneciente a una familia. Entre los valores que recibi como

alumno la persistencia ha sido el mas grande, porque me ha ayuda- Futuro egresado 2016

do a aprender algo nuevo cada dia y tratar de ser mejor persona,
manteniéndome enfocado a nunca dar excusas y aceptar mis er-
rores, aportando siempre lo mejor y manteniendo la confianza en
mi mismo, en las buenas, pero sobre todo, en las malas.

A R
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Grupo creativo profesional con mas
de 10 afios de experiencia, enfocado
en generar innovacion de valor para
las empresa a través de herramientas
como disefio, marketing, publici-
dad, interactividad y medios audio-
visuales, ofreciendo alternativas que
solucionan las necesidades de los
usuarios, que aprovechan al maximo
la tecnologia y son viables para el
modelo de negocio de cada empresa.

DISSOLVER

EL DISENO NO ES SOLO
UNA CUESTION ESTETICA,
SINO ESTRATEGICA.

Bwww.dissolver.mx BGuerrero 302, Col. Centro, Torréon, Coah.
@ (871) 793-0076 @@/dissolverstudio @/carlosbello

¥ Tiendas antes del provecta ¥ Integraciin de comunicaciin de marca

¥ Concepto v produccion publicitaria

] I|r|:'l|.-':'|‘:|'f't._1l_ itn de estrategia de innovacion an tenda

EMPRESA INDUSTRIA
Tiendas Full / Gran Bazar Retail
CAMPANA CANALES

iAlégrate! Somos los mismos

OBJETIVO

Enriquecer la experiencia de compra
en tienda, asi como posicionar el
cambio de marca de Gran Bazar

a Tiendas Full, tratando de que el
cliente cautivo lo asimilara de forma
positiva, asi como enganchar a
nuevos segmentos de mercado

Redes sociales, radio, espectacu-
lares

RESULTADOS

» Se logré establecer el cambio a
Tiendas Full en clientes nuevos y
cautivos, por medio de una tienda
mas atractiva, que surge de una
nueva perspectiva en retail regional



Una agencia de comunicacion
especializada en branding, impulsada por
el deseo constante de crear contenido
con valor, de la forma mas simple y
directa. Su objetivo no es sobresalir mas
que sus clientes, trabajan para que ellos
comuniguen con su propia voz, para ello
les proporcionan soluciones de disefio
Unicas, atractivas y creativas. Ademas,
los animan a tomar riesgos, pensar fuera
de la caja y empujar sus marcas por
arriba de la competencia.

GENIOS DEL ge
MARKETING =)

AGENCIA

- estudio de comunicacién -

Porque eso somos

8 www.somoslaagencia.com @ Diagonal Reforma 3030, Interior

(871)718-0700 @ /laagencia.trc B @laagencia.trc

*DISENO
GRAFICO

* DISENO
EDITORIAL

* COMMUNITY
MANAGEMENT

EMPRESA
RockSport

CAMPANA
Carrera RockSport Cimaco 15K

OBJETIVO

Desarrollar una campafia con el objetivo
de promover el estilo de vida fitness,

tanto en corredores como en toda la
sociedad, sin importar la edad, ya que
dentro del evento se celebran carreras para
adultos y nifios, al igual que un maratén

de baile. Pero ademas, que RockSport y

los patrocinadores del evento tuvieran la
oportunidad posicionar su marcay llegar
de manera directa a su mercado

INDUSTRIA

Fitness

CANALES
TV, radio, publicidad impresa y redes
sociales

RESULTADOS

» Ser uno de los eventos deportivos mas
atractivos de La Laguna, promoviendo la
salud

» Se superd el nimero de patrocinadores
interesados en el evento contra el 2015
y se logro contar con patrocinadores de
marcas no solo locales, sino nacionales,
dandole més prestigio al evento
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Q

Una agencia de publicidad integrada por
mikos curiosos, en busca de la solucion
creativa e innovadora que mejor se

® adapta a las necesidades de sus clientes.

a g encia creativa Comprometidos con el buen disefio y la

buena estrategia, realizan su trabajo con
honestidad y entusiasmo en cada uno de
sus proyectos.

Ponte bien mono

8 www.miko.mx B Allende 567 altos, Col. Centro, Gémez Palacio, Dgo. @ (871) 714-7189
Bhola@miko.mx @ /mikocreativos @miko creativo 8 @mikocreativo

90
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* COMMUNITY
MANAGER

*IDENTIDAD
CORPORATIVA

EMPRESA

Summit Pecans

CAMPANA

Empaques para las familias:
Corazon de Nuez, Bites y Mixes

OBJETIVO

Crear una imagen competitiva
en el mercado nacional e
internacional, que fuera fresca 'y
divertida

INDUSTRIA

Snacks

CANALES

Puntos de venta, stands
y pagina web

RESULTADOS

» Presencia de marca

» Expansion a mas centros de
distribucion
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La primera agencia especializada en redes socia-
les de México, son curadores de contenido, aplican
mejores practicas y se mantienen a la vanguardia
gracias a su constante capacitacion. Dentro de

F -
COd |g° Ce ro sus principales servicios destacan la creacion, ad-
ministracion y atencion de paginas comerciales de

Estrategia en Redes Sociales Facebook, Instagram y Twitter, asi como inversion

en motores de busqueda como Google.

Growth Hackers

@www.codigocero.com.mx @ (871) 250-6425 @/sustanciaenredes

“La vida es una renuncia
constante a la zona de
confort”

DIRECTORA GENERAL

Gabriela Gancz Kahan
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Directora, Socia y Fundadora de la empresa, junto a su
esposo. Es conferencista experta en Ciencias de la Edu-
cacion, estudiosa de la era digital y psicologia de redes
sociales en las nuevas generaciones. Graduada con
mencién de excelencia y nivel Cum Laude en Ciencias
de la Educacion por la UDEM. Cuenta con un MBA y una
vasta experiencia en puestos directivos nacionales en
instituciones educativas de primerisimo nivel, mismas
que le han dado las bases y experiencia, tanto aca-
démica como profesional, para el disefio de verdaderas
estrategias en redes sociales.




SOLUCIONES:

» Creacion de fan page, cuenta de
Twitter e Instagram

» Desarrollo de una linea de disefio
especifica para la cuenta

» Estrategia de inversion eficiente

RESULTADOS:

» Crecimiento organico de likes

» Posicionamiento a nivel nacional

» Generacion de sinergias dentro de la
industria

» Caso de éxito para Facebook México
» Conversion de una empresa tradi-
cional a la era digital

Timeline

EMPRESA
Ganaderia Revuelta
CAMPANA

Top of Mind
INDUSTRIA
Ganadera

About

CANALES

Facebook, Twitter e Instagram

OBJETIVO

Creacion y posicionamiento de la fan page

RETO

Posicionar al cliente a nivel nacional opti-

mizando la inversion

Contact Us

Throstubs jum fnes, A e
|y, ey
1y o e g i

| At i Gl I

EMPRESA

CadigoCero

CAMPANA

Héroes Locales de
Cerveza Sol
INDUSTRIA

Marketing digital
CANALES

Redes sociales digitales
OBJETIVO

Ser elegido como Héroe
Local

RETO

Convencer que CodigoCero
merecia ser considerada una
empresa innovadora, proposi-
tiva y una startup interesante
SOLUCIONES

Generar un guion y video cali-
dos, que explican con honesti-
dady congruencia los inicios y
el espiritu de la empresa
RESULTADOS

CodigoCero fue elegida como
Heéroe Local de Coahuila
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Establecida en el 2012 con la meta de
brindar a las empresas la oportunidad

VA -
‘\ de llevar a cabo publicidad bilateral
\ con sus clientes y mercado, a través de
i interaccion en redes sociales. Dedicada
! Y a la administracion total de dichas redes,
con la creacion de contenido, atencion a
clientes, gestion de cuentas y publicidad

\— SOCUALl—~ dirigida al publico meta de cada empresa.
Los mas de 40 clientes actuales con

Redes Socoles « Web « Norketing % :
e Sacls- Wb - Moin que cuenta la respaldan, obteniendo

e atencion totalmente personalizada. En
Dolce Social buscan aprovechar la opcion
: : HP directa brindada por las redes sociales
EXpe riencla d I g Ita | pa ra tU Mmarca para acercarse, escuchar e interactuar
8@ www.dolcesocial. mx Bhola@dolcesocial.mx @ (871) 228-0440 con cada usuario, brindando una mejor
@ /Dolce Social B @DolceSocialMx B @DolceSocialMx experiencia y lealtad a la marca.

gt Pige
St Cetl Tarrsin
-

Dot O e w04 D @0 Doy G
VRO sl

- ADMINISTRACION i " SEGMENTACION TN
DE REDES SOCIALES R REIHERCADOILS “"
ih R FACEBOOK o

R —
Curtirass L

-

B e e e e ke b

* ANUNCIOS PARA
REDES SOCIALES Y
PAGINA WEB

. ATENC’I(")N A CLIENTES
VIA DIGITAL

EMPRESA INDUSTRIA
Laguna Yf) Te Quiero ONG
CAMPANA CANALES
Laguna Yo Te Quiero Limpia Redes sociales
OBJETIVO RESULTADOS

Dar a conocer a la ciudadanialocal  Se llegd a 80 mil personas a través

sobre el proyecto de Laguna Yo Te
Quiero e invitarlos a participar en la
primera edicion de “Laguna Yo Te
Quiero Limpia”

9 4 PLAYERS OF LIFE
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de Facebook, siendo trending

topic en Twitter. En conjunto

con las demas campanas, se
alcanzaron alos resultados finales
de mas de 40 mil laguneros que
salieron a limpiar su ciudad. www.
lagunayotequiero.org/laguna-yo-
te-quiero-limpia/



COMPARTE LA .MEJOR EXPEHIEHI:__,__ GUERRERA

'fmﬂ UN PARTIDO DE CLUB SANTOS DESDE ESTA AREA EXCLUSIVA
PARA RENTA A GRUPDS* DE 30 A 120 PERSONAS.

VISTA SUPERIOR DEL ESTADIO CORONA — PAQUETES DE ALIMENTOS Y BEBIDAS DISPONIBLES — SERVICIO DE SEHES z
PRECIDS ESPECIALES POR VOLUMEN - HEHTI! PARA EVENTOS ESFEEM?ES MHEIEH EN DIAS SIN PARTIDO

ctuasnmus N

ORGARIZACADNES, ETC.]




ACTUALIZATE
CONSULTING

VENTA
DIRECTA

Por Luis Ortiz
Managing Partner en London Consulting Group
luis.ortiz@londoncg.com

Solucion

+Oferta de valor. segmenta-
cién transaccional de la base
de consultoras en funcion
afrecuencia y volumen de
compra.

*Sistema de captacion,
basado en una propuesta de
mayor rentabilidad para las
consultoras, y un enfoque y
modelos de financiamiento
por segmento.

+Disefio de un sistema de
bonos y comisiones.

Beneficios

+Incremento en: Retencidn,
recuperacion y reactivacion
de consultoras y captacion de
nuevas consultoras

*Mayor motivacion al tener
una mejor asignacion de

los gastos de bonos y
comisiones.

Solucion

-Simplificacion del proceso
de facturacion.

*Comité de crédito y cobro,
y redisefio del esquema de
gestion de la cartera.
*Modelo de compensacién
variable a los cobradores.
*Modelos de financiamiento
por segmento.

Beneficios

+*Disminucion de dias de
cartera.

*Reduccion del castigo de la
cartera incobrable.

AV ON 6

BELCORP
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Desafio

Constituye un canal de venta y distribucion dinamico, y de rapido crecimiento, que tiene su foco
principal en la comercializaciéon de productos de manera directa (belleza, cuidado personal, im-
pieza, calzado/ropa). El nivel de dinamismo y competencia en América Latina ha generado la

necesidad de redefinir aspectos clave, como las estrategias de retencién e incremento del ticket
promedio. La rentabilidad (para la consultora) y el atractivo (para la consumidora) del catalogo de
productos. El nivel de servicio requerido para cada segmento de consultoras (entrega y atencion).
Meétodo para pronosticar la demanda y mantener los inventarios controlados. El crédito como

habilitador de la venta.»

Solucién
+Politicas para la gestion

del inventario, control de
& parametros, consenso de
compra, obsolescencia, ren-

tabilidad y liquidaciones.
*Estrategia web, para la
captacion de pedidos como
medio de liquidacion.

Beneficios

*Incremento del margen.
Depuracion del portafolio,
aumentando la rentabilidad.
+Disminucion del inventario
total e inventario de lento
movimiento.

Solucion

*Modelo de distribucion y
consolidacion de carga.
‘Redisefio y moderniza-
cion de preparacion de
pedidos, distribucion, sof-
tware de ruteo y handheld.

Beneficios

*Optimizacion de rutas de
reparto.

+Incremento de producti-
vidad en la preparacion de
pedidos.

LBEL Caso de éxito

Boswxs

Solucion

*Sincronizacion de procesos
de mercadeo, comercial,
comunicaciones y abaste-
cimiento.

*Implementacién de mejores
practicas en el proceso de
estimacion.

*Comité de S&OP (sales &
operations).

Beneficios

*Incremento en la asertividad
del prondstico de las campa-
fias comerciales.

*Reduccién del requerimien-
to de compras anuales.
*Reduccién de costos de
logistica de abastecimiento.

Solucion

Especializacion de los
agentes de atencion.
*Modelo de supervision
activa y control de
calidad.

-Sistema automatico de
atencion (IVR).

Beneficios

«Incremento en la tasa de
atencién del call center
(answer rate).

*Aumento en la produc-
tividad de los agentes de
servicio.

" Incremento del EBITDA en 106%, por ello recomiendo ampliamente a

LLondon Consulting Group como una compaiiia profesional y enfocada en la

cy'zene  obtencion de resultados para sus clientes”

Hermann Kruse, Director General de Avon (Costa Rica) / ROl 4 a 1
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LONDON
CONSULTING
GROUP

shape your
business

SHAPE UP!

We know the business game is a
strategy game. That's why every decision
made is directly linked to results and
growth. Every business situation should
be approached independently, creating
specific, tailor-made solutions to

keep growing in size, income, capacity
or influence.

Haun Amarica
Certnil Amwrics
Bouth Ameriea
Egribbean

londoncg.com



ACTUALIZATE
ADVANCE

RESUELVE

Reinventando las
finanzas

principios del afio, Resuelve, compa-
nia lider en el desarrollo de soluciones
financieras impulsadas por la tecnolo-
gla, anunci6 la transformacién de dos

de sus cinco unidades de negocio:
-Resuelve tu Futuro, firma de consultoria
especializada en planes de ahorro e inversion,
se convierte en Finx, ofreciendo a sus clien-
tes planes de ahorro e inversién simples y a la
medida. Trabaja de la mano con sus clientes
para determinar el monto y plazo ideal de su
ahorro, mediante planes que van desde los dos
mil pesos mensuales y abarcan de cinco a 25

RESUELVE
X

Primera reparadora de crédito en México. Solu-
cién al problema de sobreendeudamiento de los
clientes mediante la negociacion de sus deudas
con los acreedores para conseguir los mejores
descuentos posibles. Los clientes solucionan
sus deudas con sus propios medios sin tener
que incurrir en nuevas obligaciones.

Firma de consultoria especializada en planes
de ahorro e inversién que ayuda a los clientes a
simplificar el proceso de ahorro. Ayuda a cumplir
objetivos facilitando planes de ahorro a media-
no-largo plazo con productos de inversion a la
medida de cada cliente.

www.finx.mx

PLAYERS OF LIFE
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afios. A la fecha ha colocado mas de dos mil
100 planes de ahorro, equivalentes a mas de
727 millones de pesos.

-Resuelve tu Contabilidad a partir de
ahora serd conocida como Enconta, que
mezclando la tecnologia y el servicio humano
pretende revolucionar el servicio contable de
pymes y personas fisicas. Esta unidad de nego-
cio reporté mil 500 clientes en su primer afio
de operaciones, convirtiéndose asi en una de
las empresas que administra la contabilidad de
mas entidades en México.

Por otro lado, Resuelve incursiona en el mer-
cado Peer to Peer de consolidacion de deuda
mediante La Tasa, una plataforma que actia
como intermediario entre inversionistas y per-
sonas que buscan créditos con mejores tasas.

“Resuelve nacié6 con el objetivo de ofrecerle

I (® RESUELVE -

Empresa mexicana especializada en ofrecer tecnologia
aplicada a servicios financieros (Fin-Tech) mediante un
portafolio diverso de marcas que atiende y simplifica las
finanzas en los diversos ecosistemas de sus clientes.

800 Colaboradores
20 Sucursales en
13 Estados de México y
- operaciones en COLOMBIA

www.resuelve.mx
n

Servicio integral de contabilidad que se compone de
una eficiente plataforma digital y la atencion de con-
tadores que atienden y asesoran a todos los clientes.
Convierte el proceso contable en algo simple, enten-
dible, préactico, tecnolégico y adaptado a las necesi-
dades del cliente.

www.enconta.com

a nuestros clientes soluciones que faciliten su
vida financiera. Tras seis aflos operando, hoy
contamos con cinco marcas y 800 colaborado-
res, asi como presencia en Colombia a través de
Resuelve tu Deuda. La evolucion de las mar-
cas y el lanzamiento de La Tasa son prueba de
nuestro compromiso por continuar innovando
para cubrir las necesidades financieras de ma-
nera agil, clara y efectiva. Hoy para nosotros
es claro que el mejor aliado para lograrlo es la
tecnologia”, asegur6 el Codirector de Resuelve,
Juan Pablo Zorrilla.

Conoce las diferentes soluciones financieras
que ofrece Resuelve:

LaTasa

Plataforma que acttia como intermediario en-
tre inversionistas y personas que buscan cré-
ditos con mejores tasas. Basado en el modelo
de negocio Peer to Peer.

www.latasa.mx

El intermediario perfecto entre personas que bus-
can un crédito automotriz y la mejor opcién dispo-
nible en el mercado. Te ayuda a conseguir el mejor
crédito, con las tasas mas bajas, de forma 100%
gratuita y desde la comodidad de tu casa.

Corporativo
Paseo de la Reforma 39-2, Col. Tabacalera
Del. Cuauhtémoc, 06030 México, DF
www.resuelve.mx
T.01-800-020-4111
B Resuelve
B @Resuelve_MX



AL
I3

IBERO

TORREON

o CINETECA
e NACIONAL

MEXICO
MUESTRA
INTERNACIONAL

P CINE
~ CARNERO NUESTRA PEQUENA HERMANA
(DENIZ GAMIE ERG[!'I.’EI'I, 015 (GRIMUR HAKONARSON 2015) (HIROKAZU KOREEDA, JAPON, 2015)
TURQUIA-FRANCIA-ALEMANIA-QATAR ISLANDIA-DINAMARCY DOMINGO 28 DE FEBRERD

VIERNES 26 DE FEBRERD SABADO 27 DE FEBRERO
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ACTUALIZATE
INBOUND MARKETING

SEIS
TENDENCIAS

Del nuevo Marketing Digital
parael 2016

Por Roberto Madero
CEO de GROU Crecimiento Digital

El contenido
permanece
como el rey

Los contenidos de valor deberian ser vistos como
prioridad para cualquier empresa, con independencia
de su industria. El objetivo tanto del Inbound Mar-
keting como del Marketing de Contenido es propor-
cionar informacion a prospectos y clientes actuales
para fomentar su confianza y asegurarse de que tu
empresa sea un referente. El Content Marketing Ins-
titute confirma que 86% de las organizaciones B2B
en EU tienen una estrategia de este tipo de marketing
en marcha. Y la cereza del pastel: hoy el Marketing
de Contenidos cuesta 62% menos por lead que el
tradicional.

No hay espacio
para sitios web
mal hechos

Una investigacion de Google afirma que la primera
impresion de una pagina web sucede en 50 milise-
gundos. De todos los factores para rechazar o des-
confiar de un portal, 94% se relacionan con el di-
sefio y solo 6% con los contenidos. La comparacion
con las paginas web de tus competidores y princi-
pales jugadores de tu industria es mas importante
que nunca. Las plantillas de WordPress o Joomla y
tiendas en linea como Shopify o Squarespace han
permitido crear sitios modernos con poco o ningln
conocimiento de programacion, asi que la falta de
tiempo o presupuesto para disefiar y mantener un
sitio web moderno ya no es excusa.
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omo la tecnologia y el comportamien-

to del consumidor evolucionardn im-

predeciblemente, el Marketing Digital

ird hacia un estado que nadie puede

imaginar. Si alguien es capaz de pre-

decir creiblemente las tendencias de este rubro

en el futuro proximo, son los expertos que hoy
influyen en nuestra industria.

En GROU, como socios de Hubspot en

Meéxico, creemos que mantenerse a la van-

El SEO (Seach
Engine Optimi-
zation) no esta
muerto

El secreto tras el incontrolable algoritmo de Google ha
abierto demasiadas especulaciones, pero se sabe con
certeza que sus recientes actualizaciones se han cen-
trado sobre el contenido de calidad y la optimizacion
de palabras clave. Los motores de busqueda utilizan
SERP, ranking que juzga el valor de la informacion en
una pagina web. Contrario a lo que ocurria hace cinco
afos, imagenes, infografias y videos son mas llama-
tivos que un texto sin formato. Si “una imagen vale
mas que mil palabras”, se ha estimado que un video
puede valer por 1.8 millones de palabras, segtin un es-
tudio de Forrester. A diferencia de la mayoria de los es-
fuerzos, SEO sigue demostrando ser el mejor camino
para mejorar tu estrategia de Inbound Marketing.

Filtrar mejor tu
estrategia en
redes sociales

Es dificil encontrar una empresa sin presencia en re-
des sociales, lo cual no significa que todos ejecutan
una estrategia que realmente los ayude a aumentar
ventas. La naturaleza simple y de bajo costo de crear
y publicar en una plataforma como Facebook, Twitter
o Instagram parece haber dado la falsa sensacion
de seguridad y confianza, enfoque caprichoso que
con el tiempo ha ocasionado que muchas empresas
olviden que las redes sociales no deben utilizarse
para la autopromocion, con mensajes comerciales
intrusivos. Tal vez el 2016 si sea el momento de ver
a las redes como una forma de atraer a los usuarios
con contenido de valor y fomentar la confianza en tu
negocio.

guardia es fundamental para quienes buscan
el liderazgo. Como al final de cada afio y
comienzo de uno nuevo, recopilamos las es-
trategias sobre las que los expertos trabajan
con mas impetu. No es futurologia, sino ver
a dénde va el nuevo Marketing Digital, con-
siderando que sobre estos caminos existe un
amplio consenso de que conducirdan a me-
jores resultados:

El mundo es de
los smartphones

La optimizacion de la pagina web de tu empresa para
dispositivos méviles es una imperiosa necesidad y
valiosa inversion a futuro. Los principales esfuerzos
de Marketing Digital se dirigen a apelar a los mille-
nnials, con la esperanza de persuadirlos de ser cli-
entes de por vida. Pero sin una presencia digital opti-
mizada en dispositivos moviles, tus esfuerzos nunca
alcanzaran su verdadero potencial. Todos estamos
cada vez mas atados a nuestros teléfonos y los mille-
nnials ain mas. Lo preocupante para las marcas que
no tienen una fuerte presencia movil es que 74% de
esa generacion dice no hacer negocios con una em-
presa que carece de un sitio movil o aplicacion.

Necesitamos mas
datos personales

Todos somos criaturas sociales. Nos dirigimos a nues-
tros amigos por su nombre o apodo. Entonces, por qué
nuestras expectativas para las interacciones digitales
deberian ser diferentes? La nueva tecnologia mévil
ha motivado una explosion interactiva online y una
proliferacion de nuestra informacion personal. Segun
la Asociacion de Marketing Directo de EU, 76% de los
consumidores compartira informacion personal con
una marca Si cree que eso mejorara su experiencia
de compra. Fomentar esta creencia y generar confi-
anza es un primer paso fundamental en la personali-
zacion de contenido para un consumidor especifico.
Mediante la recopilacién de datos de compras ante-
riores, suscripciones a boletines informativos, ofer-
tas de descuento, redes sociales, etc., una empresa
es capaz de construir un perfil cada vez mas sélido
de cada cliente, con el fin de ofrecerles contenido util
y educativo o incentivos para la compra.
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ACTUALIZATE
CONEXION CREATIVA

SIETE TRABAJOS

De los disenadores del futuro

Por Rudy Joffroy y Gregorio Cavazos
Creative Dreams

esde inicios de la década pasada, la profesion de disefiador ha
sido vista con cierto desdén por todas aquellas nuevas profe-
siones que la tecnologia ha traido consigo, relegando la carre-
ra de disefiador grafico a una que conllevaba hacer trabajos
muy tediosos por una paga relativamente bastante baja.

Pero es la misma tecnologia la que ha llevado a esta carrera a evolucio-
nar y asi poner otra vez en alto el nombre del disefiador, al traer especia-
lizaciones como el Disefio de Experiencias e Interfaces, una piedra an-
gular para el desarrollo de toda aplicacién digital que conozcamos hoy.

En una reunién organizada por Fast Company; directivos de diferen-
tes companias clave en la industria de la tecnologia y el disefio votaron
por cudles seran las profesiones de disefio mas demandadas en un futuro
cercano. A continuacion las mencionamos:

DISENADOR DE REALIDAD AUMENTADA

Nominada por Gavin Kelly, Cofundador de Artefact

El mundo como lo conocemos esta siendo recubierto por capas y capas de
informacion, para todas y cada una de ellas se necesita alguien con la habi-
lidad de disefar su simbiosis con las industrias de la salud, la educacion y
el entretenimiento.

CHIEF DESIGN OFFICER O CHIEF CREATIVE OFFICER

Nominado por Yves Béhar, Fundador de Fuseproject

Tal vez esta posicion ya exista en gran cantidad de ambientes del propio
disefioy creatividad, pero las tendencias y casos de éxito nos han revelado el
valor que un disefio de primera tiene en el ascenso de una empresa. Por tan-
to, éste pasara a formar parte de las decisiones que se toman desde un prin-
cipio y no solo como una forma de hacer que las cosas “se vean bonitas".
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DISENO DE ORQUESTA

Nominado por Bill Buxton, Investigador Principal en Microsoft Research
De la misma manera en que los directores de orquesta musicales, se en-
cargan de que el todo sea mas que la simple suma de sus partes, el or-
questador sera aquel que pueda conectar y armonizar todo instrumento
digital para lograr que el potencial colectivo sobrepase sus individuali-
dades.

DISENADOR DE INTERACCIONES INCRUSTADAS

Nominado por Matt Schoenholz, Jefe de Diseiio en Teague

Las pantallas han sido uno de los puntos mas atendidos por los disefa-
dores en las ultimas décadas, y hoy su demanda las ha vuelto objetos
tecnoldgicos muy asequibles, que pueden ser colocados en una infinidad
de lugares, desde nuestros automdviles hasta la maquina tostadora de
pan. Pero esto no significa que debamos hacerlo, para ello se necesita
de un nuevo especialista en espacios, conocedor del disefio industrial,
arquitectura y UX para lograr que su intrusion no sea mayor que el be-
neficio al usuario.

FUSIONISTA

Nominado por Asta Roseway, Diseiador Principal en Microsoft Re-
search

Toda tecnologia comienza como un bloque de hielo: grande y tosca,
que requiere de especialistas para maniobrarse y llegar a los lugares
donde mas se necesita. Pero conforme pasa el tiempo, el bloque em-
pieza a derretirse y expande su alcance, para al final evaporarse y al-
canzar todos los rincones donde pueda requerirse. De la misma mane-
ra, se necesitara a alguien que primero haga que la tecnologia permee
su alrededor para después llegar a “evaporarla” y volverla intrinseca a
la sociedad.

DISENADOR DE ORGANOS HUMANOS

Nominado por Gadi Amit, Fundador de New Deal Design

Con una sinergia de conocimiento en Bioingenieria y Disefio, sera una
de las profesiones mas revolucionarias, pues se encargara de crear or-
ganos de las medidas y caracteristicas necesarias para los pacientes
que lo requieran. La creacion de tejido artificial bioldgicamente adap-
table es casi una realidad gracias a los avances en microelectrénicos
e ingenieria genética, asi que la demanda de esta profesion no se ve
lejana.

DISENADOR DE 3D EN TIEMPO REAL

Nominado por Dave Miller, Reclutador de Artefact

Con la realidad virtual y aumentada al frente de las tecnologias de la
exploracion y disefo, asi como el disefio de juegos y el interactivo fu-
sionandose, llegara un punto en que cualquier equipo de disefio que
requiera de contenido para estas industrias necesitara de alguien que
lo haga en tiempo real. Con esto, el disefio de juegos como industria no
tardara en incorporar a Disefiadores 3D en sus equipos de creacion y
manejo de herramientas para el entretenimiento e interaccion. No tar-
daremos en ver salones donde los estudiantes de 3D y UX compartan
su tiempo y espacio para crear el futuro.

Articulo original por Suzanne LaBarre para FastCompany Design:
www._fastcodesign.com/3054433/design-moves/the-most-impor-
tant-design-jobs-of-the-future
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FUTURO DE

LAS PLATAFORMAS

Por Roberto Solano Pérez
Analista Bursatil de Monex Casa de Bolsa

onsiderando el impacto econémico
y social que ha tomado el internet,
nos parece relevante aterrizar di-
chos efectos en la venta de produc-
tos en linea, pero mas alla de este
aspecto, entender la trascendencia de las
plataformas operativas para realizar diver-
sas compras. Cabe sefialar que un icénico
evento para este tipo de ventas es el Cyber
Monday, el cual se realiza posterior al Black
Friday (periodo que inaugura la temporada
de compras navidefas) en Estados Unidos.
Si bien el Cyber Monday en los tltimos
anos ha presentado una cifra cercana a
2.0% (en 2015 dicha tendencia generd in-
gresos por tres mil millones de délares) de
las ventas totales que se generan en el Black
Friday, cada afio dicha tendencia aumenta
en el namero de consumidores. Para este
crecimiento ha sido necesario generar una
mayor inversiéon y creatividad en los sitios
web.
Con el objetivo de trasladar el consumo
a todos los usuarios en linea, las empresas
estadounidenses han recurrido a diversos
expertos para incrementar su exposicion a
estos medios, traduciendo este impacto en
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En linea
\ s

mayores ingresos, en términos generales.
Dentro del top 5 de empresas especializadas
en marketing, diversos expertos coindicen
en las siguientes companias:

Bruce Clay, no solo destaca por

ser una agencia con soluciones

globales en marketing digital,
sino por su exposicion a nivel de Gobi-
ermnos como los europeos, al igual que el
japonés, hindu y brasilefio, ademas de
ser una empresa cercana al gigante de
las redes sociales Facebook.

Straight North, a través de su

eslogan “iHaz que cada clic

cuente!" ha logrado generar
estadisticas de valor sobre los resulta-
dos de sus clientes.

Scorpion Design, destaca por
contar en sus vitrinas con dos
Emmy.

180 Fusion, mediante su tra-
bajo con empresas medianas ha
logrado cautivar a ESPN, Lexus

N Enveritas Group, con una sélida
\ diversificacion de idiomas, in-

cluye en su portafolio a clientes
como American Express, Nintendo y
Verizon.

4

Si bien los expertos pueden proponerte

ideas para generar una mayor exposicion
de tus productos en linea, diversos especia-
listas consideran esencial que una empresa
marque su nicho de mercado, proyecte
una excelente imagen, actualice constante-
mente su pagina, tenga un sistema de cer-
cania a los clientes, y nutra de informacién
atractiva y valiosa al consumidor, ademas
de aplicar en momentos oportunos las ofer-
tas, entre otros aspectos. En general con-
sideramos que los aspectos antes mencio-
nados, aunados a una inversién periédica
en innovacién, haran que en los proximos
anos muchos consumidores logren mudar a
las plataformas en linea.

A futuro, nos parece que las empresas for-
taleceran su presencia virtual para acceder a
nuevos consumidores, por lo que el terreno
para la innovacién y creaciéon de nuevos es-
pecialistas en paginas web y desarrollos de
plataformas en linea, sera creciente en paises
desarrollados, no obstante, en los que se en-
cuentran en vias de desarrollo estimamos
un crecimiento conservador, debido a la
baja penetracién virtual. Ademads, la nueva
tendencia del consumidor via internet pre-
sentara aspectos innovadores de logistica y
tecnologia, como es el ya utilizado envio a
los clientes de productos via drone, lo cual
hace afios parecia ciencia ficcion.»
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CANCER DE
ESTOMAGO

Invasor gastrico

Por Dr. Adrian Eduardo Lopez Borroel
Laparoscopista y Adiestramiento en
Oncocirugia en Hospital Angeles Torreén

1 estbmago es un 6rgano que forma parte

del aparato digestivo, situado en el abdo-

men superior con forma de J. Tiene la

funcién de iniciar el proceso de digestion

de los alimentos al mezclarlos con el jugo
gastrico, para que posteriormente se vacien al
intestino delgado. La pared del estbmago tiene
cinco capas: mucosa (la mas interna), submuco-
sa, muscularis propia, subserosa y serosa (la mas
externa).

El cancer de estémago es el crecimiento sin
control de células originadas en las capas, que en
lugar de morir contintan creciendo y reprodu-
ciéndose, formando nuevas con la capacidad de
invadir o propagarse a otros tejidos.

En etapa inicial, el cancer de estbmago pocas
veces produce manifestaciones clinicas, por lo
que es dificil de detectar, éstas pueden ser ines-
pecificas como la pérdida del apetito, de peso,
dolor abdominal, sensacién de llenura después
de comer poco, acidez, natisea, vomitos con o sin
sangre, anemia y acumulacién de liquido en el
abdomen. El diagnostico se realiza con un ade-
cuado historial clinico, una endoscopia superior
con toma de biopsias y radiografias por medio
de contraste (SEGD). Para valorar la extension
se debe realizar Tomografia Axial Computari-
zada (TAC) en combinacién con la Tomografia
por Emisién de Positrones (PET). Las pruebas de
laboratorio se efecttan para identificar anemia o
sangre oculta en las heces, y para valorar su esta-
do general en una eventual cirugia, al igual que
pruebas especificas como marcadores tumorales

A nivel mundial el cancer de
estomago es mas frecuente
en Japon, China, Europa
Oriental, América Central y
del Sur. Ocupa el 4° lugar
en frecuenciay el 2° en
mortalidad.
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ACEy CA 19-9 que se elevan en algunos pacien-
tes con cancer gastrico.

Una vez que se realiza el diagnostico se pro-
cede a clasificar la etapa del cancer, la cual se
basa en la profundidad de la lesion, las capas de
la pared del 6rgano, la afeccién de los ganglios
linfaticos y la invasion a otros 6rganos, siendo asi
divididos en etapas I-I'V.

El principal tratamiento con fines curativos es
la cirugia, que consiste en extirpar parcial o to-
talmente el estomago, desde la I-IIT y en la IV
con fines paliativos; asi como quimioterapia y ra-
dioterapia previa o posterior a la cirugia a partir
de fases II-IV. Actualmente existen terapias diri-
gidas mas especificas que atacan células que se
dividen rapidamente. La supervivencia del can-
cer géstrico varia de acuerdo a la etapa en que se
encuentre, siendo para la I el 71%, hasta 4% en
la etapa IV a cinco afos.®

Factores de riesgo para
desarrollarlo

Comer alimentos con alto
contenido de sal o ahumados,
pocas frutas y verduras, fumar
cigarrillos, padecer infeccion
gastrica por Helicobacter
Pylori, gastritis cronica, anemia
perniciosa, pélipos gastricos,
ser mayor de 50 afos, cirugia
gastrica previa, enfermedades
hereditarias relacionadas

con cancer, ocupaciones
relacionadas con la industria
del carbon, metal y hule.

Medidas para prevenirlo

Mejorar la alimentacion, evitar
el consumo de tabaco, tratar la
infeccion por H. Pylori y acudir
frecuentemente con el médico.
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FAMILIA A
DISTANCIA

¢Como nutrir los vinculos de
sus integrantes?

Por Humberto Guajardo Acuiia

uestra manera de sentir el paso del

tiempo depende de diferentes circuns-

tancias, no es lo mismo que a las tres

de la mafiana estemos en una fiesta

que en un velorio, nuestra forma de

captar el entorno varfa mucho. De igual ma-

nera, la distancia fisica de uno de los padres

en la familia causa diferentes reacciones, de-

pendiendo de nuestra manera de tomar ese

hecho. En la pelicula EI pescador de ilusiones,

el actor Jeff Bridges comenta “dos personas

pueden estar en la misma sala y sentirse aisla-

das una de la otra, y otras dos estar en lados
opuestos del mundo y sentirse muy unidas”.

Estar fuera del nicleo fisico de la familia a

causa del trabajo genera un verdadero reto

para la unién de la pareja, la comunicacion
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con los hijos y en general, la estabilidad de
todo el grupo, ya que se pueden dar dos reac-
ciones inadecuadas:

1. Por una sensacién de alejamiento ado-
lorido, una sobredemanda de contacto, una
dependencia a estar llamando, escribiendo y
viéndose por los diferentes medios disponibles
constantemente, para no caer en estados de-
presivos.

2. Cuando se van acostumbrando a la dis-
tancia y el contacto va diluyéndose, se pierde
el interés por saber y conocer de sus vidas, lo
cual deriva en que la separacion emocional es
infinitamente mayor que la fisica.

La reaccién més adecuada es lograr adap-
tarse a la situacién, de tal manera que se
consigue un equilibrio en el cual hay ganas
de estar en contacto, pero no obligacién. Ade-
mas, de esta manera se propicia que todos los
miembros de la familia realicen sus activida-
des, aprendiendo o divirtiéndose, sin sentir la
culpa que muchas veces invade a las personas
en estas circunstancias.

Para que asi ocurra es importante revisar la
manera en que tomamos la noticia de que se
iba a distanciar uno de los miembros, ya que
de eso depende la actitud hacia el hecho, esto
significa que la manera en que se tomé (como

“Dos personas pueden estar
en la misma sala y sentirse
aisladas una de la otra, y otras
dos estar en lados opuestos
del mundo y sentirse muy
unidas”

oportunidad o amenaza) determinara la for-
ma en que se maneje. Asimismo, es relevante
entender la diferencia entre adaptarse y resig-
narse, ya que en la primera se busca obtener
lo mejor de la situacién, mientras que la otra
consiste en aguantar.

Coordinarse en la frecuencia de los contac-
tos ayuda a tener un nivel de estabilidad en
la comunicacién para que los miembros de
la familia sepan qué esperar, sin crearse ex-
pectativas demasiado elevadas. Si la situacién
se prolonga por mucho tiempo es imprescin-
dible reafirmar los lazos emocionales, forta-
lecerlos e incluso renovarlos, reinventarlos.
La distancia fisica es pesada de llevar, pero
siguiendo las opciones antes mencionadas, la
distancia emocional serd menos grande, mas
célida, nutriente y sobre todo, permitira que
cada vez que se vean lo hagan con gusto y en-
tusiasmo, que son los mejores nutrientes para
los vinculos familiares.®
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Rumbo a los Juegos 0Iim|iiéos
de Rio de Janeiro 2016

sta joven lagunera ha dedicado su

vida al deporte, el golf ha formado

parte de su actividad cotidiana des-

de que tenia nueve anos, llenandola

de experiencias y abriéndole una
gran cantidad de puertas para su futuro.
Graduada de la Universidad de Texas, con
el privilegio de liderar el equipo Femenil de
Golf por cuatro afios, actualmente esta bajo
un régimen especial para conseguir su cali-
ficacién a las Olimpiadas con sede en Rio
de Janeiro, por lo cual conversamos con ella
acerca de este desafiante deporte.

¢Qué significa para ti el deseo de ganarte la vida
como una profesional del golf?

Muchisimo, me emociona que en este de-
porte nunca sabes qué tan lejos puedas lle-
gar, porque no hay limites.

¢En qué aspecto del juego inviertes mas tiempo
de entrenamiento?

Practico mucho el juego corto (putt y
approach), pero lo mas importante que entre-
no diario es el juego mental.
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¢Como crees que se logra entrenar la mente para
dar un excelente desempeiio?
Practicando bajo presion.

¢Llevas una rutina o entrenamiento especial para
las Olimpiadas de Rio de Janeiro?

Si, hago mucho ejercicio fisico para forta-
lecer mi cuerpo, y paso mas tiempo en el
juego corto.

¢Como calificarias la oportunidad de participar
en las Olimpiadas en Rio de Janeiro?
Sin duda como un suefio hecho realidad.»

Fabiola
en corto

Campo favorito:
Golf Club Crans Sur Sierre

Golpe preferido:
Driver

Mejores golpes:
Dos hole in one, y un putt
que emboqué para ganar
un torneo mundial

Especialidad:
Tiros bajos

Golpe a mejorar:
Approach

Mania en el campo:
Jugar lento

Mayor virtud:
Juego mental
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PODER
MEXICO HOY

EL CHAPO,
EL DOLAR,

EL PETROLEO
Vv HUMBERTO

MOREIRA.
iLOTERIA!

Por Pedro Ferriz Hijar
B @pedrferriz3

aya que hemos tenido un inicio de

ano complicado. Las cosas como le

hemos venido anunciando, van por

el camino que tanto vaticinamos

desde los medios de comunicacion,
muy a pesar de las constantes negativas del
Gobierno en el poder, que enmarcan nues-
tros comentarios como descalificaciones sin
fundamento.

Pero como diria Galileo Galilei “e pur si
muove” (“y sin embargo se mueve”). Las
cosas suceden por simple légica de acon-
tecimientos NO si quiere Enrique Pefia
Nieto, NO si quiere Luis Videgaray, NO si
quiere Miguel Angel Osorio Chong. Sim-
plemente es asi porque lo marcan los acon-
tecimientos, la actividad internacional y la
economia.

En un mundo globalizado, las cosas tie-
nen una estrecha vinculacién unas con otras
y ya no solo dependen de un actor. {Muy al
contrario! Tienen fundamentos multifacto-
riales que deben de ser tomados en cuenta.

La economia, por ejemplo, es un ente
vivo que ya no puede ser controlado por
un jefe de Estado como antano. La mejor
muestra nos la han puesto nuestros her-
manos venezolanos o brasilefios que hoy,
muy a pesar de sus gobiernos, sufren una
profunda desaceleracién de sus economias.
iLos chinos!, muy a pesar de su crecimiento
desacelerado, lo hacen a 5% anual.

Mientras, en estas tierras aztecas nos
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quieren dar atole con el dedo
argumentando una inflacién
baja “sin precedentes”, creacién
de empleos, estabilidad econé-
mica, altos indices de inversion ex-
tranjera directa. Caray! ;En que pais
viven?

iYa basta de discursos
triunfalistas!

Este ano no subira la gasolina y bajara el
precio de la energia eléctrica. Pues si! Am-
bos son derivados del petrdleo, lo cual signi-
fica que si el hidrocarburo baja como mate-
ria prima, sus derivados también. Antes me
costaba 100 dolares el barril, ahora esta a 20,
ison 80 menos!

“Ya agarramos a El Chapo y seria im-
perdonable que se fugara de nuevo”, dice
Miguel Angel Osorio Chong, Es de asumir
entonces que ¢ya les perdonamos las otras?
No sefior Secretario, no sea iluso y platiquele
esa a quien se la crea. Quiero que sepan que
con El Chapo y sin él las cosas estan mal.

Pero dentro de todas las sombras se aso-
ma un pequeflo rayo de sol: en el acropuerto
de Espana detuvieron a Humberto Morei-
ra, ex Presidente del PRI, ex Gobernador
de Coahuila y responsable del desfalco mi-
llonario al Gobierno del Estado que hoy

encabeza su hermano. Me extrafié

enormemente que no hubiera entonacio-
nes espontaneas del himno nacional para
festejar la captura, no existieron abrazos ni
conferencias de prensa por parte de todos
los secretarios de Estado, celebrando el apo-
yo brindado por sus hermanos espanoles.
Lo tnico que se me ocurre que pasb por sus
mentes fue: “ya éramos muchos y parié6 la
abuela” (en alusion a la enorme cantidad de
problemas que de por si tiene el Gobierno
de Enrique).

ijAgarraron a uno de los suyos! Pero si
quiero que sepan que muy a pesar de ello
el pueblo mexicano ese viernes durmié con
una sonrisa en la boca y un agradecimiento
al pueblo espafiol que logré una #Misién-
Cumplida. Todavia faltan muchos, pero hay
mas tiempo que vida. Ahora comenzamos a
construir el cambio para que esto no suceda
de nuevo. El verdadero ganador no es el que
sale victorioso de una batalla, sino el que re-
gresa a ella sin miedo #HagamosHistoria.»
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“Womentos inoloidables requicren de una atencion especial y profesional,
contdctanos para esa celebracion en el mes de San Valentin™
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“En nuestra
entidad son 16 los
distritos electorales
demarcados
territorialmente y
en funcion de los
cuales se ajusta la
representacion de
los diputados”
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- Por Carlos Gregorio Ramirez

on motivo de la armonizacién de la Consti-

tucioén de Coahuila con la Carta Magna en

materia electoral, el proximo periodo cons-

titucional de los ayuntamientos en nuestro

Estado sera de un afio, es decir, los que se
elijan el primer domingo de junio de 2017 duraran
en su encargo del 1 de enero al 31 de diciembre de
2018, con la finalidad de empatar elecciones locales
y federales en una sola fecha.

Por lo que respecta a los presidentes municipales,
regidores y sindicos de los ayuntamientos, electos
popularmente y de manera directa, podran ser vo-
tados para el periodo inmediato. A su vez regresan
las administraciones de tres afios, obedeciendo a los
términos en que estan dispuestos los articulos 41 y
73 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, y al 30, 33 y 158-K de la Constitucién
Local, que en sus diversos parrafos y fracciones de
los numerales mencionados, fundamenta lo referido.

Ademas, tratandose de los diputados locales del
Congreso del Estado, éstos podran ser electos has-
ta por cuatro periodos consecutivos. La postulacién
solo podra ser realizada por el mismo partido o
cualquiera de los institutos politicos integrantes de
la coalicién que los hubieren postulado, salvo que

hayan renunciado o perdido su militancia antes de

la mitad de su mandato.

El Congreso del Estado se renovard en su tota-
lidad cada tres afios y se integrara con 16 diputa-
dos electos segun el principio de mayoria relativa
mediante el sistema de distritos electorales, y nueve
por el principio de representacién proporcional, que
seran asignados en los términos que establezca la
ley entre los partidos politicos que obtengan cuando
menos 2% de la votacion valida emitida en el Estado
para la eleccién de diputados.

Por cada diputado propietario, debera elegirse un
suplente en los términos de ley. Tanto en el caso de
mayoria relativa, como en el de la representacion
proporcional, las formulas estaran compuestas por
un propietario y un suplente, ambos del mismo gé-
nero. En el caso de los candidatos independientes
que se registren para contender por el principio de
mayoria relativa, la férmula de propietario y suplen-
te también debera integrarse por el mismo género.

En Coahuila son 16 los distritos electorales de-
marcados territorialmente y en funcién de los cuales
se ajusta la representacion de los diputados.

Lo expuesto solo es una presentacion breve de lo
que, a partir del 2017, ano en que se verificaran las
proéximas elecciones, debemos conocer todos los ciu-
dadanos para no dejar de participar en la jornada
electoral que se llevard a cabo el primer domingo
de junio.»
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IMEF LAGUNA

Consejo Directivo 2016
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n En 1961 se cred el IMEF, como una organizacion dedicada ala
superacion técnica de sus asociados en el drea de las finanzas

El Salén Monet de Cuatro Caminos fue el lugar donde se
llevd a cabo la toma de protesta del Consejo Directivo
2016 del IMEF Laguna, destacando la presencia de
Alfredo Murra Farrds, quien ingres6 a la Presidencia
sucediendo a Victor Mayagoitia.»

1. Felipe Cedillo, Alfredo Murra, Victor Mayagoitia, Arturo
Carvajal y Eduardo Murra 2. José Murra y Guillermina de
Murra 3. Victor Ruiz y Maricarmen Barrientos
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TORREON - SALTILLO - DURANGO - D.F.

Con la unidon de conocimientos y experiencia ofrecemos un servicio integral y muy
especializado que permita la implementacion de procesos de deteccion, prevencion
y correccion en dareas de oportunidad.

"Bl crecimiento de tu empresa, es nuestra prioridad”.

Nuestras principales soluciones se basan en las dreas de Capital Humano,
Administracion, Recursos Humanos y Diserio, confamos con sucursales en diversos
puntos de la Republica Mexicana.
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HUMANOS LEGAL CONTABLE DiIseNO WEB

WWW.MYCSACONSULTORES.COM contacto@mycsaconsultores.com
TeL. (871) 204 4581 [ Mycsa consuLTores [B) @Mycsamyesa |



Previo a la ceremonia, se realizd una comida de cierre de campaiia en
el Museo de la Revolucion organizada por el Arg. Aldo Villarreal Murra

TU M A DE Consejo Directivo CACLAC 2016-2017

En la Plaza Penoles del Museo Arocena se realizo la ceremonia de toma de protesta del Arquitecto Aldo
PRUTESTA Villarreal Murra, como Presidente del Consejo Directivo CACLAC 2016-2017. »

1. Consejo Directivo

2. Carlos Brafia, Victor Jara, Victor Torres y José Montafia
3. Patricia y Mario Villarreal

4. Aldo Villarreal, José Miguel Campillo y Victor Torres

Escanea el cédigo con tu
celular o busca el ID:10899

en playersoflife.com
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Es la marca encargada de vestir a jugadores, cuer-
po técnico y directivos del Club Santos Laguna

BURNER I]E Gran apertura

Con la presencia de directivos de Cimaco y Club Santos Laguna, se realizé un brindis de honor para celebrar
c ALD ERU N I la inauguracion del corner de la prestigiada linea de trajes y accesorios para caballero Calderoni, localizada

en Cimaco Cuatro Caminos. »

ALDERON

1. Cecilia Haber, Anabel Carrillo, Alfredo Murra, Eduardo Murra y Jack Haber
2. Alfredo Murra, Eduardo Murra, Carlos Rangel, Jack Haber y Daniel Ortiz
3. Janet Haber, Jack Haber y Alberto Canedo

4. Cecilia Haber, Anabel Carrillo y Nuria Farris

Escanea el cadigo con tu
celular o busca el ID:10866
en playersoflife.com
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, La empresa con mayor puntaje fueron la Comision Federal de
SOCIALITE

Electricidad tanto de Torredn, como de Gémez Palacio
Vd

Se realizd la decimosexta edicién del galardon, teniendo como escenario el auditorio de la
Universidad La Salle Laguna. Al evento asistieron distinguidas personalidades como Boyardo
Salmén, Presidente de Canacintra en Gomez Palacio, y Luis Arturo Davila, Rector de la ULSA. »

N

1. Mario Lozoya y Javier Gonzalez
2. Boyardo Salmon y Ricardo Navarrete
3. Luis Madrazo y Eliseo Medina

‘ 4. Agustin Arellano y Luis Arturo Davila

Escanea el cédigo con tu
celular o busca el ID:10859

en playersoflife.com
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Omar Lozano de la UA de C'y José Dimas L6pez de la Universidad Politécnica de Gomez
Palacio acompafiaran a Gerardo Landeros como Secretario y Tesorero, respectivamente
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Gerardo Landeros, Director del Tecnoldgico de Lerdo, tomd protesta
como nuevo Presidente de CIESLAG ante la presencia de José

Miguel Campillo, Presidente Municipal de Gomez Palacio; Luis de

DIRE TIVA Villa, Alcalde de Lerdo; y Miguel Garcia Mesta, Subsecretario de r o
K L. Escanea el codigo con tu
Gobierno en la Region Lagunera de Durango.« " celular o busca el ID:10860

en playersoflife.com

1. Aldo Villarreal, Victor Torres y Omar Lozano
CIESLAG 2. José Miguel Campillo y Luis Dévila
3. Luis de Villa y Mario Valdés EA3 #MAPLAYER #SOCIALITE
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ARRANCA EL
CLAUSURA 2016

Santos vs Jaguares
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Comenzo el torneo en "“la casa del dolor ajeno” y los
aficionados al Santos Laguna disfrutaron de una
victoria local, la cual no llegaba desde hace mas de
ocho meses. El marcador final quedé 1-0, viéndose
campeon el equipo lagunero.»

1. Manuel Luévanos, Gonzalo Ramirez, Jesus Vargas y
Roberto Ramirez 2. Alejandro Safa, David Murra y José
Antonio Safa 3. Jorge Zermefio y Astrid Casale

El colombiano Andrés Renteria fue quien
anoto el tnico gol en todo el partido

OLTY)
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VINOTECA | BLVD.INDEPENDENCIA NO. 1111 OTE. PLAZA SAN ISIDRO
TORREON | LOCAL 26 COL GRANJA SAN ISIDRO CP. 27100

T. (871) 717.2338

ADICCIONES Y GRAVES PROBLEMAS DE SALUD®

Ei vinotecamexico [ @vinoteca_mexico www.vinoteca.com Vinoteca es una marca registrada Evita el exceso
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