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Claverza Consulting Group i

Entendemos la importancia de que tu negocio crezca,
y ademas, sabemos como hacerlo.

Desde 2010 nos especializamos en acompanar
el desarrollo de empresas que han puesto su confianza
en nosotros a lo largo y ancho de México y en
Repiblica Dominicana
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LA VIN[COILA

OFICINA DE VENTAS &5 www.lavinicola.com

Plaza 505 Autopista 2 g ; &fono +55 (871) 750 90 40
Torreén-San Pedro #505 '] La Vinicola Residencial Teléfono (871

Fracc. Sta. Barbara, local 1-211 i lavinicolaresidencial
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ANDARES

Haz tu camino

- Desarrollo vanguardista y de calidad creado por el recon
Taller del Arquitecto Mario Talamas Murra. _".'" ST

fomentan la convivencia.
* Medidas de seguridad de alta tecnologia. C L %
« Sistema presurizado para asegurar el suministro de agua. TS 4 S T



Terrenos de Financiamiento directo Desarrollos Urbanisticos Los Andares
270 mts? / 320 mts? Tel. (871)2 67 56 94 www.andareshaztucamino.com W @andareshaztucam
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legamos al final del 2015, es una temporada que nos invita a

la reflexion, a reconocer nuestros logros y proyectar las metas

que deseamos alcanzar en el proximo aflo. Uno de los aspectos

que debemos cuidar es el financiero, ya que en lo personal y en

los negocios, es ingrediente indispensable para desarrollarnos al
maximo. En esta oportunidad de cierre e inicio abordamos el tema a
través de las secciones Expertos Financieros y Consultorias de Negocios,
con el objetivo de sumarnos a tu planeacion. También te ofrecemos un
analisis acerca de la cultura del ahorro en México.

Es tiempo de celebrar y una de las mejores opciones es hacerlo disfru-
tando de los productos nacionales que brindan su calidad y arraigo, a la
par de satisfacer los gustos mas exigentes. Hemos preparado el conteni-
do Las Artesanales, dedicado especialmente a las cervezas elaboradas
bajo esta categoria, y estamos seguros de que algunas de ellas se conver-
tiran en tus favoritas.
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“Invertir en
conocimientos
produce siempre los
mejores beneficios”

Benjamin Franklin

Carlos Mérquez, Director Ejecutivo de PLAYERS of life Torredn

Concluimos el ano con un destacado personaje en portada: el Li-
cenciado Jests Radl Villarreal Gonzalez, con quien entablamos una
excepcional conversacion acerca del legado y ensefianzas inculcadas
por sus padres, herramientas fundamentales para pavimentar su re-
conocido camino de éxitos. Ademas nos llena de entusiasmo sumar-
nos al festejo por su cumpleanios 75, que celebra el presente mes.

Aprovechamos este espacio para reiterarte que toda la creatividad,
profesionalismo y esfuerzo del equipo que conforma PLAYERS of
life, permanentemente se enfoca en realizar una revista digna de
ti. Asimismo agradecemos que por un ano hayas hecho contacto a
través de nuestras paginas y esperamos compartir mucho mas en el
2016. Deseamos que pases unas felices fiestas y que junto con tus
seres queridos te llenes de esperanza, alegria y afecto.»

Backstage
Sesion de portada noviembre 2015

JESUS RAUL VILLARREAL

Entrevista por José Alejandro Antunes
Fotograffas por Alejandra Vidal

(p) PLAY

Descubre mas de éste y otros
articulos en nuestra pagina web.
www.playersoflife.com

Busca el ID: 10654




Nuevo BMW X1 i

El placer de conducir

El nuevo BMW X1 nace con las atléticas y deportivas proporciones de la gama BMW X, convirtiéndolo en el modelo

ideal para cualquier actividad dentro y fuera de la ciudad los 365 dias del afo.

Solicita una prueba de manejo o cotizacion con tu Distribuidor Autorizado:

Surman Motors

Blvd. Independencia s/n
Esa. Rio Alamos

Col. Magdalenas

C.P 27010

Torreén, Coah.

Tel: (01-871) 749.40.00

*Equipamiento opcional. Mantenimiento Total BMW con una combinacion de 3 afios 6 60,000 kms, lo que suceda
primero. Para mas informacion, téminos y condiciones, consultar: www.bmw.com.mximantenimientototalomw, Aplican
restricciones. La marca BMW y sus logotipos son marcas registradas de BMW AGy se encuentran licenciadas a favor de
BMW de México, S.A. de C.V, ubicado en Paseo de los Tamarindos 100-501, en México, D.F. Imagenes Gnicamente
ilustrativas. Verifica con tu Distribuidor Autorizado los equipamientos disponibles.

Mantenimiento Total BMW.

nos
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PLAYERS
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Evento de Social-Business:
(Del ingl. business, negocios).

Lm. Acontecimiento social
importante, relacionado
con el ambito empresarial.
(p. €. iInauguraciones,
lanzamientos

y conferencias).

2.m. Actividad deportiva o
cultural dirigida a
empresarios y ejecutivos.
(p. €]. torneos, partidos y
exposiciones de arte).

I INVITANOS
AGUBRIR
TUS EVENTOS

eventos.tor@playersoflife.com

(871) 192.34.34

www.playersofiife.com



15$50,000 , 8.95%

. 0[]/0 COMISION

POR APERTURA
CONDICIONES ESPECIALES EN SEGUROS DE AUTOS FINANCIADOS'

Toyota Laguna. Tel.: 747 2700 r
Blvd. Independencia 2200 Ote., Col. Estrella
www.toyotatorreon.com.mx w3 ToyotalLaguna

Vigencia da fa promocitn del 4 da noviembre &l 31 de diciembre de 20/

5
Aglica para toda ka linen de vahiculos nugvos on todas 5us versonies con tasa da inforks desde 8 85% y comision por apertura dal 0% con un CAT de 9.5% sin WA promedic infarmativo,
calculado 8l 30 da octubre e 2015, L8NG A0 (diez por cieeto) walor
B g inchuys % o
de esta mx o con

L fo
@l precio de contado de ambos vehiculos: plazos hasta de 72 (selenta y dos) medes.
Sujeto da Toyota Financial Services México, S A, da GV, Meminos, requistos y condcionas
Bonos hasta de $50.000 MN aplican para certos vehiculos modeda 2015 Para modelos 2016 sdlo aphican banelicios en [asas y comision. “Consults ios beneficios gue Toyola Financial Services
% Miéxico ha  negociado pam B sl contralr ol seguo g8 W wvehiculo  con  las  compadlas  panicipanios @0 esta  promociin.
MejOl'eS mOl'l"IEl"ltOS Este anuncio es una relerencia publicitaria. Las especificaciones de los vehiculos pueden variar de acusndo o las versones disponibles. Las folografias del vehiculo son para uso Sustrativo
icaments
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Porsche recomienda Para mas informacion sobre nuestra marca ingresa a Porsche.mx

Life is simple.
So be it.

24 meses sin intereses.

0% de comision por apertura.

40% de enganche.

o bono especial en operaciones de contado.

Vivir un Porsche Macan o Cayenne 2015
es mas simple que nunca.
Que asi sea.

Agenda una prueba de manejo en tu centro Porsche mas cercano.

PORSCHE

Servicios Financieros ,@PﬂrscheMemce @ Porsche de México E PorscheMexico PORSCHHE
*Accidn de meses sin inlereses aphican en plan Credit de Porsche Servicios F operado por Vol gen Leasing S.A. de C.V. en un plazo de 24 meses y con enganche desde el 40%, dependiendo del precio de la unidad y e equipamiento. CAT
promedio informativo del 0% sin IVA. Esta promocion aplica Gnicamante para unidades en existencia de los sig modalos y verss : Macan en versi S, S Diesel y Turbo afio/modelo 2015, Cayenne en sus versiones S, S E-Hybrid, Diesel,
S Diesel y Turbo afo/modelo 2015, La cofmsmn por aperura del crbdito es sin costo, No aplica ni suma con alguna atra promocibn vigente. Sujeto a aprobacin de crédito. El bono de descuento varia en la versidn y aplica dnicamente an operaciones de
contado. Sujsto a d No aplican confige Las im son de cardcter ilustrativo. Vigencia del 1 al 31 de diciembre de 2015 o hasta agolar existencias. Para mayores informes de términos, condiciones, comisiones
¥ i de cor consulta COm.mix

Porsche Laguna: Blvd. Independencia No. 2702, Col. Las Magdalenas Torredn, Coahuila. C.P. 27010, Tel: (871) 705-9191



SPOTLIGHT

HISTORIAS DE EXITO
JESUS RAUL VILLARREAL

El claro ejemplo de trabajo de un hombre que creci6 a través
de la cosecha de valores y esfuerzo, abriéndose oportunidades
en los ambitos ganadero, agricola e inmobiliario. Experto en el
area empresarial, en el afio 2000, junto a sus hermanos Mag-
dalena, Beatriz, Guadalupe y Alberto, inicié6 uno de los pro-
yectos de desarrollo urbano mas reconocidos de la region: el
complejo residencial Las Villas.

EJECUTIVO EN ASCENSO
SERGIO GARNIER

1 6 PLAYERS OF LIFE
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~ ASBAJO LA MANGA
ALEJANDRO FERNANDEZ

26 -

GABY, JULIAN Y DAVID RAMOS

~ PERFILES PLAYER DEL AYER
RAFAEL DIAZ HURTADO IGNACIO MAYNEZ CHAVEZ



‘Tender Stories N°3

Check it out on Tous.com

JOYEROS DESDE 1920

Torreén. Galerias Laguna T. 871 750 56 97




EN ESTA EDICION COLABORAN

Ellos son algunos expertos que participan en nuestra revista

ROBERTO MADERO
CEOQ de Agencia GROU, lider en el desa-
rrollo de Inbound Marketing en México.
B @rmadero61 B www.grou.com.mx

FERNANDO GONZALEZ

Ha publicado varios libros histdricos: 25 afos
Campestre Torreon (1992); La memoria, 100 afios
de Torredn (2008); Cuéntame tu historia en la historia
de Torredn (2009), y Sociedad Cooperativa Agrope-
cuaria de la Comarca Lagunera, 50 afios (2012).

PATRICIA RIVERA

Licenciada en Nutricion y Ciencias de los
Alimentos por la Universidad
Iberoamericana.

0 /DietadelosAsteriscos

O @asteriscosdietaMexico

www.playersoflife.com/torreon

RUDY JOFFROY

Creative Dreams.
www.creativedreams.mx
B @ElefanteRosaMx & /creativedreamsmx

CARLOS G. RAMIREZ
Abogado y Perito Valuador. Catedrético en
la Universidad Iberoamericana Torredn.
3 @cgramir

FERNANDO VILLA

Gerente de Integracion de Omnichannel
de Walmart eCommerce México.
3 @villancikos

LUIS ORTIZ

Managing Partner en
LLondon Cosulting Group.
@ luis.ortiz@londoncg.net B @olvis69

PEDRO FERRIZ HiJAR

Comunicdlogo. Conductor de radio y
columnista.
B @pedroferriz3

EDGAR TEJADA

Asesor Financiero Independiente. Funda-
dor de Finances Security & Saving.

B www.finsesa.com @ ffinsesaasesores
O @finsesa

Queremos saber lo que mas te gusta de nuestra edicion, manda tus comentarios o sugerenciasa editorial@playersoflife.com

1 8 PLAYERS OF LIFE
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SPOTLIGHT
AS BAJO LA MANGA

- DIRECTOR GENERAL
DE EVENTO LAGUNA

ALEJANDRO
FERNANDEZ

aidea de crear su propio negocio nacio gracias a un evento familiar,

UNA CONVERSACION EN o bt T i, Tor s e e de 2008 ks o
PRlVA[] U BD N L A M ENTE raciolr}es .Event'o Laguna, empresa dedicada a l.a remzll de articulos y
CREATIVA, RESPONSABLE DE | i vscivitcprsamt. oo i i oo, e

MAS DE OCHO MIL EVENTOS nando todo lo necesatio para eventos

Cumplir con su palabra es satisfacer las necesidades del cliente, ademas,
Alejandro nos da el consejo de que cotizar es gratis, asi que lo mejor es valo-
rar un todo e ir quitando elementos que no sean necesarios, pues asi el cliente
tiene la facilidad de crear todas las combinaciones que desee, hasta ajustar de
acuerdo a sus requerimientos para que todo quede perfecto. Su gran com-

promiso es ofrecer la mejor calidad para impulsar el consumo en la region.

20 PLAYERS OF LIFE
DIC 2015 - ENE 2016



En la trayectoria de la empresa, ¢cual ha sido el evento
mas grande que ha atendido?

Las tltimas tres ediciones del Engalec, asi como la
graduacion del Tec de Monterrey en mayo del 2015
y bodas de mas de 900 personas.

¢Qué servicios brinda Evento Laguna?

Ofrecemos planos del evento para que el cliente se
familiarice con su fiesta y asesoria con el objetivo de
que siempre incluya lo mejor. Ademas estoy asocia-
do con decoradores para eventos muy grandes.

¢Cuanto tiempo requiere montar un evento?
Depende del lugar y tamano, puede ser desde un dia
antes hasta un par de horas previas al evento.

¢£Qué capacidad tiene el toldo mas grande que ofertan?
El' mas grande es octagonal, mide 15 x 15 my cubre
entre 180 y 200 personas. Tenemos cuatro, que uni-
dos son para 750 personas y se adapta a las necesida-
des del cliente y su espacio.

¢Cuantos eventos simultaneos pueden montar?

Hace un ano tuvimos 50 eventos en Navidad, desde
manteles o mesas, hasta el paquete completo para
60 personas.

¢Como involucras tu carrera profesional con tu negocio?
Soy egresado de Diseno Industrial por el Tec de

PLAYERS Brief

Aproximadamente
8,268 eventos
en ocho afios

14 personas
forman el equipo de
trabajo: administracion,
costura, lavanderia,
choferes y ayudantes

Seleccion de mobiliario
mediante redes sociales,
con seguimiento a sus
clientes, por

WhatsApp e Inbox

Showroom
para armar,
montar y dimensionar lo
que sus clientes buscan

Vintage, madera
y silla Tiffany
chocolate
son los estilos mas
solicitados en el 2015

Monterrey, al principio el negocio se dio por puro

Jeeling y no aplicaba lo que vi en la Universidad. Aho-
ra estoy haciéndole honor a la profesion con SYRUP,
un taller de madera que nace con la finalidad de di-
sefary fabricar mobiliario para Evento Laguna, jun-
to con Enrique Hernandez y Edgar Solis. El servicio
que le hemos dado comprende mamparas, muebles,
bajoplatos y la pista de madera. Es disefiar nuestro
propio mobiliario e innovar.

¢£Qué significado tiene para ti ser joven emprendedor?
No perder el tiempo, siempre estoy pensando qué
mas hacer. Saber delegar, organizarme, confiar en
mi equipo de trabajo. Obtener beneficios de todo lo
que me rodea y lograr conectarlos para convertirlos
en una maquina de ideas que se ve reflejada en el
éxito del negocio.

¢Cual ha sido el momento mas dificil que has enfrentado
como empresario?
El servicio al cliente, porque todo tiene que salir per-
fecto y en tiempo.

¢Quién es tu mayor inspiracion?

Mi papa, intento copiar su patron empresarial, apos-
tar en diferentes partes, crear empresas que le den
servicio a otras. Estar pensado en qué hacer, sabien-
do que al final todo sale bien.»
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SPOTLIGHT

40rgulloso
creador de
BioCalcio, un
suplemento
mineral y
energético para
aumentar la
productividad en
vacas lecheras

EJECUTIVOS EN ASCENSO

SERGI0

GARNIER

gresado de Comercio Internacional
por el Tec de Monterrey Campus
Laguna, realiz6 practicas en el La-
boratorio Veterinario Vetoquinol en
Trancia y Canadad, y su interés por el
Marketing lo llevo a completar un certificado
por la Universidad de British Columbia, dan-
do como resultado una excelente integracion
de conocimientos para su vida profesional.
En el afio 2007 se incorporo formalmente
a PROPEC, empresa dedicada ala comercia-
lizacién de productos veterinarios farmacéu-
ticos y nutricionales, asi como programas de
mejoramiento genético, siendo la ganaderia
lechera el mercado principal, arrancando con
el proyecto de una linea exclusiva Garnier
Animal Solutions que diversifico la compania.
Como representante de dicha linea, busco
empresas lideres como proveedores en Fran-
cia, Alemania e Inglaterra con negociaciones
exitosas, las cuales dieron por resultado la
creacion de productos con su propia marca.
Dos afios mas tarde tom6 el puesto de Geren-
te de Ventas, coordinando el equipo de ventas
y servicio técnico, para ascender a su actual
responsabilidad: la Direccién Comercial, es-
tableciendo las estrategias comerciales y bus-
cando nuevas soluciones para los productores
en las areas de farmacetticos y suplementos
nutricionales preventivos.

INNOVADORAS
Y SERVICIOS

| SOLUCIONES
PERSONALIZADOS

Ademas de la comercializacion de produc-
tos de la mas alta calidad, PROPEC se dis-
tingue por trabajar de la mano de sus clientes
buscando las mejores opciones de tratamien-
tos terapéuticos, suplementacién nutricional,
programas de vacunacion y genética por in-
seminacion artificial, buscando siempre las
mejores soluciones para las necesidades par-
ticulares de cada cliente. Su diferenciador es
el servicio que brinda a sus clientes mediante
un equipo técnico con mucha experiencia y
especializado en cada una de las diferentes
areas, ya que la salud y el bienestar de los ani-
males es un tema muy delicado y tiene que
generarse un buen vinculo de confianza entre
ellos en donde el cliente reconozca a la em-
presa como un aliado que le aporta valor para
optimizar la rentabilidad de su operacion,
precisamente ese sera siempre el principal
objetivo, y lo que le permitira seguir crecien-
do y ganando la confianza de mas clientes.
“PROPEC es mi proyecto de vida, un trabajo
de muchos aflos”, expresd Sergio Garnier, y
asimismo compartié que una de sus experien-
cias mas significativas fue “crear un nuevo
producto, detectar una necesidad, buscar los
mejores laboratorios y tecnologias a nivel in-
ternacional. Hacer el disefio, implementarlo
y posicionarlo como lider en su segmento”.®

“Mi compromiso es mantener laimagen de
honestidad y ética profesional que ya nos
distingue a nivel nacional, aunado a productos
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de la mas alta calidad”




NS Director Comercial
de Grupo PROPEC

— Brief +—

PROPEC
representan a empresas
internacionales como
Vetoquinol, Evolution y Elanco

Tiene presencia
principalmente en La Laguna,
Chihuahua, Durango y
Querétaro

80% de su enfoque
se dirige a ganaderia
lecheray 20% se divide
entre mascotas Yy otros
segmentos de ganaderia

Los planes a futuro de
la compania se centran
en diversificarse a nuevos

mercados como sistemas de
irrigacion con energia solar
para ganaderia extensiva
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SPOTLIGHT
PERFILES

RAFAEL
DIAL
HURTADO

GOBERNADOR DEL
DISTRITO 4110 DE
ROTARY INTERNATIONAL

esde el ano 2000 ingres6 a Rotary
International, organizacion de servi-
cio presente en todo el mundo que se
compone por hombres y mujeres que
voluntariamente apoyan a las perso-
nas mas necesitadas. Agradecidos con nuestra
sociedad, la retribuyen mediante acciones para
solucionar problemas de educacion

principalmente, ademas de otras areas de inte-

apostando por una mejora para el mundo
en que vivimos. Gracias a sus aptitudes, este
ano se le dio la tarea de ser Representante y
Portavoz de los cinco Estados que conforman
el Distrito 4110 de la institucion: Coahui-
la, Durango, Chihuahua, Aguascalientes y
Zacatecas. A continuacion te presentamos los
interesantes proyectos en que ha participado,
su compromiso con la region norte del pais y
las responsabilidades que cumple gracias a su
pasion por el servicio comunitario.

¢Cuales son las principales funciones de su
puesto?

* Apoyar a los clubes en su membresia y ha-
cerlos mas efica

* Coordinar y alentar los proyectos de servi-
cio humanitario en beneficio de la comunidad
mas vulnerable.

* Promover espacios en los que mujeres y
jovenes encuentren un lugar propicio para el
desarrollo de talentos y vocacion de servicio.

* Fortalecer programas como el intercambio
de jovenes de diferentes paises, clubes Rotaract
e Interact y seminarios de capacitacion, entre
los mas relevantes.

* Promover la creacion de nuevos club
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DIC 2015 - ENE 2016

o
Rotary {&i5¥

=2

-

Boa gift v the wurld
TRICT GOVERNOR

P ais- 2016




=)
<
%)
(=}
=)
=
=
=
=
L
—
(=]
o
Kasj
=
<
=
>
o
=
(=]
T

Hablenos acerca de los proyectos que ha logrado
concretar.

La creacion de un nuevo Club con 37 rotarios
en Gomez Palacio y un aumento de mem-
bresias en todo el Distrito, gracias a la pasion
por el servicio, cambiando la vida de muchas
personas para mejorar el mundo. En Coahuila
los Poderes Ejecutivo y Legislativo reconocie-
ron la labor voluntaria y decretaron el 23 de
febrero como el Dia Estatal del Rotarismo, lo
cual también se esta gestionando en Durango,
Aguascalientes y Zacatecas.

¢Qué compromiso siente con La Laguna?

En Rotary no tenemos fronteras para apoyar
la educaciéon con valores, asi como la atencién
de requerimientos de salud en las personas mas
vulnerables y hacer sinergia con todos los ni-
veles de Gobierno e instituciones, trabajando
unidos para ser mas asertivos y eficaces.

¢Cuales son las ensefianzas y experiencias que le
ha dejado su participacion en el Club?

La felicidad de dar y ayudar a las personas, al
igual que apoyar al Gobierno con las necesi-
dades sociales. Y en cuanto a experiencias,
muchas y muy buenas, por ejemplo, otorgarle
la vista a mas de mil personas cada afio, brin-
dandoles una alegria increible, lo mismo que
a clentos de ninos con paladar hendido. Y
recientemente un viaje a Disneylandia y a la

e T— s ————— ]

i’

\ K Ly Bt
un paso de erradidar la polio, la cual’sg
. reducid@ 99% enjtodo el

playa en Los Angeles, donde el Club Rotario
Juérez invit6 a infantes desahuciados que su-
fren de cancer.

Entre las decisiones que ha tomado, ¢cual consi-
dera la mas importante?

Reestructurar el programa de intercambio de
jovenes de diferentes paises, fortaleciéndolo y
bridandoles la oportunidad de ser embajado-
res de buena voluntad, que aprendan y se em-
papen de la riqueza de nuestra cultura.w

“Ser intercambista es dar un paso increible, México es un pais muy calido e
incomparable. Visitarlo cambio nuestra perspectiva de él, la gente es abiertay
receptiva, su gastronomia es deliciosa y su cultura muy rica. La familia Rotary

nos permite vivir experiencias inolvidables”

Embajadores de Buena Voluntad, originarios de Francia, Taiwan,
Brasil y Tailandia
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a fuerza para cumplir metas extremas,

su compromiso y dedicacion, han re-

forzado su union familiar de la mejor

manera: compartiendo la pasion por el

deporte. Platicamos con Julian, junto a
su esposa Gaby y su hijo David, quienes con
mucho esfuerzo lograron completar el Iron-
man Los Cabos 2015 y nos cuentan acerca de
su desempefio en la competencia y el gran mo-
mento que marco sus vidas.

¢Qué significa para ustedes convivir dentro de una
disciplina deportiva?
Julian Ramos (JR):

actividades que puedan incluir a los ninos y

Siempre planeamos

hemos encontrado una manera muy padre
de convivir en familia. Tenemos un grupo de
amigos que también lo practican en familia y
mezclamos el deporte con la aventura de viajar.

¢Por qué un ironman, como nacio la idea?

JR: Entrenamos con el equipo Dragons des-
de hace cinco afios, con Cacho. En un inicio
solo era correr, participé en eventos de cinco,
10, 21k y dos maratones Lala. Motivado por ¢l
y mis compafieros me involucré en el triatlon,
iniciando con distancia sprint y luego olimpico,
hasta que completé tres ironman 70.3 (1.9 km
nadando, 90 km en bici y 21.1 km corriendo).
De hecho en marzo 2015 tuve la oportunidad
de completarlo con mi hijo David, siendo su
primero, y cuando supimos que en Los Cabos
se realizaria la prueba del 140.6 (completo) y
70.3 (medio), nos animamos a inscribirnos los
tres.

¢Tenian sesiones de entrenamiento juntos?

JR: Fue un proceso de seis meses, en la semana
entrenamos en horarios distintos y los fines de
semana procuramos hacerlo juntos. Yo entre-
naba distancias mas largas, junto con los Dra-
gons nos toco rodar rumbo a Mapimi, la Presa
del Palmito, Vizcaya, la vuelta a La Laguna y
de Parras a General Cepeda, con un prome-
dio de 150 km por sesion, y para practicar las
subidas David y yo rodamos la ruta Durango-
Mazatlan. Referente a la natacion, Gaby y yo
entrenamos en la Deportiva con Chuy Anaya
y la corrida la hicimos por muchos lados, junto
con nuestros amigos Irons y Dragons.

¢Qué implica compartir este tipo de retos con la
familia?

JR: Es muy importante que tu familia te en-
tienda, que sepa lo que estas pasando y los sa-
crificios que conlleva lograr hacer una prueba

hasta el final. Tener ese apoyo es gratificante
y demasiado utl, se establece un vinculo de
uniéon muy solido.

Normalmente quien se inicia en el ironman lo hace
por el gusto de una disciplina, ¢cual los llevé a in-
clinarse por este tipo de deporte?

JR: Correr; empecé haciendo las 10 ediciones
del 10k Victoria, y en este momento disfruto
mucho el ciclismo.

David Rameos (DR): Natacion, de hecho
representé a La Laguna y Coahuila en las com-
petencias regionales y nacionales. Y de igual
manera, mi favorita es ciclismo.

Gaby Ramos (GR): El deporte y estar
sana me llevo a esto, ver a mi esposo y enten-
der esa pasion; ademas disfruto mucho nadar.

Aparte de este ironman ¢han compartido alguna
otra experiencia en el deporte?

JR: Hemos participado en carreras de cinco y
10k, incluso hasta nuestros hijos mas pequenos
en distancias cortas. En triatlon los seis miem-
bros de la familia estuvimos en Mazatlan y
Monterrey, cada quien en su categoria y ha-
ciendo distancias segin su edad.

¢Qué los inspira?

JR: Estar sanos, convivir con nuestra familia y
dejar un ejemplo a los jovenes. Es un pretex-
to para mantenernos unidos y ademas resulta
muy divertido.

Hablennos més sobre el Ironman Los Cabos 2015.
¢Qué pensaron en el momento de finalizar el 70.3
yel 140.6?

GR: Lo que pensé es que puedes lograr lo que
te propones, que vale la pena el esfuerzo, por-

*

que consegui terminar; sin importar el tiempo
en que haya sido.

JR: Al hacer un Ironman 140.6 (distancia
sumada en millas que equivale a 3.8 km na-
dando, 180 km en bici y 42 km corriendo), lle-
vas el cuerpo a limites nunca pensados y te das
cuenta de que puedes lograr muchas cosas si
te preparas correctamente. La competencia es
la cereza del pastel, después de meses de pre-
paracion y al terminar te queda una enorme
satisfaccion.

DR: Que lo habia logrado, senti mucha sa-
tisfaccion y emocion, recuerdo que solo pensa-
ba en pasar la meta.

¢Cuales fueron los principales obstaculos en la
competencia?
GR: El calor y el cansancio por la diferencia
de horarios de entrenamiento a competencia,
pero vencer nuestros miedos es lo mas gratifi-
cante.

JR: El ciclismo, porque consta de muchas
subidas y el clima lo hace atin mas pesado.

¢Como se motivan los unos a los otros para conse-
guir sus objetivos?
GR: Poniéndonos metas y cumpliéndolas,
porque somos un equipo, asi como contagian-
donos la energia. A veces cuesta, pero no hay
nada como terminar y decir: “jwow, ya hice
todo esto!”

DR: Ver las ganas que tenemos y nuestros
logros es una motivacion que se convierte en

estilo de vida.

David representé a Coahuila en las Olimpiadas Nacionales de
Triation en el 2012. Ha competido en el Circuito Nacional de

Triatlon en Manzanillo, Puerto Vallarta, Valle de Bravo, Maza-
tlan, Monterrey y Fresnillo.
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ACUERDO A LAS CIFRAS

/QUE PERSPECTIVA ECONOMICA

Arribando el cierre del 2015, podemos afirmar
que durante el transcurso del aio se vivieron
altibajos en lo que a materia econémica se
refiere. Conforme se acerca el proximo afo, es
relevante ofrecer la opinion de expertos en el
tema, quienes comparten su vision acerca de la
actividad econémica de La Laguna.

Eduardo Tricio

DURANTE EL

Fernando Alanis Ortega

Director de Met-Mex Pefoles
La region lagunera estd equipada con las condiciones de negocio ade-
cuadas, nuestro Gobierno se ha visto muy comprometido con las inver-
siones, convirtiéndolas en un factor importante para generar empleos
directos. Coahuila tendra una posicion muy importante a nivel mundial
como el sexto productor de zinc mas grande del mundo, y eso gracias
a la reciente inversion destinada a la expansion de las mas de 100 mil
toneladas en la refineria de zinc.

Presidente de Grupo Lala

En general, las perspectivas econémicas para México en 2016 son fa-
vorables. Las reformas estructurales aprobadas en los ultimos meses
y la disciplina fiscal, apoyadas por un presupuesto de egresos respon-
sable para el préximo afio, brindan un entorno positivo en el desarrollo
de las actividades del sector privado. Esta mezcla de factores internos
serfa la adecuada para extender el buen momento que actualmente
muestran algunas variables econdmicas, principalmente el consumo
del sector privado. Sin embargo, el 2016 no esta exento de retos, pues
el entorno internacional continuda siendo complicado. La debilidad de
la economia brasilefia, la desaceleracion de la economia china y los
problemas econdmicos de Turquia, entre otros, pueden generar aun
mas volatilidad en las variables financieras internacionales. Adicional-
mente, el entorno geopolitico mundial se ha vuelto mas complejo de
forma dramadtica, lo que sin duda podra tener efectos negativos en la
confianza de los inversionistas y consumidores a nivel mundial.
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Una mayor volatilidad financiera internacional podria impactar
negativamente el desempefio de la economia mexicana. En 2015 ya
hemos visto reflejados en nuestra economia los efectos negativos
que la debilidad de la economia mundial ha generado en los precios
de las materias primas, entre las que destaca el petroleo. Por otro
lado, nuestro desempefio econémico regional no ha sido equilibrado:
algunas regiones, principalmente asociadas a actividades industria-
les, han reportado tasas de crecimiento econémico, mientras que al-
gunas esencialmente asociadas a la produccién de petréleo y otros
energéticos, muestran contracciones econémicas importantes. En
mi opinion la mejor receta para mitigar los riesgos que enfrenta la
economia mexicana sera acelerar lo mas posible la implementacion
practica de las reformas estructurales aprobadas. Ahora mas que
nunca el impacto de las reformas estructurales sera clave para definir
el crecimiento del pais.



DE CIERRE DEL 2015,
VISLUMBRA PARA TORREON

José Antonio Gutiérrez Jardon

Secretario de Desarrollo Economico de Coahuila
La actual administracion estatal ha generado un monto que supera los
tres mil millones de ddlares en entradas de recursos extranjeros al es-
tado de Coahuila, de los cuales alrededor de mil 500 millones corres-
ponden a IED (Inversion Extranjera Directa). Durante el préximo afio
continuaremos efectuando giras de promocion econdmica de la entidad,
tanto en territorio nacional como fuera del pais, enfocandonos en Asia,
con la finalidad de atraer ambiciosos proyectos de inversion.

Maria Luisa Marroquin

Directora General de UCIALSA

Creo que en Torredn la perspectiva econdmica serfa de una leve mejoria,
principalmente en el sector manufactura, sustentado en las expectati-
vas de crecimiento que se vislumbran en Estados Unidos. En el sector
agropecuario existen algunos productos que muestran mejorfa en sus
precios, como el algoddn, y por el contrario, algunos otros empiezan a
tener descensos, como ocurre con la carne de res. El comercio continta
con recuperacion, especialmente las tiendas de autoservicio.

Particularmente en Torredn hemos visto dinamismo en el sector ser-
vicios, en especial en cuanto a apertura de restaurantes, sin embargo
considero que para ver una recuperacion sostenida en la actividad eco-
némica de la ciudad tendrian que generarse mas empleos sostenibles y
eso solo puede venir de la mano con nuevas inversiones de largo plazo.

SIGUIENTE ANO?

. Miguel Angel Riquelme

Alcalde de Torreon

En la Comarca Lagunera la economia se ha reactivado. La ciudad de To-
rredn es mas visitada por el turismo religioso, deportivo, de negocios y el
médico, que empieza a cobrar vida, ya que es sede de convenciones. El
aflo entrante la Expo ALADI, encuentro latinoamericano de integracion
de negocios, orientado a fortalecer el comercio entre los paises para cre-
cer y aumentar su participacion en el mercado regional, tendra lugar en
esta ciudad. Los representantes de varias empresas del mundo se reu-
niran aqui, dejando en alto el nombre de La Laguna.
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Por Fernando M. Gonzalez Ruiz

riginario de Torreén, vio la luz el 7 de
mayo de 1920, siendo el décimo y -
timo hijo de Ignacio Maynez Cordero
y Enriqueta Chavez de Maynez, quie-
nes habian procreado a Guadalupe,
Victor, Celia, Ramiro, Daniel, Fabian, Maria,
Guillermo y Julia, integrando una gran familia
invadida por el espiritu de unidad y solidaridad
que permanentemente los caracterizo.
Ignacio, quien siempre fue llamado Nacho,
al ser una persona que derrochaba simpatia y
amabilidad con propios y extrafios, curso los
estudios de primaria en la escuela del profesor
Arechiga, y la secundaria y bachillerato en el
Instituto de La Laguna. Desde muy joven ini-
ci6 una larga vida laboral que comenz6 al tra-
bajar en la refaccionaria del Sefor José¢ Samia,
donde aprendi6 lo necesario para incursionar
por su cuenta al abrir Refaccionaria Lagunera.
En 1950 establecié una agencia de autos Ca-
dillac Pontiac y se dedico a la venta de aceites
industriales. Fue Agente del Ministerio Pablico
en la vecina Matamoros y dirigio el Centro de
Rehabilitacion para Jovenes Delincuentes ubi-
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CHAVEIL

cado en la avenida Cuauhtémoc, entre Hidal-
goy Carranza.

Fue colaborador del Sefor José Sesma y se
involucré en la politica con Mariano Lopez
Mercado. Administr6 el rancho Nuevo Leoén,
propiedad del Senor Carlos Valdez Villarreal,
pero su verdadera vocacion la encontrd en el
servicio restaurantero, donde se convirtib en
icono de la gastronomia regional, cuando ad-
quiri6 el restaurante Los Globos, que junto a
su hija Socorro, se transformo en referente del
buen comer en La Laguna y en donde Nacho
convivia, charlaba y atendia a su arraigada
clientela con su especial don de gentes. Puede
afirmarse que fue uno de esos “héroes anoni-
mos” que con su trabajo y prestigio contribuye-
ron al engrandecimiento de La Laguna.

El 26 de septiembre de 1943 contrajo ma-
trimonio con la Senorita Carmen Romo Her-
nandez, con quien procre6 a Socorro y Gerar-
do Ignacio, quienes recuerdan con gran carifio
las alegres convivencias con ¢l en las reuniones
familiares y su apoyo siempre presente hacia
toda la familia, incluso al fallecer sus hermanos,
haciéndose cargo de sus sobrinos.

En la década de los anos 70 Nacho adquiere
la también famosa cafeteria LLa Rambla, ade-
mas de La Copa de Leche, que posteriormente

COFUNDADOR DE CANIRAC Y
APASIONADO RESTAURANTERD

traspasaria a Urbano Cabranes. Compra el
prestigiado Apolo Palacio de Demetrio Strim-
populos y abre lo que fue el primer restaurante
bar con presentacion de artistas: La Calesa,
frente a Los Globos. Fue fundador de la Ca-
mara Nacional de la Industria Restaurantera
(Canirac), junto con Manuel Ramirez, propie-
tario del reconocido restaurante Los Sauces, lo-
grando multiples beneficios para los afiliados.
Organiz6 muestras gastronomicas, una de ellas
en el Palacio de los Deportes en la ciudad de
Meéxico, donde con orgullo mostraron la carne
de ganado de engorda y la leche lagunera, an-
ticipandose al éxito que estos productos gozan
hoy:.

Ignacio Maynez Chéavez sembr6 innumera-
bles amistades a lo largo de su vida y es recor-
dado con afecto por aquéllos que le sobreviven.
Quien esto escribe lo recuerda siempre atento
de los comensales en Los Globos, restaurante
cafeteria que le dio fama y prestigio a la gas-
tronomia de la region. La sociedad lagunera
quedo consternada cuando Don Nacho fallece
el dia 7 de octubre de 1993.»

o Fuente:
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En Volver al futuro

Por Dave Peck
Director de Redes Sociales Globales en PayPal

n 1989, cuando los créditos se desa-

rrollaron en Volver al futuro parte 1I,

me quedé decepcionado, no queria

que la pelicula terminara. Se ima-

ginaba lo que seria el ano 2015, in-
cluidas personas dando vueltas en patines
aéreos y coches voladores, y me pregunté si
me gustaria ver el futuro increible prometi-
do en el filme.

Pero en un avance rapido hasta el dia
en que el protagonista de la historia Marty
McFly, viaja al futuro (21 de octubre 2015,
para ser exactos) estamos viendo algunas de
las ideas de la pelicula manifestandose en la
vida real, especialmente en lo que se refiere
a los pagos moviles.

Por ejemplo, pensemos de nuevo en el mo-
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mento en que Marty llega por primera vez
en la version cinematografica de 2015: un
hombre llamado Terry le pide que done di-
nero a Hill Valley Preservation Society para
salvar la torre del reloj local, en lo que parece
ser una tablet de hoy. No vemos la interfaz
que esta utilizando, sin embargo, no puedo
dejar de pensar que es algo asi como nuestra
One Touch, sistema de PayPal que simplifica
la forma en que pagamos las cosas, pues hu-
biera hecho mas fécil la donacién.

Mas adelante el némesis de Marty, Biff
Tannen, paga por su viaje en taxi con sus
huellas digitales, momentos antes de robar
el DeLorean, es decir, la maquina del tiem-
po. Resuena nuestro Touch ID, que permite
utilizar la huella digital para enviar dinero a
través de la aplicacion moévil de PayPal. Por
supuesto, el Biff' del 2015 real podria haber
llegado en un Uber en vez de un taxi ama-
rillo, y no hubiera tenido que obtener un re-
cibo de papel por el viaje, como lo hace en

la cinta, porque jsimplemente se lo hubieran
enviado por correo electronico!

Las actuales aplicaciones de pago movil
también permiten hacer cosas cotidianas
como actualizar el guardarropa, organizar
las vacaciones o comprar musica de nuestro
idolo de una forma que nadie sonaba posi-
ble en 1989.

Muy a mi pesar, como gran admirador de
Volver al_futuro, no hay una nueva entrega de
la serie en busca de 30 afios hacia el futuro.
Pero si tuviéramos que hacer una pelicula
sobre la vida en el 2045, supongo que las co-
sas cambiarian dramaticamente. Tal vez no
se llevaria dinero en efectivo o una billetera.

En PayPal siempre estamos viendo hacia
el futuro y trabajando en las proximas ma-
neras en que las personas enviaran y recibi-
ran dinero. Como dicen en Volver al_futuro:
“Donde vamos no necesitamos carreteras”.
Ahora, ¢dénde esta mi patin aéreo?w
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Aunque hay quien considera que
la tecnologia es dificil de alcanzar,
lo que podemos afirmar es que
cada dia parece que tenemos
mas cercano el futuro. Samsung
esy ha sido un lider mundial de
este segmento, presentando

afo con aio productos que han
revolucionado el estilo de vida de
los ciudadanos del mundo.

n esta ocasion, México fue el primer

pais de Latinoamérica donde se pre-

sent6 el reloj inteligente, producto que

tiene dos versiones: Gear S2 y Gear S2

Classic, éste ultimo es especial por un
acabado negro con extensible de piel.

El Gear S2 tiene en su disefio uno de los
principales diferenciadores del mercado,
el punto de atencion es su estilo deportivo
y circular, delgado y con una experiencia
intuitiva con solo rotar el bisel.

O

1. Gira el bisél
para conocer
el mend
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Por su parte, el Gear S2 Classic es mucho

mas elegante a la vista, cuenta con detalles en
ceramica, delgado, extensible en piel y al igual
que el otro, brinda una experiencia cuando se
gira el bisel. En él los usuarios podran revisar
correos, manejar su agenda, ver su calendario
y estar presentes en las diferentes redes sociales.

Es compatible con cualquier dispositivo
Android 4.4. Kitkat o algin sistema superior.
La envidiable bateria puede alcanzar un uso de
dos o hasta tres dias.

&

2. Selecciona
en pantalla lo
que prefieras

O

3. Usa los botones
laterales para regresar
a la pantalla de inicio

® Detecta y registra tu
nivel de actividad fisica

® Reproduce musica en tus
audifonos via Bluetooth

® Revisa las notificaciones
en el Gear S2 y haz tu vida
mas sencilla

www.samsung.com
/samsungmexico
@SamsungMexico
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reada con la intencion de distinguirse

por producir cervezas altamente es-

pecializadas, Cerveza Minerva, tapa-

tia de corazon, nacié con un riguroso

proceso artesanal y como pionera en
la calidad de sus ingredientes. Hecha 100%
de malta, posee un aroma agradable, una tex-
tura imponente y un caracter firme, capaz de
hace florecer los sentidos de cualquier degus-
tador.

Laidea de esta espectacular bebida fue for-
jada por el Ingeniero Jests Brisefo, que tras
acompaiar a su padre a un viaje a Europa,
aprecio estilos de cervezas que no existian en
Meéxico. Asi fue como al concluir sus estudios

LAS ARTESANALES

NOMBRE:
Minerva

ESTILO:
Kolch

CARACTERISTICAS:

Cuenta con un toque de
citricos y aromas frutales,
su color es un amarillo claro
y luminoso. La temperatura
idonea para consumirla es
entre4.5y7°C

g

PRODUCCION:
90 mil litros
mensuales
(todos los
estilos)

DISTRIBUIDOR:
The Beer
Company

decidi6 convertirse en experto del tema, reali-
zando diferentes cursos, talleres y diplomados
para conocer todo sobre la cerveza. Los pri-
meros lotes de Minerva que se lanzo6 a crear
fueron los estilos kélch y vienna, bautizando-
los con el nombre de Minerva Colonial y Mi-
nerva Viena.

"‘f"" A il e e g i

[ www.cervezaminerva.mx
3 /CerveceriaMinerva

: 3 @Cerveza_Minerva

H B cervezaminerva
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@ LAS ARTESANALES

sta bebida hace un tributo a la época,
retomando sabores y costumbres de la
edad de oro de México, en que a nuestro

pais se le reconocia por su musica, ar-

tes plasticas, arquitectura y cine. Lo que
desea Finisima es poder plasmar todas aquellas
cualidades: esmero, paciencia, eternidad y gran
servicio, en una bebida fina que sabe mucho
mejor en copa.

Su estilo es amigable para aquellos que poseen
gustos atrevidos, que siempre buscan una cerveza
para acompanar los buenos momentos de la vida.
Regia de pies a cabeza, Finisima tiene un sabor
dulce que puede llegar a empalagar, de no ser por
el equilibrio perfecto que guarda con el lapulo.
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NOMBRE:
Finisima

ESTILO:
Belgian Golden Ale

CARACTERISTICAS:

Su color es dorado-cobrizo,
mientras que en su sabor a la
vez se aprecia aroma dulce y
refrescantes notas a miel

ALCOHOL:
6.5 grados

PUNTOS DE
VENTA:
Vinoteca,

La Castellana,
HEB, Walmart,
Superama

www.cervezafinisima.com
/cervezafinisima

Y aunque esta exquisita bebida solo tenga un

pequeilo toque amargo, es posible combinarla @cervezafinisima
con diversos platillos. cervezafinisima
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@ LAS ARTESANALES

TEMFED

a gama de cervezas Tempus esta
disenada para que los consumidores
puedan apreciar aquello que una vez
que se va, jamas regresa: el tiempo.
Su mision es que pueda haber una ar-
monia entre los alimentos y la bebida, disfru-
tandolos con un buen caracter y sabor.

Se inspira en gustos tradicionales, pero
aquellos con paladar mas exigente también
pueden ser presas de esta invencion de los dio-
ses. Cada uno de los estilos cuenta con una
presea nacional o internacional, demostrando
su gran calidad.

Cerveceria Primus es la creadora de esta
linea de bebidas artesanales: Jaime y Rodolfo
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'EMPUS

NOMBRE: PRODUCCION:

Tempus Dorada 45 mil litros
mensuales

ESTILO:

Golden Ade DISTRIBUIDOR:
Ch-B

CARACTERISTICAS:

De color dorado, con
aromas a pan y miel,
perfecta para un dia
caluroso

Andreu la fundaron en el ano 2006. La le-
yenda urbana narra que el nombre de la cer-
vecera proviene de que los fundadores son fa-
milia, pero la realidad es que se basa en la his-
toria de la cerveza y del lider de los cerveceros
de Bruselas de hace mil afios: Jan Primus.

[ www.cervezatempus.com
3 /CervezaTempus

; 3 @CervezaTempus

i [ cervezatempus
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@ LAS ARTESANALES

a mision de El Chanate es crear un hébito
de amor y respeto por la cerveza artesa-
nal de alta calidad, con el fin de generar
una tradicién. Su linea cuenta con varios
tipos de bebidas, idéneas para cualquier
situacion: American Weath, que viene con un
toque amargo que quita la sed en esos intensos
dias de calor; por su parte, la Banana y American
Pale Ale, son poseedoras de un estilo dulce, y por
ello resultan ideales para acompafiar postres.
Originaria de la Comarca Lagunera, los crea-
dores de esta bebida son Mario Mijares y René
Rimada, que se caracterizan por su continua
busqueda de innovar y adaptarse a las situaciones
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NOMBRE:
El Chanate Mexican Potter

ESTILO:
Ales

CARACTERISTICAS:

Tiene un especial color oscuro,
que refleja la presencia de sus
principales ingredientes: café y
chocolate

ALCOHOL:
6.5 grados

DISTRIBUCION:
Propia

HLCHANATE

I

que ocurren en su region, con el fin de consolidar i [ www.elchanate.mx
a El Chanate como una cerveza que deleite a to- i  E/cerveceriaelchanate
3 @CERVEZACHANATE

dos los mexicanos.
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@ LAS ARTESANALES

urgida a partir de un proyecto de Sergio
Elias Gutiérrez basado en la uniéon de un
grupo de amigos originarios de Monterrey

y su pasion por la cerveza artesanal. La

personalidad de Bocanegra se fundamenta
en su calidad y en el caracter que posee, el cual ha
sido capaz de cambiar la percepcion de los consu-
midores, colocandose como una opcién digna de
servirse en las mejores mesas.

Ademas, Bocanegra, a través de sus dos varie-
dades: Pilsner (perfecta para maridar con mariscos
y alimentos ligeros) y Dunkel (ad hoc para platos
complejos e intensos, en que predominen los condi-
mentos, como los orientales y los tipicos de México),
tiene el objetivo de ubicarse como pilar en la indus-
tria de las cervezas independientes, poniendo en
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NOMBRE:  CARACTERISTICAS:

Bocanegra Posee una singular amargura, tipica
de las maltas de cebada tostada.

ESTILO: A la vista sus burbujas discretas le

Dunkel dan un toque de elegancia, aportan-

dole una densidad tnica

PRODUCCION:
20 mil litros
al mes

DISTRIBUIDOR:
Ch-B

UNA CERVEIA ENDEFENDIENTE

BOGHNcB

© NRLSRA 4L W P L CATIELE B TR

i, IO Y T B L O B e Rt

alto tanto el prestigio de las tierras regiomontanas www.cervezabocanegra.mx
/bocanegra.beer
(@BocaNegraBeer

i bocanegrabeer

como de las mexicanas a nivel mundial. Actual-
mente tiene presencia en 14 puntos de nuestro te-
rritorio, al igual que en Sidney, Australia.



La marca galardonada mundialmente
por los organismos oficiales de seguridad.
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SUBARU.

Confidence in Motion

SUBARU LAGUNA

Blvd. Independencia 2333 Ote.
Col. San Isidro

Torredn, Coahuila

Tel: (871) 747 3330

www.subaru.com.mx f SubaruLaguna W @SubaruMx
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JESUS RAUL

CHAMUCO

V[LLAF?F?EKE

VISIONARIO HOMBRE DE NEGOCIOS

SONO CON SER UN GRAN EMPRESARIO Y SE CONVIRTIO EN
EL EXPERTO INMOBILIARIO QUE DETONO EL NORTE DE LA CIUDAD

Entrevista por José Alejandro Antunes | Fotografias por Alejandra Vidal

El claro ejemplo de trabajo de un hombre que crecid a través de la cosecha de
valores y esfuerzo, abriéndose oportunidades en los ambitos ganadero, agricola e
inmobiliario. Experto en el area empresarial, en el afio 2000, junto a sus hermanos
Magdalena, Beatriz, Guadalupe y Alberto, inicié uno de los proyectos de desarrollo

urbano mas reconocidos de la region: el complejo residencial Las Villas.
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Desde nifos aspiramos a desarrollar una actividad especifica
en nuestra vida adulta y luego nuestras expectativas van cam-
biando. ¢En algiin momento pensé que se convertiria en el lider
empresarial que es hoy?

En realidad no, pero desde nifio me gusto estar al frente de

organismos. Recuerdo que en secundaria fui Presidente de
la Sociedad de Alumnos. Mi oportunidad como empresario
vino con el tiempo, gratas circunstancias y formas que la
vida me fue dando por mi actitud y dedicacion; creo que
realmente planearlo desde chico no es posible, se trata mas
bien de siempre tener el deseo de salir adelante y hacer cosas
para mejorar la sociedad.

¢Cual fue su vision inicial para adentrarse en el negocio inmo-
biliario?

Fue algo muy especial en que participamos mis hermanos
y yo como propietarios de este desarrollo. Empezamos a
planearlo como negocio y el hecho de que vivamos en €l se
debe a que le estamos apostando a hacer las cosas bien. Es
confiar en nuestra calidad y producto, mostrando siempre
interés en nuestro negocio.

Como personas de trabajo, ;qué ensefianzas les dejo su padre?
Fue una persona estricta, nos dejo un legado de trabajo muy
importante, de amor a la tierra y eso se transmite, ya que mis
hijos estan enfocados en los negocios ganaderos, agricolas e
inmobiliarios.

e

¢Qué nos puede platicar sobre la evolucion del sector inmobi-
liario de cuando usted incursiono en él a la fecha?
Las Villas ha cambiado mucho, ya que el area que ocu-

pan eran tierras agricolas, zonas muy limpias, libres de
contaminacion, que provocaron grandes desarrollos y una
marcada preferencia para la gente. Eso dio lugar a un cre-
cimiento urbano y nuestros terrenos han sido un excelente
y seguro medio de inversion que va generando plusvalia.

Ante la desaceleracion de la economia lagunera, ;como se
mantuvo el tipo de fraccionamiento que usted representa?

En realidad no hemos vivido un problema grave como el
de 1985 o 1995. Hacer que un negocio prospere consiste
en cumplir con el servicio, la calidad y seguridad que se
esta ofreciendo, y al lograrlo se entrega una confianza que
se va transmitiendo a mas gente. Hemos estado inmersos
porque cumplimos nuestro principal objetivo, y precisa-
mente eso va haciendo que se desarrolle un negocio estable
y con certeza.

De acuerdo a su experiencia empresarial, ;de qué manera con-
sidera que todos podemos participar para apoyar la cultura
emprendedora?

Me inquieta mucho algo que dice Andrés Oppenheimer,
a quien he tenido el privilegio de conocer, ¢l menciona
que la mejor y mas prospera empresa que pueda existir,
debe innovar. Si tomas ese principio y lo aplicas en tu vida



y negocio, se convierte en fundamental, debes estar per-
manentemente viendo coémo haces un cambio en tu vida
0 negocio para no quedarte atras y crecer en lo humano,
personal y econémico.

¢Qué aconseja para que las empresas jovenes puedan alcanzar
el éxito?

No sentarse en sus laureles, porque llegan mas empresas y
te desbancan. La juventud debe preparase. Para mi es muy
importante que busquen lo que les guste hacer y lo de-
sarrollen, y no solo cumplir por obligacion, por supuesto,
midiendo hasta donde pueden ser independientes. Perma-
nentemente estar atentos a la innovacion y el crecimiento
humano para asi transmitirlo a su negocio.

¢Actualmente participa en alguna asociacion empresarial?

En el desarrollo inmobiliario La Vinicola, junto a mis hijos.
Estoy retirado de la actividad que tuve como empresario,
pues llega un momento en el que piensas un poco mas en
ti. Ya me siento muy realizado y mas cuando veo que mis
tres hijos han tomado muy en serio la cuestion empresarial.

¢Qué nos puede platicar sobre La Vinicola, como nacio el pro-
yecto?

Lo iniciaron mis hijos, lo cual me dio mucho gusto, porque
ese terreno era parte del rancho de mi padre. En 1966 se le
vendio a la Vinicola Domeq, que compraba la uva de la re-
gion. Fue gratificante que regresara a su origen y dejamos
la torre original como emblema, asi como el nombre, que
me llena de orgullo por su antecedente historico.

Es como rendir tributo a la tierra de sus padres, lo cual segura-
mente lo hace sentir muy orgulloso.

Ademas de orgullo, me llena de gran nostalgia. Pretendo
colocar una escultura de bronce de mis padres, que fueron
quienes lo hicieron posible. En ella quedaran nombrados
Benefactores de la Comarca Lagunera.

¢Por qué eligio ese titulo?

Mi madre era profesora, y por eso un grupo de personas
se acercO a mis papas para pedir un terreno destinado a
la construccion de la Ibero; ella se convencid sin ninguna
condicion y regal6 esas tierras en su totalidad. Me da gusto
retribuir a mis padres con esta gran figura que recuerda las
bases de todo su esfuerzo y generosidad. El titulo de Bene-
factores es perfecto, porque de la Universidad han surgido
grandes profesionistas laguneros de diversas carreras.

Como empresario ;cual ha sido sumomento mas memorable?
Es una pregunta dificil. Trascender en el sector empresa-
rial mediante Consejos de Empresas y llegar a ser Presi-
dente de Grupo Lala, del Consejo del Tec de Monterrey
y ser el fundador del Encuentro Nacional de Ganaderos
Lecheros, Engalec, que proporciona beneficios al Tec de
Monterrey, y que con éxito sigue vigente hasta el dia de
hoy, son momentos muy trascendentales.

¢Y cual es el aprendizaje recibido de sus padres que nunca ol-
vidara?

Mi mama fue una persona muy preparada, extraordina-
riamente inteligente y consciente de su entorno. Mi padre
muy visionario, proveedor de todo, era un hombre de mu-
cho trabajo desde muy joven y eso de una u otra manera
son elementos que se transmiten mediante el ejemplo. Llevo
muy buena relacion con mis hermanos, ya que el hogar es
la mejor escuela, donde estan las bases. Nos dieron la obli-
gacion de hacer, y de que st llegamos a un punto, saber que
podemos ir mas alla. Creo que la familia Villarreal es muy
generosa, siguiendo el camino trazado por mis padres, una
muestra de ello es la donacién del terreno donde esta el Tec
Milenio. Nuestros papas nos dieron el ejemplo con trabajo,

honestidad y amor, valores que trascienden.

Benefactores de la
Comarca Lagunera
Obra creada por
Alvaro Castafio
Orozco

(autor dela
escultura del Papa
Juan Pablo II,
Torreon, Coah).
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¢De qué manera logran transmitirles a sus hijos ese gran com-
promiso de trascender?

Los cinco hicimos un ejercicio con un especialista en em-

presas familiares para realizar un concilio, lo cual no es facil.
Me da gusto que mi papa fue ganadero socio de Lala y Pre-
sidente por siete afios, después yo tuve el privilegio de ocu-
par ese mismo puesto y ahora mi hijo es parte del Consejo,
convirtiéndose en la tercera generacién dentro del mismo
negocio. Si lo analizamos no es sencillo y nosotros lo hemos
logrado, me da mucho orgullo presenciar ese triunfo fami-
liar; siempre apoyando a que todos hagan lo que mas les
gusta, porque lo peor es obligar a alguien, eso solo lo lleva
al fracaso. Otro ingrediente es que se llevan muy bien entre
ellos, cosa que todas las familias deben procurar. No debe
haber enojos ni separaciones entre familias por negocios,
pues al determinarse a hacerlo juntos, perfectamente salen
adelante y con mejores resultados.

¢Y en cuestion de valores humanos?

En una conferencia escuché sobre el significado de la pala-
bra humildad, que es de extrema importancia para todas
las personas. Ser humilde te invita a reconocer tus fallas o
errores y pedir perdén por lo que puedas hacer mal, son
conceptos que me emocionan, porque constituyen valores
esenciales que trato de transmitir, pues estoy convencido de
que te hacen prosperar en la vida.

Sabemos que es reconocido socialmente por su sobrenombre
Chamuco, ¢cual es la historia detras de éI?

Es una historia muy peculiar: naci con las cejas en forma de
pico, mi padre las tenia igualitas, desde nifio me decian Dia-
blo o Diablito, pero alguien, no recuerdo bien, lo cambio por
Chamuco y se quedd conmigo. Siempre hago la aclaracion
de que me dicen Chamuco, pero me llamo Jests.»
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En nuestro pais la vision general acerca del habito de ahorrar es que no existe
la capacidad de hacerlo porque los ingresos que percibe la mayoria de la
poblacidn no se los permite, sin embargo, diversos estudios han mostrado que
esto es mas una idea que una realidad.

&®
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VISION MACROD

POLITICAS PUBLICAS

Para cualquier nacion el hecho de que sus
habitantes sean ahorradores, hace posible
que exista un mayor movimiento econéomi-
co, por ello es importante mencionar que
dentro de las metas del Plan Nacional de
Desarrollo 2013-2018, se han establecido
diversas estrategias que ayudan a promo-
ver la inclusion financiera y especificamen-
te el ahorro:

zar una mayor competencia entre entida-

Fortalecimiento del marco juridi-
co, pues como parte de la reforma
financiera se modificé para alcan-

des, con el objetivo de mejorar la calidad
de la oferta de productos, incluyendo los
de ahorro.

mo y Sociedades Financieras Populares, de

Permitir el establecimiento de
corresponsalias para Sociedades
Cooperativas de Ahorro y Présta-

manera que puedan incrementar los pun-
tos de atencion a los usuarios.

Consideracion del esquema de

ahorro para el retiro como un

pilar fundamental de las politicas
publicas para fomentar el ahorro entre la
poblacion.

tales a través del Programa de Venta de

Consolidar y ampliar el acceso de
las personas fisicas y los ninos al
mercado de valores gubernamen-

Titulos en Directo (Cetesdirecto), con el
objetivo de fortalecer la cultura del ahorro
desde la infancia y la inclusion financiera
entre la poblacion.

INICIATIVAS DE LA BANCA

Lk ,
LA EDUCACIGN FINANCIERA

DEBERIA SER UNA MA-
TERIA PRESENTE EN L0S
PROGRAMAS
DE ESTUDIOS DESDE LOS
NIVELES BASICOS HASTA
LOS SUPERIORES

Por su parte, la banca de desarrollo tam-
bién ha generado iniciativas para pro-
mover el ahorro, por ejemplo, a través de
Bansefi se llevan a cabo diversas acciones
de promocion, como las del programa de
inclusion social Prospera, promotor de que
los beneficiarios tengan acceso a instru-
mentos de ahorro, ademas de préstamos,
microseguros y educacion financiera.

ENTIDADES CON MAYOR CRECIMIEN-
TO EN LA CAPTACION DE AHORRO EN
EL ULTIMO BIENIO

De acuerdo con datos proporcionados por
Narciso Campos, titular de la Unidad de
Banca, Valores y Ahorro de la Secretaria
de Hacienda y Crédito Puablico, las tres ’ ,
entidades ubicadas en este contexto de

crecimiento, en orden de importancia son:

1 Ahorro y crédito 2
popular

Sociedades
de inversion

3 Bancos

AN
®

(Sociedades Cooperativas de
Ahorro y Préstamo, y Sociedades
Financieras Populares)
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VISION MICRO

EDUCACION FINANCIERA

En multiples foros se ha mencionado que
la educacién financiera deberia ser una
materia presente en los programas de
estudios desde los niveles basicos hasta

los superiores, pues al no contar con estas
bases tampoco se da una cultura del aho-
rro entre los mexicanos. Las cifras ponen
en evidencia este aspecto: en el 2014 45
millones de personas no tenian el habito de
guardar parte de sus ingresos. Asimismo,
Adolfo Negrete Garcia, Vicepresidente del
Comité de Inversiones de la Asociacion
Mexicana de Intermediarios Bursatiles
(AMIB) y Director de Ahorro Institucional
en Monex, senald que 61% de los adultos
que integran la poblacion econémicamen-
te activa posee una cuenta de némina o
ahorro, pero tnicamente 2% son titulares
de una inversion

SEMBRANDO HOY PARA EL FUTURO

La educacion financiera dirigida a meno-
res es uno de los mecanismos por los que
se esta optando para que la poblacion cada
vez haga mayor uso de mas variantes de
instrumentos bancarios, se trata de incul-
car en los ninos el ahorro, pero también

de ensenarles a administrar. Entre sus
productos destinados al ahorro, una gran
cantidad de instituciones bancarias ya
ofrecen algunos muy adecuados para los
mas pequefios, quienes ademas de adquirir
la costumbre de guardar parte de los ingre-
sos que reciben como mesada o el llamado
“domingo”, también van dandose cuenta
de que una adecuada administracion, in-
cluso teniendo su propia tarjeta de débito,
hace posible que alcancen objetivos reales
mediante el cuidado de sus recursos eco-
noémicos, y ademas inician su expediente
crediticio desde temprana edad.
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Las vacaciones son uno de los momentos en que
suelen perderse recursos por no haber estructurado
una buena planeacion. Algunos tips que deben to-
marse en cuenta para que esto no suceda son:

Caminar y usar el
transporte publico

o &

Acudir a las
oficinas de turis-
mo en busca de
actividades

&®

Preferir la
comida tipica

Investigar
antes de viajar

Evitar las
temporadas altas

Rentar un depar-
® tameto en lugar de ®
hospedarse en un

Otro tiempo en que el ahorro puede per-
derse de vista es en las épocas especiales
(como Navidad, dia de la madre o el padre,
aniversarios y cumpleafos) o ventas es-
peciales de tiendas en las que se cuenta
con crédito. Al respecto Rubén Mugartegui,
Gerente de Innovacion Tecnoldgica de
Rackspace, observa que los consumidores
mexicanos han cambiado tradicionalmente
sus patrones de compra directamente al
comercio electréonico. “Los teléfonos movi-

hotel

les y las tabletas son la Ultima plataforma de
impulso, ésta es la era del mobile bingeing,
donde los consumidores pueden satisfacer
sus caprichos al instante, sin planearlo y en
muchos casos, con poca consideracion”. Al
respecto resalta que en comparacion con el
2014, 63% mas mexicanos compraran en
linea durante la temporada navidefia 2015,
generando un crecimiento de 40%, principal-
mente gracias al uso de smartphones y otros
dispositivos moviles.

ANALIZAR PARA GENERAR MEJORAS

Entre el 20 de julio y el 28 de agosto se
realiz6 la Encuesta Nacional de Inclusion
Financiera (ENIF) 2015, un esfuerzo con-
junto de la Comisiéon Nacional Bancaria y
de Valores y el Inegi.

Esta segunda edicion de la Encuesta (la
primera se efectud en el 2012) entregara
informacién estadistica, confiable y veraz
sobre el panorama actual del acceso de
la poblacién mexicana a los servicios fi-
nancieros y como los utiliza, reportando
también cuales no se usan y qué impide
acercarse a ellos.

Con la ENIF la Comision pretende dar
pie a una mejor regulaciéon y mostrar el ca-
mino que queda por andar en materia de
inclusién financiera en México. Los datos
provienen de una muestra de poblacion
adulta de entre 18 y 70 afios ubicada en
cerca de siete mil viviendas, por lo que son
representativos a nivel nacional.

Fuentes:

www.cnbv.gob.mx / www.inegi.org.mx

elfinanciero.com.mx / cuentasdeahorro.com.mx
www.informador.com.mx / www.rackspace.com
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/@\ CONSULTORIA
DE NEGOCIOS

Martijn van Meurs
Managing Partner

2 Daniel C
Central America North ks Ampos

Managing Partner
USA West

Mauricio Diaz
Managing Partner
al America South ‘

v .JoseAnt:Jnio‘r"uriar‘
Managing Partner
USA East

Robert Mitchell
President & CEO

Colombia

LONDON

Alfonzo Almanza
Managing Partner

Ivan Martinez
Managing Partner
Ecuador & Argentina

Bolivia &Paraguay

dias para analizar

sunegocio Retorno de

inversion de

LONDON

SERVICIOS

CONSULTING
EN DATOS

7 hbal

GONSULTING

Entre otros:
« Planeacion
: : estratégica .

o.ndon Consulting Group fue fugdado con el obje- g Cliente:

tivo de que los empresarios pudieran obtener mas Consorcio ARA

de su negocio por medio de la implementacion de ROI: 15:1

un sistema de gestion, con el lema “Shape Your Logros:

Business”. Durante mas de 20 afos su equipo de «Ventasy « Reduccion de la estructu-
consultores ha creado una metodologia que incrementa mercadeo ra organizacional en 12%
los ingresos, y reduce los costos y gastos, generando ma- « Reduccion de gastos cor-

1 0,
yor eficienciay acrecentando las utilidades de sus clientes. poratwos_ en 9%
. . . « Reduccion de gastos
Hoy London Consulting Group trabaja con una amplia .
: . . operativos:
ariedad de organizaciones en todo el continente ame- izacio .
Ve ganiz o «Organizacion 169, gastos de seguridad
ricano, desde empresas multinacionales del Fortune 500 y personal 32% gastos de manteni
b .
hasta negocios familiares, mejorando sus rendimientos y miento
resultados. Su enfoque practico y efectivo lo coloca como 16% en Clubes, Lagunas y
el consultor mas claro del mundo de los negocios, carac- Condominios
terizado por analizar, disefiar e implementar mejoras que Cadenade  *Reduccion de uso excedi-
llevan a sus clientes a contar con resultados significativos.  abastecimiento (/0 de concreto en 80%
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meses de
implementacion
para soluciones

especificas Garantia

contractual de

d
PRINCIPALES
CLIENTES EN MEXICO

.Femsa « 7-Eleven
« Heineken « Consorcio Ara
«GM « BanRegio

«Grupo Posadas  «Acosta Verde (Senderos)

LOY) 0

shape your
S

DUSINESS

Corporativo
B Av. del Comercio 6, Col. Parque Corporativo
Santa Engracia, 66267 San Pedro Garza Garcia, NL
B www.londoncg.com
3 /londoncgroup
B /london-consulting-group



shape your
business

SHAPE YOUR OFFER TO FIT YOUR MARKET

Customers want plenty of things, some key some not.

It's our job to figure out what’s really important, and then how to
deliver. No matter how brilliant an idea or product might seem,
your overall sales proposition is only as good as how it connects
with your customers. Let us help you connect.

you
value

market

to analyze

for implemantation

AGON)ION

LONDON
CONSULTING
GROUP

North America
Central America
South America
Caribbean

londoncg.com
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MCKINSEY &
COMPANY

GLOBAL MANAGEMENT
CONSULTING

cKinsey & Company Inc. México,
SC se encuentra dentro de las con-
sultorias de asesoria empresarial
mas importantes a nivel global.
Esta compania privada se fundo
en el aio 2002. Se dedica a la consultoria de
gestion global, brindando sus servicios a los
negocios lideres y gobiernos, asi como a las
organizaciones no gubernamentales y sin fines
de lucro. Ayuda a sus clientes a aplicar mejo-
ras duraderas para mejorar su rendimiento
y alcanzar sus objetivos mas importantes.
Durante casi un siglo, ha construido una
firma tnica especializada para esa tarea.
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SERVICIOS

&

« Analytics y Digital

e

« Aprendizaje de
clientes

20

« Implementacion y
Soluciones

g

« Recuperacion y
transformacion de
servicios

CASD
DE EXITO

o Electrénica avanzada

o Aeroespacial

« Automotriz y ensamblado

« Quimicos

« Envasado de bienes de consumo
« Energia eléctrica y gas natural

« Servicios financieros

« Sistemas y servicios de salud

« Alta tecnologia

« Infraestructura

« Medios y entretenimiento

« Metales y mineria

o Petroleoy gas

« Farmacias y productos médicos
« Capital de riesgo e inversiones

MCKINSEY
EN DATOS

Mas de

100

oficinas alrededor

del mundo Atencion en
. Idiomas

Servicio a

Industrias

PRINCIPALES
INDUSTRIAS

« Tecnologia de negocios e Riesgo

« Finanzas corporativas  « Estrategia

« Marketing de ventas « Sostenibilidad de

« Operaciones recursos y productividad
« Organizacion

Paseo de la Reforma 505

34th Floor, Torre Mayor

Col. Cuauhtémoc, 06500 México, DF
(55) 5351-7700

www.mckinsey.com.mx
@ /mckinsey
B @McKinsey
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CONSULTORIA
DE NEGOCIOS

THE BOSTON
CONSULTING GROUP

LIDER MUNDIAL EN
CONSULTORIA

n 1993 Boston Consulting Group
(BCG) inauguro su oficina en Monte-
rrey, la tercera ciudad mas grande del
pais, y un centro industrial y financie-
ro. Las instalaciones se localizan en la
zona de San Pedro Garza Garcia. Las oficinas
de BCG en Monterrey vy la ciudad de México
son administradas de forma conjunta, de esta
manera se asegura un mejor desarrollo pro-
fesional, staffing de proyectos, reclutamiento,
administracion y aprovechamiento de todos los
recursos. Asimismo, ambas oficinas trabajan
conjuntamente en la mayoria de los proyectos,
un esquema conveniente considerando la fre-
cuencia de vuelos que conectan las dos ciuda-
des. El éxito de BCG se basa en la capacidad
para atraer y retener a las mejores personas.
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AREAS
FUNCIONALES

« Desarrollo corporativo y
finanzas

« Economia digital

« Estrategia

« Gestion del riesgo

« Innovacion
y crecimiento

« Mercadotecnia
y ventas

oficinas alrededor

\ delmundo /

BCG
EN DATOS

BCG fue
fundada en

1963

Oficinas en

MEXICOY
MONTERREY

PRINCIPALES
INDUSTRIAS

« Asegurador

« Automotriz

« Bienes de consumo
y detallistas

« Sector publico

« Bienes industriales

« Energia y medio ambiente
« Hardware, software, media

«Cuidado de lasalud y telecomunicaciones

BOG

Tk Bosron CoNsuLTiNG GRoOUP

Real San Agustin 304 B,
Residencial San Agustin
66260 San Pedro Garza
Garcia, NL

www.bcg.com.mx
0 /TheBostonConsultingGroup
(81)8368-6200
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TRADICION 2
QOULE SE&
COMPARTE ¢

Estos 11 anos celebramos contigo
brinddndote el mejor servicio y calidad.

Blvd. Independencia #2390, Col. Estrella, . ’ .
Torreén, Coah. Tel.: (871) 717 9096 y 793 7788 IeoN dé JIC

@ Rincdn del Bife Restaurante - Bar~/ @
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ACCENTURE
EN DATOS

ACCENTURE s

HIGH PERFORMANCE.
DELIVERED Estrategia CASO DE

ccenture es la compania lider global, EXITU

o.frecien(lio una a;nplia gama de servi- PRINCIPALES
clos y soluciones de estrategia, consul- i

toria},]digital, tecnologia 'y o;)eraciones. . I N D USTR IAS

Desarrolla e implementa soluciones
de tecnologia para mejorar la productividad y
eficiencia de sus clientes, inclusive ejecutando
parte de las operaciones en su nombre. Como

. . . . Digital

objetivo central tiene convertir a sus clientes en gra'y

. o Tecnologia
empresas y gobiernos de alto rendimiento. Ac- >
centure se enfoca en maximizar su diferencia- accentu re
cién y competitividad por medio de inversio- Aito rendimiento. Hecho realidad
nes significativas en las areas de capacitacion, www.accenture.com
adquisiciones, tecnologias emergentes, ofertas Jaccenturemexico
y B_CtiVOS> entre otros. Operaciones accenture mexico

(55)528-7400
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'FORD EDGE 2016

B, o Ford Gomez Palacio 0@ Grupo Surman | surman.com

FORD GOMEZ PALACIO __

BLVD. MIGUEL ALEMAN Y GUANACEVI S/N
0 Surman PARQUE INDUSTRAIAL GOMEZ PALACIO, DGO.

TEL: 749 3000
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EN DATOS

GALTIC

HACEMOS QUE SUCEDA.
JUNTOS

s o) CASODE
planeacion y ejecucion EXITU

« Efectividad en

.., . , L. Ventas . . .
nici6 operaciones hace mas de seis anos. . .
Caltic cuenta con mas de 100 colabora- ° °
. . . . °
ciones entre Diagnosticos, Proyectos y . .
Seguimientos; con mas de 50 clientes en « Manufacturay . .
industrias de alimentos, agropecuarias, Logistica Eshelta
servicios, metal-mecanica, farmacéutica, be-
bidas, construccion, restaurantes, hospitales, c I t i
automotriz y comercializacion, entre otras, con .
. . « Arquitectura consultores
un retorno promedio de tres a uno en un ano Organizacional .
sobre lo invertido en sus servicios. Tiene mas . .
j - - ) Cerrada Fco. de Villaespesa 3 /Caltic Consultores
de 30 consultores, cinco socios y cuatro oficinas 41208 Col. El Fresno O @Caltic Consultores
a nivel nacional. Torredn, Coah. @ /Caltic Consultores

(871)204-0135
B info@calticconsultores.com
B www.calticconsultores.com

« Capacitacion y
Desarrollo de Personal
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TORREON - SALTILLO - DURANGO - D.F.

Con la unién de conocimientos y experiencia ofrecemos un servicio integral y muy
especializado que permita la implementacion de procesos de deteccion, prevencion
y correccion en dreas de oportunidad.

"El crecimiento de tu empresd, es nuestra prioridad”.

Nuestras principales soluciones se basan en las areas de Capital Humano,
Adminisfracion, Recursos Humanos y Diseno, contamos con sucursales en diversos
puntos de la RepUblica Mexicana.

oo

RECURSOS LEGAL =
HUMANOS CONTABLE DISENO WEB

WWW.MYCSACONSULTORES.COM contacto@mycsaconsultores.com

TEL. (871) 204 4581 [fJ Mvcsa consuLTores [0 @Mycsamycsa |
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Building a better
working world

EYBuiIctmq a better
working world

EY SERVICIOS

«Asesoriay

CONSTRUYENDO UN MEJOR aseguramiento
ENTORNO DE NEGOCIOS

osicionada como una de las mayores « Impuestos
firmas de servicios profesionales en el
mundo, especializada en auditoria, im-

puestos, finanzas, contabilidad, calcu-

los, estudios actuariales y asesoramiento
. « Mercado de
en la gestion de la empresa. crecimiento
EY busca construir un mejor entorno de estratégico

negocios a través de acciones y colaboracio-

nes con personas y organizaciones que tengan

ideas a fines. En cada una de sus actividades « Transacciones
aprovecha su enorme alcance global y poder

de convocatoria.

« Servicios
especializados
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PRESENCIA EN

América, Europa, -
Medio Oriente, .
India y Africa,

EY Asi?llg’glt]:%lco MAS DE
EN DATOS 200 MIL

Oficinas en alrededor

MAS DE del mundo
150 PAISES Ingresos

globales por

INDUSTRIAS 28.7MIL
MDD
 ienes o hastald PERSPECTIVAS

y construccion

«Petréleoy gas » Entrono de negocios « Efectividad
« Capital privado « Crecimiento operac_lo_nal -
«Salud « Gobierno y reportes « Administracion
« Productos de consumo » Administracion del talento
y minorista financiera « Transacciones
« Ciencias de la vida « Administracion del riesgo Y capital
«Medios de comunicacion
y entretenimiento
o Sector puiblico y gubernamental
« Energia y otros servicios
o Mineria y metales Blvd. Independencia 2120
 Servicios financieros 27200 Torreén, Coah.
« Tecnologia y telecomunicaciones (871) 713-8901
www.ey.com/mx
EY EY México
@EYNewsMexico
Construyendo un mejor EY

entorno de negocios
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NissanAlameda.com.mx

Innovation
that excites”

NISSAN

JUKE

NISSAN

MAXIMA

_\

issan aLamena QO
[..7e deseamos una Feliz Wawc[ac{ y ptdspeto Ao 'nuevo’

NISSAN ALAMEDA @G0T

Nissan Independencia: Nissan Reforma: Nissan Gémez Palacio:

Blvd. Independencia No.20 Pte.[ 705-6655  Blvd. Diagonal Reforma No.1691 Ote. | 299-9000 Blvd. Miguel Aleman No.990 Pte. |748 -0202



CONSULTORIA
DE NEGOCIOS

Grupo Empresarial
VAME S.C.

9 o(O)- AR

Claverza Consulting Group

NYMBUS..MEXICO

Invoice Laguna

GRUPO EMPRESARIAL

VAME

LET'S TALK ABOUT BUSINESS

us operaciones dieron inicio hace

cinco anos en la Comarca Lagunera
y desde entonces Grupo VAME cree
firmemente que la sinergia y prepa-
racion exhaustiva son la base de todo
proyecto exitoso, ingredientes que ha conjuga-
do desde el primer dia. Actualmente, gracias a
la confianza de sus socios comerciales, cuenta
con operaciones en todo el territorio nacional.
La atencion personalizada, el alto cuidado
en los detalles y el amplio dominio en temas
fiscales y legales han sido los principales com-
ponentes que lo distinguen como el claster de
negocios con mayor empuje en nuestra region.
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PRINCIPALES
SERVICIOS

« Asesoriay
planeacion fiscal

« Creacion de
empresas y desarrollo
de planes de negocio

« Defensoria
legal fiscal

« Facturacion
electronica

VAME
EN DATOS

CASOS
DE EXITO

o Clientes:
Quita Kilos, SA de CV'y Unidos
Contra el Sobrepeso, AC

o Periodo:
2011 alafecha

o Objetivo:

Reorganizacion el drea administra-

tiva, poniendo a la gente indicada
en el puesto indicado

o Logro:
Quita Kilos:
incremento de 200% en ventas
Unidos Contra el Sobrepeso:
150% de incremento en ventas
en los primeros dos afios y 70%
de reduccion legal en el pago de
impuestos

MAS DE

clientes en todo

México
OFICINASEN :
Torreon, DF y
Republica

Dominicana

COLABORADORES
trabajando

diariamente de

modo directo

PRINCIPALES
CLIENTES

« Quitakilos « Punto Azul
« RockSport « Sr.Kimono
« Aluvacsa « Muchacho Alegre
« Hedbanger « Global Led

Calle Brasilia 2108, Col. Nueva
San Isidro, Torredn, Coah.
(871) 747-9748

(871) 230-2882
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INICIO DE PREVENTA

Amplias areas verdes equipadas con sistema de riego
144 Lotes | Terrazay alberca | Gran pdrtico de acceso
Caseta de vigilancia | Barda perimetral

Drenaje pluvial con pozo de absorcién

Excelente ubicacion con rapidas vias de acceso

Rodeado de escuelas y centros comerciales

A 5 minutos del aeropuerto y Galerias Laguna

CARMENERE SANGIOVESE ALBARINO

‘.. T.: 204 0030 | T R l O

Calz. J. Agustin Espinoza
casi esq. con Periférico, Torreén, Coahuila.

_E\URIO | ¥E D casas trio



EXPERTOS
FINANCIEROS

GRUPO FINANCIERO

MONEX

Somos mucho mas que Divisas

LE

Monex inicié una trayectoria exitosa hace 30 afios,
atendiendo a empresas en sus necesidades de cambios y
pagos internacionales. Actualmente ofrece a sus mas de
40 mil clientes, una amplia gama de servicios y soluciones
financieras. Lo constituyen Banco Monex, Monex Casa de
Bolsa y Monex Operadora de Fondos.

~ PRODUCTOS

e Y SERVICIOS

Con un grupo de especialistas en cada
producto, atendiendo las necesidades
especificas de cada cliente:

* Compra Venta de divisas

* Pagos internacionales

* Cash Management multidivisas
* Banca Digital multidivisas

* Crédito a empresas

* Derivados

* Fondos de ahorro

* Servicios bursatiles

* Fondos de inversion

¢En qué clientes se especializan?

Contamos con importantes clientes del sector
alimentos, mineria, metal mecanica, manufacturas,
industria automotriz, servicios y cadenas
comerciales, entre otros. En México Monex tiene
presencia con 42 sucursales. En Estados Unidos
a través de Tempus, Monex Securities y Monex
Asset Management. En Canadd por medio de
Monex Canadé. En Reino Unido y Espafia con
Monex Europe.

otiza en la Bolsa Mexicana de Valores

(BMV: MONEXB) y es una entidad

regulada por las respectivas autorida-

des financieras en todos los paises en

que opera, logrando hacer sinergia
con todos sus clientes, quienes han hecho efi-
clente su operacion financiera a través de sus
servicios bancarios de primer nivel y con los
¢Cudles son los servicios que ofrece la firma?
Una gama de mas de 32 productos y servicios
financieros, en el Banco en las dreas de cambios
y pagos internacionales, Cash Management
multidivisa, Crédito, Captacion, Banca Digital,
Fondos de Ahorro, Banca Privada y Servicios
Fiduciarios.

mas altos estandares de calidad y eficiencia.
Bajo la direccion y liderazgo de su Presidente

CONSEJOS DE :

MARY CARMEN
BARRIENTOS

Director de Sucursal Torreén

Ejecutivo, Héctor Lagos Dondé, se ha posicio-
nado como lider en el mercado en materia de

compraventa de divisas y pagos internaciona-

les. Actualmente cuenta con presencia interna-

cional, operando en Estados Unidos, Europa

y Canada.
GRUPO FINANCIERO Blvd. Independencia 3545 Ote. @ mbarrientos@monex.com.mx
m . n ex Local 4, Centro Comercial Plaza Real WWW.Monex.com.mx
Fracc. El Fresno @ @MonexAnalisis
(871) 747-4851 @ MONEX GRUPO FINANCIERO
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monex.com.mx Tel. (871) 747- 4850

DESDE EL PRIMER ANO
TENIAMOS EL MISMO DESEO.

Apoyar a las empresas con soluciones
financieras agiles. 30 anos después, nuestro deseo
se ha cumplido, mas de 30,000 de ellas han
confiado en nosotros.

AGILIDAD PARA QUE

EL DINERO TRABAIJE

Blvd. Independencia No. 3545 Oriente, Local 4, Fracc. Residencial El Fresno, C.P 27018, Torredn, Coahuila.



EXPERTOS
FINANCIEROS

BANAMEX

Mas de 130 de experiencia

n agosto del 2001 surge Grupo Finan-
ciero Banamex como resultado de la
venta de Grupo Financiero Banamex-
Accival a Grupo Financiero Citigroup.
Esta incorporacion le dio la oportuni-
dad de ofrecer una extensa gama de servicios
financieros en México y el mundo por medio
de sus empresas subsidiarias:
* Banamex
¢ Acciones y Valores Banamex
¢ Seguros Banamex
* Afore Banamex
¢ Impulsora de fondos

86 PLAYERS OF LIFE
DIC 2015 - ENE 2016

El 2 de junio de 1884 la fusion del Banco Nacional
Mexicano y el Banco Mercantil Mexicano dio vida al
Banco Nacional de México (Banamex), convertida
en la principal compafiia de servicios financieros.

Banamex se integré a Citigroup, la principal
institucion financiera del mundo y a partir
de ese mismo momento, las sucursales,
productos y servicios de Citibank y Banca
Confia (integrada en un principio a Citibank
México) se unen a la plataforma tecnolégica
y de servicio de Banamex.

¢Cuales son los servicios especiales que ofrece
la firma?

4Cuentas de ahorro y cheques

4 Tarjetas de Crédito

4Créditos

alnversiones

4Seguros

4Banca Patrimonial

Los cuales se ofrecen a méas de 20 millones
de clientes, logrando administrar 1.6 billones de
pesos en recursos captados, ocupando casila
quinta parte del ahorro de los mexicanos, con
presencia en mil 300 localidades del pais.

™

BANCA MOVIL

Llegd en el 2009 para
convertirse en el primer
portal financiero en México

© www.banamex.com @ @banamex

@ Banamex 01-800-021-2345 @Banamex

/Banamex

N



EXPERTOS

FINANCIEROS
La fusion Banorte-Ixe revierte la familias de nuestro pais, consolidandose
pr— tendencia de extranjerizacion de la como una institucion con solidez,
Banca, conformando la tercera Institucion  fortaleza, experiencia y calidad, que ofrece
Financiera mas importante del pais. servicios eficaces a la medida de cada uno

Banca Patrimonial Como Grupo Financiero mexicano su de sus clientes.
compromiso se centra en las empresas y

PRODUCTOS
Y SERVICIOS

« Sociedad de Inversion, Fondos
Balanceados, Administracion de Portafolios,
Intermediacion Bursatil e International

« Servicios Bancarios, Cuentas de Cheques,
TDDyTDC

* Cambio de divisas, transferencias y servicio
a domicilio

« Consultas y operaciones por internet
*Crédito de Prenda

* Fiduciario

* Equipo de Analisis y Estrategia, econdmico,
fundamental, técnico y deuda privada

Con una experiencia de 29 afos en el medio financiero
bursétil, encargado de aperturar en Torredn la Casa

de Bolsa Banorte en febrero de 1997. Hoy como parte
esencial del Grupo Financiero Banorte, son la Banca
Patrimonial y Privada del Grupo 'y se reafirman como una
institucion con solidez, fortaleza, experiencia y calidad,
que ofrece sus servicios a la medida de las necesidades
de cada uno de sus clientes, considerando su perfil de
inversion en cuanto al rendimiento que busca, su tole-
rancia al riesgo, al horizonte de inversion y a la liquidez
que requiere.

uenta con cobertura nacional, que
actualmente ofrece la mas amplia
gama de productos y servicios, con
mas de mil 300 sucursales, seis mil
600 cajeros automaticos y 39 ofi-
cinas de Banca Patrimonial, para lograr un
mismo objetivo: ofrecer servicios y produc-

tos de calidad para sus clientes, que hoy son
¢Cudles son los servicios especiales que ofrece la
firma?

Su modelo permite identificar objetivos personales para
crear soluciones a la medida, brindando un servicio
personalizado y de alta calidad, garantizando satisfac-
cién mediante su estructura compuesta por Casa de
Bolsa Banorte-Ixe, Banco Mercantil del Norte, Banorte Ixe
Sercurities, International Bank, Seguros Banorte Generali,
Fiduciario, Tarjeta de Crédito e Ixe Cambios.

casi 20 millones de mexicanos.
Comprometido en brindar productos y

CONSEJOS DE :

JORGE CEPEDA RUBALCAVA

Director de la Oficina Torredn
Laguna de Banca Patrimonial
Banorte-Ixe

servicios de calidad, y caracterizado por ser
una institucién que escucha y atiende las su-
gerencias y necesidades de sus clientes.

8 B ANORTE www.casadebolsabanorteixe.com

01-800-226-6783
IXe /Banorte
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FINANCIEROS

BANREGIO

Tu mundo mas facil

anregio es un especialista en negocios,

por ello ha construido estrategias de-

talladas para brindar las herramientas

que haran el mundo de los negocios

mas sencillo. En la apertura de posibi-
lidades para ser un cliente especial del banco,
se pone a disposicion una amplia gama de per-
files que permiten integrar a clientes conside-
rando su conocimiento y experiencia, situacion
y capacidad financiera, pero sobre todo sus
objetivos de inversion.

Los servicios de inversion llevaran al clien-
te tener un claro panorama de sus objetivos y
buscar lograr los rendimientos que se ha plan-
teado. Banregio es experto en asesoria de inver-
siones, brindando recomendaciones o consejos
personalizados para adoptar estrategias o por-
tafolios de inversion acorde a cada perfil.
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DIC 2015 - ENE 2016

BanRegio Grupo Financiero cuenta con mas de
130 sucursales en 18 entidades federativas y
se enfoca en créditos a la Pequeiia y Mediana
Empresa. Su mision diaria es empoderar a

los clientes y colaboradores para generar un
cambio positivo en la comunidad. El Banco

[T

LOS
" A CONSEJOS DE :

I ~ JORGE LANDERDS
Subdirector Regional

Regional de Monterrey inicié operaciones el

24 de junio de 2004 en Torredn, Coahuila.
Banregio se distingue por su crecimiento
constante en crédito y cuenta con funcionarios
calificados con certificaciones de la AMIB.
Cotiza en bolsa desde hace cuatro afios.

PRODUCTOS
Y SERVICIOS

* Cuenta de cheques
* Seguros

* Inversiones

* Crédito a negocios
* Tarjeta empresario
* Automotriz

* eBanRegio

* Terminal Punto de Venta
* Nomina

* Divisas

* Derivados

* Cartas de Créditos

¢Cuales son los servicios especiales de la firma?
El crédito a negocios es uno de los servicios prin-
cipales que Banregio pone a disposicion de sus
clientes. Han creado créditos que retinen caracte-
risticas necesarias para hacer crecer un negocio,
con la atencion directa y personalizada que brinda
toda la confianza de seguridad a cada cliente.

¢Qué es NEXOBanRegio?

Nace como un movimiento para impulsar el
potencial de los emprendedores. Un movimiento
que relne emprendedores y empresarios para
ponernos en la conversacion de nuevas ideas.
Ofrece a las empresas mexicanas un valor extra
alos servicios financieros tradicionales, que les
ayude a sentar las bases de su crecimiento. A
través de Mentoria, Capacitacion y Networking.

BANREGIO

Tu mundo mas facil

8 www.banregio.com
07 800 BANREGIO
(226.73446)

/BanRegio
@ @banregio
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«Consulta términos y condiciones.
Unicamente modelos 2015.

No aplica en familias Scrambler

y Multistrada.

ODucati Torreon O@ Grupo Surman | surman.com

DUCATI TORREON
BLVD. INDEPENDENCIA NO. 3425 COL.
EL FRESNO, TORREON, COAH. T. (871) 299 3000




EXPERTOS
FINANCIEROS

INVEX BANCO

El socio financiero de los lideres de México

n INVEX Banco estan convencidos
que una institucion financiera debe
ajustarse a los requerimientos del clien-
te, y no al revés. Cada persona y cada
empresa son Unicas y las soluciones fi-
nancieras deben disefiarse de manera personal.
Es por ello que su mision es “facilitar el logro
de las metas personales y empresariales de los
lideres de México, para impulsar el desarrollo
de nuestro pais”. En INVEX Banco, asumen
un rol como el socio financiero de cada uno de
sus clientes y toman los objetivos de estos como
si fueran propios. Su nivel de compromiso va
mas alla de una simple relacién de negocios.
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INVEX nace en 1991 con la filosofia de crear alternativas financieras
especializadas. Presente en la Ciudad de México, Monterrey,
Guadalajara, Querétaro, Mérida, Veracruz, Torreon y Miami (a través de
centros financieros; no sucursales tradicionales), ofrecen soluciones
de inversion, financiamiento y asesoria, disefiadas especificamente

para las necesidades empresariales y patrimoniales.

LOS
CONSEJOS DE :

JORGE SADA

Director del Centro
Financiero INVEX Torredn

inVQXBanco

SOLUCIONES DE INVERSION,
FINANCIAMIENTO Y ASESORIA
MEDIANTE DIVISIONES DE:

* Banca Privada

* Banca de Empresas
* Banca de Inversion
* Fondos

* Fiduciario

* Internacional

* Infraestructura

* Arrendamiento

* Tarjetas

¢Cuales son los productos y servicios que ofrece
INVEX?

En INVEX Banco, ofrecemos soluciones person-
ales y empresariales de inversion y financiamiento
asi como asesorfa mediante divisiones de Banca
Privada, Banca de Empresas, Banca de Inversion,
Fondos, Fiduciario, Internacional, Infraestructura, Ar-
rendamiento y Tarjetas. Hoy méas que nunca, cuando
el mundo de las finanzas provoca que la toma de
decisiones sea un ejercicio cada vez mas complejo
para los empresarios, directivos e inversionistas
mexicanos, es fundamental contar con la cercania y
el respaldo de un verdadero socio financiero.

¢En qué clientes se especializan?

En INVEX Banco, vemos un lider en cada uno de
nuestros clientes, gente entusiasta, que trabaja

con pasion y genera prosperidad desde el terreno
personal o empresarial. Nuestros clientes son
empresarios, directivos, profesionalitas independi-
entes e inversionistas, gente con liderazgo, personas
que se identifican como actores fundamentales
para el desarrollo de nuestro pais. Con la intencion
de convertirse en un motor adicional destinado al
fomento del progreso financiero de la zona norte del
pais, adaptamos la banca a los lideres de esta region
del pais, quienes requieren el respaldo de institu-
ciones financieras que cuenten con la experiencia y
la capacidad de brindar certezas a inversionistas y
empresarios.

B Jorge Sada: jsada@invex.com
WWW.invex.com

(871) 314-8800

B @invexbanco



o Buick GMC Torreon o Buick GMC Independencia o Buick GMC Gomez o Grupo Surman | surman.com

Dic. en Galerias Laguna

ALL TERRAIN

INGENIERIA QUE IMPONE

BUICK/GMC INDEPENDENCIA
BLVD. INDEPENDENCIA NO. 3444

COL. EL FRESNO, TORREGN, COAHUILA.
TEL: 222 6919

BUICK/GMC TORREON
BLVD. RODRIGUEZ TRIANA NO. 1882

COL. LA MERC
TEL: 705 9090

, TORREON, COAHUILA

BUICK/GMC GOMEZ PALACIO
BLVD. MIGUEL ALEMAN NO. 400

COL. CENTRO, GOMEZ PALACIO, DURANGO
TEL: 1750218 Y 1750228
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GRUPO FINANCIERD

ACTINVER

Lider en asesoria de inversiones

ctinver nace como operadora de
sociedades de inversion, dando
asesoria financiera especializada,

con 20 anos de experiencia y una
evolucioén historica a través de cre-
cimiento organico sostenido, adquisiciones
estratégicas, y productos y soluciones finan-
cieras innovadoras en el mercado.

Algunos hechos importantes recientes
que distinguen a la institucion son:

* Lanzamiento de nuevos productos, fon-
dos cotizados en bolsa de nueva generacion
y fondo de capital privado

* Exitosa emision de 350 millones de pe-
sos para fortalecer el balance y solidificar su
crecimiento

* Lanzamiento de la linea de negocio de
fusiones y adquisiciones de empresas con el
objetivo de complementar su asesoria finan-
ciera integral
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Sociedad 100% mexicana principalmente
dedicada a la administracion de activos
financieros y de fondos de inversion,
intermediacion bursatil, banca comercial
y privada. La compania es una de

las empresas lideres en asesoria de

LOS
CONSEJOS DE :

GERARDO J.
RUENES M0SC0S0

Director del Centro Financiero
en Torreon

Actinver

inversiones en México y una de las
empresas con mayor crecimiento en su
ramo a nivel nacional. En mayo de 2010
sus acciones fueron listadas en la Bolsa
Mexicana de Valores.

CIFRAS
DE INTERES

* Primer lugar en colocaciones de capitales
en 2015

* Segundo lugar en colocaciones de deuda
en 2015

* Quinta operadora mas grande de México
(Fuente: Actinver y Economatica, al cierre
del primer trimestre del 2015)

¢Cuales son los servicios especiales que
ofrece la firma?

¢ Productos personalizados para los requisitos
individuales de nuestros clientes

* Enfoque: todas las soluciones financieras bajo
un mismo techo

* Estrategia: alineamos necesidades especificas
y mitigamos riesgos

* [nnovacion: productos unicos que nos per-
miten estar un paso adelante en el mercado

¢En qué clientes se especializan?

Somos el banco para invertir, nos especiali-
zamos en Banca Patrimonial y Privada dando
Asesoria Integral en Inversiones. Entendemos
las necesidades del cliente, establecemos

los objetivos patrimoniales y de inversion de
acuerdo a su perfil, disefiamos juntos la estrate-
gia de inversion e implementacion de la misma
y revisamos periddicamente el progreso con

el cliente y si es necesario, recomendamos
cambios.

© www.actinver.com.mx
(871) 299-0250

@ /Actinver

O @ActinverMx
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:QUE HARIAS CON 5 MILLONES DE PESOS"

Si a partir de hoy ahorras
$3,000 mensuales,
en 25 anos tendras...

AHORRANDO EN TU COLCHON:

$900,000

INVIRTIENDO CON NOSOTROS

$5,077,895

jAun estas a tiempo!

EN RESUELVE TU FUTURO CONVERTIMOS
TU SUENO EN NUESTRO. [ -
TE AYUDAMOS A ALCANZARLO CON PLANES A TU MEDID.

» 15 portafolios de acuerdo
al perfil de cada cliente.

Y Aportaciones deducibles
de impuestos.

¥ Planes de ahorro flexibles
en monto y plazo.

» iBonos de fidelidad!

36,000 566 Mmmgﬂ'umm 590,000
10-14 afios 15-19 afios 20-25 aﬁns

iTODO ESTO Y MAS, SIEMPRE ACOMPANADO DE UN EXPERTO
QUE TE LLEVARA DE LA MANO EN CADA PROCESO DE TU INVERSION!

Paseo de la Reforma 39-2, Col. Tabacalera, Del. Cuauhtémoc, Ciudad de México 06030. L 01800.28460.107

*Proyecciones basadas en rendimientos histdricos
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CIBANC

Redefiniendo la banca,
redefiniendo el verde

Consultoria Internacional (CI) se fundé hace
mas de un cuarto de siglo, en 1983, como una
casa de cambio corporativa. Durante estos 30
afos, Cl se ha venido desarrollando en forma
consistente y solida, apegada a la legislacion,

erivado de su proceso de crecimiento,

ClI se consolidé como una de las me-

jores opciones de servicios cambiarios

en México, poniendo siempre especial

énfasis en las personas fisicas y empre-

sas de distintas dimensiones, poseedoras de vin-
culos comerciales con el exterior.

Después de mas de dos décadas de exitoso

crecimiento en el medio, en abril del 2008 CI

dio un importante paso para convertirse en CI

LOS
CONSEJOS DE :

FERNANDO ROYO

Director Regional Norte

Banco, Institucion de Banca Multiple, con el
firme proposito de posicionarse en el sistema
bancario nacional.

trabajando bajo importantes niveles de
eficiencia, seguridad y competitividad, siendo
estos factores centrales los que le marcan la
linea a seguir en el mercado cambiario.

PRODUCTOS
Y SERVICIOS

* Mercado Cambiario

*Derivados

* Crédito Empresarial

* Cartas de Crédito

* Crédito Automotriz

* Cuentas de Cheques

* Inversiones a Plazo

* Fiduciario

*Mesa de Dinero

*Banca de primer piso con 190 sucursales
* Especializado en mercado cambiario
y fiduciario

¢Cuales son los servicios especiales que ofrece
el Banco?

Es el primer banco verde de México, ya que

los negocios sustentables serdn la base de la
economia del futuro, por ello hemos adoptado

las finanzas verdes como eje central de nuestras
operaciones bancarias. Daremos créditos prefe-
renciales a las personas y empresarios responsa-
bles con el medio ambiente.

¢En qué productos se especializan?

* Asesores especialistas en negocios verdes

* Crédito corporativo verde

* Fondo Cl Banco para negocios sustentables
destinaremos 2% de nuestras utilidades a impul-
sar la creacion de negocios sustentables.

® www.cibanco.com

/“ CliBanco

(871) 204-1100

/CIBanco Verde
B @Clbancoverde
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ACTUALIZATE
CONSULTING

SERVICIOS
BANCARIOS

Por Luis Ortiz
Managing Partner en London Consulting Group
luis.ortiz@londoncg.com

DESAFIO

A pesar de que los servicios bancarios han
existido desde hace muchos siglos, en la
actualidad esta industria tiene importantes
desafios que debe resolver para ajustar su
modelo de negocio ante la nueva realidad:
* Globalizacion, que presiona los margenes de
intermediacion a la baja.

* Incremento de la competencia con multiples
opciones de crédito para el cliente, como bancos
universales, cooperativas y entidades de présta-
mos especializados en productos para personas
(hipotecas, tarjetas de crédito y préstamos per-
sonales) y empresas (factoraje, crédito agricola,
comercial e industrial).

* Hiperconectividad del usuario con multiples
plataformas, que deriva en nuevos canales dis-
ponibles para interactuar con el cliente a nivel de
transacciones, comercializacion e informacion.
* Ahora mas que nunca el dinero se ha convertido
en un commodity, donde la agilidad del servicio
es determinante para colocar/captar recursos.
Adicionalmente Centroamérica en especifico
tiene el reto de las fusiones y adquisiciones que
se siguen dando con la incursion de bancos
colombianos en la region.

SOLUCIONES Y BENEFICIOS

Nuestra solucion ante estos desafios es integral
y cubre:

* Estrategia customer driven enfocada en incre-
mentar la rentabilidad y penetracion de productos
por cliente.

* Procesos agiles y simples para mejorar la ex-
periencia de los clientes en cada canal de venta

y productos.

* Implementacion de una cultura enfocada en
resultados, con base en un esquema de compen-
sacion que premia el cumplimiento de las metas
establecidas.

* Sistema de gestion basada en indicadores que
dan claridad al desempefio de cada colaborador.

DETALLE DE SOLUCION

* Estrategia de clientes,
fundamentada en una
segmentacion transaccional
de la base de clientes, definir el
potencial de cada uno, objetivo
de rentabilidad, y esquema de
venta y atencion para cada
segmento de clientes en los
distintos canales de venta.

* Estrategia de productos,
redisefio asegurando la
adecuada mezcla de activos-
pasivos y tasa-comisiones,
para incrementar el ratio
productos-cliente.

® Estrategia de canales,
definicion de las funciones
del personal de sucursales,
quitdndoles funciones
administrativas y
enfocandolos en la venta
activa.

* Implementacion de fuerzas
de venta especializadas en la
colocacion de productos de
personas.

* Rediseiio de los procesos
clave, orientados a simplificar
los trémites y agilizar el tiempo
de atencion (originacion-
andlisis del crédito-tramite-
desembolso).

* Modelo de gestion del nivel
de servicio de las dreas.

* Sistema de compensacion
variable para el equipo
comercial, gerentes y
vicepresidentes.

* Sistema de control de gastos
y gestion del presupuesto

. CREDICORP BANK

Cuenta con nosotros

Banvivienda B4M BCP

>
5

O

BENEFICIOS

¢ Incremento en la
colocacion de productos
por cliente (méas productos
por cliente).

® Incremento en la
captacion de nuevos
clientes, derivado de un
mayor enfoque en la venta
activa, mediante fuerzas
de venta especializadas

y menos tiempo
administrativo.

® Reduccion de tiempos de
atencion al cliente (interno-
externo)

® Disminucion de
documentos y tramites
requeridos para la
colocacion y captacion.

* Determinacion del
numero éptimo de puestos
por area.

* Visibilidad del nivel
de servicio de las dreas
involucradas en los
procesos clave.

* Enfoque del personal

en cumplir los objetivos,
mediante el sistema de
compensacion variable.

* Reduccion de gastos
operativos.

BANREGio [ e=rk| [JInterbank

Tu mundo mas facil

BANBAJIO

& Santander

TESTIMONIOS

LLa metodologia de London Consulting Group fue un factor clave de éxito en el proyecto “Speed"” desarrollado para mejorar los procesos de otorgamiento de
crédito de los segmentos Pyme y Consumo, destacando: manejo del cambio, implementacion hombro a hombro e involucramiento de todos los niveles de
la organizacion para generar un cambio de cultura en el personal.
Algunos de los principales resultados de la implementacion del nuevo sistema de trabajo, acompafado de los planes comerciales de las areas, incluyen,
en el caso de Pymes, reduccion de 62% del tiempo total de proceso para otorgamiento de créditos e incrementos de 28 y 29%, respectivamente, en producti-
vidad de analistas de crédito y en la colocacion de crédito del segmento.

Manuel Rivero Zambrano, Director General de BanRegio Grupo Financiero (México) / ROl anualizado: 6 a 1
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AUTOLASA

75 Aniversario

n 1940 Don Carlos 1. Marcos, Don
Juan Murra Marcos y Don Elias
Murra Marcos fundaron Automotriz
Lagunera, SA, empresa que se ubico
en la avenida Morelos. Para 1945 el
crecimiento de Autolasa la llevé a mudar sus
instalaciones a la avenida Juarez. En 1970 la
cantidad de unidades vendidas anualmente
era mayor y cada vez se volvia mas fuerte la
necesidad de crecimiento de la empresa, asi
que por esto nuevamente se trasladaron las
instalaciones a su edificio actual, localizado
en el bulevar Independencia, marcando la
pauta del significativo desarrollo y futuro que
le esperaba a Autolasa, colocando la primera
piedra de este edificio el 8 de junio de 1973.
Entre el 2007 y el 2008 Autolasa remodel6
sus instalaciones para ofrecer un mejor servi-
cio al cliente con un disenio mas moderno. Los
factores que la llevaron a posicionarse como
la mejor opcion de compraventa de autos
en La Laguna se comprenden por el capital
humano con que cuenta como respaldo de
su operacion, conformada por profesionistas
altamente calificados y comprometidos con la
empresa y el bienestar; asi como con la com-
pleta satisfaccion de sus clientes. Diariamente
trabajan en la mejora continua, haciendo mas
eficientes sus procesos, permanentemente en-
focados en el cliente para ofrecer mayor co-
modidad y eficacia durante la visita.
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AUTOMOTRIZLAGUNERA, S:A

Autolasa fue la carta de presentacion
para crecer en la industria, es por ello que
representa el inicio de Grupo Valmur, el
cual contintia con su sélido crecimiento en
el sector automotriz, inaugurando Honda,
Toyota, Mercedes-Benz y Fiat en Torreon,
y en la ciudad de Durango, Honda, Toyota
y Hyundai.»

“Autolasa fue la carta de
presentacion para crecer
en la industria, es por ello
gue representa el inicio
de Grupo Valmur”

Grupo Valmur en los préoximos anos

AUTOLASA

%

Con sdlidos planes de seguir con un crecimiento tanto en la regién como fuera de ella y permanecer
como Grupo lider en la comercializacién, ofreciendo completa satisfaccion al cliente a través de una
atencion profesional y personalizada, contando con gente comprometida, excelentes instalaciones

y tecnologia de punta.

Acontecimientos destacados

¢ Cambio de las
instalaciones consideradas
de primer nivel para
brindar un mejor servicio y
atencion al cliente.

i =)

* Certificaciones
obtenidas por
cumplimiento con
los estandares de
calidad.

R

* Mdltiples
reconocimientos por
volumen de ventas
y de satisfaccion al
cliente.
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CARL'S JR.

Abre su restaurante numero
200 en México

a estrella de las hamburguesas llegd

a nuestro pais en 1991, estableciendo

su primer restaurante en San Pedro

Garza Garcia, Nuevo Leon. Desde su

arribo sorprendi6 a la poblacion con
su amplio mend, la calidad de sus productos
y servicio de primera.

La apertura de la sucursal 200 de Carl’s
Jr. en México es parte del acelerado ritmo de
crecimiento de esta cadena californiana que
ya se encuentra presente en 28 Estados de la
Repuiblica mexicana y 44 ciudades.

Carl’s Jr. México se ha convertido en el
mercado internacional mas importante para
CKE Restaurants Holdings y en ¢l se ubican
las sucursales con mayor volumen de ventas
del sistema, como lo demuestra el hecho de
que en afos recientes ha experimentado un
crecimiento de doble digito en ventas.

De 1991, en que abri6 el primer franqui-
ciatario en Nuevo Leon, hoy Carl’s Jr. Méxi-
co cuenta con 23 grupos a través de todo el
pails y se espera que su expansion en nimero
de sucursales siga a un ritmo acelerado. Se
ha posicionado como lider en diferentes en-
tidades, entre ellas Nuevo Ledn y Baja Ca-
lifornia, y hoy por hoy es el restaurante de
comida rapida preferido, segin estudios de
mercado correspondientes al 2015.

100 Siczors - eneaors

“El restaurante
de comida

rapida preferido,
segun estudios
de mercado
correspondientes
al 2015"

Carl's Jr. se caracteriza por su
constante innovacion

« Carne 100% black angus en su linea de « Cono de nieve, juguete o galleta en paquete
hamburguesas Premium infantil

« Tiras de pechuga de pollo empanizadas a « Linea Low Carb, hamburguesas sin pan, en-

mano al momento de ordenar vueltas en hojas de crujiente y fresca lechuga

« Papas de corte natural, que incluye « SUMas reciente creacion: pan recién

cascara horneado en su linea de hamburguesas
Premium

« Malteadas con auténticas cucharadas de
nieve

« Biscuits hechos a mano y recién
horneados cada mafiana
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FUTURAS
INVERSIONES

Met-Mex Penoles en Coahuila

n el marco del evento México Global,

Fernando Alanis, Director General

de Met-Mex Penoles, anuncié que el

Consejo Directivo del Grupo autori-

z6 la ampliacion de su planta refina-
dora de zinc con una inversion de cinco mil
610 millones de pesos, aplicables entre 2015
y 2018, con una fecha de arranque prevista
en el primer trimestre del 2018.

En la construccion se generaran mil 500
empleos y 100 nuevos puestos de trabajo al
iniciar operaciones, de esta forma Pefioles
aumentara en 50% su produccion de zinc,
convirtiéndose en el sexto productor del ele-
mento a nivel mundial.

Asimismo, en General Cepeda Penoles
construira un parque eélico en asociacion
con una compafia portuguesa, generan-
do 800 empleos temporales. Se prevé que
arranque operaciones a finales del 2016.

En conclusion, el Grupo invertira 11 mil

1 2 PLAYERS OF LIFE
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730 millones de pesos en la construccion de
la planta edlica y la renovacion de la planta
refinadora de zinc. La empresa ha anuncia-
do que cuenta con mas planes de expansion

los cuales dara a conocer proximamente.w

Datos de interés

) 4

Inversion total
11 mil 730 mdp

Ampliacion de planta
refinadora de zinc

Inversion:
Cinco mil 610 mdp

Fecha:
2015-2018

Empleos:

Mil 500 durante
la construccion
y 100 conla
operacion

Parque Edlico en
General Cepeda

i
-

Fecha:
Finales del 2016

Empleos:
800 temporales
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GENIO
VIAJERO

Una nueva plataforma
para viajar

Por Benito Arguijo

on mas de 14 mil usuarios y mas

de 12 mil seguidores en Facebook,

Genio Viajero nace con el proposito

de economizar y facilitar tus viajes

por el mundo. Platicamos con Sofia
Gonzalez Ruenes, fundadora de la plata-
forma, quien nos cuenta mas del ambicioso
proyecto.

¢De qué manera comenzé el proyecto Genio
Viajero?

Inici6 hace tres meses, actualmente soy
estudiante de Finanzas en el Tec de Mon-
terrey y el proyecto surgio en la incubado-
ra de la misma universidad. He tenido la
oportunidad de viajar y me percaté de lo
caro que es hacerlo. En mi opinién esto no
tiene que ser un lujo, de modo que me di a

104 Sezs-eaore

la tarea de crear una plataforma que facili-
tara el proceso a quienes no saben como ni
dénde buscar.

¢Qué conocimientos adquiriste para arrancar la
plataforma?

Programacion, aprendi a hacerlo y desarro-
1I¢ una plataforma comparadora de vuelos.
Me cost6 menos de 100 dolares, la verdad es
mas econoémico aprender a hacerlo, porque
siintentas pagar por ello puede ser muy caro.

¢Quién es tu principal mercado?

La ciudad de México, tengo 80% de trafico
ahi, en su mayoria son jovenes entre 18y 31
anos. Todo el trafico viene por redes sociales,
logrando un alcance de 300 mil a la semana.

¢Qué tan redituable es trabajar en este tipo de
plataformas?

Una forma es cobrarle al usuario por utili-
zarlas, sin embargo me parece muy injusto
hacerlo por encontrar un vuelo. Entonces
opté por acercarme a las aerolineas y los de-
mas buscadores de vuelos, ellos me pagan si
entran a su pagina, cada que envio a alguien
gano, soy como un canal de contacto. De los
usuarios que mando, 40% acaba compran-
do un vuelo.

Sofia Gonzalez Ruenes
Fundadora de Genio Viajero

¢Cuantas aerolineas podemos encontrar en Ge-
nio Viajero?

Tengo seis mil 400, practicamente estas co-
nectado con todo el mundo, si buscas un
vuelo Paris-Londres lo vas a encontrar. La
plataforma es como un genio, de ahi el nom-
bre, porque ellos encuentran todo y todo lo
saben.

¢Qué mas ofrece el portal?

Ofertas, comparador de precios, articulos
sobre viajes y proximamente estaremos ar-
mando tours.»
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LA QUINTA
ESTRELLA

Memorias del Torneo
Clausura 2015

n resultado de la unién de experien-

cia y talento del fotégrafo Carlos

Maqueda y la casa editorial Grupo

PLAYERS, con el equipo de fut-

bol de mayor crecimiento del pais,
Club Santos Laguna, para por medio de un
libro celebrar la experiencia inolvidable de
coronarse por quinta ocasion con la maxi-
ma presea de este deporte en el pais, como
campeones de la Final de la Liga MX de la
Clausura 2015.

Manuel Portilla, Director de Marketing,
comentd que la idea surgié a partir de ver
el material que se obtuvo en los tltimos par-
tidos y celebracion del campeonato. A la
presentacion asistieron integrantes del equi-
po santista, como el arquero Agustin Mar-
chesin, Javier Abella, Néstor Araujo, Jests
Molina y Adrian Aldrete, entre muchos mas.
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Suntos

LAGUNA us.

L\ 7 ad
LA QUINTA ESTRELLA

Asimismo, Alejandro Irarragorri, Presidente
del Club, coment6 que este tltimo campeo-
nato fue distinto a los otros, ya que se obtuvo
una estrella mas, siendo el equipo mas joven
en la historia del Santos que logré superar
cada reto que se le presentaba.

Asi es como en las 300 imagenes exclusivas
y un DVD inédito, el aficionado y espectador
podra revivir los momentos mas gloriosos de
los dos partidos de la final, al igual que el des-
file posterior a ese gran suceso.»
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LAGUNA
KARTING
COMPLEX

Llega a la Comarca Lagunera con nueve
fabulosos modelos de la marca francesa
SODI, productor nimero uno de go-karts
a nivel mundial.

os dias 30 y 31 de octubre, asi como

el 1 de noviembre, los aficionados a

la velocidad pudieron probar lo que

sera este complejo y por supuesto los

go-karts, disefiados para los pilotos
mas exigentes.

Una de las razones primordiales de la
eleccion de la marca de los vehiculos fue la
gama de chasis SODI, certificada ante la
CIK (Comision Internacional de Karting),
asi como su patente del Sistema HEAD,
enfocado a la absorcion de energia, que
proporciona un nuevo nivel de seguridad y
confort, permitiendo a los conductores no
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“Una experienci

experimentados disfrutar de manera segura
esta actividad.

El fabuloso concepto surge de la imagina-
cion de empresarios laguneros con hambre
de diversion sana para ellos y sus familias,
ofreciendo una experiencia inigualable gra-
cias a sus vehiculos SODI RACING.

La pista se encuentra ubicada en HA-
POK Torreén Club, en el kilbometro 6.7 de
la carretera Torre6n-San Pedro (frente al
TSM, a un costado de El Encanto).»
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INSTITUTO CUMBRES Y ALPES _. A

& RICARDOS

~  Mi experiencia de éxito...

Principalmente destaco los valores éticos vy
amistades que formé en el transcurso de mi
estadia en el INSTITUTO CUMBRES Y ALPES, A
ya que el trabajo en equipo y la disciplina son
fundamentales en las areas en las cuales me
desempefio, tanto en lo profesional como en lo
deportivo.

Hoy me siento muy orgulloso de ser una persona
integra y capaz, en gran parte gracias a la
formacién que me brindd esta extraordinaria
Institucion.

Generacion 2005
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%onoce la historia completa en video

Calzada Santa Teresa de Jests S/N
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Torreén, Coahuila.
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PRESUPUESTO

¢Cuanto debes dedicar a
marketing digital?

Por Roberto Madero
CEO de GROU Crecimiento Digital

ntes que nada, y para asegurarnos
de estar en el mismo canal, aclare-
mos un par de conceptos: 1. para mi
imvertir es dedicar recursos a algo, los

cuales pueden ser personas (tiempo +
talento) o dinero del que disponemos y 2. mar-
keting digital es un conjunto de estrategias que
impulsan, a través de canales digitales, tanto
el aumento de las ventas de tu producto o ser-
vicio, como el crecimiento del negocio. Hay
muchas razones por las cuales invertir, pero
ninguna sera valida si no estas convencido.
¢Gomo establecer un presupuesto de
marketing digital que se adapte a tus ob-
jetivos de negocio? (Cémo garantizar un
alto retorno de la inversiéon? Creo también
todos estaremos de acuerdo en algo basico:
no importa tanto si lideras una pequefia
empresa o una corporacion, hoy el marke-
ting digital es esencial para crecer. Sin em-
bargo hay muchas empresas que no le des-
tinan una inversion suficiente o peor adn, lo
gastan sin orden ni certeza de retorno.

El error de muchos
Hace un ano conoci al director de un banco
que estaba invirtiendo fuertemente en el de-
sarrollo de un producto de nicho para agre-
gar a su portafolio de servicios financieros
digitales. Tenia todo para convertirse en un
caso de éxito, pero rapidamente se hizo evi-
dente que este proceso corria por un carril,
mientras que ventas y marketing estaban
generando sus propias acciones paralelas
por otra via.

¢El resultado? Dos semanas antes del lan-
zamiento el banco se encontrdé con un pro-
ducto fantastico en sus manos, el cual care-
cia de un plan de salida al mercado. Presos
del panico, contrataron a una agencia, a un
estratega de redes sociales y un consultor de
marketing digital para ayudar a la conscien-
cia de unidad del nuevo producto. Un mes
después el presupuesto se habia acabado.
A un afo de esta situacion todavia batallan
mucho para desarrollar un nuevo marke-
ting digital que les garantice resultados.
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“Ignorar el marketing digital hasta que es demasiado
tarde hace que muchas empresas terminen dandose
en la cabeza contra la pared”

Lo que ocurre hoy

4 La inversiéon de las empresas mexicanas
en marketing digital sumo casi 860 millones
de doélares en 2014, Gltima cifra certificada
por la Asociacion Mexicana de Internet
(AMIPCI).

4Este afo debe cerrar con poco mas de un
billon de dolares, cifra equivalente al doble
de recursos destinados por empresas en Ar-
gentina y cuatro veces los de Colombia en
el mismo rubro.

45in embargo, el porcentaje del presupues-
to total de marketing dedicado a acciones
digitales todavia es muy bajo: en promedio,
menos de 5%.

4AMIPCI calcula que 50% de las empresas
mexicanas cuentan con estrategias de mar-
keting o publicidad en internet, pero eso no
quiere decir que tengan retorno de inver-
sién o que sea rapido o muy alto.

Qué deberia estar ocurriendo en tu empresa

Muchas organizaciones siguen el método de
destinar al marketing un porcentaje de sus
ingresos brutos reales o proyectados, pero
la asignaciéon depende de varios factores: la
industria en que se encuentre, el tamano de

su negocio y su etapa de crecimiento. Este
presupuesto se divide en dos: 1. costos de
desarrollo de marca (incluye los canales que
utilizan para promocionar su marca: sitio
web, blogs, estrategias de inbound o content
marketing) y 2. costos de promocién de su
negocio (campanas puntuales, publicidad
pagada y eventos).

Se supone que en promedio esa inver-
sion también genera 12% de crecimiento
anual del negocio (después de cubrir todos
los gastos, incluyendo marketing). Si los
margenes de ganancia anual son menores,
las empresas los reducen en otras areas y
asignan el gasto adicional a marketing di-
gital. Es una decision dificil, pero el presu-
puesto mas importante para su estrategia
no debe basarse simplemente en “lo que
queda” una vez que todos los otros gastos
de negocios estan cubiertos. En mi opi-
nion lo ideal es que las empresas mexica-
nas crezcan su inversion tnicamente en los
medios en que realmente puedan medir
el retorno, asi que recomiendo que la in-
version digital sea entre 8% y 25% de las
ventas, segun la industria, los objetivos y la
etapa de crecimiento de la empresa.»
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STAY IN THE NOW

La importancia de mantenerse al dia

Por Rudy Joffroy y Julio Marroquin
Creative Dreams

ctualmente una ventaja competitiva es la que distingue a

una empresa del resto, en este sentido muchas organiza-

ciones saben que la informacién es fundamental para con-

solidarse. En Creative Dreams mantenernos informados es

clave para el desarrollo de nuestros procesos. “Stay in the
now” es uno de nuestros core values y una filosofia de vida con la que
cada uno de los integrantes se identifica, y a través de la cual nos
mantenemos al dia sobre las tendencias e informacién relevante en
torno a cultura digital.

Por eso constantemente comunicamos nuevas actualizaciones
que nos permitan fortalecer nuestras habilidades. Ademas existen
innumerables cursos online que ayudan a conseguirlo y no perde-
mos de vista al gigante de la informacion, quien recientemente ha
lanzado ocho cursos en linea mediante la plataforma Activate.

Google, en conjunto con las universidades hispanas de mayor
prestigio internacional, tiene a disposicién una serie de cursos para
que aquellos con la intenciéon de obtener un diplomado puedan
conseguirlo de manera gratuita y convertirse en expertos del am-
bito digital.

A mediados del pasado mes de octubre la plataforma puso a dis-
posicion de los usuarios globales una serie de cursos especializados
en marketing digital desarrollados por las mejores universidades
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“Querer es poder
y convertirte en el
mejor es tu entera

responsabilidad”

del mundo. Dichos cursos cuentan con médulos de ensefianza pro-
gresivos, evaluados para comprobar que el usuario ya cuenta con
los conocimientos necesarios que le permitan acreditarlo.

Para inscribirse a uno o a todos los cursos que la plataforma
tiene disponibles basta con ser usuario de una cuenta de Google.
Desde luego, obtener los certificados no es una tarea tan sencilla, el
compromiso del participante es de suma importancia para lograr
el requisito obligatorio de 75% de los aciertos y por supuesto, la
aprobacion del examen final. Fallar tres intentos anulara la oportu-
nidad de concluir el diplomado.

CURSOS OFRECIDOS POR GOOGLE

« Marketing Digital: introduccion a los conceptos elementales sobre el
tema.

« Analitica de Datos: interpretacion de los datos sobre el trafico web.

« Cloud Computing: correcta implementacion de tecnologias para opti-
mizar resultados y reducir costos.

« Desarrollo de Apps: conceptos basicos sobre disefio y programacion de
aplicaciones interactivas.

« Productividad Personal: herramientas y procesos para ser mas efectivo
en el desarrollo de proyectos.

« Emprendimiento: desarrollo y aplicacion de conceptos de forma eficaz.

Ahora lo sabes, “querer es poder” y convertirte en el mejor es
tu entera responsabilidad. No dudes ni un instante en inscribirte y
forma parte de la nueva era digital.»
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ACTUALIZATE
PLANEACION

SISTEMA FINANCIERO

Retos de sus integrantes

Por Edgar Tejada

e acuerdo a las expectativas de crecimiento econémico para el

2016, que aunque para nada son las mejores, seguira registran-

dose crecimiento, lo cual abre el camino para que de una mane-

ra mas agresiva las diversas empresas del sector se lancen sobre

el mercado en busca de colocar y captar una mayor cantidad
de recursos en servicios como: cuentas de ahorro, fondos de inversion,
fondos de pensiones, inversiones bursatiles, seguros y tarjetas de crédito,
asi como crédito personal, hipotecario, automotriz y empresarial, entre
otros.

Esto nos llevara a una sobreoferta de servicios financieros y de “aseso-
res” supuestamente preparados que los ofreceran, de tal suerte que los
usuarios tendran multiples opciones para elegir, y como consecuencia,
generaran una serie de retos a enfrentar tanto por las instituciones finan-
cleras como por sus asesores y el pablico en general.

RETOS
Instituciones financieras

* Generar servicios realmente novedosos, flexibles y que ofrezcan las
mejores tasas de interés tanto en el ahorro como en el crédito en un
mercado cada dia mas avido de servicios y en donde los clientes tienen
acceso a mayor y mejor informacion.

* Contratar y capacitar al personal adecuado, con preparacion aca-
démica y técnica suficiente relacionada con el sector; con el objetivo de
evitar contar con gente preparada al vapor y sin las certificaciones mini-
mas adecuadas de la Comision Nacional Bancaria y de Valores (CNVB),
Comision Nacional de Seguros y Fianzas (CNSF) o de la Comision Na-
cional del Sistema de Ahorro para el Retiro (Consar).

Asesores

* Preparase y capacitarse constantemente tanto en la institucion que
los contrate como de manera personal, instruirse en carreras afines a
finanzas, tomar diplomados o en su caso alguna maestria; obtener su
certificacion AMIB (Asociacion Mexicana de Intermediarios Bursatiles),
indispensable para trabajar en banca, Gédula de Agente de Seguros (mi-
nimo A) y/o autorizacion de Agente de Afores.

* De no contar con alguna de estas certificaciones o autorizaciones, no
es un asesor confiable y los recursos depositados pueden estar en riesgo.

Publico

* No dejarse llevar por la publicidad que pudiera ser enganosa o con-
veniente, como bonos, premios o tasas increibles sin nada a cambio y
solo por contratar cualquier servicio.

* Comparar las instituciones y servicios financieros, para lo cual exis-
ten herramientas imparciales en internet, entre ellas Condusef, Bur6 de
Instituciones Financieras y Profeco.

* Comparar tasas de interés como el CAT (Costo Anual Total) y el
GAT (Ganancia Anual Total) y comisiones.

* Solicitar al “asesor” que ofrezca cualquier servicio demostrar su au-
torizacion vigente.
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¢ Saber que ante cualquier inversion o crédito, la tasa de interés debe

corresponder al riesgo; en otras palabras: a mayor tasa de interés que
ofrezcan las instituciones financieras correspondera un nivel de riesgo
similar, condiciones de plazo o cantidad a invertir.

Espero que esta informacion les sea de utilidad para tomar las mejores
decisiones tanto en crédito como en inversion y ahorro, asimismo les
recuerdo que viene el cierre fiscal, para que soliciten su constancia de
retencion y acumulen sus recibos y facturas deducibles. Les deseo unas
felices fiestas.»
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Que afectan para subir de peso

Por Patricia Rivera

n México dos de cada tres personas presentan sobrepeso u obe-

sidad. Contrariamente a la creencia popular, la obesidad no es @ Antibiéti . ..

ntibidticos en alimentos y medicinas
Evidencia convincente sugiere que el uso excesivo de
antibidticos y la obesidad pueden ir de la mano. Estos
medicamentos contribuyen a salvar la vida cuando son
necesarios, como en una infeccion bacteriana seria, pero
dafian la flora intestinal destruyendo las bacterias sanas
que viven en el intestino, lo que fomenta el incremento
de las levaduras y como éstas se alimentan de azlcar, la
persona comienza a tener una gran necesidad de consumir
carbohidratos, aumentando la produccion de levaduras,
creando un circulo vicioso que provoca fatiga y sobrepeso.
Para bajar de peso es necesaria una alimentacion que
repare la flora bacteriana y disminuya la produccion de
levaduras.

@ Edulcorantes artificiales

Tenemos la creencia de que los sustitutos del azicar
nos ayudaran a perder peso, pero simplemente no es
cierto. La investigacion ha demostrado repetidamente
que las bebidas y alimentos endulzados artificialmente

simplemente el resultado de comer demasiadas calorias y no ha-

cer ejercicio. Existen otros factores ambientales y de estilo de vida

que pueden tener un importante papel para provocarla, solo que
la mayoria de las personas los desconocemos y por lo mismo no les ha-
cemos frente.

Farmacos utilizados para el
crecimiento del ganado

Algunos medicamentos que favorecen la engorda del

ganadotambién suelen provocar sobrepeso. Laractopamina
es un ejemplo; en medicina humana se encuentran en
farmacos para el asma y provoca un persistente aumento
de peso. Lo cual es una queja comun entre los pacientes que

tienden a estimular el apetito, incrementar los antojos de
carbohidratos, favorecer el almacenamiento de grasa
y el aumento de peso. Parte del problema es que estas
sustancias engafian al cuerpo, haciéndolo pensar que

los utilizan. Muchos potenciadores de crecimiento utilizados
en el ganado rutinariamente en Estados Unidos y México
estan prohibidos en Europa por sus riesgos para la salud:
reduccion en la funcion reproductiva, defectos de nacimiento
y discapacidad. El uso de hormonas puede desarrollar en el
serhumano la proliferacién de células tumorales y aumentar
el almacenamiento de grasa corporal.

recibira azicar, y el organismo se prepara produciendo
insulina, hormona que disminuye los niveles de
azUcar en sangre, dando lugar a antojos de
carbohidratos y su almacenamiento en
forma de grasa.

— e

@ Comercializacion agresiva de comida chatarra
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Productos quimicos domésticos que
' alteran el sistema enddcrino, incluyendo

pesticidas
Muchos de ellos son similares en estructuraalas hormonas
sexuales (estrogeno) y puede aumentar el almacenamiento
de grasa en el organismo. Entre los més conocidos estan
BPA, triclosan, pesticidas agricolas y retardadores del
fuego. También se relacionan con un riesgo elevado de
infertilidad, bajo recuento de espermatozoides, pubertad
precoz, diabetes y otros problemas de salud. Es importante
no calentar, ni tomar agua en recipientes de plastico, asf
como fumigar; de igual manera, lavar muy bien las frutas y
verduras, y de preferencia elegir las organicas.

Perjudicial en particular para los nifios, que literalmente
son engafiados por las empresas en busca de ingresos.
El aumento de las tasas de obesidad infantil es alarmante,
sobre todo al existir una mercadotecnia convertida en
ciencia. Por ejemplo, el “factor nag" (ceder por fastidio),
donde se conoce el tipo de rabietas que empujan a los
padres a aceptar las demandas de sus hijos. Las vias para
la comercializacion también han crecido exponencialmente
en los Ultimos 30 afios. La mercadotecnia ya no se
restringe a la television y anuncios en revistas, los nifios
estan expuestos en las escuelas, redes sociales, juegos e
internet. Hoy vemos un “marketing envolvente” disefiado
para convertir a los infantes en consumidores leales de
por vida. La ONU advirtié recientemente que “la obesidad
es una amenaza de salud mundial mas grande que el
consumo de tabaco”.
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o pierna de puerco

Pidelo antes del 21 de
Diciembre y recdgelo el 24
de Diciembre antes de las
4:00 p.m.

Paquete para 15 personas
incluye:
e Pavo o pierna de puerco
de 9 kg. (en crudo)
e 2 Lts de puré de papa
e 2 Lts de ensalada de manzana
e 2 Lts de spaguetti b Por sélo
e 1 Lto de relleno (sélo en paquete de pavo)
® 1 Lto de salsa de ciruela

Unidades disponibles hasta agotar existencias
d ? Incluye l.V.A.

APPETIZERS GRATIS: Se requiere
En la compra de un paquete, pago por adelantado

recibe GRATIS en tu
préoxima visita a Tony Roma's
uno de nuestros FAMOSOS

Blvd. Independencia #3839 Ote. Col. El Fresno
Torreon Coahuila.

APPETIZERS.
TONYROMAS
RIBS - SEAFOOD - STEAKS
Abrimos todos los dias
Tel. 750 81 60 / 750 81 70 ] fathook.com/TRTorreon
twitter.com/@TRTorreon

&% check-in here on foursquare
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VITAL
SALUD

CANCER
QUE SE CURA

Leucemia mieloide cronica

Por Dr. Gerardo Ernesto M?rtinez Pozos
Hematologia en Hospital Angeles Torredn

eucemia significa “sangre blanca” y
se desarrolla cuando la médula ésea
(sitio donde se fabrican las células
sanguineas) produce gloébulos blan-
cos en exceso, debido a una pérdi-
da del control de la produccion que debe
ser estrictamente moderada por diversos
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factores o mecanismos celulares. La leuce-
mia mieloide crénica (LMC), la cual for-
ma parte del gran grupo de enfermedades
sanguineas, es un cancer de la sangre o de
la medula 6sea con frecuencia de uno por
100 mil habitantes, y con mayor probabili-
dad de apariciéon en personas de 60 afios de
edad en adelante; no es una enfermedad
hereditaria, pero se ha observado que los
descendientes tienen un leve incremento de
las posibilidades de presentarla.

Existen varios factores de riesgo, entre
los mas estudiados destacan la exposicion a
benceno (componente de algunos materia-
les como el plastico, nilon y resinas sintéti-
cas, entre otros), asi como la exposicion a
radiaciones ionizantes (radioterapia, rayos

Xy material radioactivo); sin embargo es-
tos factores pueden o no aparecer en las
personas que la desarrollan.

Se produce por el intercambio del ma-
terial genético en los cromosomas nueve y
22, formando un cromosoma nombrado
Filadelfia, que a su vez origina el gen BCR-
ABL, por esta razon la enfermedad tam-
bién es nombrada LMC Filadelfia positivo
(Ph+). Este gen mutante (anormal) hace
que la médula 6sea produzca demasiados
leucocitos dafiados o incompletos, también
llamadas células leucémicas. Con el tiempo
éstas rebasan a los glébulos rojos y a las pla-
quetas (células encargadas de la formacion
de un coagulo y de evitar las hemorragias),
lo que puede causar problemas de salud
como anemia, sangrados que tardan en
ceder y mayor probabilidad de infecciones.

Se puede advertir la presencia de la en-
fermedad a través de un simple estudio de
la sangre llamado biometria hematica, en la
que se observa un incremento de glébulos
blancos con respecto al valor normal.
En personas mayores de 60 afos
es importante realizarlo por los
menos anual o semestralmente,

debido a que incluso 40% de
los pacientes no tienen sinto-
mas hasta que se encuentra
avanzada.

Para hacer el diagnosti-

co definitivo se requieren
(PCR:
reaccion en cadena de la poli-

estudios moleculares
merasa), en los que se identifica
y cuantifica a la proteina mutante
BCR-ABL en la sangre.

En la actualidad la LMC es el claro
ejemplo de éxito en los avances de la inves-
tigacion en cancer, ya que en los Gltimos
20 afios se han desarrollado medicamentos
como el Nilotinib, Dasatinib e Imatinib,
entre otros, que bloquean directamen-
te a la proteina mutante (terapia blanco),
mejorando de una forma sorprendente la
expectativa de vida de los pacientes. Hace
poco mas de dos décadas se les daban seis
anos, mientras que en la actualidad de 80 a
90% de los pacientes logran mas de 15 con
excelente calidad de vida y esperanza de
curacion completa. De aqui la importancia
de realizar estudios sanguineos anuales en
personas con factores de riesgo y mayores
de 60 afios, con o sin presencia de sintomas
de alguna enfermedad.e»
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QUE ESTE ANO QUE INICIA ESTE LLENO DE SALUD Y MOMENTOS INOLVIDABLES.
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:Zé’m MOMENTOS I\
CONTIGO Hospital Angeles
TORREON

www.hospitalangelestorreon.com - Paseo del Tecnolégico 909 : Col. Residencial Tecnologico - Torreén, Coahuila.
@ Hospital Angeles Torreon
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Visita del Secretario
de Gobernacion a Guerrero

Por Pedro Ferriz Hijar
Twitter: @pedroferriz3

n dias pasados el Secretario de Gober-

nacién Miguel Angel Osorio Chong

estuvo de gira por el estado de Guerre-

ro, poniendo en marcha una estrategia

de seguridad que pretende regresarle
a los guerrerenses la confianza perdida y tan
anhelada por su recién electo Gobernador
Héctor Astudillo (PRI).

“iHay que reposicionar al partido en la en-
tidad! Evitar que en los proximos comicios se
la lleve el PAN...”, de seguro esto estaba en el
pensamiento del Presidente del Comité Estatal
del PRI. “jEl Glimo que tuvimos en el poder
fue el cabron de René Juarez! jPoco le faltd
para llevarse la arena de las playas!”, contintia
este didlogo producto de mi imaginacion.

Miguel Angel Osorio Chong le dio la cara al
pueblo de Guerrero, afirmando tajantemente
y sin derecho a réplica: “jLos culpables de todo
lo acontecido en Guerrero fucron Angel Ela-
dio Aguirre Rivero y su sucesor interino Ro-
gelio Ortega!”

No pude evitar un “jah caray!, este cuate si
es un chingén. Acaba de darle al clavo a todo
lo que esta mal en nuestro pais, y viene de la
boca del encargado de la politica interna”.

Con este argumento habra quien le dé la
razon al Secretario y diga que TODO lo que
esta mal en el estado de Hidalgo es su culpa.
Créame, no dejo las cosas como para hacerle
una glorieta en Pachuca.

Una vez mas la estrategia del Gobierno Fe-
deral (no sé st lo sepa Osorio, pero eso repre-
senta) es buscar chisparse del problema.

Muy bien Secretario, hablemos del tema:
creo que para buscar un Guerrero en paz
se debe remontarse usted a la época de José
Francisco Ruiz Massieu (1987-1993), mismo
que un ano después fue asesinado (no sé si
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sepa). Pasar por las filas de Rubén Figueroa

Alcocer y la matanza de Aguas Blancas que le
vali6 el cargo de Gobernador del Estado para
poner como interino a un amigo suyo: Angel
Eladio Aguirre Rivero, miembro del PRI en
ese entonces.

Le pasa la estafeta a otro conocido, René
Juérez Cisneros, actual Senador de la Republi-
ca acusado de fraude electoral, quien después
de vender la plaza de Acapulco al narcotrafico
llevo a la gubernatura a Zefernio Torreblan-
ca del PRD, arrancandole el triunfo sa quién
cree? Pues a Héctor Astudillo, (no me diga)
ACTUAL Gobernador del Estado (me parece
que debo poner cara de sorpresa).

De Zeferino se pasé nuevamente a Angel
Eladio Aguirre, que se fue del PRI al PRD en
un berrinche, cuando el PRI le da la candi-
datura a su primo Manuel Anorve, conocido
como El Aguacate por esos preciosos 0jos
verdes, y también Senador por el PRI en esta
administracion.

Angel Eladio, como le encanta que le lla-
men, dedic6 gran parte de su gestion a la
pachanga y el buen viviy, la conocida como
“Casa Guerrero” siempre debia estar abaste-
cida de su whiskey favorito. Se dio cuenta de
poco de lo que sucedia en su Gobierno, el cual
era comandado por su hijo, hermanos y com-
padres.

Cierto, Angel Eladio no hizo las cosas bien,

pero la federacion le dio la espalda. Ellos lo
pusieron ahi, ¢en donde quedo esa entrafiable
amistad con Enrique? Todo empez6 a caer
con la primera toma de la autopista del Sol,
iAhi se dieron cuenta de que eso no iba a fun-
cionar!

La salida intempestiva de Aguirre Rivero
fue una clara senal del abandono del Ejecu-
tivo. jSali6 del circulo de cuates!, y decidieron
poner a alguien controlable. ;Quién mejor
que Rogelio Ortega?, un hombre que goza-
ba de una buena torta de queso de puerco y
que ahora no puede tocar alimento que no
sea fabricado con los mejores productos inter-
nacionales. jLa ilusion de poder desdibuja las
aspiraciones de la gente!

Guerrero es un cochinero... jmas de lo
mismo! Abra los ojos Miguel Angel Osorio
Chong, el Estado, como muchos mas, esta to-
mado, asaltado por el narco, que tan buenos
réditos les ha dado con anterioridad. »

“La estrategia de
victima no servira mas.
iMéxico despierta!,
iMéxico hace historia!
Ya tan facilnomela
cuentas..."
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EN DEDUCIBLES Y COASEGUROS.

- 105-3333 EXT. 640 Y 641 -

Promociones de acuerdo a péliza e,
. . (ad
La atencion que TU mereces N—

. i f p
f sanatorioespanol www.sanatorio.com.mx B | @SanatorioEsp



<\

PODER
POLITICA LOCAL

GENTRIFICACION
EN TORREON

Por Carlos Gregorio Ramirez

1 término gentrificacion refiere a un proceso mediante el que

un barrio que ha sufrido una situacion previa de abandono y

degradacion de las viviendas y comercios localizados en €l se

revaloriza mediante la recuperacion de las fincas por sus anti-

guos propietarios o en su caso, por la incursion de grupos de
inversionistas inmobiliarios dedicados a la compra de casas y edificios
en abandono a bajo precio, implicando en algunos casos la expulsion
de sus habitantes tradicionales y su sustitucion por otros de clase media
y media alta.

La administracion publica de Torredn, asi como organizaciones de
la sociedad civil, han pugnado por el rescate del centro historico de la
ciudad dedicando diversos recursos a la mejora de calles y alumbrado
publico, todo en virtud del abandono creciente y desplazamiento de la
actividad comercial a areas de reciente creacion.

El movil de la gentrificacion es la ganancia especulativa obtenida a tra-
vés del cambio sufrido en el valor del suelo entre la fase de abandono de
la zona y su posterior revalorizacion. Este concepto es de gran utilidad
para comprender las transformaciones recientes de los centros urbanos
que adoptan nombres mas comodos, entre ellos revitalizacion, remo-
delacion, recuperacion o rehabilitacion, en los que se hace referencia
a problemas sociales o de clase social, donde la situacion local no es la
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“El movil de la gentrificacion es la
ganancia especulativa obtenida a través
del cambio sufrido en el valor del suelo
entre la fase de abandono de la zonay su
posterior revalorizacion”

excepcién por las circunstancias surgidas a raiz de la recuperacion de
zonas abandonadas, en que sus vecinos se quejan de las molestias y el
desplazamiento que lentamente sufren por un urbanismo que regresa
ala ciudad consolidada.

El ejemplo mas ilustrativo del proceso referido es el corredor Roma-
Condesa en la ciudad de México, que ha implicado la movilidad de los
inquilinos originalmente radicados ahi por los altos costos de arrenda-
miento o venta, en su caso, orillando a cambiar su domicilio a lugares
alejados. El fendmeno es positivo en el aspecto de la generacion de em-
pleos y la revitalizacion de la zona con la llegada de nuevos comercios,
departamentos de lujo y restaurantes gourmet que sobre todo atraen
a vecinos de otras areas de la ciudad, asi como a visitantes nacionales
y extranjeros.

En el caso de Torreodn, el regreso al centro, a las areas urbanizadas y
a los lugares emblematicos de la ciudad ha despertado la creacion del
Distrito Colon, fenémeno originado por la creacion de la Plaza Mayor,
detonador en serie de las reformas vistas tanto en la calzada Colon
como en la avenida Morelos.®
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n El monto total a repartir entre los
ganadores fue superior a 60 mil pesos

Se realizd la cuarta edicion del medio maraton Autocentro-
Autopop teniendo como escenario las tres principales ciudades
de la Comarca Lagunera. Bajo el lema "Y tu... ;Por qué corres?”,

Vu LKSWAGEN los entusiastas participantes se mostraron contentos por la gran i - ) I ——
organizacion de la prestigiosa carrera.«» L~ N celular o busca el 1D:10640
! en playersofiife.com

AUTOPOP-AUTOCENTRO 1. Aldo Villarreal, Leticia Soto, Dora Gonzalez, Javier Gonzélez y Maria
Ménica Martinez 2. Enrique Avila, Alberto Cruz y Joel Fonseca
3. Roberto Echavarri y Joaquin Pereda nﬂ #IMAPLAYER  #SOCIALITE

rtopo
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Jetta Edicion Especial Live. Diferente a los demas.

El Jetta Edicion Especial Live cuenta con detalles unicos, que ademas de hacerlo ver bien, también
lo hacen lucir tan especial como t(: asientos tipo sport, rines de aluminio de 16" e insertos en el exterior.
Visita Autocentro y Autopop y estrena uno por $226,900.*

*Aplica para precio de contado. Vigencia al 31 de diciembre de 2015.

Escanea y ubicanos

(=] 5k 2]

Escanea y ubicanos

O

Autocentro

Blvd. Gral. Pedro Rodriguez Triana
No. 111 Torredn, Coah.

Tel. (871) 729 37 00

o AutocentroTorreén
www.vw-autocentro.com.mx

Autopop

Blvd. Miguel Aleman No. 500 pte.

Gomez Palacio, Dgo.
Tel. (871) 175 05 00

AutopopVolkswagen
WWW.vW-autopop.com.mx




, En el mismo evento se realiz6 la apertura del Taller
SOCIALITE de Joyeria en Plata y la exposicion de Metales

La Universidad La Salle llevd a cabo la inauguracion del MUSAR, Museo

Mus AR de Artesanias Regionales, en el edificio de Rectoria. Las obras dan fﬂ" m

reconocimiento al talento de los mejores artesanos de La Laguna. Para : IE

Escanea el cddigo con tu
celular o busca el 1D:10626
en playersofiife.com

la ocasion se ofrecid un exquisito menu con platillos regionales.» =
Museo de Artesanias [x]

Regionales 1. Gretel y Vivi de la Pefia

2. Raniero Sambucci y Abril Jiménez
3. Pita Campa y Marcela Menéndez ﬂﬂ HMAPLAYER  #SOCIALITE
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=\ La Salle,

Laguna
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de artesanias
regionales

El arte es la
creacion del
hombre para
enaltecer su

espiritu.

Canatlan 150, Parque Industrial Lagunero
Gomez Palacio, Dgo.

Tel: 750.2490 y 750.2113
www.ulsalaguna.edu.mx

n /ulsalaguna @ulsalaguna

SEELAR @ L3 <Salle.  La Salle G‘D

FIMPES faau e Universidades  UNIVERSITIES AMIE




, Mas de 100 jovenes con hambre empren-
SOCIALITE

dedora se reunieron en el evento

STARTU P Teniendo como objetivo principal que los emprendedores 3
laguneros demuestren al mundo su creatividad e in- 33 T
novacion en 54 horas, se realizo Startup Weekend, donde J ] = °m
WEEKEND I-AGUNA los participantes construyeron el mejor equipo para
desarrollar sus ideas.»

T deMonerey ol Sy oo
Campus Laguna 3. Ernesto Belmontes, Ana Karen Aguirre y Ale Zurita KA #mapLaYER  #SOCIALITE

Escanea el cddigo con tu
celular o busca el ID:10611
« en playersofiife.com
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, En 1942 la colecta a beneficio de la Cruz Roja
SOCIALITE

Mexicana Delegacion Torreon fue por seis mil pesos
CENADE GALA oo
Con el lema “Ayuda, cena y diviértete”, se realizd la Cena de Gala London Night a beneficio
BRUZ R“J A de la Cruz Roja Torredn, en las instalaciones del Crowne Plaza y con la presencia del grupo
musical The Black Bird.«

1. Mimo y Alejandro Safa

2. Rall Albeniz y Cristina de Albeniz
3. Hugo Ollivier y Samia Jaik

4. Antonio Gilio y Any Garcia

E.EH' El Escanea el codigo con tu
i@ﬁ' celular o busca el 1D:10627

1 en playersoflife.com

=_i‘_ Ak
=T =l
El:i'.- 4 EAIE #MAPLAYER  #SOCIALITE
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LA GENTE EN PROMEDIO PASA
88% DE SU TIEMPO

EN LAS REDES SOCIALES VIENDO

VIDEOS

WWW.AMAPRODUCCIONES.COM

FACEBOOK.COM/AMA.PRODUCCIONES.MX
@PRODUCCIONESAMA

AMAPRODUCCIONES
YOUTUBE.COM/USER/AMAPRODUCCIONESMX
INFO@AMAPRODUCCIONES.COM

TORREGN COAHUILA MEXICO




SOCIALITE

KIA

MOTORS

Noche de apertura

132

PLAYERS OF LIFE
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Grupo HM Automotriz trae a Torredn KIA Motors, la marca con
mayor crecimiento a nivel global, cuyo liderazgo se vera reflejado en
la Comarca Lagunera con precios competitivos, propuestas frescas
einnovadoras y el mas alto compromiso con los laguneros»

1. Grato momento de corte de liston
2. Alejandro Ramos y Priscila de Ramos
3. René Garza y Jaime Burnes

n La marca surcoreana ofrece una
garantia de siete afios 0 150 mil km

"\

Escanea el cddigo con tu
celular o busca el 1D:10487
en playersofiife.com
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Kia Laguna
Blvd. Independencia 3990 Col. El fresno. Torreén, Coahuila.

-
Dy

The Power to Surprise

@,@mos' &IA) | Finance 01800 5050¢KsA

Tel: 707 4400 Garantia Tren Motriz: 7 anos o 150,000 kms.* Garantia Basica, defensa a defensa: 5 anos o 100,000 kms.*
kialaguna@hmautomotriz.com o KIA Laguna (*Lo que ocurra primero). Consulte términos y condiciones.



, En México el Dia del Médico se establecié en 1937
SOCIALITE

como homenaje al Doctor Valentin Gomez Farias
H[]SP"'AL Dia del Médico
Como cada aio, estuvimos presentes en la celebracion con motivo del Dia del Médico realizada por el
AN GELES Hospital Angeles. Los festejados disfrutaron de una deliciosa cena, amena compaiiia y agradable musica

en las instalaciones del Campestre Torreon.»

1. Marcelino Covarrubias y Gabriela de Covarrubias
2. Yadhira Padilla y Raul Dominguez

3. Alma Quifiones y Félix Rios

4. Edmundo Guijarro y Licha Reynoard

Y
E Il;ﬁ [HH Escanea el c6digo con tu
%ﬁ'ﬁ. celular o busca el 1D:10362

ﬂ, en playersoflife.com

EI-?‘ 2 I #MAPLAYER  #SOCIALITE
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Los 107 afios del Sanatorio Espafiol lo convierten ,
en el hospital con mayor historia en la region SOCIALITE

_ _ 1
, Como cada ano se organiz6 una cena para celebrar a los grandes
o PLAY il ] médicos en su dia, el evento se realizd en las instalaciones del
- Parque Espafia Torredn, donde los festejados y sus parejas Y
Escanea el codigo con tu . . disfrutaron de una deliciosa cena, amena charla y buena musica.» Es PAN U L
celular o busca el 1D:10292 -

en playersofiife.com

1. Juan José Fernandez y Ernesto Sesma

2. Nicolds Yarahuan y Rosa Martha Vega Celebracion anual
smapLAYER  #sociALTE B 3- José Chavez Perches y Mercedes Ruiz del médico

PLAYERS OF LIFE
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, n El marcador global que le otorgd la quinta
SOCIALITE estrellaal Club fue de 5-3

En una colaboracién entre Maqueda Fotografia, Club Santos y El.pp.l'ili'- E
Grupo PLAYERS se llevd a cabo la presentacion del libro La Quinta ' '

Estrella, una recopilacion de imagenes de jugadores y aficionados
EST ELLA en la Final del Torneo Clausura 2015. El evento contd con la Escanea el cédigo con
presencia de integrantes del primer equipo y directivos del Club.» celular o busca el ID:10361

M oen playersofiife.com

Presentacién de| |ibr0 1. Luis Miguel Pérez Amarante y Manuel Portilla
2. José Riestra y Moisés Arce
3. Melchor Cadena y Salvador Perales nu HMAPLAYER  #SOCIALITE
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n El evento mas importante que redne a propietarios, coleccionistas y seguidores de la marca se llevo a
cabo por décima ocasion en México, el pasado 28 y 29 de noviembre en San Miguel de Allende

OLTY

Escanea el cdigo con tu
celular o busca el 1D:10509
en playersoflife.com

#IMAPLAYER  #SOCIALITE

flE

CHOPARD

Tras 16 aiios de ausencia, la firma alemana regresa al mundo
de las carreras con el 919 Hybrid, el cual se presentd en las
instalaciones de Porsche Laguna, con un coctel de bienvenida
para el exclusivo modelo, el cual obtuvo la 17° victoria en Le Mans,
donde los asistentes quedaron encantados con su desempeio.»

1. Radl Dominguez y Carlos Sada
2. Ricardo Marcos, Omar Robles y Luis Agiiero
3. Javier Ramirez, Mario Vega y Eduardo Ramos

SOCIALITE

PORSCHE
913 HYBRID

Evento de presentacion
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NeVINOTECA.

|VEN LOS MEJORES REGALOS
TE ESTAN ESPERANDO!

VINOTECA
TORREON

BLVD.INDEPENDENCIA NO. 1111 OTE. PLAZA SAN ISIDRO
LOCAL 26 COL. GRANJA SAN ISIDRO CP. 27100 * EL CONSUMO ABUSIVO DEL ALCOHOL PUEDE PROL
ADICCIONES Y GRAVES PROBLEMAS DE 5i

Ei vinoteca.mexico - [ @vinoteca_mexico wwwvinoteca.com Vinoteca es una marca registrada  Evita el exceso ™ ,‘



LasAcamas

RESIDENCIAL

BELLEZA v
CONFORT
ASEGURA

Ambiente campestre con vialidades TU LOTE
amplias, andadores, instalaciones
subterraneas y extensas areas verdes.

EL NUEVO DESARROLLO DE

A SOLO 500 m
& DE LAS VILLAS
La SVi ]] a Sul{ Laﬁas_
IBERO

-»-
INFORMES EN LAS VILLAS | lasvillas.com.mx | 750-9780 LasAcacias
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