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E D I C I Ó N  1 0 5  /  D I C I E M B R E  2 0 1 4C A R T A  E D I T O R I A L

I
nspiración y originalidad son de los elementos más impor-
tantes que posee el ser humano, pues además de impul-
sarse y crearse a sí mismo, tiene la fortuna de comunicar 
este impulso e innovación a los demás. Por ello en esta 
época en que llegamos al punto final y a la vez iniciamos 

un nuevo camino, la unidad y autenticidad son ideales para 
reafirmar los valores que nos dan sentido: amor, honestidad 
y perseverancia.

Además esta temporada también nos convoca a celebrar y 
agradecer por todos los logros y oportunidades que nos dieron 
satisfacciones y nos abrieron nuevas expectativas. Para con-
tribuir a esta intención, en las páginas de The PLAYER Book 
incluimos aquello que sabemos puede añadir brillo a tus fes-
tejos y representar mediante obsequios lo que tus seres más 
queridos significan para ti.

Recibe nuestras felicitaciones, acompañadas del deseo de 
que siempre exista en tu vida la capacidad de tomar los retos 
y convertirlos en oportunidades, para crear grandes éxitos, y 
que en el trayecto de cada meta alcanzada disfrutes del apoyo 
y cariño de tu familia y amigos. 
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GERENTE COMERCIAL 
Raúl Ontiveros   e: raul.ontiveros@playersoflife.com
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BackStage
Sesión de portada The PLAYER Book 2014 
Oswaldo Sánchez

Entrevista por Yolanda Trasfí
Fotografía por Lagunita Films

Descubre más de éste y otros artículos en 
nuestra página web.
WWW�PLAYERSOmIFE�COM�TORREON

Busca el ID: ID 8187

ALEJANDRO MARTÍNEZ FILIZOLA Y MAURICE COLLIER DE LA MARLIERE
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P L A Y E R  C O N  E S T I L O
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SANCHEZ´
OSWALDO

Su entusiasmo, constancia y trabajo lo han 
con vertido en el gran futbolista que ac-
tualmente es. Un lí der nato que proyecta se -
guridad, que des  de su comienzo en el equipo, 
consiguió sal  varlo del descenso y lo  grar que 
San tos se ubicara en un lugar im portante del 
futbol me  xicano. Po see la dis tinción de ser 
el jugador con más pre sen cia en la historia 
de la Primera División Na cional.

Fue hace ocho años cuando Oswaldo 
ingresó al equipo y desde entonces el des-

tacado guar dameta con sidera a La Laguna 
como su casa, al ver su trabajo como una 
bendición y un sue ño he cho realidad, dis-
fruta co men  zar su día ha ciendo ejercicio, 
pues pa ra él, la  mentalidad y el deseo es lo 
que motiva a dar siem pre el extra.

La disciplina es parte de sus actividades 
dia rias, y así como en la cancha, en su vida 
co  tidiana tam bién mantiene un estilo im-
pe  cable. Aun que lleva en el corazón los 
co lores ver  de y blanco, el azul y negro son 

su op ción pre dilecta al vestir, buscando con-
trastarlos con un calzado que sobresalga, ya 
que siempre busca arriesgarse con colores 
co  mo el amarillo o rojo. Los acce sorios no 
pue   den faltar en su armario, sus fa  voritos 
son  los sacos tipo sport y pashminas, lo que 
ha    ce que su look sea único y casual.

Hoy Oswaldo es la muestra de que a base 
de mucho tra bajo, se consiguen grandes 
metas, pues aun que el camino puede ser 
difícil, ser per severante conduce al éxito.

E S T I L O  Y  A C T I T U D

Entrevista por Yolanda Trasfí   |   Fotografías por Lagunita Films
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No limites tus sueños, 
cada quien consigue

lo que se propone
““

Traje y Camisa Carolina Herrera

Cinto Louis Vuitton
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En la vida y en el futbol
puedes ganar o perder,
pero lo importante
es aprender

““
Blazer y Jeans Diesel

Zapatos y Cinto Louis Vuitton
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Lo importante de la 
ropa es la actitud
con que la portes
““

Traje y Camisa Carolina Herrera

Cinto Louis Vuitton
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TION
INMO

El lujo es uno de los sueños de todo hombre y cuando esto se conjuga con los automóviles, la pasión explota. Velocidad, poten-
cia, sonido, comodidad y diseño, son algunas de las características que nos emocionan al tomar el volante, por eso este 2015 las 
principales marcas de autos nos presentan sus joyas más valiosas, con cualidades que habían sido casi impensables. Disfruta 

de esta sección, una de las preferidas en The PLAYER Book.
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Motor: 
Sobrealimentado 5.0 V8 de 495 hp

Transmisión: 
Automática Quickshift de 8 velocidades

Aceleración 0/100:
4.3 segundos

Cilindraje: 
V8

Potencia: 
495 hp @ 6,500 rpm

Torque: 
460 lb-ft @ 2,500-5,500 rpm

Tracción: 
Trasera

Precio: 
$142,900 usd

 www.jaguar-mexico.com/mx
 /JaguarCarsMX
 @JaguarCarsMxJAGUAR F-TYPE V8 

S CONVERTIBLE

L U J O  S O B R E  R U E D A SI N M O T I O N

Velocidad máxima:
345 km/h

Aceleración:
Total 2.8 s / Eléctrico 6.8 s

Potencia: 
> 652kW (887 hp)

Carrocería: 
Targa

Cilindraje: 
4,593 cm3

Precio: 
$845,000

 www.porsche.mx
 /Porsche
 @PorschePORSCHE 918

SPYDER

Transmisión:
Porsche 
Doppelkupplung 
(PDK) de 7 
velocidades
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Cilindraje: V12

Cilindrada (cm3): 
5.980

Carrocería: Coupé

 www.mercedes-benz.com.mx
/MercedesBenzMX
@MercedesbenzMxMERCEDES-BENZ

SERIE S COUPE S65AMG 
Potencia máxima 
(hp/rpm): 463/4.800-
5.400

Aceleración de 
0-100 km/h:  4.1 seg.

Velocidad 
máxima: 
250 km/h

Tracción: 
Integral 4matic

Transmisión: 
Cambio deportivo de 
7 velocidades

L U J O  S O B R E  R U E D A SI N M O T I O N

Peso:
1,817 kg

Aceleración 
00/100 km/h:
6.4 segundos

  www.volvocars.com/mx
 /VolvoMexico
 @VolvoMexicoVOLVO S80 T6 

AWD LUXURY
Motor:
T6 3.0 L

Clasificación ambiental:
Euro 5

Transmisión secuencial:
Automática de 6 velocidades

Cilindraje:
6 cilindros

Potencia:
304 hp

Precio:
$866,900
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Velocidad máxima: 
250 km/h

Carrocería: 
Coupé

Transmisión secuencial: 
Automática de 6 velocidades

Cilindraje: 
3 cilindros / 1,499 cm3

Potencia: 
170 kW (231 CV)

Precio: 
$2’499,900

 www.bmw.com.mx
 /BMWMexico
 @BMWMexBMW I8 Motor: 

Eléctrico de 131 hp / 250 Nm
Gasolina de 3 cilindros / 1,499 cm3

231 hp Turbo / 320 Nm

L U J O  S O B R E  R U E D A SI N M O T I O N

Velocidad máxima:
220 km/h

Motor:
3.6L V6

  www.buick.com.mx
 /buickmexico
 @BuickMexicoBUICK LACROSSE Carrocería:

Sedán

Cilindraje:
6 cilindros

Transmisión:
Automática de 6 
velocidades con 
tracción frontal

Potencia:
304 hp @ 6,800 rpm

Precio:
$639,400
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Velocidad máxima: 
206 km/h

Motor: 
2.4 GDi

Carrocería: 
Acero Avanzado 
de Alta 
Resistencia 
(AHSS)

Transmisión secuencial: 
Automática de 6 velocidades FWD

Cilindraje: 
4 cilindros

Potencia: 
185 hp

Precio : 
Desde $313,990

  www.hyundai.com/mx
 //Hyundaimotormex
 @HyundaiMotorMexHYUNDAI SONATA

L U J O  S O B R E  R U E D A SI N M O T I O N

Velocidad máxima:
250 km/h

Motor:
12-48V FSI

  www.audi.com.mx
 /AudideMexico
 @AudideMexicoAUDI A8 LW12 Carrocería: 

Sedán

Transmisión: 
Tiptronic de 8 velocidades

Cilindraje: 
6.3 L

Potencia:
500 hp @ 6,200 rpm

Precio: 
$2’061,200
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L U J O  S O B R E  R U E D A SI N M O T I O N

Velocidad máxima: 
260 km/h

Aceleración 0-100 km/h: 
5.5 segundos

Tracción: 
AWD

Carrocería: 
Cross Over

Cilindraje: 
4 cilindros

Caja de cambios: 
6V automática

Precio: 
$597,900 

 www.lincoln.mx
 /LincolnMexico
 @LincolnMexico

LINCOLN
MKC

Velocidad máxima: 
250 km/h

Transmisión: 
HMD automática y manual de 6 velocidades

Motor: 
6.2 L, V8 SFI

Carrocería: 
Coupé

Cilindraje: 
8 cilindros

Potencia: 
556 hp @ 6,100 rpm

Precio: 
$1’418,900 

 www.cadillac.com.mx
 /cadillacmexico
 @Cadillacmexico

CADILLAC
CTS V COUPÉ
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CHEVROLET 
CAMARO ZL1

Velocidad máxima: 
250 km/h

Motor: 
6.2 SC V8 

  www.chevrolet.com.mx
 /chevroletmexico
 @ChevroletMexico

Carrocería: 
Coupé

Cilindraje:
8 cilindros

Transmisión: 
Manual y 
automática
Hydramatic 6L90 
de 6 velocidades

Potencia:
580 hp @ 6,000 rpm

Precio:
Solicitar cotización

L U J O  S O B R E  R U E D A SI N M O T I O N

Velocidad máxima: 
320 km/h

Motor: 
6.2 L V8 súpercargado

Motor: 
96 CV

Carrocería: 
Coupé

Transmisión: 
Automática 8V y Manual 6V

Potencia: 
707 bhp (527 kW) @ 
6,000 rpm (114 hp/L)

Cilindraje: 
8 cilindros

Precio: 
$899,900

 www.dodge.com.mx
 /DodgeMexico
 @DodgeMX

DODGE
CHALLENGER
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Tracción: 
Delantera VSC y TRAC

Potencia: 
268 hp @ 6,000 rpm

Precio: 
$446,700

 www.toyotacamry.com.mx
 /ToyotaMex
 @ToyotaMex

TOYOTA CAMRY 
XLE V6

Motor:
3.5 L V6

Transmisión secuencial:
Automática de 6 velocidades con Súper ECT-i

Carrocería: 
Reforzada unibody

Cilindraje: 
6 cilindros

L U J O  S O B R E  R U E D A SI N M O T I O N

Transmisión: 
Automática de 7 
velocidades con
modo manual

Aceleración 0/100:
4.3 segundos

Cilindraje: 
V8

Potencia: 
332 hp @ 7,000 rpm

Torque: 
270 lb-pie @ 5,200 rpm

Tracción: 
Trasera

Precio: 
$549,600

 www.nissan.com.mx
 /NissanMX
 @Nissan_MX

NISSAN 370Z
TOURING T/A

Motor: 
VQ37 VHR

Carrocería: 
Coupé
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Motor: 
V6, SOHC i-VTEC®

Torque: 
272 @ 4500

Transmisión secuencial: 
Automática de 6 velocidades con 
cambios deportivos

Cilindraje: 
Gestión Variable de Cilindros (VCM)

Potencia: 
310 @ 6500

Carrocería:
Sedán

Sistema de manejo:
Asistencia de Manejo Ágil 
(Agile Handling Assist)

Precio: 
$ 899,000

  www.acura.mx
. /AcuraMexico
. @Acura_Mexico ACURA RLX

L U J O  S O B R E  R U E D A SI N M O T I O N

Motor: 
5.0L V8 TiVCT 435 hp

Transmisión: 
Automática de 6 velocidades con SelectShift

Carrocería: 
Coupé

Cilindraje: 
V6

Potencia: 
300 hp @ 6500 rpm

Torque: 
400 lb/pie @ 4,250 rpm

Suspensión: 
Trasera independiente

Precio: 
$593,900 

 www.ford.mx
 /fordmx
 @FordMXFORD MUSTANG

GT V8 T/A
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L U J O  S O B R E  R U E D A SI N M O T I O N

Dirección:
Servotronic

Tipo de rines:
Aluminio de 18’’ 

  www.vw.com.mx
 /VolkswagenMexico
 @Volkswagen_MXVW PASSAT V6 Motor:

Inyección Directa FSI

Seguridad:
Sistema de control de trac-
ción (ASR) y Frenos ABS

Transmisión secuencial:
DSG de 6 velocidades

Cilindraje:
6 cilindros

Potencia:
280 hp

Precio:
$419,900

Velocidad máxima: 
220 km/h

Aceleración 00/100:
10.2 segundos

Motor: 
1.6 L Turbo High Pressure

Carrocería: 
Berlina

Transmisión: 
Automática Tiptronic de 6 
velocidades
Cilindraje: 
1,598 cm3

Potencia: 
163 hp @ 6,000 
rpm
Precio : 
$469,900

  www.peugeot.com.mx
 /Peugeot.mexico 
 @PeugeotMex PEUGEOT 508
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Modelo: 'ABRIELA�'ONZ·LEZ
2UBIO
Vestido: -ERCI�#OUTURE

Accesorios: -ANI�-AALAI
Fotografía: $ANIEL�!RRONIZ

!SISTENCIA�FOTOGR·lCA��-ARTÁN�2EYES
Diseño de imagen: %RICK�'ONZ·LEZ�PARA�%RICK�'LEZ

Coordinación: 6ICTOR�"LANKENSE�Y�2OCÁO�#ASTILLO
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MONOGRAM CELEBRA
 EN GRANDE

Michael Burke, Presidente y CEO 
y Delphine Arnault, Vicepresiden-

ta de Louis Vuitton, fueron los  
ANlTRIONES�DE�UNA�CENA�ESPECIAL�

para celebrar el icónico Monogram 
en presencia de Bernard Arnault, 

Presidente del Grupo LVMH y de la 
Fundación Louis Vuitton. Entre los 
invitados diseñadores e iconoclas-
tas estuvieron Frank Gehry, Karl La-
gerfeld, Christian Louboutin, Marc 
Newson y Cindy Sherman, quienes 
reinterpretaron el icono atemporal, 
creando un bolso o equipaje con la 

famosa lona.

Hay cosas que vuelven locas de gusto a las mujeres 
y sin lugar a dudas los bolsos son una de ellas. Entre 
los tamaños, colores, materiales y estilos, cada 
temporada las amantes de la moda tienen que elegir 
sus preferidas, y más allá de un accesorio las ven 
como una necesidad, ya que las convierten en cajas 
fuertes que guardan tesoros tan valiosos como son 
el celular, las llaves del automóvil, el maquillaje y 
cuanta cosa puedan añadir a la lista.

BOLSOS QUE 
ENAMORAN 

H A N D B A G SG I R L S  &  G I F T S

EMPORIO ARMANI
www.armani.com

SALVATORE FERRAGAMO
     www.ferragamo.com

ETRO
www.etro.com

LE SAC SPORT
www.lesportsac.com

MARCHESA
www.marchesa.com

YSL
www.ysl.com

FENDI
www.fendi.com

 TOUS
www.tous.com

 LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com
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H I G H  &  H E E L S G I R L S  &  G I F T S

Nunca se tienen suficientes zapatos, en 
especial cuando de high heels se trata, 
pues más que un accesorio, éstos pueden 
cambiar totalmente la apariencia de una 
mujer. Los modelos en color nude continúan 
siendo un must para este otoño-invierno, 
pues aparte de que van con todo, crean ese 
efecto de alargamiento visual en las piernas. 
Más allá del color, hoy its all about textures; 
encajes y detalles metálicos harán de los 
pointy heels el centro de atención, aparte 
de otorgar ese toque chic que nunca está 
de más.

GET YOUR HEELS ON

WALK 
YOUR 
WAY

ONE SHADE OF RED

Atractiva, coqueta y memorable, eso fue lo que pensó el diseñador parisino 
Christian Louboutin cuando decidió pintar de un tono rojo pasión las suelas de 
TODOS�SUS�DISEÅOS��CON�EL�lN�DE�CREAR�UN�STATEMENT�PARA�LA�MUJER�QUE�SE�SIENTE�
segura y poderosa, sin perder el estilo. La primera en tener un modelo con suela 
roja fue la Princesa Carolina de Mónaco, y de ahí este detalle del calzado femenino 
se ha convertido en icónico entre celebridades de la música, la televisión y el 
mundo de la moda internacional.

ELIE SAAB
www.eliesaab.com

EMPORIO ARMANI
www.armani.com

FENDI
www.fendi.com

LOUIS VUITTON
wwww.louisvuitton.com

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

MANOLO BLAHNIK
www.manoloblahnik.com

LOUBOTIN
www.christianlouboutin.com

JIMMY CHOO
www.jimmychoo.com
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SHINE BRIGHT

THE POWER OF 
JEWELRY

J O Y A SG I R L S  &  G I F T S

Desde el principio de los tiempos, a través de cul-
turas, países y religiones, las piedras preciosas 
han simbolizado un link especial entre lo temporal 
y lo divino. Al igual que las mujeres, toda joya 
esconde detrás de sí un misterio y magia que 
expresa su feminidad y elegancia. Cada pieza, ya 
sea un obsequio de un ser querido o un objeto 
heredado de generación en generación, está 
cargado de un valor sentimental que trasciende 
más allá del simple adorno.

ETON OF SWEDEN
www.etonshirts.com

VAN CLEEF & ARPELS
www.vancleefarpels.com

 H.STERN
www.hstern.net

 H.STERN
www.hstern.net

MIKIMOTO
www.mikimoto.com

 H.STERN
www.hstern.net

TOUS
www.tous.com

DANIEL ESPINOSA
www.danielespinosa.com

TOUS
www.tous.com

CARTIER
www.cartier.com

PANDORA
www.joyeriapandora.com.mx

BVLGARI
www.bulgari.com

A partir de 1930 esta firma ha generado 
diseños creativos para piezas usadas en pul-
seras como amuletos de la suerte, que desde 
el siglo XIX han sido populares en Inglaterra y 
EU. Una vez más la marca nos deleita con uno 
de sus talismanes más famosos: la pantera, 
aparecido por primera vez en 1914 en un reloj 
de pulsera. Bajo la leyenda de esta mágica joya 
se encuentran Barbara Hutton, la princesa Aga 
Khan, Daisy Fellowes y María Felix.

TALISMÁN DE CARTIER
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B E A U T YG I R L S  &  G I F T S 

GLAM IT UP
 BEAUTY & SOFT

Nuestra imagen es el rostro con que nos 
presentamos al mundo. En este caso la frase 
“menos es más” siempre es la regla, pero aún 
así necesitamos de la ayuda del maquillaje, ya 
sea para reforzar un look natural o más atrevido, 
dependiendo de la ocasión. Para muchas mujeres 
ha sido el amigo de todos los días, ya que es un 
aliado perfecto para resaltar lo que más nos gus-
ta y atenuar las imperfecciones. Además se ha 
convertido en un ritual al que no podemos dejar 
de agradecer lo mucho que hace por nosotras.

Mac Cosmetics anunció que la 
cantante de “We can’t stop” sería 

la nueva cara de la colección 
anual Viva Glam para el 2015, 
la cual recauda fondos para el 
Mac Aids Fund que ayuda a las 
personas afectadas por el VIH. 
La estrella pop ya tuvo este año 
una colaboración de moda con 
el diseñador Jeremy Scott, por 
lo que su participación con esta 
marca no es de extrañarse, pues 

Mac Cosmetics es conocida 
por marcar tendencia cuando 
se trata de presentar líneas de 

cosméticos creativas. Con esto, 
la cantante se une a la gran lista 
de colaboradoras de Viva Glam 

que incluye a celebridades como 
Rihanna, Nicki Minaj y Lady 

Gaga. Los productos de la nueva 
colección estarán a la venta en 

el 2015.

MILEY CYRUS, NUEVA 
CARA DE VIVA GLAM 

MAC COSMETICS

KAT VON D
www.katvondbeauty.com

 NARS
www.nars.com

JOSIE MARAN
www.josiemarancosmetics.com

BAREMINERALS
www.bareescentuals.com

 MAC COSMETICS
www.maccosmetics.com.mx

BLISS
www.blissworld.com

JACK BLACK
www.getjackblack.com

SEPHORA
www.sephora.com.mx

Por Andrea Enríquez
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CHLOÉ
Roses de Chloé
www.chloe.com

DIOR
-ISS�$IOR

www.dior.com
RALPH LAUREN
-IDNIGHT�2OMANCE

www.ralphlauren.com

GUCCI
/UD

www.gucci.com

DOLCE & GABBANA
4HE�/NE�7OMEN�#OLLECTOR�S�%DITION

www.dolceandgabbana.com

CARTIER
,A�0ANTHERE

www.cartier.com ELIE SAAB
,E�0ARFUM

www.eliesaab.com

GUERLAIN
#OQUE�$�/R

www.guerlain.com

VIKTOR & ROLF
Bonbon

www.viktor-rolf.com

MICHAEL KORS
3EXY�!MBER

www.michaelkors.com

ESTÉE LAUDER
'OLDEN�#OCKTAIL

www.esteelauder.com.mx

“Por la nariz enamorarás”, 
es una frase que hemos 
escuchado cons tantemente. 
Sería casi imposible que 
alguien se atreva a negar dicha 
afirmación. Los perfumes 
son una de las debilidades 
femeninas y el complemento 
perfecto para un look 
impecable, las incontables 
fragancias que actualmente 
podemos encontrar, permiten 
a cada mujer representar su 
personalidad.BEST OF THE SEASON

SCENT 
OF A 
WOMAN

THE ONE THAT I WANT

La modelo brasileña Gisele Bundchen es reconocida como una de las mujeres 
más hermosas del mundo, y además posee una de las cuentas bancarias más 
nutridas a nivel global. Casada con el famoso jugador de futbol americano Tom 
Brady, este año protagonizó la campaña publicitaria de la fragancia Chanel No. 5. 
La producción del corto fue dirigida por Baz Luhrmann, el mismo que orquestó 
EL�FAMOSO�lLME�The great gatsby. El video con una duración de poco más de tres 
minutos, estuvo musicalizado por la famosa canción You’re the one that i want, 
MISMA�QUE�LOS�ACTORES�*OHN�4RAVOLTA�Y�/LIVIA�.EWTON
*OHN�HICIERON�FAMOSA�A�l-
nales de los 70. El coprotagonista de la historia fue el actor Wild Michiel Huisman.

Gisele Bundchen, de apenas 34 años, es considerada la modelo mejor pagada, 
HECHO�QUE�DURANTE�LOS�ËLTIMOS����MESES�BENElCIÆ�CON����MILLONES�DÆLARES��MDD	�
a su cuenta bancaria, es decir que ganó 16 más que su esposo Tom Brady, quien 
obtuvo 31.3 mdd.www.chanel.com

P A R F U M S  &  F R A G A N C E S G I R L S  &  G I F T S
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Modelo: 3ERGIO�-IRAMONTES
Reloj: #ARTIER�PARA�%-7!
Fotografía: $ANIEL�!RRONIZ

!SISTENCIA�FOTOGR·lCA��-ARTÁN�2EYES
Coordinación: 6ICTOR�"LANKENSE�Y�2OCÁO�#ASTILLO
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L O O K S  D E  T E M P O R A D AE S T I L O  &  G E N T L E M A N

BRIONI
www.brioni.com

DIOR HOMME
www.dior.com

BURBERRY
www.burberry.com

DOLCE & GABBANA
www.dolcegabbana.com

EMPORIO ARMANI
www.armani.com

WINTER 
ESSENTIALS 
Cuando se trata de moda, el 
invierno es una gran época, pues 
nos permite lucir los abrigos, 
renovar nuestro look, llenarnos 
de layers y seguir viéndonos 
espectaculares y elegantes. Los 
colores oscuros son un básico, 
así que aprovecha para destacar 
y marcar tendencia con tus 
accesorios o un poco de color en 
tu outfit, así que no te limites: mix, 
match, risk and you will conquer.

Tu abrigo de otoño tal vez no te 
SIRVA�PARA�ESTE�lN�DE�AÅO��ASÁ�QUE�
invierte en moda y estilo con una 
OPCIÆN�QUE�SEA�LO�SUlCIENTEMENTE�
formal para usarla con tu traje, y a la 
vez que puedas considerar de bata-
lla para el clima frío en los eventos 
M·S�CASUALES�LOS�lNES�DE�SEMANA��
Busca un overcoat de lana, camello 
o cashmere que te quede arriba de 
las rodillas, se adapte a tu estilo y 
estarás listo para esta temporada.

ELIGIENDO EL ABRIGO 
PERFECTO
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L O O K S  D E  T E M P O R A D AE S T I L O  &  G E N T L E M A N L O O K S  D E  T E M P O R A D AE S T I L O  &  G E N T L E M A N

HUGO BOSS
www.hugoboss.com

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

THOMAS PINK
www.thomaspink.com

ZEGNA
www.zegna.com
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W I N T E R  L O O K  A C C E S S O R I E SE S T I L O  &  G E N T L E M A N

El outfit de invierno nunca está completo sin 
una bufanda o unos perfectos guantes de 
cuero que resisten las bajas tempera turas. 
Luce magnífico y cuida hasta el último 
detalle con estos accesorios que serán tus 
compañeros ideales para la temporada. 
Las bufandas son tan multifacéticas que al 
ponerlas alrededor del cuello y encontrar el 
nudo adecuado a cada ocasión, harán que 
tu look sea único cada vez que las utilices.

OR HEAD OR ANYTHING!
NO COLD HANDS

BUNDLE UP
Al igual que los guantes, la bufanda 
y el gorro deben complementar 
tu atuendo, en ningún momento 
convertirse en una distracción. Si 
bien es bueno llamar la atención, 
resulta básico recordar que menos 
es más, así que no elijas diseños o 
colores tan llamativos, que le resten 
a un look elegante. Lo mejor es lo 
neutral, por ejemplo, un buen par de 
guantes de cuero.

BRUNELLO CUCINELLI
www.brunellocucinelli.com

BURBERRY
www.burberry.com

BURBERY
www.burberry.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

ERMENEGILDO ZEGNA
www.zegna.com

BRUNELLO CUCINELLI
www.brunellocucinelli.com 

EMPORIO ARMANI
www.armani.com

EMPORIO ARMANI
www.armani.com

ERMENEGILDO ZEGNA
www.zegna.com
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Los zapatos negros con cintas son un clásico que 
puedes usar con tu look más elegante lo mismo 
que con un estilo más causal, jeans por ejemplo, 
pero no por eso te quedarás con un solo par. Los 
tan shoes son la perfecta opción para darle un 
twist a tu everyday look, jugar con las texturas 
y también son perfectos para combinarlos con un 
traje slim fit, si la ocasión así se presta. No limites 
tu estilo y encuentra tu par perfecto, aquí te dejo 
algunas sugerencias de mis diseñadores favoritos 
y más importantes del mundo de la moda.TAKE THE RIGHT STEPS

MAN
BE THE

E S T I L O  &  G E N T L E M A N

EMPORIO ARMANI
www.armani.com

BRUNELLO CUCINELLI
www.brunellocucinelli.com

ERMENEGILDO ZEGNA
www.zegna.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

HUGO BOSS
www.hugoboss.com

S H O E S

HUGO BOSS
www.hugoboss.com

ERMENEGILDO ZEGNA
www.zegna.com

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

ROMERO + MCPAUL
www.romeromcpaul.comMASSIMO DUTTI

www.massimodutti.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

SAVE YOUR SOLE
Las suelas de cuero ya no son sinónimo de incomodidad sino de confort, 
pues los zapatos se moldearán a tus pies. Así que, si quieres zapatos de 
vestir reales, elige suelas de cuero. Ahora tienes dos opciones: los mode-
los slim, contorneados caracterizados por su elegancia, van perfectos con 
un traje de lujo, y los más pesados cordones con suela gruesa, que van 
muy bien con jeans ajustados o trajes de corte de molduras. Recuerda que 
si tomas un buen cuidado de ellos, te durarán toda la vida.

0OR�!LBERTO�:ILERIO
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THE PERFECT 
COMPLEMENT
 MEN’S ACCESORIES 

Es de suma importancia que un caballero 
tenga un buen traje, diseñado con un   corte 
que beneficie la forma corporal, con fec-
cionado con telas que hagan lucir su lí nea 
y una textura que resalte la elegancia; pe ro 
además de eso, debemos pensar en los ac-
cesorios que nos coronen como ex per tos 
del buen vestir: mancuernillas, pi sa cor ba-
tas, lapelpins o pocket squares que i den ti-
fi quen nuestro estilo.

Cuando se trata de la personalización de un traje, y especialmente si es a medida, ningún acce-
sorio funciona mejor que el pañuelo de bolsillo. Es extraño encontrar a un auténtico gentleman 
sin pocket square��YA�QUE�LE�CONlERE�A�SU�TRAJE�UN�SOlSTICADO�ESTILO�IMPOSIBLE�DE�CONSEGUIR�DE�
otra manera. Añade un peculiar toque de color: por ejemplo un traje azul marino gana fuerza con 
un pañuelo rojo.

THE PERFECT POCKET SQUARE

HERON FEUCHTER
www.heronfeuchter.com

DAVID DONAHUE
www.daviddonahue.com

DAVID DONAHUE
www.daviddonahue.com

DAVID YURMAN
www.davidyurman.com

 GUCCI
www.gucci.com

HOOK + ALBERT
www.hookandalbert.com

MONTBLANC
www.montblanc.com

PAUL SMITH
www.paulsmith.com

ROBERT GRAHAM
www.robertgraham.com

ROBIN ROTENIER
www.robinrotenier.com

HUGO BOSS
www.hugoboss.com

GIVENCHY
www.givechy.com

HERON FEUTCHER
www.heronfeuchter.com

HERON FEUTCHER
www..com

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

TATEOSSIAN
www.tateossian.com

HERON FEUCHTER
www.heronfeuchter.com

A C C E S O R I E SE S T I L O  &  G E N T L E M A N
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2014 fue el año en que las bowties llegaron 
para quedarse, se popularizaron en todos 
los estilos y texturas, colocándose como 
perfectas para cualquier ocasión. Sin em-
bargo, recuerda no abusar de este accesorio 
y considera que siempre estará la clásica 
corbata que resaltará tu lado más elegante. 
Las skinny ties también se popularizaron 
como la primera opción, pues al no ser tan 
anchas brindan un estilo más sharp que 
puedes usar a diario con un look casual hasta 
llegar a una black tie de gala.

KNOT & ROCK IT

TIE THE
KNOT

USANDO PISACORBATAS
Debe colocarse exactamente en la mitad de la corbata y lo mejor 
es optar por un diseño sencillo, no más ancho que el extremo 
frontal de la corbata; el verdadero propósito de este accesorio es 
mantener el extremo estrecho en su lugar. Recuerda que este clip 
sujeta no solo la corbata, sino también la camisa, haciendo que 
todo permanezca acomodado.

C O R B A T A S  Y  P A J A R I T A SE S T I L O   &  G E N T L E M A N

HERON FEUCHTER
www.heronfeuchter.com

ETON OF SWEDEN
www.etonshirts.com

GUCCI
www.gucci.com

THEORY
www.theory.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

THOMAS PINK
www.thomaspink.com

EMPORIO ARMANI 
www.armani.com

ARMANI
www.armani.com

BRIONI
www.brioni.com

HUGO BOSS
www.hugoboss.com

THOMAS PINK
www.thomaspink.com
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G L A S S E S  &  S U N G L A S S E SE S T I L O  &  G E N T L E M A N

Más que un accesorio, las gafas son una necesidad. 
Además de formar parte del look general, las 
empresas fabricantes de estos productos se han 
enfocado en brindar extras en cada pieza, incluyendo 
tecnología, materiales especiales e inteligencia, y así, 
lo que antes era común ver en las películas futuristas, 
hoy se ha convertido en realidad.

LOOK AT YOU
LOOK AT ME...

JIMMY CHOO 
TRAS CARRERA

Una de las marcas líder de Grupo 
3AlLO�Y�LA�ICÆNICA�MARCA�DE�LUJO�
Jimmy Choo se aliaron para diseñar, 
fabricar y distribuir una producción 
exclusiva de lentes para hombre. La 
colección combina la experiencia y 
actitud apasionada de Carrera, con 
LA�CONlANZA�Y�ACTITUD�MASCULINA�QUE�
expresa Jimmy Choo. El Carrera 
6000, nombrado un best-seller de 
la marca, cuenta con tres diferentes 
presentaciones que combinan 
elevadas cualidades técnicas en un 
cambiante mundo de la moda. 

Carrera fue fundada en 1956 por 
el creador de gafas deportivas aus-
triacas Wilhelm Anger, inspirándose 
para el nombre de la marca en la 
famosa Carrera Panamericana. En 
�����'RUPO�3AlLO�LA�ADQUIRIÆ�CON-
virtiéndola en líder a nivel global.

El actor británico Kit Harington, 
conocido por interpretar a Jon Snow 
en la serie de HBO Game of Thrones, 
es la imagen de la campaña Carrera 
by Jimmy Choo. 

BOSS 
www.hugoboss.com 

BOSS 
www.hugoboss.com 

BOSS ORANGE
www.hugoboss.com

CARRERA
www.carreraworld.com

GUCCI MEN
www.gucci.com

DIOR HOMME
www.dior.com

MARC JACOBS
www.marcjacobs.com

2!9
"!.
www.ray-ban.com

BOTTEGA VENETA
www.bottegaveneta.com

CARRERA
www.carreraworld.com
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El olfato es uno de los sentidos que más disfrutamos, 
pues está tan conectado con la memoria que nos 
transporta a vivencia que marcan nuestra vida. 
Quién no recuerda cuando era pequeño y visitaba a 
la abuela que preparaba recetas únicas. Elegir una 
colonia debe ser un arte que podemos realizar de 
forma rápida, buscando que la esencia tenga relación 
con nuestra personalidad; la gama en el mercado es 
infinita, solo hay que considerar que en esta tempora-
da predominan los aromas fuertes.

THE BEST MEMORY

INTENSE SCENSE

NO. 1 DE CLIVE CHRISTIAN

Este increíble perfume cuesta dos 
mil 150 dólares en su presentación 
de una onza; asimismo el Imperial 
-AJESTY�ES�lNO�Y�COSTOSO��ENVASADO�
en botella de cristal de plomo hecha 
a mano, la cual incluye un diamante 
de 0.33 quilates en el cuello. La 
producción de No. 1 es limitada por 
la escasez de sus ingredientes, que 
incluyen el ylang del ylang crecido 
en Madagascar, vainilla, orris, resina 
natural de goma, sándalo y berga-
mota, entre otros.

BVLGARI
www.bulgari.com

GIVENCHY
www.givenchy.com DIOR

www.dior.com

VERSACE
www.versace.com

JOHN VARVATOS
www.johnvarvatos.com

BOTTEGA VENETA
www.bottegaveneta.com

 VIKTOR & ROLF
www.viktor-rolf.com

PACO RABANNE
www.pacorabanne.com

G R O O M I N G  &  C O L O G N EE S T I L O  &  G E N T L E M A N

JIMMY CHOO
www.jimmychoo.com

DICIEMBRE 2014
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ARMANI 
EXCHANGE
W W W . A R M A N I . C O M

Una marca de patrimonio con sensibilidad moderna creada en 1991 por el icónico 
diseñador italiano Giorgio Armani.

La línea tiene 73 tiendas y ocho outlets en los Estados Unidos, y a nivel inter-
nacional cuenta con 82 tiendas. La primera en el Reino Unido abrió en Bluewater, 
Kent, 5 el Metquarter, Liverpool y en el Trafford Centre, Mánchester. En 2006 una 
nueva sucursal abrió en el Morumbi Mall de São Paulo, Brasil y al año siguiente se 
dieron aperturas en Antara Fashion Mall de la ciudad de México.

CRÉDITOS:
4RAJE��CORBATA�Y�CAMISA��
!RMANI�%XCHANGE

Modelo: Juan Pedro Vázquez
&OTOGRAFÁA��Daniel Arroniz
#OORDINACIÆN��Victor Blankense y
 Rocío Castillo

A L T A  S A S T R E R Í AE S T I L O  &  G E N T L E M A N
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CRÉDITOS:
4RAJE��CORBATA�Y�CAMISA��
Burberry

Modelo: Sergio Miramontes 
&OTOGRAFÁA��Daniel Arroniz
#OORDINACIÆN��Victor Blankense y 
Rocío Castillo

BURBERRY
W W W . B U R B E R R Y . C O M

Establecida en 1856, Burberry es una marca británica con herencia de innovación, 
artesanía y diseño. Con sede en Londres bajo el liderazgo del Director Ejecutivo 
Christopher Bailey, tiene reputación mundial por su funcionalidad, con una sensib-
ilidad británica.

La empresa comenzó con la invención de la gabardina, el tejido impermeable pa-
tentado por Thomas Burberry, quien más tarde diseñó esta útil prenda, que en la 
actualidad conserva su estatus de icono.

A L T A  S A S T R E R Í AE S T I L O  &  G E N T L E M A N



CORNELIANI
W W W . C O R N E L I A N I . C O M

Corneliani es una marca internacional de Italia, líder en ropa elegante y formal de hombre con sus 
trajes, chaquetas, camisas, prendas de punto y accesorios de lujo. La colección para una ocasión 
especial completa la marca y le da ese toque peculiar.

Esta marca inició en la década de 1930 en Mantua con Alfredo Corneliani, uno de los pioneros 
en el sector de la moda masculina italiana, llegando a México en el 2003 y actualmente cuenta con 
tres boutiques en operación y presencia en cinco tiendas de Liverpool y dos en la departamental 
Saks.

CRÉDITOS:
4RAJE��CORBATA�Y�CAMISA��
#ORNELIANI

Modelo: Juan Pedro Vázquez
&OTOGRAFÁA��Daniel Arroniz
#OORDINACIÆN��Victor Blankense y 
Rocío Castillo

A L T A  S A S T R E R Í AE S T I L O  &  G E N T L E M A N
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CRÉDITOS:
4RAJE��CORBATA�Y�CAMISA��
Harris & Frank

Modelo: Sergio Miramontes 
&OTOGRAFÁA��Daniel Arroniz
#OORDINACIÆN��Victor Blankense y 
Rocío Castillo

HARRIS & 
FRANK
WWW.HARRISANDFRANK.COM.MX
Harris & Frank es una empresa mexicana fundada en el 2010, que ha revolu-
cionado la forma de vender camisas en México. Cada prenda es elaborada con 
tejidos importados de Italia, Austria e Inglaterra. El cuidado en la confección se ve 
reflejado hasta en el más mínimo detalle.

Demuestra una constante pasión por el tejido, la innovación y el buen vestir. 
Uno de sus principales servicios es el diseño de camisas y trajes a medida del 
cliente, además de contar con un amplio stock de tallas en sus boutiques.

A L T A  S A S T R E R Í AE S T I L O  &  G E N T L E M A N
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CRÉDITOS:
4RAJE��CORBATA�Y�CAMISA��

:EGNA

Modelo: Sergio Miramontes
&OTOGRAFÁA��Daniel Arroniz 

#OORDINACIÆN��Victor Blankense y 
Rocío Castillo

ZEGNA
WWW.ZEGNA.COM
Ermenegildo Zegna es una casa de moda italiana de lujo fundada 
en 1910, actualmente administrada por la cuarta generación de 
la familia Zegna. Además de producir para sus propias etiquetas, 
fabrica trajes para sellos como Gucci, Yves Saint Laurent y Tom 
Ford. 

Como uno de los mayores productores mundiales de telas 
finas (2.3 millones de metros por año), Zegna ha permanecido 
activa en la promoción de mejoras en la producción de lana a 
nivel mundial.

A L T A  S A S T R E R Í AE S T I L O  &  G E N T L E M A N
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WINNER
IS AN ACE

T E N N I SS P O R T  F A S H I O N

FUJI PACKABLE JACKET
www.asicsamerica.com

ADIDAS BY MCCARTNEY BARRICADE SHOE
www.adidas.com

FEDERER PRO
www.wilson.com

“ LA EXCELENCIA NO 
ES UN ACTO, SINO UN 
HÁBITO” 

FEDERER HYBRID
www.nike.com

US OPEN
www.wilson.com

ENCAP
www.newbalance.com

Roger Federer
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C I C L I S M OS P O R T  F A S H I O N

RIDE
IT

MTB SCOTT SCALE 750 2015
www.labicicleteria.com.mx

CASCO MTB SCOTT
www.labicicleteria.com.mx

ZAPATOS MTB SCOTT
www.labicicleteria.com.mx

TRI SUIT
www.2xu.com

ADIDAS 
TRAINING SHORT
www.adidas.com

SHORT SLEEVE
 RUNWAY

www.asicsamerica.com

BONTRAGER JERSEY
www.bontrager.com

LOS VERDADEROS 
COMPETIDORES SON 
LOS QUE SIEMPRE 
JUEGAN PARA 
GANAR
4OM�"RADY
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73



DICIEMBRE 2014
74

Históricamente los bolsos deportivos son acom-
pañantes de cualquier deportista, pues es justo en 
ellos donde transporta lo necesario su práctica: 
balones, ropa deportiva, tenis, protectores y demás 
elementos para un buen entrenamiento. Actualmente 
tanto las marcas deportivas más reconocidas como 
en general las de moda, ofrecen una enorme cantidad 
de duffles gabs entre las que destacan características 
como color, material y diensiones.

STRONGER 
BAG GAME

NIKE YA TRAINING TEAM 
DUFFEL BAG

Si bien puede no ser tu elección 
diaria, la Nike YA Training Team 
$UFFEL�"AG�ES�LO�SUlCIENTEMENTE�
grande como para guardar los 
elementos esenciales de tu práctica 
e incluso hay espacio para otro cam-
bio completo de ropa, incluyendo 
los zapatos de vestir y algunos 
accesorios.

D U F F L E  B A G SS P O R T  F A S H I O N 
 MENS DRIVERS 

ADVENTURE BAG
www.adidas.com

TEAM TRAINNING 
MAX AIR
www.nike.com

COURT TECH
www.nike.com

FITNESS CORE 
MEDIUM DUFFLE
www.reebok.com

ONE SERIES ELITE 
DUFFLE
www.reebok.com

UNDEBIABLE STORM
MEDIUM DUFFLE
www.underarmour.com

 HUSTLE DUFFLE
www.underarmour.com
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 KNIT CARDIGAN
www.adidas.com

TRANSITION SPORT
www.saucony.com

 SPRING BLADE
www.adidas.com

HYPERWARM 
$2)
&)4�
COMP TIGHT
www.nike.com

NIKE DRI FIT 5 
RACE DAY SHORT

www.nike.com

ALL TERRAIN SUPER MALE
www.reebok.com

LUNAR GLIDE 6
www.nike.com

JACKET
www.asicsamerica.com

R U N N I N GS P O R T  F A S H I O N 

RUN
NER
UP

“NO TE PUEDES PONER NINGÚN LÍMITE, 
NO HAY NADA IMPOSIBLE”

ASICS PANTS
www.asicsamerica.com

76
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Usain Bolt
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SPRINGBLADE DRIVE
www.adidas.com

SUPERNOVA GLIDE BOOST 6
www.adidas.com

AIR MAX 2015
www.nike.com

NIKE AIR
www.nike.com

NANO 4.0
www.reebok.com

JETFUSE
www.reebok.com

PHOENIX 7
www.saucony.com

ISO FIT
www.saucony.com

REACH THE 
CLOUDS

NIKE FUEL MIDE EL MOVIMIENTO
NikeFuel es una manera única y universal de medir todo 
tipo de actividades, desde tus ejercicios matinales hasta 
tus salidas nocturnas. Está exclusivamente diseñado para 
con ta bi li zar el movimiento de todo el cuerpo sin importar 
e dad, peso o género, dando. Nike Fuel + Band registra lo 
que haces a diario y lo convierte en NikeFuel, dando se gui-
mien to a las calorías quemadas, los pasos dados y mucho 
más, además de ser un excelente reloj.

RUN IN HEAVEN

T E N N I S  S H O E SS P O R T  F A S H I O N 

Correr es básico, pero hacerlo con 
estilo resulta esencial. Siguiendo con 
la tendencia fitness algunas de las 
marcas de de por tes más importantes 
combinan la tecnología y el estilo para 
brindarte todo el confort y seguridad 
durante tu en tre na mien zvto. Juega 
con los colores neón, aumenta tu 
performance, llega a la meta y saca al 
runner que hay dentro de ti.
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AIR MAX 2015
www.nike.com
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G O L FS P O R T  F A S H I O N

DICIEMBRE 2014
80

HOLE IN 1
ADIZERO TOUR WHITE 

COLUMBIA
www.adidas.com

��
7!9
www.titleist.com

HEV REPTILE GOLF 
SHOES

www.callawaygolf.com

CHEV AERO WHITE 
BLUE GOLF SHOES

www.callawaygolf.com

RAZR EDGE
www.callawaygolf.comAPPROACH

www.garmin.com

SPEED REGIME CAP
www.callawaygolf.com

PRO V1X 7BALL PACK
www.titleist.com
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La tecnología cambió de ser el “pan 
nuestro de cada” al “pan nuestro de cada 
minuto”. Los avances son tan rápidos que 
se convierte en un mercado lleno de oferta 
que muchas veces supera a la demanda. 
Las laptops son herramientas de trabajo de 
ejecutivos, doctores, ingenieros y todo tipo 
de profesionales, ya que se ubican como 
las mejores aliadas para la practicidad y 
eficiencia laboral, razón de sobra para ca-
talogarlas como nuestras mejores amigas.

ARE THE BEST
FRIENDS

LAPTOPS

L A P T O P SM A T E R I A L  W O R L D

TOSHIBA
www.toshiba.com

SAMSUNG
www.samsung.com

ALIENWARE
www.alienware.com

ASUS
www.asus.com

DELL
www.dell.com

APPLE
www.macbook.com

LENOVO
www.lenovo.com

HP
www.hp.com

TOSHIBA, ULTRA DEFINICIÓN

La empresa líder en tecnología 
presentó la estación de trabajo 

móvil Tecra W50 y Satellite P50, 
primeras computadoras portátiles 
del mundo con pantallas Ultra HD 

4K, elevándolas a un nuevo nivel de 
capacidad. La Tecra W50 es ideal 
para ingenieros y diseñadores en 
3D. Por su parte, la Satellite P50t 
está diseñada para los fotógrafos 
PROFESIONALES��DISEÅADORES�GR·lCOS�

y entusiastas del cine.
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T A B L E T SM A T E R I A L  W O R L D

Hace años, cuando aparecieron las pri-
meras tablets, el mundo se deslumbró, 
y por moda o novedad la gente comenzó 
a comprar sus pequeños juguetitos, a los 
que al poco tiempo se les detectó la falta 
de utilidad, no porque carecieran de los 
elementos, sino porque las personas no 
sabían darles el uso adecuado. Hoy las 
grandes marcas de tecnología se han de-
dicado a proponer opciones mucho más 
amigables y multifacéticas que facilitan la 
vida de los usuarios.

TABLETS HÍBRIDAS
En este segmento Android cede protagonismo frente a Windows 
8. La apuesta por un sistema operativo que se adapte a todas las 
interfaces que hizo Microsoft no tuvo un buen impacto al comien-
zo, pero la actualización 8.1 de su software y la creciente demanda 
de un segmento de consumidores que utiliza solo las opciones 
básicas de un computador y que con uno de estos gadgets puede 
conseguir dos por un precio asequible, las han vuelto una elección 
mucho más atractiva.

TOOLS THAT TRULY HELP

TABLETS

NEXUS
www.google.com/nexus

HP
www.hp.com

SONY
www.sony.com

NOKIA
www.nokia.com

APPLE
www.apple.com.mx

SAMSUNG
www.samsung.com

ASUS
www.asus.com.mx
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La tecnología no tiene que estar 
peleada con la vanguardia y el 
estilo, así que tan rápido como 
cambie, debes renovarte junto 
con ella. Hoy tu smartphone te 
permite tener el mundo en la 
palma de tu mano, así que apro-
véchalo y haz de él tu survival 
kit, manteniéndote conectado 
24/7 en tus redes sociales y 
profesionales.

FULL 
SIGNAL

LESS GALAXIES 
AROUND

La compañía Samsung ha anuncia-
DO�SIGNIlCATIVOS�CAMBIOS�EN�SUS�
productos para este 2015. Desde 

los headquarters en Seoul, su CEO 
Boo-Keon Yoon, publicó un comu-
nicado informando que la popular 
línea de smartphones Galaxy será 
reducida considerablemente con 
UN�BENElCIO�DIRECTO�AL�end user, al 

aumentar disponibilidad de equipos 
alrededor del mundo.

C E L L P H O N E SM A T E R I A L  W O R L D 

BLACKBERRY
PORSCHE DESIGN 
0�����
www.blackberry.com

-)#2/3/&4�,5-)!���������
www.microsoft.com

GOOGLE NEXUS 
7 HERO

www.google.com/nexus

SAMSUNG GALAXY NOTE4
www.samsung.com

HP SLATE 6 VOICETAB
www.hp.com

PHONE 6 Y 
IPHONE 6 PLUS

www.apple.com/iphone
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G A D G E T SM A T E R I A L  W O R L D 

Saca tu lado tech-trendy consintien-
do a tu geek interior con esta lista de 
gadgets esenciales para hacerte la 
vida más fácil, desde tu primera taza 
de café del día hasta leer tus correos 
en tu smart watch y escuchar tu 
canción favorita en bocinas de alta 
lDELIDAD�EN�CUALQUIER�MOMENTO��,AS�
POSIBILIDADES�SON�INlNITAS�CUANDO�LA�
tecnología, el estilo y el buen gusto 
se unen.

TOYS FOR 
BIG BOYS
NATURE AND DESIGN

Una nueva pantalla 
ahora será necesaria, 
ya que la tecnología 4K 
ha llegado para asom-
brarnos. La pantalla 
4K nos da imágenes 
con matices superiores 
y un detalle cuadro a 
cuadro, haciendo que las 
3D queden como un pro-
totipo. 4K no solo es una 
mejor resolución, sino 
el siguiente paso que 
marca la nueva era de 
la televisión y del modo 
en que disfrutamos las 
imágenes.

APPLE WATCH
www.apple.com

BEATS BY DR. DRE
www.beatsbydre.com

 SAMSUNG GEAR S BLUE BLACK
www.samsung.com

SONY SMARTWATCH
www.sonymobile.com

SONY PLAYSTATION 4
www.playstation.com  

GOPRO: HERO4
gopro.com

NESPRESSO BY 
KITCHENAID
www.nespresso.com

BOSE: QUIETCOMFORT
www.bose.com

3!-35.'��+�5LTRA�($�46
www.samsung.com
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Modelos: 3ERGIO�-IRAMONTES�E�)TZIAR�-ORALES
Alta Relojería: EMWA
Fotografía: $ANIEL�!RRONIZ
!SISTENCIA�FOTOGR·lCA��-ARTÁN�2EYES
Diseño de imagen: %RICK�'ONZ·LEZ�PARA�%RICK�'LEZ
Coordinación: 6ICTOR�"LANKENSE�Y�2OCÁO�#ASTILLO
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ACADEMY CHRISTOPHE 
COLOMB HURRICANE 
REVOLUCIÓN HOMENAJE A 
EMILIANO ZAPATA

ZENITH

A L T A  R E L O J E R Í AT E M P S

La increíble calidad técnica de este reloj se ve com-
plementada, además, por una voluntad estética muy 
pronunciada, que se apoya en el talento de los mejores 
artesanos artísticos cuyo trabajo Zenith se esfuerza por 
PERPETUAR��,AS�TRES�ESFERAS�AUXILIARES�DE�ORO��HORAS�MI-
nutos a las 12 horas, segundero pequeño a las 9 horas 
Y�RESERVA�DE�MARCHA�A�LAS���HORAS	�SE�HAN�SOMETIDO�A�UN�
delicado guilloché y posteriormente se han esmaltado, 
equipado con agujas de acero azulado de acuerdo con 
la gran tradición relojera y atornillado a la platina con 
tornillos, también de acero azulado.

A DETALLE

MODELO: 
Academy Christophe Colomb Hurricane Revolución 

Homenajea Emiliano Zapata

MATERIAL DE CAJA: 
Oro amarillo de 18 quilates 

FUNCIONES: 
Horas y minutos en una esfera descentrada a las 12 horas

Módulo giroscópico “Gravity
Control” autorregulador a las 6 horas

MOVIMIENTO: 
El Primero 8805 de cuerda manual

CARÁTULA: 
Esferas con esmalte champlevé atornilladas al movimiento

DORSO: 
Elementos de oro tallados a mano, micrograbado y 

micropintura

W W W � E M W A � C O M � M X

La aventura humana es uno de los temas pricipales 
para Zenith, casa relojera de apertura internacional, 

por ello decidimos presentar al revolucionario Zapata 
dentro de nuestra colección, un ícono de la historia de 

México y reconocido en todo el mundo

ALDO MAGADA
CEO DE ZENITH

Zenith mantiene el rumbo hacia lo excepcional y propone, como parte de 
su línea Academy Christophe Colomb Hurricane, tres relojes que rinden 
homenaje a tres figuras emblemáticas de la revolución sudamericana: 
Simón Bolívar, Ernesto Ché  Guevara y Emiliano Zapata. Tres revolu-
cionarios que evocarán los tres grandes descubrimientos de la relojería 
con los que se ha dotado a estos modelos: el gravity control (sistema 
patentado), la transmisión huso-cadena y una extraordinaria frecuencia 
de 36.000 alternancias por hora.
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Este modelo, dotado de un hermoso bra-
zalete de oro rosa liso, encarna la máxima 
expresión del lujo sin concesiones del Royal 
Oak Offshore. 

La Alta Relojería nunca había sido me-
nos tradicional y más exquisita a la vez. 

CRONÓGRAFO ROYAL OAK 
OFFSHORE

AUDEMARS 
PIGUET

A L T A  R E L O J E R Í AT E M P S

En 2014, la última casa relojera tradicional que aún hoy se 
mantiene en el patrimonio de las familias fundadoras del Valle de 
Joux continúa siendo pionera con osados experimentos en ciencia 
de materiales, con diseños audaces e innovadores y haciendo 
evolucionar los iconos sempiternos de la relojería. El enfoque 
innovador y progresista está representado actualmente por una 
nueva colección de Cronógrafos Royal Oak Offshore caracteriza-
dos por el generoso diámetro de 42 mm.

MODELO:
Cronógrafo Royal Oak Offshore

MATERIAL:
�#AJA�DE�ORO�ROSA�DE����QUILATES��CRISTAL�Y�ZAlRO�CON�TRATA-
MIENTO�ANTRIRREmEJANTE��CORONA�ATORNILLADA�Y�PULSADORES�DE�

cerámica blanca; hermeticidad hasta100 metros

FUNCIONES:
#RONÆGRAFO��TROTADORA�CENTRAL��CONTADOR�SUBSIDIARIO�DE�
���MINUTOS�Y�DE����HORAS	��(ORAS��MINUTOS��SEGUNDERO�

pequeño y fecha

MOVIMIENTO:
 Calibre de manufactura 3126/3840 de carga automática

HEBILLA:
Brazalete de oro rosa de 18 quilates con hebilla

 desplegable AP

A DETALLE

W W W � E M W A � C O M � M X
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ROTONDE DE CARTIER 
ASTROCALENDAIRE

CARTIER

A L T A  R E L O J E R Í AT E M P S

El reloj Rotonde de Cartier Astrocalendaire revoluciona el funcionamiento 
y la apariencia del calendario perpetuo. Su diseño innovador permite una 
presentación tridimensional y concéntrica del día, de la fecha y del mes. 
En el centro de este escenario, el tourbillon volante efectúa una rotación 
por minuto. Los amantes de la Alta Relojería apreciarán la facilidad de 
manipulación de corrección de las indicaciones con la corona, así como 
los acabados de este reloj certificado con el Poinçon de Genève y dotado 
del movimiento mecánico 9459 MC de carga automática.  

Su diseño innovador permite una presentación tridi-
mensional y concéntrica del día, la fecha y el mes. En 
el centro de este escenario, el tourbillon volante efectúa 
una rotación por minuto. Los amantes de la alta relojería 
disfrutarán la facilidad de manipulación de corrección de 
las indicaciones con la corona, así como los acabados 
DE�ESTE�RELOJ�CERTIlCADO�CON�EL�0OIN�ON�DE�'ENÀVE�Y�
dotado del movimiento mecánico 9459 MC de carga 
automática.

A DETALLE

“Cartier es el rey de los joyeros, por excelencia una 
muestra de creatividad equilibrada con la técnica en 

cada una de las piezas. Cartier es un timeless, una vez 
que lo adquieres tienes consciencia de que mañana 

será un tesoro”

MODELO: 
Astrocalendaire Calibre 9459 MC

MATERIAL: 
Mecánico manufactura de carga automática 9459 MC

CAJA: 
15.1 mm

MOVIMIENTO: 
Numerado individualmente y compuesto por 382 piezas, 

incluyendo 51 rubíes

HEBILLA:
 Doble desplegable ajustable de oro blanco de 18 quilates

JULIEN KOZLOWSKYJ
Director General de Cartier México

W W W � E M W A � C O M � M X
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BIG BANG FERRARI KING GOLD
HUBLOT

A L T A  R E L O J E R Í AT E M P S

Su movimiento es el Unico, 100 % diseñado, desarrollado, 
mecani zado y montado por micromecánicos, ingenieros y 
relojeros de Hublot. Un cronógrafo flyback (posibilidad de puesta 
a cero en cualquier momento, una función muy práctica) único 
en la industria de la relojería, con dos pulsadores e indicación 
de la fecha, cuya particularidad es el posicionamiento de su 
mecanismo de doble embrague y la famosa “rueda de columnas”, 
visible en el lado de la esfera.

MODELO: 
Big Bang Ferrari King Gold

RESERVA DE MARCHA: 
72 horas, aproximadamente

CAJA: 
45.5 mm de diámetro en titanio, King Gold de 18 quilates

MOVIMIENTO: 
HUB 1241 Movimiento Unico desarrollado y manufactura-

do en Hublot; cronógrafo automático mYBACK

CIERRE: 
Hebilla King Gold de 18 quilates

King Gold es el nombre de la nueva 
aleación de oro de 18 quilates utilizada 
por Hublot. Su exclusivo color es 
incluso más rojo que el del tradicional 
oro rojo 5N. Para obtener este color, los 
metalúrgicos de Hublot incrementaron 
el porcentaje de cobre y añadieron 
PLATINO�CON�EL�lN�DE�ESTABILIZAR�EL�COLOR�
con el paso de los años y neutralizar la 
oxidación. La composición exacta de 
esta aleación se considera top secret.

A DETALLE

JEAN CLAUDE BIVER
CEO de HUBLOT GOLD

W W W � E M W A � C O M � M X
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GIGA GONG 

FRANCK 
MULLER 

A L T A  R E L O J E R Í AT E M P S

Fue a finales de los años 80 que Franck Muller y Vartan Sirmakes, dos hombres 
emprendedores y amantes de la alta relojería, unieron fuerzas para crear una 
marca que ha cautivado a los conocedores del tema, reuniendo  experiencia y 
conocimiento. En unas décadas la marca ha ganado renombre en todo el mundo, 
caracterizándose por un crecimiento espectacular, solidez financiera envidiable y 
la producción de 40 mil relojes al año.  Hoy Franck Muller cuenta con seis plantas 
de producción en Suiza, 48 tiendas exclusivas por todo el mundo y más de 600 
puntos de venta.  

El Tourbillon colección Giga Gong debutó en el 
WPHH en Hong Kong. Fue creado en 2011, el 
modelo tiene el tourbillon más grande del mundo. 
Una maravilla técnica alimentada con cuatro barriles, 
abarca un tourbillon de 20 mm de diámetro en 
el marcador que ocupa casi la mitad del reloj. La 
nueva presentación del Giga Tourbillon, el nuevo 
Ginga Gong  lleva a la marca un paso adelante de 
cualquier otra. 

A DETALLE

MODELO: 
Giga Gong Tourbillon

MATERIAL:  
Oro rosa 59.20 x 43.70 mm

MOVIMIENTO: 
Manual calibre 1740 18,000 alt/h

RESERVA: 
Marcha baja hasta las 40 horas 

FUNCIONES: 
Pausado movimiento con una cadencia de 18,000 
alternancias a la hora. Cuando la sonería entra en 

funcionamiento, es posible ver el desplazamiento de 
los barriletes

W W W � E M W A � C O M � M X



DICIEMBRE 2014
95

La naturaleza del Octo deriva de sus raíces. 
La descendencia de un matrimonio de la 
creatividad italiana y la precisión suiza, toma 
prestado lo mejor de ambos mundos para 
seguir el camino del medio entre la sensualidad 
y la exactitud. El Octo se ha convertido en un 
pilar de las colecciones de relojes de Bvlgari, 
una casa reconocida por su audacia y pericia en 
LA�lNA�JOYERÁA��%S�A�LA�VEZ�UN�RELOJ�DE�PRECISIÆN�Y�
una creación arquitectónica que rinde homenaje 
a la creatividad italiana.

OCTO VELOCISSIMO

BVLGARI

A L T A  R E L O J E R Í AT E M P S

El nuevo modelo trasciende la función pura de adquirir una dimensión más 
amplia, cargada de emociones y detalles estéticos. El último reloj urbano, 
Octo Velocissimo está hecho para personalidades fuertes. Es creación pura 
sangre  que también muestra un estilo poco común. Lleva la cara de un cronó-
grafo realizado en la relojería clásica y tradicional. Cuenta con tres contadores 
en forma de V para equilibrar la cara del reloj, los cuales se complementan por 
un segundo barrido en la parte central. Todos los elementos crean armonía en 
una esfera de color negro elegante pulido a mano.

A DETALLE

MODELO: 
Octo Velocissimo

MATERIAL DE CAJA: 
Oro rosa de 18 quilates

MOVIMIENTO: 
Calibre Velocissimo, automático de rueda de pilares, 
cronógrafo integrado, escape de silicio, 36,000 vph, 
reserva de marcha de 50 horas, 31 joyas; 30 mm de 

diámetro y 6.62 mm de espesor

PULSERA: 
Piel  de cocodrilo

W W W � E M W A � C O M � M X
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B&B ITALIA

Fundada en 1966 gracias a la intui-
ción empresarial de Piero Ambrogio 

Busnelli, es una empresa italiana 
líder en el sector del mobiliario de 
diseño a nivel internacional, tanto 
DOM½STICO��"�"�)TALIA�$IVISIÆN�
#ASA	�COMO�COLECTIVO��"�"�)TALIA�
$IVISIÆN�#ONTRACT	��$ESDE�SUS�ORÁ-

genes se distingue por su vocación 
de tipo industrial, introduciendo un 
enfoque de gestión en la organiza-
ción de la empresa, en oposición 

a la lógica artesanal y familiar 
típica del sector. El headquarter se 
encuentra en el norte de Milán y 
cuenta con una prestigiosa sede 

diseñada en 1972 por Renzo Piano 
y Richard Rogers. Sus productos 

han contribuido a escribir la historia 
del diseño italiano, basada en la 
AUDAZ�AlRMACIÆN�DEL�GUSTO��LAS�

tecnologías y la creatividad, permi-
tiendo que el made in Italy reinara 

en los mercados mundiales.

Las tardes entre amigos son perfectas 
para un buen juego de póker, cubilete o 
dominó, así que es imprescindible contar 
con muebles que nos ayuden a mantener-
nos enfocados en nuestra partida y a la 
vez disfrutar de un buen whisky, tequila o 
coñac. Te presentamos una selección de 
diseños que no podrán faltar en tu hogar.

FOR PLAYERS

PLAYROOM

P L A Y R O O ML O F T  &  A R Q U I T E C T U R E

BOCONCEPT
www.boconcept.com

&TRADITION
www.andtradition.com

&TRADITION
www.andtradition.com

&TRADITION
www.andtradition.com

B&B ITALIA
www.bandbitalia.com 

B&B ITALIA
www.bandbitalia.com 

ROCHE BOBOIS
www.rochebobois.com

BOCONCEPT
www.boconcept.com

BOCONCEPT
www.boconcept.com

DUARA DOORS
www.duaradoors.com

MIRAGE
 www.mirage.mx
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JOEL ESCALONA

La famosa marca francesa de 
diseño de mobiliario presenta en 
exclusiva al primer latinoame-
ricano y además mexicano que 

muestra sus grandes creaciones 
a nivel global dentro de las 

Roche Bobois Stores. Nacido en 
México en 1986 y graduado de 
Diseño Industrial, este artista ve 
el diseño como una oportunidad 
de expresión que conjuga estilo, 

practicidad y funcionalidad.

Aunque muchos opinen que el lugar menos 
indicado para convivir es la sala de televi-
sión, es un área del hogar donde pasamos 
gran parte del tiempo. Además de ver un 
buen partido de futbol, los imperdibles 
JUEGOS�DE�LA�.&,�O�EL�lNAL�DE�LA�3ERIE�
Mundial, podemos compartir con la familia 
una película clásica o jugar con los más 
pequeños del hogar su videojuego preferido. 
Por eso reunimos muebles que no pueden 
faltar en este espacio de tu casa.

Best place of the house

ROOM
TV

S A L A  D E  T VL O F T  &  A R Q U I T E C T U R E

MOOOI
www.moooi.com

&TRADITION
www.andtradition.com

ROCHE BOBOIS
www.rochebobois.com

ROCHE BOBOIS
www.rochebobois.com

ARMANI CASA
www.armani.com

BOCONCEPT
www.boconcept.com

#OLECCIÆN�"OOLEANOS

&TRADITION 
www.andtradition.com
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BOCONCEPT EMOCIONARÁ 
ESTE 2015

La empresa de diseño de mobi-
liario fundada en Dinamarca dio 
a conocer su colección 2015, en 
la que destacan piezas hechas a 

detalle o personalizadas, es decir, el 
cliente podrá elegir entre un enorme 

número de materiales. Hace 60 
años fue creada Boconcept y poco 
a poco se ha consolidado como 

una de las principales cadenas de 
muebles a nivel internacional, por 
sus creativos diseños urbanos y 

funcionales.

Uno de los espacios donde más pasamos 
tiempo durante el día es nuestra oficina, 
razón de sobra para mantener un área 
digna de nuestros esfuerzos. Aquí te pre-
sentamos algunas piezas que incentivarán 
el gusto por el trabajo, abarcando desde 
un escritorio adecuado para las funciones 
diarias, hasta un buen sillón donde 
relajar la mente para aclarar las ideas y 
mantenernos enfocados en los objetivos 
de la empresa.

LOOK

OFFICE

O F I C I N AL O F T  &  A R Q U I T E C T U R E

BOCONCEPT
www.boconcept.com

BOCONCEPT
www.boconcept.com

BOCONCEPT
www.boconcept.com

BOCONCEPT
www.boconcept.com

&TRADITION
www.andtradition.com

GUBI
www.gubi.com

GUBI
www.gubi.com

&TRADITION
www.andtradition.com

ROCHE BOBOIS
www.rochebobois.com

MIRAGE
 www.mirage.mx

BAO SHOWROOM
www.baoshowroom.com

DUARA DOORS
www.duaradoors.com
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GRILL

L O F T  A N D  A R Q U I T E C T U R E I N S I D E

WEBER
Una tarde de asador, como la definen los 
argentinos, reyes de la parrilla, es sin duda 
uno de los hobbies con más seguidores 
de los últimos tiempos. Weber Grill es la 
marca líder en su tipo y nos presenta estas 
opciones que harán de tu backyard un 
must para la familia y los amigos.

www.webermexico.com

www.webermexico.com

www.webermexico.com

www.webermexico.com

www.webermexico.com

SMOKEY MOUNTAIN
'%.%3)3�%0
���

WEBER Q

PERFORMER

MASTER TOUCH

Por más de 50 años Weber ha 
desarrolla do los mejores asadores 
y accesorios, inventando algunas 
nuevas categorías en el proceso 
y reinventado la forma en la que 
se cocina a la parrilla. Conocen 
las necesidades de los parrilleros, 
porque también lo son. Y con 
esa idea han creado los mejores 
productos del mercado, ideales 
para cualquier ocasión.
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El tour del sabor
Entre los placeres más grandes de la vida sin duda se encuentran el buen co-
mer y beber. Para hacer una oda a la satisfacción de nuestros íntimos deseos 
DE�PROBAR�SABORES�EXÆTICOS��lNOS�Y�DELICADOS��TE�PRESENTAMOS�ESTA�SELECCIÆN�

ideal para gourmands sin fronteras en sus gustos.
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V I N O  T I N T OW I N E S

EMILIO MORO
MALLEOLUS

BANFI CHIANTI 
CLASSICO RISERVA

CATENA ALTA 
CABERNET SAUVIGNON

CHÂTEAU 
MUSAR RED 1998

ERRAZURIZ 
DON MAXIMIANO

EBEIA

CHÂTEAU 
PICHON-LONGUEVILLE

CHÂTEAU 
COS D’ESTOURNEL

DISPONIBLE EN:
w w w . v i n o t e c a . c o m



DICIEMBRE 2014
107



DICIEMBRE 2014
108

V I N O  B L A N C OW I N E S

GANALS
& NUBIOLA

RIVERO
GONZÁLEZ

SMOKING LOON
CHARDONNAY

GÉRARD BERTRAND
GRIS BLANC

GÉRARD BERTRAND
RESERVA ESPECIAL
SAUVIGNON BLANC

SAN FELICE
VERMENTINO

GAJA & REY

CHÂTEAU
GUIRAUD

ERRAZURIZ 
WILD FERMENT
CHARDONNAY
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C H A M P A G N EW I N E S

MOËT & CHANDON
BRUT IMPERIAL

POL ROGER
EXTRA CUVÉE DE RÉSERVE

HENRIOT
BRUT SOUVERAIN

CAVA CORDONIU 
CLÁSICO

SIMONNET-FEVRE
CRÉMANT DE BOURGOGNE

BRUT

POL ROGER
SIR WINSTON CHURCHILL

ANNA
DE CODORNIU

NAVARRO CORREAS
EXTRA BRUT

DISPONIBLE EN:
w w w . v i n o t e c a . c o m
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PATÉ DE PULPO
A LA GALLEGA
La Chinata

MERMELADA DE 
MELOCOTÓN
Nava del Rey

TOMATE EN ACEITE 
DESHIDRATADO
Nava del Rey

PERLAS DE 
ALCACHOFA
Nava del Rey

PIMIENTOS RELLENOS DE MARISCO
Nava del Rey

JAMÓN IBÉRICO
Pinar del Rey

QUESO DE OVEJA
Pastor de la Mancha

JAMÓN IBÉRICO
 Blázquez

 PROSCIUTTO  
D’Artagnan 

TAPENADE 
DE 

ALCACHOFA
Tutto Amore

G O U R M E TD E L I C A T E S S E N 

GOURMET El gusto es uno de los placeres que más disfrutamos los caballeros, y qué mejor que paladerar la deli-
ciosa gastronomía internacional en esta temporada. Deleita a tus invitados con productos gourmet de 
la mejor calidad: desde charcutería, quesos, conservas o ultramarinos, ésta es una selección que no te 
puedes perder.
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C E R V E Z A  A R T E S A N A L

La cerveza siempre ha estado presente hasta 
en las reuniones más casuales. Hoy, mediante 
un proceso más delicado de elaboración, la 
cer ve za artesanal se abre paso en el mercado 
de las bebidas con alcohol, brindándonos una 
op ción única y diferente al momento de elegir 
la bebida perfecta para acompañar nuestras 
vi  ve n cias y alimentos. Considerémosla una 
po si  bi  li  dad de lujo para convertir esas reun-
iones ca su ales en momentos extraordinarios 
que re cor da re mos por siempre.

BREWED IN MEXICO

A GLASS 
OF ART

W I N E S

TEMPUS DORADA

TEMPUS RESERVA 
ESPECIAL

FINÍSIMA

CRIOLLA EL CHANATE MINERVA

EL CHANATE JACK

DISPONIBLE EN:
w w w . v i n o t e c a . c o m
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W H I S K Y

El whisky es una bebida obtenida 
por la destilación de la malta fer-
mentada de cereales como cebada, 
trigo, centeno y maíz, y su posterior 
envejecimiento en barriles de ma-
dera, tradicionalmente de roble 
blanco.

THE OLDER, THE BETTER

WHISKY

S I L E N T  T H I R D

NUESTRA SUGERENCIA

INGREDIENTES

 1½ onzas de jugo de limón
 1½ onzas de whisky Blended
 ½ cucharadita de azúcar
 1 cereza

PREPARACIÓN

Mezclar jugo, azúcar y whisky 
con hielo picado. Sirva colado 
en un vaso bajo de boca 
ancha y adorne con una 
cereza.

W I N E S

BUCHANAN’S 
RED SEAL

THE MACALLAN 
AMBER

GLENMORANGIE 
NECTAR

ANCNOC 
12 YO

CHIVAS 
REGAL 18

JOHNNIE WALKER
BLUE LABEL

DISPONIBLE EN:
w w w . v i n o t e c a . c o m
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C O G N A C

El cognac es un tipo de brandy 
elaborado a partir del vino de uva 
blanca de las cepas cultivadas en 
la ciudad de Cognac, Francia, zona 
relativa men te cálida del departamen-
to fran cés de Charente.

DU MONDE

LE ROI

H I G H L I F E

NUESTRA SUGERENCIA

INGREDIENTES

 1¼ onzas de cognac
 ¼ onza de jugo de limón
 ¼ onza de sirope o almíbar

PREPARACIÓN

Directamente en un vaso alto 
con cubos de hielo; añadir 
soda al gusto y beber con 
popote.

CAMUS VSOP ELEGANCE RÉMY MARTIN VSOP COURVOISIER VSOP

CAMUS EXTRA 
ELEGANCE 

MARTELL XO

W I N E S

DISPONIBLE EN:
w w w . v i n o t e c a . c o m
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R O N

El ron es un licor alcohólico 
des ti la do obtenido del jugo o 
la melaza de caña de azúcar. 
U sual mente es un subproducto 
de la fabricación del azúcar e 
in clu ye a los tipos claros ligeros, 
tí pi cos de República Dominica-
na, Cuba y Puerto Rico, y los 
más pe sa dos y de más sabor, 
como los de Jamaica. Beber ron 
puro es popular en los países 
producto res, pero en la mayoría 
de los de más se consume 
mezclado, pre fi rién do se los 
rones claros para cócteles como 
daiquirí y los oscuros para el 
rum collins. Tam bién es usado 
para preparar algu nas salsas de 
postres y ot ros platos, así como 
para dar sa bor al tabaco.

CARIBBEAN SOUL

RUM

M O J I T O

NUESTRA SUGERENCIA

INGREDIENTES

 4 onzas de ron blanco
 4 onzas de soda o agua 

mineral
 2 cucharadas de azúcar
 1 taza de hielo picado
 1 ramita de hierbabuena (10 

a 12 hojas)
 1 cucharada de jugo de limón

PREPARACIÓN

Colocar jugo de limón, ron, 
azúcar, hielo picado y hierba-
buena, usando una cuchara 
mezclarlo bien hasta que el 
azúcar se disuelva. Añadir la 
soda o agua mineral. Servirlo 
en vasos pequeños, adornado 
con hierbabuena.

W I N E S

CARTAVIO 
XO

DOS
MADERAS 
LUXUS

SANTA
TERESA 1796

DOS 
MADERAS
5 + 3 MOUNT 

GAY RUM 
ECLIPSE SILVER

ZACAPA 
XO

DISPONIBLE EN:
w w w . v i n o t e c a . c o m
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V O D K A

El vodka es un aguardiente 
transparen te que se produce 
general mente por la fermentación de 
granos. Es la bebida nacional de Rusia 
y significa “agüita”. Las costumbres 
para beberlo difieren según su lugar 
de consumo: en los paí ses bálticos 
y de Europa oriental se toma sola y 
sin mezclar, sirviéndo se en vasos 
bien fríos y a menudo a com pa ña da 
de comida; en Occidente es u t ili za da 
principalmente en combinados, 
aunque el auge de los llamados vod-
kas premium hace que cada vez sea 
más frecuente su consumo solo.

KING OF THE ICE

VODKA

S I L E N T  T H I R D

NUESTRA SUGERENCIA

INGREDIENTES

 2 onzas de vodka
 2 onzas de crema de café
 4 hielos

PREPARACIÓN

Verter el vodka y el licor de 
café en un vaso corto con 
hielos y revolver.

W I N E S

CÎROC

PRAVDA

LEVEL

BELVEDERE

GREY GOOSE

BOLS

DISPONIBLE EN:
w w w . v i n o t e c a . c o m
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T E Q U I L A S  Y  M E Z C A L E S

Los mexicanos somos amantes 
del buen sabor y para muestra 
un buen tequila o mezcal, 
bebidas heredades de nuestros 
an ces tros, que en los últimos 
años se han popularizado a nivel 
in ter na cional, convirtiéndose 
en em ba ja doras de la cultura 
mexicana. Pa ra los norteamerica-
nos es imposible pen  sar en una 
margarita y no relacionarla con 
el grito del ma ria chi. Actualmente 
el mezcal ha tomado tal auge, 
que es casi un estandarte de 
las culturas urbanas de nuestra 
época.

SABOR CON TRADICIÓN

HECHO EN 
MÉXICO

T R E S  C I T R U S

NUESTRA SUGERENCIA

INGREDIENTES

 2 onzas de mezcal Sabios 
de Luá
 ¾ onza de jugo de limón 

fresco
 1 onza de jugo de naranja 

fresco
 ½ onza de jarabe simple
 1 rebanada de naranja

PREPARACIÓN

En una coctelera añadir hielo y 
combinar todos los ingredien-
tes. Agitar bien el contenido, 
colar y servir en un vaso alto. 
Adornar con la rebanada de 
naranja.

W I N E S

ALACRÁN
Mezcal

ALACRÁN
Tequila

MONTELOBOS
Mezcal

DON JULIO 70
Tequila

 HERRADURA 
Tequila

SABIOS DE LUÁ
ENSAMBLE

SABIOSDE LUÁ
MADRE CUIXE

SABIOS DE LUÁ
ESPADÍN

DISPONIBLE EN:
w w w . v i n o t e c a . c o m
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R I N C Ó N  D E L  B I F EL A  R E C O M E N D A C I Ó N

Blvd. Independencia 2390
Col. Estrella, 27010 Torreón, Coah.

 (871) 717-9096 y 793-7788
 www.bife.mx

Preparación

Ingredientes
 Un rack de cordero
 Sal en grano
 Un manojo de espárragos
 200 ml de crema líquida

 Jamón serrano al gusto
 100 gr de queso azul
 Queso parmesano

A) Separar cada una de las costillas del rack y dejarlas secar durante un par de horas 
con sal de grano, a la espera de cocinarlas en el asador.
B) Blanquear los espárragos en agua hirviendo durante tres minutos, retirar y reservar-
los en agua con hielo.
C) Dar hervor a la crema e incorporar el queso roquefort salpimentando al gusto.
D) Colocar el cordero en las brasas y cocinar durante cinco minutos por cada lado. Al 
momento poner al fuego los espárragos junto con la salsa de quesos en una sartén 
antiadherente, para finalizar colocarlos como guarnición al lado del rack.

RACK DE CORDERO 
A LAS BRASAS
RINCÓN DEL BIFE

Tip para servir 

Para armonizar los sabores 
recomendamos acompañar 
este platillo con una copa 

de vino tinto de su elección

Colocar la salsa de crema 
como base del platillo y 

montar el rack de costillas 
sobre ésta. Servir la 

guarnición de espárragos 
envueltos en jamón 

serrano a un costado

Próximamente en nuestra nueva carta
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G A N A D E R Í A  R E V U E L T AL A  R E C O M E N D A C I Ó N

Calz. Ávila Camacho esq. con José 
Ma. del Bosque 1850 nte.
(a la entrada de Básculas Revuelta) 
27020 Torreón, Coah.

 (871) 747-4777 y 747-4707
 www.ganaderiarevuelta.com.mx
 /LaTienducaDeGanaderiaRevuelta
 @LaTienducaMx

Preparación

Ingredientes
 4 kg (aproximadamente) Barra de 
 Sirloin Reserva del Corral para hornear 
 de Ganadería Revuelta
 3 cucharaditas de pimentón dulce
 3 cucharaditas de ajo en polvo

 3 cucharaditas de cebolla en polvo
 2 cucharaditas de orégano seco
  taza de aceite de coco
 2 dientes de ajo picados
 Sal y pimienta al gusto

A) Mezcle el pimentón, el ajo en polvo, la cebolla en polvo, el orégano, el ajo picado, la 
sal y la pimienta en un tazón.
B) Agregue el aceite de coco, mezcle y deje reposar por 10 minutos.
C) Precaliente el horno a 180º C.
D) Coloque la Barra de Sirloin en un refractario, cúbrala con la mezcla por todos lados y 
tape con papel aluminio.
E) Hornee durante 20 a 25 minutos por kilo para un término ½ y 30 minutos por kilo para 
un término ¾.
F) Sirva caliente.

SIRLOIN AL HORNO
GANADERÍA REVUELTA

Tip para servir 
Salsear cada porción con 
los jugos de la cocción y 
acompañar con verduras 

al horno

Recomendamos este 
platillo para que disfruten 

una deliciosa cena en 
estas fiestas decembrinas
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B Á L T I C O  F I S H  &  B E E RL A  R E C O M E N D A C I Ó N

Plaza Iberia 242 B
Fracc. Senderos, Torreón, Coah.

 (871) 204-4680

 /Baltico
 @balticomx
 @balticomx

Preparación

Ingredientes
 Lomo de pescado
 Camarón chico
 Queso
 Tocino

 Espinacas
 Mantequilla
 Salsa de tomate
 Sal y pimienta

A) Freír y trocear el tocino, cocer los camarones salpimentados en una sartén con 
mantequilla.
B) Hacer una incisión en el lomo de pescado (previamente salpimentado) en la cual se 
introducen la espinaca cruda, el tocino, los camarones y el queso.
C) Colocar el lomo de pescado relleno sobre un papel aluminio con mantequilla y cubrir 
con la salsa de tomate sazonada al gusto.
D) Espolvorear un poco de queso rallado por encima.
E) Cerrar el aluminio creando una bolsa y hornear por 20 minutos.

FILETE 
EMBARAZADO
BÁLTICO FISH & BEER

Tip para servir 

También se puede 
presentar en el empaque de 
aluminio con una “ventana” 

abierta, lo cual ayuda a 
mantener la temperatura 

adecuada

Para la presentación del 
platillo se recomienda 

utilizar verduras salteadas 
o al vapor como guarnición 
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L A  G E N E R O S A  M A R I S Q U E R Í AL A  R E C O M E N D A C I Ó N

Blvd. Independencia esq. con
Río Amazonas, Plaza Punto 2030
Torreón, Coah.

 (871) 204-7166

 /La Generosa 
 @generosa_   
 @lagenerosa2030

Preparación

Ingredientes
 Camarón
 Ajo
 Aceite de olivo

 Arroz blanco
 Hierbas de olor
 Calabaza y zanahoria en julianas

A) Guisar el camarón en aceite de olivo con ajo picado y hierbas finas.
B) Saltear la calabaza y zanahoria con sal y pimienta al gusto.

CAMARONES
EMBARAZADOS
LA GENEROSA MARISQUERÍA

Tip para servir 
En un platón, acomodar 

una cama de arroz, encima 
los camarones incrustados 

en un palillo de bambú, 
acompañados de la 

calabaza y la zanahoria
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