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A 
sus 33 años Ricardo Treviño, 

mejor conocido como Ricky, es 

un exitoso músico y empresa-

rio. Estudió Arquitectura en el 

Tec de Monterrey, Campus 

Monterrey, sin embargo, ha hecho de la 

música su carrera. A los 16 empezó a tocar 

el bajo en el grupo PXNDX y luego hizo la 

transición a guitarra. Platica que de estudian-

te nunca imaginó que seguiría dedicándose 

a esto, “pero ahora no pienso en una mejor 

profesión que viajar con mi banda, tocar 

para miles de personas, componer música y 

sacar más discos”.

Además, junto con un socio, tiene un fondo 

de inversión que financia proyectos de 

cualquier giro. Asimismo, entre sus planes 

para enero del 2014 está el lanzamiento de 

la página web Despierta México, que tratará 

temas actuales de medicina y alimentación, 

al igual que sociales y políticos.

PLAYER

Ricardo
 Trevino

chapa

Entrevista por Samantha Fematt Fotografías por Prisscila Baxter Styling por Francisco León

Chamarra / Corneliani

Un 
rockstar 

con 
estilo

A
sus 33 años Ricardo Treviño, mejor conocido como Ricky, es 
un exitoso músico y empresario. Estudió Arquitectura en el 
Tec de Monterrey, Campus Monterrey, sin embargo, ha hecho 
de la música su carrera. A los 16 empezó a tocar la guitarra en 
el grupo PXNDX y luego hizo la transición a bajo. Platica que 

de estudiante nunca imaginó que seguiría dedicándose a esto, “pero ahora 
no pienso en una mejor profesión que viajar con mi banda, tocar para 
miles de personas, componer música y sacar más discos”.
Además, junto con un socio, tiene un fondo de inversión que financia pro-
yectos de cualquier giro. Asimismo, entre sus planes para enero del 2014 
está el lanzamiento de la página web Despierta México, que tratará temas 
actuales de medicina y alimentación, al igual que sociales y políticos.
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Camisa / XOOS

Saco / Corneliani

Ricky en corto…

Mayor pasión: Seguir educándome 
e investigando temas de mi profe-
sión, hobbies, alimentación y ciencia
Género musical: Rock progresivo
Descripción de ti mismo: Político 

(en personalidad), solitario e intros-
pectivo
Pasatiempos: Jugar golf, soccer, 

tochito “flag football” y leer

DICIEMBRE 2013

PLAYER
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“No pienso en una mejor 
profesión que viajar con mi 
banda, tocar para miles de 

personas, componer música 
y sacar más discos”

Camisa / Armani
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Camisa / Armani

Saco / Corneliani
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Lujo sobre ruedas
IN MOTION

Un nuevo camino es posibleHonda

CROSSTOUR
Aceleración:  

00/100 km en 6 segundos

Motor:  
V6 con i-VTEC de 3.5 L

 Carrocería: 
SUV

Transmisión secuencial:  
Automática de 6 velocidades con control 

lógico graduado

Cilindraje: 
Gestión variable de cilindros (VCM)

Potencia:  
278 HP

Precio: 
$479,900 pesos

w w w . h o n d a . m x
F. /hondaMexico T.@HondaMexico

Acura

MDX Tech
Aceleración: 

00/100 km en 7 segundos

Motor: 
i-VTEC® de 3.5 L

Transmisión: 
Transmisión automática de 6 velocidades 
con cambios secuenciales deportivos y 

paletas de cambios en el volante (Paddle 
Shifters)

Cilindraje: 
V6 

Potencia: 
290 HP

Precio: 
$729,900 pesos

w w w . a c u r a . m x
F. /AcuraMexico TW. @Acura_Mexico

Advance to new leading

SHELL, líder mundial
La Royal Dutch Shell, es una de las principales empresas de 
hidrocarburos, de origen anglo-neerlandés fue fundada en 1907. 
Cuenta con activos que superan los 345 mmd y brinda empleo a 
más de 90 mil personas. 
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w w w . f i a t . c o m . m x
F. /FiatdeMexico T.@Fiat_Mexico

Aceleración: 
0/100 km en 10.5 segundos

Motor: 
1.4 L I4 MultiAir Turbo 16V

 
Carrocería: 
Hatchback

Transmisión: 
Automática de 5 velocidades

Cilindraje: 
1,368 cc

Potencia: 
135 cf @ 5,500 rpm

Precio: 
$314,900 pesos

F500 Cabrio by Gucci

Be originalFIAT

w w w . m e r c e d e s - b e n z . c o m . m x

FB. /MercedesBenzMX TW. @MercedesbenzMx

Mercedes-Benz

Velocidad máxima: 
250 km/h

Aceleración:
 4.8”

Motor: 
V8 Biturbo

Transmisión secuencial: 
7G-Tronic Plus

Cilindraje: 
4’663 cm3 

Potencia: 
455/5.250-5.500 CV a rpm

Precio: 
$2’199,900 pesos

Clase S La punta de la estrella

BOSE, claridad de sonido
Empresa estadounidense dedicada a la industria electrónica de 
consumo, fue fundada en 1964 por Amar G. Bose. Ha tenido 
participación con sofisticados sistemas de sonido para marcas de 
automóviles como Ferrari. Sus ingresos anuales superan los dos 
mil millones de dólares. 



La punta de la estrella
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F. Volkswagen de México

T. @volkwagen_Mx

w w w . v w . c o m . m x

Aceleración: 
00/100 km en 7 segundos

Motor: 
3.6 V6 FSI de 280 CV

Transmisión secuencial:
Automática Tiptronic de 8 velocidades

Cilindraje: 
V6 

Potencia:
245 / 3800 - 4400 HP

Precio: 
$885,400 pesos

Touareg Edition X

Exclusivo, lujoso y todo terreno

F. /cadillacmexico TW. @Cadillacmexico
w w w . c a d i l l a c . c o m . m x

Aceleración: 
00/100 km en 5.7 segundos 

Motor: 
2.0 L turbo, VVT, SIDI

Transmisión: 
Automática con 6 velocidades 

Cilindraje: 
4 cilindros 

Potencia: 
272 HP

Precio: 
$554,200 pesos

ATS 2014

Beyond LuxuryCadillac

PININFARINA, grandes del diseño
La firma italiana de diseño automotriz fundada en 1930 por 
Battista Pinin Farina en la ciudad de Turín, ha realizado diseños 
para marcas como Ferrari, Maserati, Cadillac y Jaguar, entre otras, 
actualmente tiene más de tres mil 500 empleados y participa en la 
bolsa de acciones de Milán (Borsa Italiana).
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GIRLS & GIFTS
High Heels

Walk with Style
Look like a star

Existen muchas formas de llegar a la felicidad, para una mujer 
hay una básica y con pasos firmes: un buen par de zapatos. Tener 
en el guardarropa unos tacones de diseñador, a ellas le dan la 
oportunidad de lucir perfectas con el look que mejor les siente. CHRISTIAN LOUBOUTIN

www.christianlouboutin.com

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

SALVATORE FERRAGAMO
     www.ferragamo.com

ETRO
www.etro.com

GIUSEPPE ZANOTTI
www.giuseppezanottidesign.com

JIMMY CHOO
www.jimmychoo.com

3

7

6

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com5

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com 8

41

2

Louboutin y las famosas
El famoso diseñador francés, Christian Louboutin, con más de 
20 años de experiencia y reconocido a nivel global por sus suelas 
rojas, tiene entre sus clientes favoritas a las estrellas Emma Stone, 
Rihanna, Charlize Theron y Kristen Stewart, entre muchas más.  
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The season’s most vibrant bags

Para el hombre una mujer ordenada vale por dos; para una 
mujer el bolso ideal vale por mil. Esta temporada el básico 
para triunfar es el bolso aliado en el estilo al vestir, diseñado 
con líneas únicas y materiales de moda.

GIRLS & GIFTS
Handbags

PRADA
Fundada en 1913 por Mario Prada, a principios del 2013 la casa 
de modas italiana afirmó tener más de nueve mil 400 empleados, 
distribuidos entre sus 461 tiendas y sus 11 plantas productoras, 
presumiendo ventas arriba de los tres mil 290 millones de euros en 
su último informe anual.

1

9

4

6

5 

8

7

2

3

EMPORIO ARMANI
www.armani.com

ETRO
www.etro.com

ETRO
www.etro.com

CHANEL
www.chanel.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

FENDI
www.fendi.com

CHRISTIAN LOUBOUTIN
www.christianlouboutin.com

FENDI
 www.fendi.com

GUCCI
 www.gucci.com
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CARTIER
Juste un Clou, brazalete 

www.cartier.com

ETRO
Collar
www.etro.com

MONTBLANC
      Colección Princesse 
Grace de Monaco, collar 

      www.montblanc.com

MONTBLANC
Colección Princesse Grace de 
Monaco, brazalete 
www.montblanc.com

MONTBLANC
Colección Princesse Grace 
de Monaco, anillo
www.montblanc.com

CARTIER
Collar
www.cartier.com

TOUS
     Aretes colección Giulletta      

www.tous.com

TOUS
      Collar colección Giulletta      

www.tous.com

SALVATORE FERRAGAMO
Pulseras

www.ferragamo.com

LOUIS VUITTON
      Collar

      www.louisvuitton.com

DREAMS OF A GIRL

Se dice que cada mujer tiene un estilo particular y un gusto propio, lo 
indudable es el amor a las joyas y los accesorios que les provoca una 
enorme sonrisa. Oro, platino, cristales, diamantes, pieles o textiles, son 
algunas de las características que se pueden elegir en una pieza, lo cau-
tivador es el diseño, el cual hará que esta Navidad tu regalo se convierta 
en memorable.

6

2

10

5

4

1

8

7

9

3

Shine bright

GIRLS & GIFTS
Jewelry & accesories

Diamante Taylor-Burton
El actor Richard Burton compró a Cartier el famoso anillo con un 
diamante de 69.42 quilates por mil 100 millones de dólares, que 
regaló a Elizabeth Taylor como prueba de su unión. 
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36 Masterpieces
for a beauty girl

Hay productos que jamás pueden faltar en el bolso de una mujer, 
por ejemplo el maquillaje. Looks de noche, oscuros, dulces, de 
día o naturales son solo una muestra de las aplicaciones que se le 
pueden dar a los lipsticks, rubores o sombras, elige el adecuado 
para tu rostro y evento.

GIRLS & GIFTS
Beauty

MAC enamora a París
La famosa marca de maquillaje donde han participado como 
imagen Lady Gaga, Ricky Martin y Nicki Minaj, abrió en Champs 
Elysée su tercera tienda insignia, ofreciéndole a los europeos 374 
m2 llenos de color y aromas. 

BURBERRY 
Light glow misty blush
www.burberry.com

ESTÉE LAUDER 
Zodiac powder compact
www.esteelauder.com.mx 

BURBERRY 
Lipstick

www.burberry.com

 MAC COSMETICS 
Retro matte lineup 300

www.maccosmetics.com

MAC COSMETICS
Divine night nail lacquer fierce 
entrance 
Divine night nail lacquermilitary
www.maccosmetics.com

1

5

3 4

2

9

3

4

5

5
6 y 7

8

6

7

8

MAC COSMETICS 
Divine nigth mineralize eye shadow untildawn
Divine night mineralize eyeshadow
Divine night mineralize skinfinish perfect poised
www.maccosmetics.com
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38 DELICIOUS SCENTS

El olfato es uno de sentidos que más disfrutamos los humanos, desde lo 
floral hasta los toques de madera, aromas frescos o cítricos, durante siglos 
han sido seleccionado los mejores por las casas perfumeras para remover 
sensaciones. Esta temporada deja huella con un delicioso aroma.

ARMANI PRIVÉ
Rose D’Arabie
www.armani.com

DIOR
         Miss Dior

      www.dior.com

CHANEL
Coco Noir
www.chanel.com

ELIZABETH 
ARDEN

     Untold
www.elizabetharden.com

MARC 
JACOBS

     Honey
 www.marcjacobs.com

LANCÔME
      La Vie est Belle

www.lancome.com.mx

JIMMY CHOO
Flash
www.jimmychoo.com

CARTIER
      Volé

      www.cartier.com

SALVATORE 
FERRAGAMO

Signorina
www.ferragamo.com

ESTÉE LAUDER
     Sensuous Nude

     www.esteelauder.
com

CARTIER
La Baiser du 
Dragon
www.cartier.com

1

2

6

7

8

9

10

11

4

5

3

Fragrances for her

Parfums & fragances
GIRLS & GIFTS
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Origen de las perlas
L a  reina      de   las    gemas   

Desde la antigüedad las perlas han sido co-
nocidas como “las reinas de las gemas” por 
su belleza. Eran usadas como ornamento de 
joyería reservada para la nobleza y perso-
najes acaudalados. En la actualidad aproxi-
madamente 95% del mercado mundial de 
perlas se cultiva por el hombre, por ello exis-
ten de mejor calidad, debido al desarrollo y 
perfeccionamiento de las técnicas de cultivo.

¿Cómo se cultiva una perla?

Consiste en implantar quirúrgicamente en la os-
tra una pequeña esfera de concha pulida o una 
minúscula perla que sirva de núcleo, alrededor 
del cual el molusco segrega capa tras capa el 
nácar (sustancia cristalina que forma la perla); 
mientras más tiempo se mantenga en cultivo 
la ostra, mayor será la calidad de las perlas que 
se generen, el tiempo aproximado es de tres a 
ocho años.

¿Cómo elegir una buena perla?

 Lustre: mientras más brillante, mejor
 Superficie: que sea lisa y sin manchas
 Forma: entre más redonda, mayor será su costo
 Color: esencialmente es un asunto de preferencia 

de quien compra
 Tamaño: mientras más grande, más valiosa será

*El precio final de la perla también depende mucho 
de su rareza (forma, color y criterios basados en 
la moda)

Tipos de perlas

 De los mares del sur
 De agua dulce
 De Akoya
 De Tahití 

¿Qué puede dañar las perlas?

 Sudor, cuando se tiene un PH muy ácido
 Spray y tintes para el cabello
 Productos químicos que contengan alcohol
 Perfumes y lociones
 Exceso de calor y vapor

Consejos para la conservación de las 
perlas

 Lavarlas con agua tibia y jabón neutro, y colocar-
las extendidas sobre una toalla para que sequen
 Engarzar el collar de perlas cada dos o tres años 

(la frecuencia del cambio de hilos dependerá de 
qué tan seguido se use)
 Quitárselas antes de cocinar, pues el vapor y 

la grasa pueden provocar que éstas se tornen 
amarillentas
 Mantenerlas alejadas de calentadores o lugares 

expuestos a mucho calor
 Guardarlas en bolsas de seda especiales para 

joyería, evitando así que se rayen

DID U?
Now

“En la actualidad 
95% del mercado 
mundial de las perlas 
son cultivadas por el 
hombre”

Por Diana Laura Maltos de Cantú
Diseñadora de joyas y especialista en perlas 

Directora General “Deperlas Colección”
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To be on the move

material world
Laptops

HP por el mundo
La estadounidense se ha posicionado como una de las más impor
tantes empresas de tecnología a nivel internacional. Creada en 
1939 por William Hewlett y David Packard, hoy es la número uno 
en venta de impresoras. Ha reportado contar con más de 349 mil 
empleados e ingresos por más de 127 millones de dólares.

ACER
Aspire R7
www.acer.com MAC

MACBook Air 2013
www.apple.com 

DELL
XPS 12
www.dell.com

Se puede decir que vivimos en un mundo tecnológico imparable, 
cada hora hay miles de genios de la informática ideando nuevos 
productos o mejorando los existentes, y por otro lado, habemos 
millones de usuarios sedientos de esas a veces increíbles creacio-
nes. Te presentamos siete laptops que facilitarán tu vida. 

SAMSUNG
Chromebook
www.samsung.com 

2

SONY
VAIO Duo 2

www.sony.com 

1

TOSHIBA
Satellite U920T

www.toshiba.com 

3

4

5

6
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Productividad 

El mercado de la tecnología ofrece a los amantes de ésta una 
opción divertida con interesantes habilidades: desde leer un 
libro, jugar Angry Birds o actualizarse con tu diario favorito, 
hasta revisar una presentación de negocios. Verifica bien lo que 
te recomendamos y elige lo mejor como un regalo que no tiene 
comparación.

material world
Tablets

APPLE, THE ICON
La empresa norteamericana creada por el extinto magnate Steve 
Jobs, hasta el tercer trimestre del 2013 registró la venta de 14 mil 
617 unidades, que representan más de 6.3 millones de dólares.

APPLE
iPad Air 
www.apple.com

GOOGLE
      Nexus 7

      www.google.com

ASUS
Transformer PAD 
Infinity TF700T
www.asus.com

MICROSOFT
       Surface

www.microsoft.com

SONY
Xperia Tablet Z
www.sony.com

SAMSUNG
      Galaxy Tab 2

      www.samsung.com

BLACKBERRY
Playbook 2.0
www.blackberry.com

1

3

4

7

6

5

2
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Stay communicatedBEST WAY TO 

Samsung Electronics in the World
Líder global en electrónica con sede en Seúl, Corea del Sur, la 
multinacional en la actualidad ofrece empleo a más de 236 mil 
personas en 79 países, y sus ventas anuales superan los 188 mil 
millones de dólares.

MATERIAL WORLD
Cellphones

Hace años nos parecía una película de ciencia ficción imaginar un 
teléfono inalámbrico que pudiera llevarse a todos lados y contara con 
funciones especiales casi como un robot. Hoy nos encontramos en una 
revolución tecnológica donde cada día aparecen dispositivos móviles 
multifuncionales que nos facilitan la vida; éstos son un claro ejemplo.

APPLE
iPhone 5s
www.apple.com

BLACKBERRY
      Z10

       www.blackberry.com

NOKIA
Lumia 1020
www.nokia.com

SAMSUNG
      Galaxy S4

      www.samsung.com

NEXTEL
 Xfon Black

 www.nextel.com.mx

MOROLA
      Moto X      

www.samsung.com

GOOGLE
Nexus 4
www.google.com.mx/nexus

1

2

4

6

5

3

7
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XBOX ONE
La compañía Microsoft lanzó al mercado el Xbox One, dispositivo 
que sustituye al Xbox 360, que hasta el 6 de julio de 2013 logró 
vender 77.88 millones de unidades, cifra que la multinacional 
norteamericana espera superar con el sucesor.

BEATS BY DRE
Speakers
www.beatsbydre.com

XBOX
Consola
www.xbox.com�

SONY 
PS4

latam.playstation.com
SONY
Smartwatch 2
www.sony.com

SAMSUNG
NX1000

www.samsung.com

BEATS BY DRE
      Audífonos

www.beatsbydre.com

MATERIAL WORLD
Gadgets

TRUE CONFESSIONS  
Of a techno lover

La tecnología es y será el pan de cada día. En la actualidad los 
humanos nos hemos acostumbrado a solo oprimir un botón y te-
ner exactamente lo que buscamos, desde un capuccino espumoso 
para comenzar el día, hasta el sonido estruendoso del mejor bar 
de Ibizia en la sala de nuestra casa. Esta temporada no te quedes 
fuera y elige el gadget que te haga feliz.

NESPRESSO
       CitiZ

www.nespresso.com

SAMSUNG
      Serie 9 monitor

      www.samsung.com
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DRESS LIKE 
A GENTLEMAN
L ooks     de   temporada       

Este invierno lo más importante es lucir perfecto, elige los cortes 
ideales para la forma de tu cuerpo y que te permitan moverte 
con comodidad; recuerda que la moda no es un disfraz, sino la 
oportunidad de verte con clase.

ESTILO & GENTLEMAN
Looks de temporada

VERSACE THE KING
Gianni Versace conocido en el mundo por su innovación en el 
diseño de modas, fue asesinado en 1997, siendo su sucesora la 
hermana menor Donatella. Actualmente la marca cuenta con más 
de 100 boutiques exclusivas a nivel mundial que durante el 2012 
sumaron más de 220 millones de euros en ventas.

1

2

1

2

3

4

EMPORIO ARMANI
www.armani.com

BURBERRY LONDON
www.burberry.com

BOSS ORANGE
www.hugoboss.com

BOTTEGA VENETA
www.bottegaveneta.com

3

4
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Este invierno lo más importante es lucir perfecto, elige los cortes 
ideales a la forma de tu cuerpo y que permitan moverte con 
comodidad, recuerda que la moda no es un disfraz, es la oportu-
nidad de verte con clase.

CASA ZEGNA
Reconocida por su legendario estilo, fue fundada en 1910 por 

Ermenegildo Zegna, actualmente está bajo la dirección de la cuarta 
generación. La marca tiene más de 560 boutiques por el mundo y el 

año pasado obtuvo ventas superiores a 1.1 billones de dólares.

5

6

8

7

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

CORNELIANI
www.corneliani.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

ERMENEGILDO ZEGNA
www.zegna.com

5

6

7

8
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ESTILO & GENTLEMAN
Shoes

Best pair of shoes
STRONG STEPS

Pudiera decirse que la función principal de los zapatos ha tras-
cendido por miles de años, pero el estilo y diseño es tan cambian-
te como el movimiento de las manecillas de un reloj. Formas, 
técnicas y materiales son características básicas, basta con ver un 
par para saber a qué época de la historia nos referimos. Éstos son 
unos ejemplares de temporada, desde lo clásico hasta lo moder-
no, atrévete a probarte los que mejor vayan con tu personalidad.

Una de las marcas británicas de mayor relevancia en la histora de la 
moda, fue fundada en 1956, y tanto la Reina Isabel II como el Prín-
cipe de Gales la han concebido como Proveedor Real. Sus ingresos 
anuales superan los mil 200 millones de libras esterlinas y cuenta 
con una planta laboral superior a seis mil 600 empleados.

BURBERRY, THE BRITISH ICON

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

BURBERRY
www.burberry.com

EMPORIO ARMANI
www.armani.com

ERMENEGILDO ZEGNA
www.zegna.com

ROMERO + MCPAUL
www.romeromcpaul.com 

ETRO
www.etro.com

HUGO BOSS
www.hugoboss.com

SALVATORE
FERRAGAMO

www.ferragamo.com
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THOMAS PINK, diseño londinense
La marca emblemática del diseño inglés, en la actualidad forma 
parte del Grupo LVMH. Cuenta con más de 80 en todo el mundo, 
siendo las tiendas más famosas la de Jermyn Street en Londres, 
Madison Avenue en New York y Rue François Premier en París.

ESTILO & GENTLEMAN
Ties & bowties

Thousand styles
TIMELESS TIES

THOMAS PINK
www.thomaspink.com

THOMAS PINK
www.thomaspink.com

BURBERRY
www.burberry.com

ERMENEGILDO 
ZEGNA

www.zegna.com

Insignia de un caballero, sinónimo de elegancia y clave del buen 
estilo, son solo algunas de las percepciones que tenemos al ver 
un look perfectamente combinado con la corbata ideal. Elige la 
indicada basándote en su material, recuerda que dependiendo de la 
flexibilidad, mejor será el resultado al momento de atarla.

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

ERMENEGILDO ZEGNA
www.zegna.com

ERMENEGILDO ZEGNA
www.zegna.com
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WINTER LOOK

Brunello Cucinelli, el rey del cashmere
Fundada y todavía dirigida por Brunello Cucinelli, abrió sus puertas 
en 1953, cuando apenas tenía 25 años de edad, con pocos 
recursos económicos y un talento desmedido, logró posicionarse 
en el mundo de la moda internacional. El año pasado logró ventas 
que superan los 281 mil euros, un crecimiento anual por arriba 
de 15%. 

Men’s accesories
Estilo & gentleman

Fashionable scarves

El invierno ha llegado y es momento de lucir las divertidas bufandas, 
angostas, anchas, afelpadas, de colores o clásicas. Elige la que mejor vaya 
con tu outfit, las marcas nos muestran sus variedades y te las presentamos 
en The PLAYERBOOK 2013.

HUGO BOSS
www.hugoboss.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

THOMAS PINK
www.thomaspink.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com
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ESTILO & GENTLEMAN
Carry on

Desde los esenciales para la oficina como la laptop, la tablet o el celular, 
hasta los elementos personales para estar equipado en el gym, se trata 
de productos que podemos encontrar dentro de un bolso o maletín, un 
accesorio que ha incrementado su auge en los últimos años. Aquí unas 
muestras de esta temporada que te harán lucir completamente trendy.

HUGO BOSS
La lujosa casa de moda de origen alemán fundada en 1923 en Stuttgart 
por Hugo Ferninan Boss, ha expandido su presencia a todo el mundo 
logrando ventas que rondan los 500 millones de euros  y una planta 
laboral superior a nueve mil empleados.

LOUIS VUITTON
Bolso
www.louisvuitton.com

ARMANI EXCHANGE 
Bolso
www.armani.com

FENDI
Maletín

www.fendi.com

SALVATORE FERRAGAMO
Bolso
www.ferragamo.com

BRUNELLO CUCINELLI
      Borsa Tracolla

      www.brunellocucinello.com

BURBERRY PRORSUM
      Oxblood

      www.burberry.com

ERMENEGILDO ZEGNA
Maletín
www.zegna.com

MALETINES Y BOLSOS
Los multiusos

BOSS  
Bolso Walde 

www.hugoboss.com
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62 Sunglasses
Great     Collections

ESTILO & GENTLEMAN
Eyewear

BOSS 
www.hugoboss.com

BURBERRY
www.burberry.com

TOMMY HILFIGER
www.tommy.com  TOM FORD

www.tomford.com

SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com

DIOR HOMME
www.dior.com

LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com

CARRERA
www.carrera.com

GUCCI
www.gucci.com

CHRISTIAN DIOR, EL LUJO FRANCÉS
Famosa casa de modas fundada en 1947 por el diseñador Christian Dior, 
actualmente pertenece al lujoso Grupo LVMH, junto a marcas como 
Kenzo, Givenchy y Louis Vuitton. Cuenta con más de 160 boutiques 
alrededor del mundo, teniendo su matriz en París, rue François 1er.

Las gafas son elementos que además de proteger nuestra vista de los 
potentes rayos solares, fungen como un accesorio masculino que se ha 
convertido un must de un look integral. Conoce algunas de las colecciones 
que las marcas más reconocidas nos presentan para esta temporada.



63

DICIEMBRE 2013

PLAYER



DICIEMBRE 2013

PLAYER

64

SA
LV

AT
OR

E 
FE

RR
AG

AM
O w

ww.fe
rra

ga
mo.c

om

Z Z
EG

NA
 w

ww.ze
gn

a.c
om

ER
ME

NE
GI

LD
O 

ZE
GN

A 
www.ze

gn
a.c

om

SA
LV

AT
OR

E 
FE

RR
AG

AM
O w

ww.fe
rra

ga
mo.c

om
ET

RO
 w

ww.et
ro.

co
m

ESTILO & GENTLEMAN
Belts

 Una de las piezas fundamentales en el outfit de un caballero es el cinto, 
prenda que tiene la función de sostener los pantalones y ser la conexión 
entre la parte superior e inferior de la vestimenta. Estilos incontables, 
materiales variados, texturas múltiples y colores innumerables son carac-
terísticas de los cinturones, elige el que mejor haga juego a tu look.

ZEGNA, LA FAMILIA
El Grupo Ermenegildo Zegna es una de las compañías de mayor 
renombre en el mundo. Actualmente la lidera Gildo Zegna, quien se 
desempeña como CEO. Sus ingresos anuales superan los mil millones 
de euros y cuenta con más de 560 boutiques a nivel global.

CINTURONES

DICIEMBRE 2013

PLAYER

a la medida

LOUIS VUITTON www.louisvuitton.com

BRUNELLO CUCINELLI www.brunellocucinelli.com
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ESTILO & GENTLEMAN
Parfums & fragrances

LACOSTE 80 ANIVERSARIO
La empresa fue creada por el francés René Lacoste, en la actua-
lidad cuenta con más de mil 200 boutiques distribuidas en 110 

países, vendiendo dos productos cada segundo. En el 2011 obtuvo 
ganancias por más de 1.6 billones de euros.

POUR HOMME
Aromas masculinos

Lucir un outfit bien coordinado algunas veces es un reto para 
nosotros, pero para coronarnos como unos caballeros, debemos 
tomar en cuenta que el aroma deja huella en las mujeres, así que 
elige la loción que mejor te fije y haz que sea parte de tu sello 
característico.

1 - BURBERRY / Brit Rhythm / www.burberry.com
2 - FENDI / Fan di Fendi Acqua / www.fendi.com

3 - HERMÈS / Voyage d’Hermès / www.hermes.com
4 - GUCCI / Made to Measure / www.gucci.com

5 - CARTIER / Eau de Cartier Zeste de Soleil  / www.cartier.com
6 - LACOSTE / L.12.12 Noir / www.lacoste.com
7 - VIKTOR & ROLF / Spicebomb / www.viktor-rolf.com
8 - SALVATORE FERRAGAMO / Acqua Essenziale / www.ferragamo.com
9 - VERSACE / Eros / www.versace.com
10 - Tom Ford / Noir / www.tomford.com

1

2 3

4

5

7

8
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ARMANI
Alta Sastrería

CRÉDITOS:
Traje y camisa: Armani

Modelo: Hugo Baxter
Fotografía por Prisscila Baxter

Coordinación: Samantha Fematt

ARMANI

Una de las compañías más prestigiadas en el 
mundo de la moda, la cual fue fundada en 
Milán, Italia en 1975 por Gilaorgio Armani y 
Sergio Galeotti. Sus diseños incluyen acceso-
rios, prendas de vestir, cosméticos, fragancias, 
muebles para el hogar, joyas, relojes y lentes. 
Cuenta con presencia en más de 36 países. 
Las líneas y cortes de los trajes de este gran 
diseñador se han caracterizado por su elegan-
cia, ya que logran estilizar el cuerpo de quien 
los viste, mantienen un respeto a lo clásico de 
las prendas para caballero, pero les añade un 
sello que da pie a la vanguardia que la moda 
exige.

www.armani.com
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HUGO BOSS
Alta Sastrería

CRÉDITOS:
Traje, camisa y
corbata: Hugo Boss

Modelo: Andreas Östberg
Fotografía por Prisscila Baxter
Coordinación: Samantha Fematt

HUGO 
BOSS

Presumiblemente es la casa alemana de moda 
de lujo de mayor reconocimiento a nivel 
global. Fue fundada en 1924 en Metzingen, 
cerca de Stuttgart, por Hugo Ferdinand Boss. 
En la actualidad tiene presencia en más de 
124 países, con centros de manufactura en 
Alemania, Italia, Polonia, Turquía y Estados 
Unidos. Ha dividido sus colecciones en varias 
ramas Boss Black con una fusión entre lo clá-
sico y lo moderno, Boss Orange con su estilo 
peculiarmente casual de influencia bohemia, 
Boss Selection enfocada a gente madura con 
énfasis en la sastrería inglesa, Boss Green la 
línea deportiva y Hugo con un estilo trendy 
que sigue las tendencias europeas. 

www.hugoboss.com
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CORNELIANI
Alta Sastrería

CRÉDITOS:
Traje, camisa y corbata: 

Corneliani

Modelo: Hugo Baxter
Fotografía por Prisscila Baxter

Coordinación: Samantha Fematt

CORNELIANI

Se inició en la década de 1930 en Mantua, 
Italia, bajo la dirección de Alfredo Corneliani, 
uno de los pioneros en el sector de la moda 
masculina en aquel país. A México llegó en el 
2003 y actualmente cuenta con tres boutiques 
en operación y presencia en cinco tiendas de 
Liverpool y dos en la departamental Saks.

Sus características principales se observan 
en el uso de materiales de alta calidad y telas 
de finura exquisita. El diseño es ideal para los 
amantes de la elegancia clásica y la satoria 
italiana.

www.corneliani.com
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PERRY ELLIS
Alta Sastrería

CRÉDITOS:
Traje: Perry Ellis 
Camisa: Givenchy
Corbata: DKNY
*De venta en Liverpool

Modelo: Andreas Östberg
Fotografía por Prisscila Baxter
Coordinación: Samantha Fematt

PERRY 
ELLIS

de venta en Liverpool

A mediados de los años 70 el diseñador Perry 
Ellis decidió crear una marca que revolu-
cionara la moda norteamericana. Inició 
su carrera profesional como vendedor en 
grandes almacenes en la ciudad de Virginia, 
al poco tiempo decidió mudarse a Nueva York 
donde continuó trabajando de una forma 
muy activa. Dentro de la moda empezó a in-
cursionar como Director de Diseño para una 
reconocida firma, donde tuvo la oportunidad 
de crear su propia empresa, a la que él mismo 
llamó Portfolio. En el mundo del diseño ganó 
casi de inmediato una reconocida reputación 
por sus ideas innovadoras al proponer ropa 
sofisticada y elegante, con un estilo fresco. 

www.perryellis.com
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ERMENEGILDO ZEGNA
Alta Sastrería

CRÉDITOS:
Traje, camisa 

y corbata: 
Ermenegildo Zegna

Modelo: Hugo Baxter
Fotografía por Prisscila Baxter

Coordinación: Samantha Fematt 

ERMENEGILDO 
ZEGNA

El Grupo Ermenegildo Zegna es una de las 
compañías más prestigiosas lideradas por 
una familia italiana. A lo largo de este último 
siglo, el gen de los negocios y el espíritu 
emprendedor ha ido pasando de generación 
en generación, garantizando que el nombre 
Zegna continúe siendo sinónimo de progre-
so. El crecimiento ha sido posible gracias a 
la diversificación de la oferta, que ahora va 
desde ropa hasta accesorios, y las estrategias 
que han permitido que la marca se desarrolle 
con éxito en todo el mundo. Actualmente la 
compañía es dirigida por Gildo Zegna.

www.zegna.com
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TOMY HILFIGER
Alta Sastrería

CRÉDITOS:
Traje: Tommy Hilfiger
Camisa: Banana Republic
Moño: Brooks Brothers
Suéter: Lacoste
*De venta en Liverpool

Modelo: Andreas Östberg
Fotografía por Prisscila Baxter 
Coordinación: Samantha Fematt

TOMMY 
HILFIGER

La marca insignia de las pasarelas norteame-
ricanas y la mezcla de culturas de Estados 
Unidos. Fue fundada en 1985 por Thomas 
Jacob Hilfiger, mejor conocido por sus 
seguidores como Tommy. En los 80, siendo 
casi un desconocido, lanzó una campaña con 
el siguiente mensaje: “Los cuatro mejores 
diseñadores de ropa de hombre son Ralph 
Lauren, Perry Ellis, Calvin Klein y Tommy 
Hilfiger”. Desde entonces, se ha afianzado 
como una de las grandes marcas de ropa a 
nivel mundial.

global.tommy.com
De venta en LIVERPOOL
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CRÉDITOS: 
Camisa CALLAWAY

Short PGA TOUR
Putter CALLAWAY

Modelo Ángel Gómez 
Foto Morán Fotografía

*De venta en Liverpool

“En el peor de los casos, 
si fracasas habrás conseguido

capacitarte para tus 
esfuerzos futuros”

Tiger Woods

TITLEIST pelotas

TAYLOR MADE h
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CALLAWAY  stand bag
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ALUBIKE Modelo Citroen

                   PEARL IZ
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“El cuerpo aguanta
más que la mente”

Miguel Indurain

CRÉDITOS: 
Playera NIKE
Short SAUCONY
Modelo Ángel Gómez
Foto Morán Fotografía
*De venta en Liverpool
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CRÉDITOS: 
Camisa LACOSTE

Short NIKE
Raqueta Babolat 

Modelo Ángel Gómez
Foto Morán Fotografía

*De venta en Liverpool

“Yo no creo que podamos permitirnos 
cambiar nuestro juego solo por un 

oponente en particular”
Roger Federer
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CRÉDITOS: 
Playera ADIDAS
Short NIKE
Tenis ADIDAS 
NIKE fuel band
*De venta en Liverpool

MODELO : 
Ángel Gómez
Foto:
Morán Fotografía

“No puedes ponerte
ningún limite, no hay 
nada imposible”
Usain Bolt

DICIEMBRE 2013
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                                SAUCONY  Inferno short sleev
e

                                          SAUCONY Kinvara 4

                                            APPLE iPod Nano
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Sneakerboot
www.nike.com

NIKE

AdiPure 
www.adidas.com

www.saucony.com

Speed form green

Glow
www.puma.com 

www.underarmour.com 

Spine Vice running shoes

SPORT FASHION
Tenis

Correr es uno de los ejercicios más recomendados por parte de los 
expertos de la salud, pues mantiene un ritmo cardiaco adecuado, dismi-
nuye la grasa de nuestro cuerpo y lo más importante para nuestro actual 
ritmo de vida es que reduce el estrés. Te sugerimos que cada vez que 
tengas oportunidad realices la práctica al aire libre y en contacto con la 
naturaleza, dándole un plus a tu estado zen.

ADIDAS

SAUCONY

under
armour

PUMA

under
armour

ATHLETIC SHOES
Ready - Set - Go

UNDER ARMOUR
Empresa norteamericana de ropa y calzado deportivo, fue fundada 
en Maryland en 1996. Sus ventas, realizadas en tiendas directas y 
departamentales, durante el año generaron ingresos que superan los 
mil  800 millones de dólares.
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Lujo, tecnología y diseño

Uno de los principales elementos de la moda es sin duda el reloj que él o ella llevan en su 
mano. Una pieza de diseño, que a simple vista acapara tu atención y a detalle te atrapa con 

el misterio de su mecanismo. Suiza se ha consolidado como el centro más relevante del 
desarrollo internacional de la relojería, ahí las casas más importantes cuentan con exper-

tos relojeros que con su profundo conocimiento crean piezas que año con año enamoran 
a los amantes de la alta relojería. En esta edición de The PLAYER Book 2013 te traemos 

algunos ejemplares que son explicados por sus representantes de marca en México. 

CRÉDITOS
Fotografía por Mónica Martínez Vite

Modelos: Sonia Hernández y Roberto López
Maquillaje y peinado: Samanta Flores Hair & Makeup

Blusa: Sandra Weil disponible en Narcisa Concept Store
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AUDEMARS PIGUET
Alta Relojería

Tratándose de un reloj de lujo debe tomarse en cuenta 
que el precio que se paga tenga una relación directa en-
tre valor y calidad. Buscar un pieza con tradición, pues 
eso garantiza cierto baluarte y trayectoria dentro de la in-
dustria. Nosotros hemos combinado los elementos que 
hacen atractivo a un reloj: excelencia de nuestros pro-
ductos, experiencia en nuestro savoir-faire y audacía en 
nuestros diseños. Hacemos relojes desde 1875, lo cual 
se refleja en inversión, ya que si en algún momento el 
cliente necesita remplazar una pieza, tendrá la seguridad 
de que Audemars Piguet seguirá ahí.

JUAN CARLOS SUÁREZ
Director Comercial y de Ventas México

AUDEMARS PIGUET
THERE ARE EXCEPTIONS TO EVERY RULE

www.emwa.com.mx

Este año, este reloj increíblemente carismático y viril se adereza por
primera vez en su historia de un movimiento de excepción con 
Grandes Complicaciones. Su corazón mecánico de cuerda automática 
cuenta  con tres funcionalidades avanzadas, formando la base de un 
reloj con Gran Complicación. Su movimiento mecánico tradicional de 
cuerda automática combina las complicaciones de repetición de minu-
tos, cronógrafo de ratrapante y calendario perpetuo. Además de dar 
la hora legal, integra una mecánica de repetición de minutos, compli-
cación insólita que permite sonar a demanda la hora, los cuartos y los 
minutos en curso.

LA PIEZA

MODELO: 
Gran Complicación Royal Oak 
Offshore
MATERIAL: 
Caja en titanio
CAJA: 
44 mm
MOVIMIENTO: 
Mecánico de gran complicación
CORREA: 
Caucho negro con hebijón en titanio
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CARTIER
Alta Relojería

Cartier es la mejor inversión que una persona puede 
hacer, son relojes intemporales, si lo llevas a un sitio 
de finanzas te darás cuenta que el precio va incremen-
tando. Contamos con una producción controlada, es-
téticas artesanales, con un perfecto Savoir-Faire.  

El reloj Ballon Bleu de Cartier tourbillon segundo huso horario doble 
saltante, ideado como un regulador con su manecilla de los minutos 
en el centro y sus dos contadores de horas saltantes, dedicados res-
pectivamente a la hora local y a la del lugar de partida, revoluciona el 
universo de los relojes de viaje. Sutil y compleja a la vez, esta maravilla 
del equilibrio, sellada con el Punzón de Ginebra, hace de su trans-
parencia un juego que revela a los aficionados conocedores algunos 
detalles de su fascinante y movediza técnica.

JULIEN KOZLOWSKYJ
Director General Cartier México 

LA PIEZA

CARTIER
SAVOIR-FAIRE

MODELO: 
Ballon Bleu de Cartier tourbillon 
segundo huso horario doble saltante
MATERIAL: 
Oro rosa de 18 quilates
CAJA: 
46mm
MOVIMIENTO: 
Mecánico Manufactura de cuerda 
manual 
HEBILLA: 
Doble desplegable regulable en oro 
rosa de 18 quilates 

www.emwa.com.mx
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JAEGER LECOULTRE
Alta Relojería

Jaeger LeCoultre es uno de los pocos fabricantes de 
relojes que produce sus propios tourbillones y por 
otro lado, ofrece modelos deportivos que combinan 
especialidades con complicaciones técnicas. Lo más 
importante que debe buscar una persona al elegir un 
reloj es que le guste, que lo sienta bien en su muñeca, 
que tenga contenido en su interior, y sobre todo, que 
se identifique con ella misma.  

IÑIGO OHLSSON
Country Director

JAEGER LECOULTRE
EL SENTIDO DEL DESEMPEÑO RELOJERO

www.emwa.com.mx

El reloj Master Tourbillon Dualtime que alberga al movimiento au-
tomático Calibre Jaeger-LeCoultre 978B, también indica un segundo 
huso horario sobre una esfera que revela una perfección estética 
indisociable del ingenio técnico. Dotado de una jaula de Tourbillon 
replanteada, los relojeros de la Manufactura no hicieron concesiones 
en cuanto al rendimiento, fiabilidad y robustez de este modelo. El 
regulador de tourbillon de titanio acompaña a un movimiento auto-
mático de alta precisión que describe 28 mil 800 alternancias por hora 
y posee un volante inédito de enormes dimensiones con una inercia de 
11.5 mg x cm²

LA PIEZA
MODELO: 
Master Tourbillon Dualtim
MATERIAL: 
Oro rosa de 18 quilates
CAJA: 
41.5 mm
MOVIMIENTO: 
Mecánico de carga automática
CORREA: 
Aligátor de alta gama y hebijón de 
oro rosa
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INSIDE
Temps

Eternity Diamonds 
Consiéntete con una de estas maravillas

 Acero
 Cuarzo
 Cronógrafo
 Retrógrado 
 Fechador
 Cristal zafiro

 Acero
 Cuarzo
 Cronógrafo 1/100 (centésimas de segundo)
 Carátula Black Ice
 Taquímetro
 Fechador 
 Cristal zafiro

Acero  
Cuarzo  

Cronógrafo 
Correa de piel 
Carátula negra 

Fechador  
Cristal mineral 

Acero  
Cronógrafo  

Correa de caucho  
Fechador  

10 ATM  
Cristal zafiro  

Mido

Victorinox

ck

savoy
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88 play room
El juego del diseño

IKEA, el reino de los muebles
La multinacional  de origen sueco fundada por Ingvar Kamprad 
en 1943, recibe ingresos por sus ventas que superan los 23, 500 
mdd. Es una de las principales empresas de fabricación de mue-
bles, con mas de 240 tiendas en el mundo y cuenta con un capital 
humano que sobrepasa los 104 mil trabajadores.

loft & architecture
Sala de Juegos

Una de las áreas preferidas de los caballeros y las damas es sin duda el 
salón de juegos, el lugar perfecto para divertirse y olvidar el estrés del 
día a día. Billar, Pocker, Texas Hold’em, Blackjack , Ruleta, Cubilete, 
una larga charla o una divertida película son muchas de las cosas que 
puedes disfrutar en esta sección del hogar. 

ARMANI CASA 
Pillow
www.armanicasa.com

JAMES PERSE
Ping pong table
www.jamesperse.com

PETITE FRITURE
     Espejo 

     www.petitefriture.com

NOTTAGE
Pool table G-1
www.nottagedesign.com

ARCHELLO 
Ross Armchair

www.archello.com

DESIGNFRONT 
Hoganas Heramilk

www.designfront.org

CASSINA
    Sofa

     www.cassina.com

TOM DIXON 
Eclectic
www.tomdixon.com

IKEA
    Svarka lamp

    www.ikea.com
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90 TV TIME
El espacio ideal 

Bang & Olufsen 
Compañía danesa orientada al diseño de productos audiovisuales 
(televisores, teléfonos y bocinas)  fundada en 1925 por Peter Bang 
y Svend Olfusen. Sus ingresos anuales superan los 875.2  millones 
de dólares. La marca también participa en el diseño de sistemas de 
audio para las firmas automotrices Audi y Aston Martin. 

loft & architecture
Sala de TV

Quién le huye a un domingo de películas, recostado en un enorme 
sillón, con un bowl lleno de palomitas de maíz y una bebida refrescante, 
sin duda esto es casi como un sueño. Aquí te presentamos algunos de los 
muebles que pudieran ser parte de tu casa, siguiendo nuestro consejo, tu 
única preocupación será por oprimir play en tu control. 

&TRADITION
Ice chandelier 
www.andtradition.com

ARMANI CASA
Cheope vases 

www.armanicasa.com

WAWIRKA
www.santafedc.com.mx

ARMANI CASA
Cojín Defoe 
www.armanicasa.com

DIPTYQUE PARIS
Vela
www.diptyqueparis.com

PETITE FRITURE
Moa baskets

www.petitefriture.com

BOCONCEPT
Sofa Nago
www.boconcept.com

SANCAL
City sofa
www.sancal.com

MAXALTO
       Orione

       www.bebitalia.com

ARMANI CASA
      Lampara Cherie

www.armanicasa.com

GUBI
Mesa 
www.gubi.dk
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92 GREAT OFFICES
BETTER PLACE TO WORK

BoConcept, gran diseño
La compañía de origen danés fue fundada en 1952, trayendo al 
mundo un nuevo estilo de decoración que se ha propagado.Actual-
mente cuenta con 230 franquicias y 90 estudios a nivel global.

loft & architecture
Oficina

Sin lugar a dudas, gran parte de nuestra vida la pasamos en la oficina, 
es el espacio donde expresamos todo lo que sabemos y qué mejor que 
mantenerlo en condiciones y perfectamente equipado, con muebles que 
además de lucir bien, han sido diseñados para facilitarnos el trabajo. 

&TRADITION
Mayor sofa 
www.andtradition.com

MOOOI
Ceramic egg vase
www.moooi.com

&TRADITION
Mayor sofa 
www.andtradition.com

&TRADITION
Escritorio NA2 Black 
www.andtradition.com

BOCONCEPT
      Reloj de pared 

      www.boconcept.com

CASAMANIA
Alma Studio
www.casamania.it

FOSCARINI
Tiggy floor lamp
www.foscarini.com

WALTER KNOLL
Prodotti
www.walterknoll.de

FRITZ HANSEN
      Egg chair

      www.fritzhansen.com

&TRADITION
      Lámpara VP3 

     www.andtradition.com
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94 THE TERRAZA
N a t u r e  a n d  d e s i g n

Quién puede resistirse a una tarde de cervezas, el aroma de la carne en 
el asador, un perfecto clima y la convivencia familiar, para ello te traemos 
estos productos que harán de tu terraza un espacio vital.

Terraza�
LOFT & ARCHITECTURE

B&B ITALIA 
Compañía italiana dedicada al diseño, manufactura y venta de 
muebles, fue fundada en 1966 por la familia Busnelli. Las oficinas 
principales en América se ubican en Manhattan, el centro más chic 
del continente. La empresa registra ventas anuales que superan los 
246 millones de dólares. 

B&B ITALIA
Grande papilio 
www.bebitalia.com

B&B ITALIA 
Joker
www.bebitalia.com

KARTELL
Beds

www.kartell.it

DEDON
   Swingcrest

    www.dedon.de

LIGNE ROSET
Sillón
www.ligne-roset.com

OGNI
Cinco bar table glass topped

www.ogni.com

WEBER 
       Grill 

      www.weber.com
LAVA HEAT
Heritag black
www.lavaheat.com

JORGE MARÍN
Escultura 
www.jorgemarin.com.mx

STONE FOREST 
www.santafedc.com.mx

DEDON
Daybed 

www.dedon.de
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IN MOTION
Lujo sobre ruedas

96

WINES 
GOURMET

Modelo: Ángel Gómez  -  Fotógrafo: Morán Fotografía 
Coordinación: Victor Blankense   -  Locación: Parque España
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El vino da brillantez a las campiñas, exalta los 
corazones, enciende las pupilas y enseña a los 
pies la danza

José Ortega y Gasset
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Buik
Titulo

Empieza a vivir el lujo

Subtitulo

LaCrosse 2014

LaCrosse 2014

Aceleración: 
00/100 en 4.4 segundos

Motor: 
3.6 L V6 VVT

 
Carrocería: 

Berlina

Transmisión secuencial: 
Automática de 6 velocidades

Cilindraje: 
4 cilindros 2.4 L

Potencia: 
303 CF

Precio: 
$582,500 pesos

Aceleración: 
00/100 en 4.4 segundos

Motor: 
3.6 L V6 VVT

 
Carrocería: 

Berlina

Transmisión secuencial: 
Automática de 6 velocidades

Cilindraje: 
4 cilindros 2.4 L

Potencia: 
303 CF

Precio: 
$582,500 pesos

w w w . b u i c k . c o m . m x

w w w . b u i c k . c o m . m x

F. /buickmexico T. @BuickMexico

F. /buickmexico T. @BuickMexico

IN MOTION
Lujo sobre ruedas
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El gusto es uno de los placeres que más disfrutamos los caballe-
ros, y qué mejor que degustar la deliciosa gastronomía interna-
cional en esta temporada, deleita a tus invitados con productos 
gourmet de la mejor calidad. Desde charcutería, quesos, conser-
vas o ultramarinos, ésta es una selección que no te puedes perder.

DELICATESSEN
Gourmet

El placer del buen comer
HAUTE CUISINE

CHOCOLATE
La Chinata

ALIÑO DE 
MIEL Y
MOSTAZA
La Chinata

LA CASTELLANA

ACEITUNAS
RELLENAS
DE LIMÓN

 Liberitas

ACEITE DE OLIVA
 Feudo Verde

PIMIENTOS RELLENOS DE MARISCO
 Nava del Rey

PERLAS DE 
ALCACHOFA
 Nava del Rey
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MIELES
La Chinata   

ACEITUNAS
La Chinata   

Paté de pulpo
a la gallega
La Chinata

Mermelada
de higo y pera

La Chinata

PATATA ENTERA
 Nava del Rey

MELOCOTÓN EN ALMÍBAR
 Nava del Rey

ALUBIAS ROJAS
 Nava del Rey

MERMELADA DE 
MELOCOTÓN
 Nava del Rey

TOMATE EN ACEITE 
DESHIDRATADO

 Nava del Rey
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JAMÓN IBÉRICO
 Pinar del Rey

QUESO DE OVEJA
 Pastor de la Mancha

 Prosciutto  
D’Artagnan 

CHORIZO IBÉRICO
 Pinar del Rey

JAMÓN IBÉRICO
 Blázquez

JAMÓN IBÉRICO BELLOTA
 Blázquez

LOMO IBÉRICO
 Pinar del Rey

SALCHICHÓN
IBÉRICO

 Pinar del Rey
tapenade de alcachofa
Tutto Amore
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DELICATESSEN
Rones

CARIBBEAN RUM
Sabor latino

Sinónimo de sol, arena y mucho ritmo, este destilado de caña de azúcar 
se ha colocado en el mundo como uno de los licores preferidos. Origi-
nario de países como Cuba, República Dominicana, Barbados y Puerto 
Rico, se ha popularizado por bebidas espirituosas entre la que se corona 
el refrescante mojito cubano.

BRUGAL
República Dominicana
www.brugal.com 

MATUSALEM GRAN 
RESERVA
República Dominicana
www.matusalem.com

SANTA TERESA 1796
Venezuela

RON ZACAPA XO
Guatemala
www.zacaparum.com

DOS MADERAS 5+5
Barbados
www.dosmaderas.com 

MOUNT GAY ECLIPSE 
BLACK
Barbados
www.mountgayrum.com

FLOR DE CAÑA
Nicaragua
www.flordecana.com

VINOTECA

LA CASTELLANA
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Es considerada y proclamada por los escoceses como “agua 
de vida”. Pudiera presumirse que es uno de los destilados 
de mayor consumo a nivel global. Ideal para acompañar un 
festejo, perfecto maridaje de una gran cena o sencillamente 
el acompañante fiel de todo caballero para una tarde de des-
canso. Desde Escocia, Irlanda y algunos otros países europeos, 
nos llegan botellas diseñadas de forma especial, que atrapan 
nuestra vista y nos enamoran esta temporada.

DELICATESSEN
Whiskey

Belleza color ámbar
REGALOS DE DIOSES
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ANCNOC 12 AÑOS (Escocia)
 www.ancnoc.com

VINOTECA
LA CASTELLANA
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La bebida milenaria de gusto generalizado, es parte de la definición que 
le podemos dar a este líquido que es consumido por todas las culturas 
del mundo. Incluso grandes personajes de la historia han acertado en 
frases tal como lo hizo Benjamin Franklin al afirmar que “La cerveza es 
la prueba de que Dios nos ama y quiere que seamos felices”.

DELICATESSEN
Artisan Brewery

México y el mundo
ARTISAN BREWERY

FINÍSIMA
Mexicana
cervezafinisima.com

KROMBACHER
Alemana

krombacher.de

HOFBRÄUHAUS 
MÜNCHEN

Alemana
hofbraeuhaus.de

TEMPUS
Mexicana

primus.com.mx  

GUINNESS
Irlandesa

guiness.com

SAPPORO
Japonesa 
sapporobeer.com

DUVEL
Belga
duvel.com
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DELICATESSEN-WINES
Celebration

CELEBRATION
Tastes of the season

Para los festejos de temporada los reyes de la mesa serán los vinos, 
perfectos para maridar con la infinidad de recetas exquisitas que son 
símbolo de las fiestas decembrinas. Las opciones abarcan a los blancos, 
rosados, tintos y espumosos, por ello te presentamos esta selección que 
contiene excelentes opciones para degustar.

EMEVÉ 
México

PULIGNY MONTRACHET 
Francia

COMTE LAFOND 
Francia

 POUILLY-FUISSÉ 
Francia

 LA MALADIÈRE WILLIAM FEVRE
Francia

 CATENA ALTA CHARDONNAY
Argentina

EROICA  
Estados Unidos

  HELIOS ROSÉ
México

VINO BLANCO

VINO ROSADO

CHAMPAGNE

VINO TINTO

Disponible en:

VINOTECA LA CASTELLANA
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MOUTON CADET ROSÉ 
Francia

BERINGER WHITE ZINFANDEL 
Estados Unidos

PELLEHAUT L’ETÉ GASCON 
Francia

 ROSÉ D’ANJOU
Francia

 TRIENNES ROSÉ
Francia

 RIVERO GONZÁLEZ ROSADO
México

CASALFERRO 
Italia

MOUTON CADET  
Francia

SAN ROMÁN 
España

 MAURO
España

 MÉNAGE Á TROIS
California
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ESPUMOSO NORTON COSECHA 
ESPECIAL EXTRA BRUT 
Argentina

CAVA SEGURA VIUDAS 
RESERVA HEREDAD 
España

HENRIOT
Francia

CAVA RENÉ BARBIER 
BRUT ROSADO 
España

DOM PERIGNON
Francia

VEUVE CLICQUOT 
PONSARDIN
Francia

CLOS MOGADOR 
España

NAVARRO CORREAS
RESERVA CABERNET SAUVIGNON 
Argentina

VEGA SICILIA
VALBUENA 5.  
España

CHÂTEAU CHEVAL
BLANC 
Francia

ERRAZURIZ THE BLEND 
Chile
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Consolidan

Clústeres
Desarrollo económico de NL

L
a experiencia industrial de más de 150 
años, el liderazgo empresarial, la eco-
nomía diversificada, el ritmo acelerado 
de crecimiento y la visión estratégica 
de su Gobierno, se conjugan para que 

el estado de Nuevo León se mantenga a la van-
guardia en el desarrollo económico de México. 
Sin embargo, uno de los principales retos que 
enfrenta el Estado es la consolidación de sus 
sectores estratégicos actuales y de futuro.

Por ello, es fundamental contar con una estra-
tegia integral que alinee los objetivos de los inte-
grantes de la llamada “triple hélice” (Gobierno, 

sector privado y academia), para tener éxito en 
la carrera por la competitividad entre regiones y 
países en el mundo. Tanto la globalización como 
la nueva economía del conocimiento han desa-
tado una competencia dinámica entre los países 
por generar mejores oportunidades de vida para 
sus habitantes.

Nuevo León ha seguido una clara visión de 
desarrollo a largo plazo, que pueda ser actualiza-
da, así como tener continuidad y permanencia. 
En tal sentido, uno de los objetivos primordiales 
es fortalecer y profundizar el modelo de los 
clústeres.

114

INSIDE
Ideas
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En ese esfuerzo tripartito de Estado, iniciativa privada e instituciones 
educativas, Nuevo León se ha convertido en la capital de la mentefactura, 
consolidando sectores estratégicos, infraestructura logística y educativa, y 
creando el Parque de Investigación e Innovación Tecnológica (PIIT).

Esta estrategia ha sido un factor importante para que la entidad cuente 
con 10 clústeres consolidados, ocupe el primer lugar en competitividad, 
sea líder en generación de ingenieros e inversión extranjera, además de 
contar con una sólida base de proveeduría de calidad mundial.

En plena operación están los clústeres automotriz, electrodoméstico, 
de tecnologías de información, aeroespacial, agroalimentario, nanotec-
nológico, biotecnológico, de servicios médicos especializados, vivienda y 
medios interactivos. Cada uno busca promover, atraer y facilitar a nivel 
local, nacional e internacional el establecimiento de más empresas de sus 
respectivas industrias.

Participan en la investigación científica y el desarrollo tecnológico 
para mejorar la competitividad de la cadena productiva. Otra de las 
tareas de los clústeres es alentar las alianzas y convenios de coopera-
ción para promover el crecimiento y el desarrollo de los sectores, así 
como gestionar y administrar los apoyos económicos necesarios para 
la realización de sus programas.

Del mismo modo, deben hacer sinergia con las autoridades federa-
les, estatales y municipales, así como con otros organismos públicos y 
privados, empresas, cámaras y personas físicas que tengan líneas de 
interacción con la industria.

Adicional a estos conglomerados, tradicionalmente Nuevo León 
tiene una importante participación en la mayoría de las ramas 
manufactureras, que van desde la industria alimentaria, el papel, los 
productos químicos, plásticos, fibras sintéticas, minerales, metalmecá-
nica, siderurgia, maquinaria y autopartes, entre otras.

Nuevo León reúne cuatro factores que han sido clave para 
su desarrollo sostenido:

Experiencia 
de más de 
100 años 
en el ramo 
industrial, 
una cadena 
de valor ya 
desarrollada.

Capital 
humano de 
excelencia, 

gracias a las 
instituciones 

educativas de 
primer nivel.

Su ubicación 
geográfica 
con acceso al 
mercado más 
importante 
del mundo: 
el NAFTA, 
con casi 500 
millones de 
habitantes.

Paz laboral, 
lograda con 

esfuerzo, con-
vicción y una 

relación ar-
mónica entre 

empresarios y 
trabajadores.

Parque de Investigación e Innovación Tecnológica (PIIT)
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Prime Rib
Amalia Gusto & Grill

Pieza de Rib Eye con o sin 

hueso (en Amalia utilizan 

calidad Prime) 

Sal de grano

Romero

Tomillo

Jugo de naranja 

Limón

Salsa negra 

Pimienta negra

Ingredientes Preparación
A) Mezclar los ingredientes y marinar el Prime Rib 
por lo menos dos horas (de preferencia desde un 
día antes en refrigeración)
B) Agregar sal de grano frotando todo el Prime Rib.
C) Es importante tomar nota del peso para calcular 
el tiempo de horneado
D) El Prime Rib tiene una parte cubierta con grasa 
que debe quedar hacia arriba y una parte que 
corresponde a las costillas que debe quedar hacia 
abajo
E) Colocar el Prime Rib en una charola que tenga 
suficiente altura para contener los jugos de la 
carne
F) Precalentar el horno durante 15 minutos a 
360 grados o máxima temperatura e introducir el 
Prime Rib por 25 minutos para lograr una costra
G) Bajar la temperatura a 180 grados centígrados 
para hornear a esta temperatura constante. El 
tiempo de horneado es de 30 minutos por kilogra-
mo a 180 grados centígrados (término medio). En 
consecuencia, el tiempo de horneado depende de 
la calidad de la carne (suave o dura), el peso del 
Prime Rib y el control efectivo de la temperatura 
interior del horno
H) Cuando el Prime Rib esté listo, retirar la charola 
del horno y deja reposar por 10 minutos

Plaza O2
Vasconcelos 150 ote.
Col. Del Valle 
T. (81) 8335-4474

@. contacto@bysofa.com
www.amalia.com.mx
FB. Amalia Gusto & Grill
TW. amaliaplaza02
IN. amaliao2

Contacto

Colocar la carne en una tabla que 
permita trabajar cómodamente, sin 
perder la esencia de sus sabores. 

Tip para servir 

Por el sabor único e inigualable que 
tiene el Prime Rib en Amalia, ya que 
la calidad de sus ingredientes son 
de primera y la elaboración le da un 
toque muy especial.

¿Por qué recomiendas este 
platillo?

Amalia recomienda 
el Prime Rib todos los sábados y domingos 

Platillos navideños
LA RECOMENDACIÓN
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PreparaciónIngredientes
1 pieza de alcachofa grande 

100 gramos de queso de canasta

5 gramos de chile piquín 

6 cucharadas de aderezo de 

piquín 

A) Cocer en agua las alcachofas 
por 45 minutos
B) Limpiarlas
C) Quitar el exceso de hojas
D) Calentar la alcachofa
E) Aderezarla y colocar trozos 
de queso entre las hojas
F) Por último bañarla con salsa 
de piquín

Contacto
Plaza Lúa
Missouri 600 ote., esquina Ricardo Margáin
Col. Valle de Santa Engracia
T. (81) 8338-5050

@. rp@labuenabarra.com.mx
www.labuenabarra.com.mx
FB. /Labuenabarra
TW. @labuenabarra
IN. @labuenabarra

Erika Z. Arcaute
Relaciones Públicas
MKT La Buena Barra

Bien caliente sobre un molcajete, 
previamente calentado en la parrilla.

Tip para servir 

La alcachofa al piquín es un platillo 
excepcional, auténtico de La Buena 
Barra, la persona que lo pruebe se 
llevará una experiencia gourmet 
única gracias a la fusión de sabores 
que aporta.

¿Por qué recomiendas este 
platillo?

La Buena Barra
Alcachofa al piquín

Platillos navideños
LA RECOMENDACIÓN
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Platillos navideños
LA RECOMENDACIÓN

Luis Morales Figueroa
Chef

Es un platillo con excelente 
combinación de sabores relleno 
de mariscos, bañado en salsa y 
gratinado, lo cual se antoja mucho 
en estas fechas.

Acompáñalo con arroz blanco o al 
gusto y verduras cocidas sazonadas 
con mantequilla, sal y pimienta.

Calle Bolivia 111 
Col. Vista Hermosa
T. (81) 1935-1163

www.grupocosteno.com
FB. El Costeñito Monterrey
TW. El Costeñito Mty

A) Empanizar y freír el filete, cortar a la 
mitad
B) Picar y cocinar el camarón con ajo 
y oliva. Si así lo desea, agregar a la 
salsa Costeñito chile de árbol al gusto y 
mezclar
C) Cortar el filete por la mitad a lo ancho, 
colocar una mitad sobre el plato y agre-
gar el marlín deshebrado y el camarón al 
ajo, bañar con la mitad de salsa, colocar 
encima la otra mitad del filete y bañarlo 
con el resto de la salsa
D) Agregar queso rallado y gratinarlo en 
el horno

El Costeñito
Filete Pinocho

220 gramos o 1 pieza de 
filete empanizado 
60 gramos marlín
60 gramos camarón
150 ml salsa chipotle 
Costeñito
45 gramos queso rallado
150 gramos arroz blanco o 
al gusto
150 gramos de verduras 
variadas (coliflor, brócoli y 
zanahoria)
30 gramos mantequilla
Sal y pimienta al gusto

PreparaciónIngredientes Tip para servir 

¿Por qué recomiendas este 
platillo?



Merluza a la Gallega
Tradición Culinaria

Ingredientes Preparación
220 gr de Merluza 

50 gr de Harina 

5 gr de Sal 

2 Huevos 

¼ de lechuga Sangría 

50 gr de tomate cherry 

200 ml de Aceite

1 limón

30 gr de chile marisol

A ) Condimenta la merluza con 
sal y pimienta
B ) Enharía y cúbrela con una 
capa de huevo batido
C ) Fire en un sartén con aceite 
durante cinco minutos cada 
lado, hasta que quede rebozada 
D ) Monta la merzula en un 
plato trinche y acompáñala con 
hojas de lechuga sangría, el 
tomate cherry en rebanadas y 
la mitad de limón
E ) Agrega unas gotas de aceite 
de prejíl  

Gerardo Espinoza Rangel
Chef Ejecutivo de Cofradía 

¿Por qué recomiendas este 
platillo?

Además del excelente sabor que 
aporta a la cena, es muy caracteris-
tico de la Madre Patría y altamente 
recomendable para las fechas na-
videñas por su orginal y agradable 
presentación

Tip para servir 

Contacto

Servir bien caliente y acompañado 
de chile marisol hidratado y corta-
do en tiras, colocándolo debajo de 
la merluza.

Servir bien caliente y acompañado de chile marisol hidratado y 
cortado en tiras, colocándolo debajo de la merluza.
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La Escondida Restaurante

Chile pasilla relleno de 
cabrito en coulish de frijol 
negro y piloncillo

1 pza. chile pasilla

100 gr cabrito guisado a la 

mexicana

150 gr piloncillo

100 ml vinagre blanco

200 ml jugo de naranja

50 gr frijol negro cocido

1 pizca de orégano

50 gr melón chino

100 gr de papa galeana 

rebanada

30 ml crema ácida

40 gr de azúcar

Relleno del chile

A) Desvenar el chile y suavizarlo en agua 

caliente con azúcar

B) Rellenarlo con cabrito ya guisado a la 

mexicana y reservar

Coulish de frijol

Licuar el frijol con el jugo de naranja y 

vinagre. Poner al fuego y reducir con el 

piloncillo hasta la mitad de líquido, dejar 

reducir hasta que tome el cuerpo para el 

espejo y sazonar al gusto

Plaza O2
Av. Vasconcelos 150 ote., PB 2B
Col. Del Valle
T. (81) 8335-3302 y 8335-2262

@. informes@laescondidarestaurant.com
www.laescondidarestaurant.com
FB. La Escondida
TW. @LaEscondidaRest

En un plato grande espejear con 
el coulish, decorar con la crema y 
montar el chile caliente. Decorar 
con perlas de melón y guarnecer 
con la papa galeana rebanada y 
sazonada al gusto.

Tip para servir 

Al mezclar el coulish con el chile 
pasilla y el melón fresco crea un 
sabor inigualable al paladar. La 
presentación es muy agradable y 
característica para estas fechas, que 
de seguro sorprenderá a familiares 
y amigos.

Chef Ejecutivo 
Chef Omar Sustaita Orozco
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Platillos navideños
LA RECOMENDACIÓN

PreparaciónIngredientes

¿Por qué recomiendas este 
platillo?



Merluza a la Gallega
Tradición Culinaria

Ingredientes Preparación
220 gr de Merluza 

50 gr de Harina 

5 gr de Sal 

2 Huevos 

¼ de lechuga Sangría 

50 gr de tomate cherry 

200 ml de Aceite

1 limón

30 gr de chile marisol

A ) Condimenta la merluza con 
sal y pimienta
B ) Enharía y cúbrela con una 
capa de huevo batido
C ) Fire en un sartén con aceite 
durante cinco minutos cada 
lado, hasta que quede rebozada 
D ) Monta la merzula en un 
plato trinche y acompáñala con 
hojas de lechuga sangría, el 
tomate cherry en rebanadas y 
la mitad de limón
E ) Agrega unas gotas de aceite 
de prejíl  

Gerardo Espinoza Rangel
Chef Ejecutivo de Cofradía 

¿Por qué recomiendas este 
platillo?

Además del excelente sabor que 
aporta a la cena, es muy caracteris-
tico de la Madre Patría y altamente 
recomendable para las fechas na-
videñas por su orginal y agradable 
presentación

Tip para servir 

Contacto

Servir bien caliente y acompañado 
de chile marisol hidratado y corta-
do en tiras, colocándolo debajo de 
la merluza.

Servir bien caliente y acompañado de chile marisol hidratado y 
cortado en tiras, colocándolo debajo de la merluza.
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PreparaciónIngredientes

Director Operativo 
de Guacamaya Restaurant 

y de La Boquería Vinos y Delicatessen

Cañita de Filete en 
Salsa de Chile Mulato
Guacamaya Restaurant

Cañita de filete de res (limpia) 
de 200 a 230 gr
Aceite de olivo
Sal de mar molida
Pimienta molida
Una cebolla chica
Un diente de ajo
Tres chiles mulatos 
Un chile ancho
Queso cotija
Un puño de almendras o 
cacahuate tostado
Una tacita de consomé de 
pollo

Carne
Untar la Cañita con aceite de olivo, sazonar con 
sal de mar y pimienta al gusto. Se asa a las 
brasas, primero a fuego alto para sellarla por 
todos sus lados y una vez sellada, se le pasa 
a un área del asador de calor moderado para 
darle el término que se desee.

Salsa
Se trocea la cebolla, el ajo y los cuatro chiles, 
se dora todo a fuego lento en una olla pequeña, 
se le agrega el consomé de pollo bien caliente y 
se deja hervir por tres minutos. Se licúa todo y 
se cuela en colador chino. Al líquido resultante 
se le agregan las almendras y se licúa de nuevo 
para espesarlo a la consistencia deseada.

Av. Roble 515 
Col. Valle del Campestre
T. (81) 8378-0303 / 8335-9220 y 
8335-7174

@. laguacamaya@intercable.net
www.laguacamayarestaurant.com.mx

Tip para servir 

Poner en el plato “espejo” de salsa 
y colocar la Cañita entera encima. 
Posteriormente se le espolvorea el 
queso cotija; se puede acompañar 
con rebanadas de aguacate y cebo-
llitas asadas.

Si desea presentarla cortada en 
medallones, una vez que salga del 
fuego dejarla reposar dos minutos 
para que no se desjugue.

Ing. Salvador 
Costa Artigas
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Merluza a la Gallega
Tradición Culinaria

Ingredientes Preparación
220 gr de Merluza 

50 gr de Harina 

5 gr de Sal 

2 Huevos 

¼ de lechuga Sangría 

50 gr de tomate cherry 

200 ml de Aceite

1 limón

30 gr de chile marisol

A ) Condimenta la merluza con 
sal y pimienta
B ) Enharía y cúbrela con una 
capa de huevo batido
C ) Fire en un sartén con aceite 
durante cinco minutos cada 
lado, hasta que quede rebozada 
D ) Monta la merzula en un 
plato trinche y acompáñala con 
hojas de lechuga sangría, el 
tomate cherry en rebanadas y 
la mitad de limón
E ) Agrega unas gotas de aceite 
de prejíl  

Gerardo Espinoza Rangel
Chef Ejecutivo de Cofradía 

¿Por qué recomiendas este 
platillo?

Además del excelente sabor que 
aporta a la cena, es muy caracteris-
tico de la Madre Patría y altamente 
recomendable para las fechas na-
videñas por su orginal y agradable 
presentación

Tip para servir 

Contacto

Servir bien caliente y acompañado 
de chile marisol hidratado y corta-
do en tiras, colocándolo debajo de 
la merluza.

Servir bien caliente y acompañado de chile marisol hidratado y 
cortado en tiras, colocándolo debajo de la merluza.
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6 tazas de agua
1 envase de jugo de manzana concentrado y 
descongelado
½ taza de sal kosher
½ taza de azúcar morena
1 cebolla blanca pelada y en cuartos
10 granos de pimienta negra
10 semillas de mostaza
8 ramitas de tomillo fresco
2 hojas de laurel
1 (1.5 a 2 kg) centro de corte costillas de cerdo
2 c de aceite de oliva
Sal y pimienta recién molida tabasco (negra)
2 vasos de whisky (recomendado Jack Daniels)
5 tazas caseras de caldo de pollo
2 c soperas de mantequilla sin sal (fría)
2 c de cilantro fresco picado finamente
Perejil de hoja plana (no chino), para decorar

Manzana y jenjibre chutney (también 
conocido como chatni, en la cocina india es 
una variedad de especias dulces y picantes 
originarias del oeste, como el mango dulce 
picante).
1 cucharada de aceite de oliva
¼ cebolla española mediana, finamente picada
2 dientes de ajo, finamente picado
2 cucharadas de jengibre fresco finamente 
picado
1 taza de dulce jugo de naranja
3 cucharadas de azúcar morena
1 cucharada de miel
5 manzanas grandes Granny Smith, peladas, 
sin corazón y en rodajas finas
1 cucharadita de pimienta de Jamaica
¼ cucharadita de sal kosher
¼ cucharadita de pimienta negra recién molida

Contacto

¿Por qué recomien-
das este platillo?

Calzada del Valle 333 ote. 
Col. Del Valle 
T. (81) 1257-3950 y 8378-4408 ext. 101

@. juanguerrero@elgranero.com.mx 
www.elgranero.com.mx
FB. El Granero Grill
TW. @elgranerogrill

El Granero Grill siguiere 
para las fiestas de Na-
vidad y Año Nuevo este 
manjar que acostumbran 
comer en algunas regio-
nes del Reino Unido.Ingredientes

El Granero Grill

Corona de puerco al horno, 
agridulce, con jengibre chutney 
y jugo de manzana

Martín Tello Zapata
Chef Ejecutivo

Para su preparación consulta 
www.playersoflife.com/monterrey

LA RECOMENDACIÓN
Platillos navideños



Merluza a la Gallega
Tradición Culinaria

Ingredientes Preparación
220 gr de Merluza 

50 gr de Harina 

5 gr de Sal 

2 Huevos 

¼ de lechuga Sangría 

50 gr de tomate cherry 

200 ml de Aceite

1 limón

30 gr de chile marisol

A ) Condimenta la merluza con 
sal y pimienta
B ) Enharía y cúbrela con una 
capa de huevo batido
C ) Fire en un sartén con aceite 
durante cinco minutos cada 
lado, hasta que quede rebozada 
D ) Monta la merzula en un 
plato trinche y acompáñala con 
hojas de lechuga sangría, el 
tomate cherry en rebanadas y 
la mitad de limón
E ) Agrega unas gotas de aceite 
de prejíl  

Gerardo Espinoza Rangel
Chef Ejecutivo de Cofradía 

¿Por qué recomiendas este 
platillo?

Además del excelente sabor que 
aporta a la cena, es muy caracteris-
tico de la Madre Patría y altamente 
recomendable para las fechas na-
videñas por su orginal y agradable 
presentación

Tip para servir 

Contacto

Servir bien caliente y acompañado 
de chile marisol hidratado y corta-
do en tiras, colocándolo debajo de 
la merluza.

Servir bien caliente y acompañado de chile marisol hidratado y 
cortado en tiras, colocándolo debajo de la merluza.
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Plaza Lúa
Missouri 600 ote., esquina Ricardo 
Margáin
Col. Valle de Santa Engracia

T. (81) 1935-2254 y 55
www.modenese.mx
FB. /ModeneseRistorante
TW. @ModeneseRist
IN. @ModeneseRist

Tortelloni della 
nonna Maria 
Modenese

Un kilo de queso ricotta

50 gramos de parmesa-

no rallado

Queso de cabra

200 gramos de espinaca 

cocida 

Harina  

10 huevos 

Cebolla 

Tocino

Tomates 

La receta se divide en tres fases:

A) Relleno: mezclar el queso ricotta 

las espinacas cocidas y el parmesano 

rallado, agregar sal y pimienta

B) Masa: por cada kilo de harina agregar 

10 huevos y amalgamar hasta obtener 

una masa lisa y compacta

C) Salsa: cebolla, tocino, tomates pela-

dos, sal y pimienta, queso de cabra 

Tip para servir 

Amalgamar bien la salsa antes de 
servir el platillo, espolvorearlo con 
queso de cabra fresco o mejor aún, 
maduro. Opcionalmente agregar 
albahaca.

Esta pasta rellena es muy recomen-
dada por ser un platillo típico de la 
zona de Modena y se disfruta con 
más gusto en periodos invernales.

¿Por qué recomiendas este 
platillo?

Dueño del Ristorante
Luca La Vista 

PreparaciónIngredientes

LA RECOMENDACIÓN
Platillos navideños



Merluza a la Gallega
Tradición Culinaria

Ingredientes Preparación
220 gr de Merluza 

50 gr de Harina 

5 gr de Sal 

2 Huevos 

¼ de lechuga Sangría 

50 gr de tomate cherry 

200 ml de Aceite

1 limón

30 gr de chile marisol

A ) Condimenta la merluza con 
sal y pimienta
B ) Enharía y cúbrela con una 
capa de huevo batido
C ) Fire en un sartén con aceite 
durante cinco minutos cada 
lado, hasta que quede rebozada 
D ) Monta la merzula en un 
plato trinche y acompáñala con 
hojas de lechuga sangría, el 
tomate cherry en rebanadas y 
la mitad de limón
E ) Agrega unas gotas de aceite 
de prejíl  

Gerardo Espinoza Rangel
Chef Ejecutivo de Cofradía 

¿Por qué recomiendas este 
platillo?

Además del excelente sabor que 
aporta a la cena, es muy caracteris-
tico de la Madre Patría y altamente 
recomendable para las fechas na-
videñas por su orginal y agradable 
presentación

Tip para servir 

Contacto

Servir bien caliente y acompañado 
de chile marisol hidratado y corta-
do en tiras, colocándolo debajo de 
la merluza.

Servir bien caliente y acompañado de chile marisol hidratado y 
cortado en tiras, colocándolo debajo de la merluza.
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Contacto

LA RECOMENDACIÓN
Platillos navideños

Plaza 401
Calzada del Valle 401
T. (81) 1551-1010 y 
5515-0626

Plaza O2
Av. Vasconcelos 150 ote.
T. (81) 8335-4497 y 
8192-0244

Paseo Tec
Garza Sada 2411
T. (81) 8359-0300 y 
8358-7281

Pasta
En un bowl agregar la harina y hacer un hueco en el 
centro. Batir los huevos e incorporar con el aceite y 
sal. Vaciar dentro del hueco la mezcla del huevo y 
mezclar hasta formar una masa homogénea, tapar 
con una bolsa y dejar reposar

Salsa
En un inserto lleno de agua remojar por un día entero 
el bacalao cambiando el agua constantemente. Una 
vez ya sin sal poner a hervir el pescado hasta que 
quede al dente, desmenuzar y reservar. Por otro lado, 
en una cacerola acitronar ajo y perejil picado, chile 
triturado, alcaparras y bacalao. Desglasar con vino 
blanco y esperar a que reduzca
Agregar salsa de tomate y mezclar bien todos los 
ingredientes. Dejar que hierva por unos tres minutos y 
agregar la pasta previamente cocida (se puede utilizar 
pasta seca cocida con anterioridad)

Para la Pasta
1 kg harina de sémola
10 huevos aprox.
Pizca de sal y de aceite 

Para la Salsa
200 gr bacalao salado
20 gr alcaparra
80 ml salsa de tomate 
150 gr pasta fresca o seca 
previamente cocida
15 gr ajo picado
15 gr chile de árbol triturado
10 gr perejil
20 ml vino blanco para 
cocinar

Silvano’s

Fetuccini de Pasta 
Fresca con Bacalao  

¿Por qué recomiendas 
este platillo?

Debido a que el bacalao es más 
fácil de conseguir en esta épo-
ca del año y aporta un sabor 
excepcional la combinación de 
la pasta fresca con este tipo de 
pescados.

Chefs 

Jorge G. Ocadiz  
y  José Alonso
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Merluza a la Gallega
Tradición Culinaria

Ingredientes Preparación
220 gr de Merluza 

50 gr de Harina 

5 gr de Sal 

2 Huevos 

¼ de lechuga Sangría 

50 gr de tomate cherry 

200 ml de Aceite

1 limón

30 gr de chile marisol

A ) Condimenta la merluza con 
sal y pimienta
B ) Enharía y cúbrela con una 
capa de huevo batido
C ) Fire en un sartén con aceite 
durante cinco minutos cada 
lado, hasta que quede rebozada 
D ) Monta la merzula en un 
plato trinche y acompáñala con 
hojas de lechuga sangría, el 
tomate cherry en rebanadas y 
la mitad de limón
E ) Agrega unas gotas de aceite 
de prejíl  

Gerardo Espinoza Rangel
Chef Ejecutivo de Cofradía 

¿Por qué recomiendas este 
platillo?

Además del excelente sabor que 
aporta a la cena, es muy caracteris-
tico de la Madre Patría y altamente 
recomendable para las fechas na-
videñas por su orginal y agradable 
presentación

Tip para servir 

Contacto

Servir bien caliente y acompañado 
de chile marisol hidratado y corta-
do en tiras, colocándolo debajo de 
la merluza.

Servir bien caliente y acompañado de chile marisol hidratado y 
cortado en tiras, colocándolo debajo de la merluza.
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