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Nueva formula mejorada,
SIN AzUcar y bajo en calorias

iDescubre el nuevo YAKULT 40 LT! La mejor manera de
cuidar tu microbiota instestinal. Con 40,000 millones
de Lactobacillus casei Shirota.

Nueva presentacion 25 pack disponible en
City Club.

Yakult para todos,

ALIMENTATE SANAMENTE

Q Q @ @yakultmty
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Construye unavida

jo Leonardo Da Vinci que la belleza perece en la vida pero

es inmortal en arte. Bajo esta premisa se entiende a la per-

feccion el valor que aporta la arquitectura a nuestro mun-
do, a nuestra vida y al desarrollo de las ciudades mediante las obras
que los mds destacados arquitectos disefian. En la actualidad, Méxi-
co cuenta con proyectos que van desde la construccién de edificios,
casas o desarrollos residenciales que estan a la vanguardia y que son
ejemplo a seguir, siendo una fuente de admiracién a nivel global.

Ademas de que, los fraccionamientos y las empresas de bienes
raices contribuyen aportando un gran valor a la evolucién de las
grandes urbes, brindando las mejores opciones en su tipo y man-
teniendo en constante movimiento a la industria del “real estate .

Por estas razones, dedicamos nuestra edicion de abril a esos tres
pilares del mercado de la construccién en México, ya que son parte
importante de los cimientos de la vida econémica del pais sin con-
tar que son necesarias para llevar una vida mds comoda y acorde a
los requerimientos de hoy en dia.

Por otro lado, en nuestro articulo especial encontrards una inte-
resante investigacion sobre la forma en que las zonas metropolita-
nas se estan adaptando a un nuevo mundo, en el que la movilidad,
la sostenibilidad y la ecologia llevan la voz de mando.

Asi, en PLAYERS of Life, edicién de abril 2023, nos sumamos y
contribuimos con articulos y reportajes de interés general sobre es-
tos rubros que, de alguna manera, rigen nuestros dias. Te invitamos
aleerla esperando que sean de valor para cubrir tus necesidades de
vivienda en cada una de sus fases.»
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Q I Inside
Series y peliculas

PELICULAS

TRIUNFADORAS

EL REY
]

Con la direccién de Baz Lhur-
man y la gran interpretacion
de Austin Butler, Elvis narra
con lujo de detalle los mo-
mentos mas importantes del
Rey, Elvis Presley, uno de los
masicénicos personajes dela
musica del siglo XX. Esta pe-
licula carga con los estigmas
de amor y odio que rodearon
la vida del cantante. Cuenta
ademas con una magistral
actuacion de Tom Hanks en
el papel de Tom Parker, repre-
sentante del cantante.

PROTAGONISTAS:
Austin Butler y Tom Hanks
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TODO
AL MISMO
TIEMPO

Parece que para que en-
contremos el sinsentido de
nuestra existencia, al menos
en las ficciones cinemato-
gréficas, debemos acudir al
relato fragmentario, a un
mosaico o rompecabezas de
diferentes historias, momen-
tos, realidades e identidades.
Cuando una ruptura inter-
dimensional altera la reali-
dad, Evelyn, un inmigrante
chino en Estados Unidos, se
ve envuelta en una aventu-
ra salvaje en la que solo ella
puede salvar el mundo.

PROTAGONISTAS:
Jamie Lee Curtis
y Michelle Yeoh

Ganadoras o no, te presentamos nuestra
seleccion de peliculas que formaron parte
de la edicion nimero 95 de la entrega de

CINE
EUROPEO

Escrita y dirigida por Mar-
tin McDonagh, Las almas en
pena de Inisherin sigue a un
par de amigos de toda la vida
que se topan con una encru-
cijada cuando su relacién

debe terminar de manera
intempestiva. Ambientada
en una isla irlandesa, busca
comprender el sentido de ser
y existir de la humanidad.

PROTAGONISTAS:
Colin Farrel
y Brendan Gleeson

los Oscares. Todas ellas tienen su dosis
de valor cinematografico y te llevan a vivir
muy distintas emociones

UNA DE
GUERRA

Brutal pelicula bélica diri-
gida por Edward Berger y
que estd basada en el libro
homénimo escrito en 1929
por Erick Maria Remarque.
Aborda la entrafiable histo-
ria del joven aleman Paul
Balmer, que se prepara, jun-
to con un grupo de amigos
cercanos, a combatir en la
Primera Guerra Mundial.
No obstante, el destino les
pondra las mds duras prue-
bas al llegar a las trincheras
en Francia.

PROTAGONISTAS:
Félix Kammerer,
Albert Shuuch

y Aarén Hilmer
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Inside
Books

»

MIENTRAS
ESPERAS..

Uno de estos libros sera tu mejor amigo en los

aeropuertos. Un cuento para cada sala, para cada espera

que se te hara pequeiiisima con la voz de estos autores.
Cada cuento propone una nueva estructura que cumple
con honores lo que esperamos de este género: impacto,
desborde emocional y mantenerte al filo de la silla.

IRONIA DE
LO COTIDIANO

Retne veintidés cuentos en
los que predomina la iro-
nia con que el autor descri-
be la realidad de todos los
dias. Surge el escandalo de
lo maravilloso, irrumpe la
situacion absurda, convir-
tiendo en odisea dolorosa lo
que debi6 permanecer en la
cotidianidad. Todo ello con
la prosa esmerada y cefiida
de Mario Anteo. Esta pieza
de la Serie Boreal tiene una
portada impresa en serigra-

ZA DONDE VIAJAN
LOS CRONOPIOS?

Este libro de cuentos salvé
amuchos en la pandemia,
cuando el encierro se volvié
lo cotidiano y la salida era
pensar en como viajan los
cronopios. Julio Cortazar es
una de las voces mas influ-
yentes en la narrativa de los
cuentosy este libro esun
imprescindible en la vida de
todo ser humano. Se trata de
una recopilacién de sesenta
y cuatro relatos cortos en los
que encontraras sarcasmo e
ironia, y también reflexiones
filosoficas.

fla y una encuadernacién
artesanal.

Las trampas del jardin
Editorial An.alfa.beta

Historias de Cronopios
y de Famas
Editorial Alfaguara
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_FL PESO
DE L'AS COSAS
CHIQUITAS

LAS COSAS
¢PEQUENAS?
—

Como muchas mujeres en la historia, una joven autora
firmaba sus textos con nombre masculino para lograr
triunfar en el mundo de la literatura. Hoy, Sabina Bautista
firma su primer libro de cuentos con sunombre. En este
libro, nos cuenta historias a través de objetos, que des-
pués se convierten en simbolos de situaciones que mar-

can la vida. A través de sus cuentos, explora la nostalgia,
el duelo, humor, complicidad, y el amor, dice su coautora.

El peso de las cosas chiquitas
UANL

INTRODUCCION _
AL REALISMO MAGICO

Siete historias (incluida la de la cédn-
dida Eréndira) con criaturas mitol6-
gicas y otros personajes asombrosos,
unidas sutil y naturalmente por ele-
mentos como el olor a mar y las flores.
El autor, ya en el bagaje cultural de la
mayoria y galardonado con el Premio
Nobel de Literatura en 1982, nos re-
gala un libro con lenguaje arrebatado,
fabulas oscuras e inquietantes carga-
das de imdgenes poderosas.

Laincreible y triste historia de la candida Eréndira
y de su abuela desalmada
Gabriel Garcia Marquez



YA SE QUIEN FUE
]

En este libro encontraras
9 historias por resolver. El
autor, Imanol Caneyada,
es un narrador, periodista
y promotor cultural de ori-
gen vasco pero sonorense
por adopcién. La nariz roja
de Stalin tiene misterio,
venganza y romance, y ob-
tuvo el premio nacional de
cuento Efrén Herndndez en
2011. Leer un cuento escri-
to por él es garantia de tiem-
po bien invertido.

La narizroja de Stalin
Editorial Atrasalante

TRABAJO DE
INVESTIGACION

En estos 12 cuentos te
veras obligado a olvidarte
de ti mismo para seguir

las peripecias e investi-
gaciones que se relatan.
Esta obra fue galardonada
con el Premi Ciutat de
Barcelona en la categoria
“Literatura castellana”.
Mariana Enriquez es una de
las narradoras mas sobre-
salientes del siglo XXI, no
s6lo de la nueva literatura
argentina (de donde es ori-
ginaria) sino de la literatura
de cualquier pais o lengua.

Las cosas que perdimos
en el fuego
Editorial Anagrama

EL
DESENCUENTRO

Cuentos sobre la dificul-
tad de comunicacién entre
personas que, por alguna
inesperada circunstancia,
podrian comenzar una re-
lacién amorosa. Historias
sobre coémo una pareja no
alcanza nunca a establecer
ese minimo vinculo afectivo
inicial, aunque todo parezca
favorecerlo. Pero, para Italo
Calvino, en ese desencuen-
tro reside no sélo el motivo
de desesperacién, sino tam-
bién el elemento fundamen-
tal y esencia de la relacién
amorosa.

Los amores dificiles
Ediciones Siruela

DE ESTO
HABLAMOS
CUANDO
HABLAMOS
DE AMOR

De parejas que se despe-
dazan, compaiieros que
parten desesperadamente
ala aventura, hijos que
intentan comunicarse con
sus padres, un universo in-
justo. Hay tanto qué decir
sobre estos 17 relatos que
cualquier cosa parece un
spoiler. El estadounidense
Raymond Carver es con-
siderado uno de los escri-
tores mas influyentes del
siglo XXy de la literatura
norteamericana. En este
libro, nos regala historias
aisladas, unidas con el hilo
conductor de las proble-
maticas de la vida en todos
los ambitos posibles, pero
uno el especial: el amory
no-amor. Te encantara su
crudezay el suspenso.

De qué hablamos cuando
hablamos de amor
Editorial Anagrama
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Q Inside
Gadgets

FELICIDAD
EN FORMA
DE CERVEZA

Una de las bebidas mas populares del mundo tiene
diversos gadgets para disfrutarla de mejor manera
y ala hora que mas se te antoje

~— . CERVEZAEN TU CASA

Los amantes de la cerveza artesanal ya no tendran que salir de casa para
disfrutar de un trago espumoso. Gracias a la marca PicoBrew podrdn preparar
su propia bebida de forma accesible, como si fuera un café de capsula.

Asi s6lo tendrdn que elegir el estilo y dejarse consentir.

Disponible en www.amazon.com

FRIAS AL INSTANTE

No es raro que tengas antojo
de una espumosa y no tengas una
lo suficientemente fria. Ya podrds
dejar de sufrir con la barra enfriadora
de cerveza para botella de Corkcicle
Chillsner. Solo deja el enfriador
en el congelador y cuando desees re-
frescarte, introduce en tu bebida
el artefacto y olvidate del mundo.

Disponible en www.amazon.cU/
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SEGURIDAD ANTE TODO

¢Qué tal medir tu nivel de alcoholemia
antes de salir del bar y tomar tu auto?
Esto, ademas de demostrar una

conducta responsable, te puede ayudar a

evitar un accidente o que te detengan las
autoridades. El llavero de bolsillo desa-
rrollado por BACtrack es ideal, ya que
es compacto y de resultados confiables.

Disponible en www.amazon.com

ELEGANCIA Y DISENO

Con la entrada de la primavera, el calor
en la ciudad es mds que una constante.
Magisso ha creado un vaso de ceramica
para que tu cerveza se mantenga fria
durante horas. Es ideal para llevar tu
trago a dénde gustes.

Disponible en www.magisso.com

MENSAJES ESPUMO0SO0S

¢Qué tal dejar un mensaje en la espuma
de tu cerveza? Eso es posible debido a
que Drink Ripples ha creado una im-
presora 3D para personalizar tu trago
con mensajes o imdgenes. Ademads, no

se calentard tu bebida porque lo hace en

menos de 15 segundo.
Disponible en www.drinkripples.com



4. AFIRME

El Banco de Hoy

0 Trae tu hipoteca
Remodela y obtén liquidez extra

Aplican restricciones. Sujeto a aprobacidn del crédito. Consulta términos, condiciones, comisiones y
requisitos de contratacion en tu sucursal Afirme mas cercana. Banca Afirme, S. A., Institucion de Banca

Multiple. Afirme Grupao Financiero. Es tu derecho solicitar la oferta vinculante para comparar distintas
opciones de Crédito.



W | Gourmet

DELICIA
DE HIGOS

La combinacion de queso brie, pepitas e higos crean una armonia
de sabores inigualable. Este cheesecake nos tiene fascinados

y esunregalo ideal paralucirse.

1

PRALINE DE PEPITA
Ingredientes:

* 200 g de pepita

* 50 ml de agua

* 133 gde azucar

* 2 cdita de sal de mar

Procedimiento:

1.

Deshidrata la pepita en el horno a 120°C
por 10 minutos. Deja enfriar a temperatura
ambiente.

.Enuna olla, agrega azlcar y agua; calienta

hasta que obtengas un color caramelo claro
o que lamezcla alcance los 175°C.

. Prepara la pepita sobre un tapete siliconado

y vierte el caramelo sobre ella. Agrega la sal
de mary deja enfriar por completo.

. Procesa la pepita y el caramelo a velocidad

baja incrementandola gradualmente hasta
obtener un praliné semiliquido. Reserva'y
dejar enfriar.

2

CHEESECAKE
Ingredientes:
* 150 g de queso brie (sin costra) para batir. Comienza a velocidad baja e
* 350 g de queso crema incrementa gradualmente.
* 50 g de huevo 2. Cuando la mezcla esté brillante,
* 60gdeyema homogéneay sin grumos, agrega el huevo
* 45 gr de crema para batir y yemas gradualmente y trabaja hasta
* 100 g de azucar refinada obtener una mezcla mas liquiday mas
* 65 g de praliné de pepita brillante.
* 10 g de fécula de maiz 3. Agrega las pepitas en trozo de manera
* 45 g de pepita en trozo envolvente.
4, Agrega la mezcla a la costra fria preparada
Procedimiento: previamente.
1. En un bowl de batidora mezcla los quesos, 5.Hornea a 110° C por aproximadamente 1
azlcar, fécula de maiz, praliné y crema horay media o hasta que esté lista.
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CHEF PATRICIA
ROCCATTI
Directoray Fundadora
de Roccatti Centro de
Estudios Culinarios
Patriciaroccatti



3

SHORTBREAD
Ingredientes:

* 200 g harina

* 80 gazucar glass

* 30 g polvo de almendra
* 2gsaldemar

* 110 g mantequilla

* 40 ghuevo

Procedimiento:

1. Cierne harina y azicar glass y colocaenel
bowl de batidora. Agrega la sal de mary el
polvo de almendra.

3. Agrega y mezcla con la pala la mantequilla
en cubos pequefios y muy frios hasta tener
una mezcla arenosa.

4, Cuando la textura parezca arena mojada,
agrega los huevos y mezcla sélo hasta
integrar.

5. Extiende en un papel encerado y hornea a
150°C de 15 a 20 minutos hasta obtener un
color dorado.

4

BASE DE GALLETA
Ingredientes:

* 320 g polvo de shortbread

» 30 g polvo de pepita

* 30 g pepita en trozo

* 70 g mantequilla en pomada

Procedimiento:

1. Mezcla la pepita en polvo y en trozo.

2. Agrega el shortbread (procesada en miga fina) y mezcla para integrar.

3. Agrega la mantequilla en pomada y mezcla con los ingredientes secos
con ayuda de una espatula.

4. En un molde desmontable de 7" agrega la mezcla a la base de galletay
presionala contra las paredes del molde hasta formar una capa pareja.

5. Coloca el resto de la mezcla en el fondo y cubre el molde
completamente. Coloca en congelador por 10 minutos y reserva.

Fotos:Cortesia
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Inside
Cultura

»

LA CASA
DE UN
GENIO

Afincado en la Ciudad de México,
el que fuera el hogar de Luis Barragan
es un museo abierto al publico
que quiera dejarse asombrar

V 4
nico arquitecto mexicano en haber obtenido el prestigio-

so premio Pritzker, Luis Barragan es un hito fundacio-
nal de la arquitectura mexicana. Tapatio de nacimiento,
pero universal en su obra, el también ingeniero civil dejé
casas y proyectos inconmensurables.
Ejemplo de ello es la Casa Luis Barragan, edi-
ficada en 1948. Considerada “una de las obras
arquitecténicas contemporaneas de mayor tras-
cendencia en el contexto internacional”, en-
tré al catdlogo de Patrimonio Mundial de la
Organizacién de las Naciones Unidas para la
Educacién, la Ciencia y la Cultura (Unesco,
por sus siglas en inglés), en 2004.
Ubicada en la Ciudad de México, entre los
numeros 12y 14 de la calle Francisco Ramirez, la
pieza es “una obra maestra dentro del desarrollo del
movimiento moderno, que integra en una nueva sinte-
sis elementos tradicionales y verndculos, asi como diversas
corrientes filoséficas y artisticas de todos los tiempos™.
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Abierta al puiblico que desee conocerla, es un museo vivo.
Con recorrido guiados para grupos de hasta seis personas, el re-
corrido dura 40 minutos en los que se puede apreciar los colores
rosas, naranjas y azules. Esta presencia cromatica juega con las
luces y sombras que va ocasionando el dia. Basta reservar el dia
que se prefiera visitar, hacer el pago de 400 pesos por personas, y
dejarse imbuir en la arquitectura de un clasico.

UN PALOMAR EN EL CENTRO

El arquitecto es uno de los hombres ilustres de Jalisco. Su efigie

resguarda el fuego eterno de la rotonda y sus cenizas ain
reposan dentro de la misma. Por ello no sorprende
que la ciudad rescatara el proyecto “El Palomar”,
una obra de 40 metros de altura que se encuen-
tra en el Paseo Alcalde, sobre la avenida 16 de
septiembre, entre La Paz y Leandro Valle. Este
nuevo monumento, que coronard la amplia-
cién del paseo, es una obra hasta ahora inédita

del arquitecto.
La escultura estuvo solo en papel durante
mas de 50 anos. Fue disefiada originalmente
por Luis Barragdn para ser construida en el Frac-
cionamiento El Palomar. Los derechos de la obra se

Escultura
"El Palomar”,

donaron al municipio de Guadalajara con los cuales
obra inédita

€ se pudo desarrollar este palomar que hacia el cierre
del arquitecto

del afio formara parte del arte urbano de la ciudad.®

Fotos: Casa Estudio Luis Barragan
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PARA VERTE MEJOR

Se cumplen 90 aios desde que los aviadores comenzaron a utilizar las primeras
gafas de sol como medida preventiva al momento de realizar maniobras
en el aire; hoy, son sindnimo de estilo y, a veces,
hasta un ‘statement’ de la personalidad.

CARRERA

Modelo cldsico tipo avia-
dor, excelente para am-
bientes al aire libre. Nos

gusta por su disefio negro y
su forma caracteristica de
la marca.

*Adquiérelos en Liverpool.

YSL EYEWEAR SL28 PRADA ROSSA

Hechos en Italia, estos lentes de armazoén redonda nos gustan por  La tecnologia predomina en el disefio de la propuesta de la marca
sus almohadillas para la nariz y por su proteccién UV. El diseno italiana pues llevan detrds de sus micas oscuras investigacién para
contempla el grabado del logo de la reconocida marca en el brazo  darle al cliente la mejor calidad. Especiales para ambientes socia-
de puntas curvas. les o deportivos.
*Adquiérelos en Farfetch. *Adquiérelos en El Palacio de Hierro.
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Nos gustan por su calidad y disefio refinado y atemporal. La
coleccién de primavera sobresale por su inconfundible estilo y
atencidn al detalle. Hechos en Italia.

*Adquiérelos en

El Palacio de Hierro.

PRADA SPORT

Lentes 100% deportivos. Nos gustan por su disefio y material de
plastico de goma negra con espejo azul y lente roja. Perfectos
para hacer senderismo o ciclismo.

*Adquiérelos en Cimaco.

-

I
RAY-BAN

De la marca creadora de los lentes modelo de aviador, nos
gustan porque son unisex y cdsicos. Hechos en acetato bicolor
con montura ovalada, estos lentes de sol iconicos son una
declaracién de estilo.

*Adquiérelos en El Palacio de Hierro.

BOTTEGA VENETA
EYEWEAR

Modelo elegante con arma-
z6n, estilo piloto y puente
doble en tonos dorados. Nos
gustan por su diseno de brazos
con puntas curvas y por su
proteccién UV.
*Adquiérelos en Farfetch.

VERSACE EYEWEAR

Lentes oversize, solo para aquellos que les guste expresarse me-
diante los detalles. Nos gustan por su tono Marrén Havana y
efecto carey. Hechos en Italia y listos para ambientes deportivos
o carreteras.

*Adquiérelos en Farfetch.
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XAVIER

LOPEZ ANCONA

EL CREADOR DE
“LATIERRA
DE LOS NINOS CO0L”

HACE 24 ANOS DOS AMIGOS EN SUS TREINTAS TUVIERON UNA IDEA SIN PRECEDENTES.
HOY, ESA IDEA SE LLAMA KIDZANIA, UNA GRAN EMPRESA CON PRESENCIA EN 22 PAISES DIFERENTES.

inguno tenia experiencia en la industria del entrenamiento,

ni de la educacién, y tampoco tenian los medios econémi-

cos para lanzar su proyecto. Lo que si tenfan era vision,

talento y determinacién para hacer realidad su idea. Se
trataba de un concepto nuevo: un lugar que le daria a los nifios
independencia, educacién financiera, diversién, y un lugar para
ser ellos mismos.

En el mundo habifa muestras aisladas de lo que se-
ria La Ciudad de los Ninos, ahora KidZania: Estaba
el Papalote Museo del Nifio, con un supermercado
a escala de los pequenos; el Exploratorium en San
Francisco, con un hospital en el que los nifios juga-
ban a ser médicos. Pero nada a la escala que a Xavier
Lépez Ancona y su socio, otro mexicano, crearon.

Se imaginaron hacer toda una ciudad, con varias
profesiones y establecimientos, con su economia, con
su cultura y su propio lenguaje; pero llevarlo a la
realidad fue dificil. Era alrededor de 1997 cuando
buscaron la manera: no habfa empresas de capital
de riesgo, ni inversionistas angeles, y los bancos no
querian prestar dinero a una idea que no estaba pro-
bada en ningun lugar del mundo. Aun con todo en
su contra, los dos amigos consiguieron ganar credibi-
lidad, probar que el concepto funcionaria, y establecer su empresa.

Lépez Ancona recuerda este momento, en retrospectiva, con una
sonrisa y una gran satisfaccion de haberlo logrado. Sin embargo,
lo que mads le gusta es saber que creé un lugar para que los nifios
tengan independencia y se valoren sus decisiones.
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DESDE CHIQUITO ME
GUSTABA ORGANIZAR,
JUNTAR EQUIPOS,
IDEAS, SUMAR Y DAR
RESULTADOS. ESO
FUE LO QUE PASO
EN KIDZANIA. ASI

LLEGUE AQUI".
XAVIER LOPEZ ANCONA

SIEMPRE LIiDER

Durante su nifez, cada Navidad, se reunfan 36 primos en su fami-
lia. Una de las actividades que mds les gustaban era hacer obras
de teatro. El, quien era un punto medio entre los primos de mayor
edad y los mds pequenos, fungia como director, organizando y asig-
nando los roles. Mds tarde, mientras estudiaba en la preparatoria,
fue el presidente de su generacioén y, como tal, plane6
la graduacién y todos los eventos que se llevaron a
cabo. Después, mientras estudiaba la licenciatura,
gestiono6 el primer Congreso de Administracién de
Empresas de su universidad.

En las lineas anteriores hablamos de tres etapas
en las que estuvo a cargo de la direccién. Hoy, ya
estd al frente de una gran organizacion. ;Qué suefios
tiene ahora Xavier Lépez Ancona? Uno de los mas
grandes es hacer una pelicula. Se imagina retratan-
do, de forma sarcastica, la mala manera en la que
los adultos manejan el mundo desde la perspectiva
de los nifios. “Me encantarfa que cuando un nino
viera la pelicula dijera “si, si, asi es mi papd, asf es
mi profesor’. Y que los adultos nos veamos, seamos
conscientes, nos divirtamos y hasta nos demos cuen-
ta de que tienen razén”, dice entusiasmado.

Consciente de lo que implica hacer una produccién, piensa en
ella como un sueno, pero con caracteristicas de objetivo. Sabe que
algun dia si realizard la pelicula, y su personalidad y habilidad para
poner las piezas juntas serdn su mejor carta.



MILLONES
DE VISITANTES

PARQUE EN
DESARROLLO
EN CHICAGO

|

PARQUES EN ETAPA
DE DESARROLLO

2024

CRECERAN
ENTAIWAN Y
HONG KONG

2

PARQUES EN
DISENO EN NUEVA
YORKY ATENAS

2

NUEVOS PARQUES
(SUDAFRICAY
VIETNAM) EN 2023

(1)

3

5

Xavier L6pez Ancona, fundador de KidZania S}

[}

£

MAS IDEAS MEXICANAS AL MUNDO

Existe una tendencia en crecimiento del bienestar. Con eso en Lépez Ancona compartié su tercera propuesta, que apenas se
mente, el empresario creé una nueva propuesta de entretenimien-  encuentra en desarrollo y que lanzardn en el siguiente ano: Kid-

to: Kinezis, un concepto de un centro de bienestar con gimnasio,  Zanias pequefios, de alrededor de 800 metros, que se establecerdn
spas, y 45 actividades de entretenimiento, activacién, relajacién  en ciudades como Puebla, Querétaro, Mérida y Tijuana. Estos se
y adrenalina. Los préximos planes para este proyecto incluyen su  enfocardn en profesiones que les sirvan a los nifios del futuro, con
expansion hacia Estados Unidos, Sudamérica y el resto del mundo.  temas como robética e internet de las cosas ®
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NO MUSA:
CREADORA

LA HISTORIA DE UNA ARTISTA GALARDONADA
POR SUS CREACIONES. ESTE FUE SU CAMINO
EN LAS ARTES PLASTICAS.

e todas las formas de existir, de expresarse y de crear arte,
la escultura es la predilecta de Nancy Guzman. Nos abrié
las puertas de su estudio personal y pudimos oler, ver y
sentir un poco de lo que ella percibe cuando estd a punto de
crear: sus flores, sus velas, su musica. En su casa, que la refleja, hay
sonido de agua y elementos diversos en cada paso. Es su lugar para
inspirarse y fue un lugar en el que nos inspiré. De la conversacién
en su espacio, te contamos algo para intentar extender su esencia.

ACERCASE AL ARTE

Una nifia de siete afios y su amiga comenzaron a asistir al Instituto
de Estudios Superiores de Diseno Arte A.C. Llegaron para tener
algo qué hacer después de la escuela, pero Nancy encontré alli
algo qué hacer durante toda su vida: Se encontré con una nueva
manera de expresarse a través de la creacién, de la manipulacién
de un material y su transformacién hacia algo que, con palabras, no
puede comunicar. Se encontré también con dos de sus mas grandes
mentores y referentes de la pldstica en Nuevo Leén: Gerardo Azcu-
naga y Jorge Elizondo.

Afios después, decidi6 estudiar Artes Visuales en la UDEM.
Llegé a una de sus primeras clases y uno de sus maestros la vefa
constantemente, hasta que le preguntd si ella habia estudiado en
Arte A.C. Se trataba de Jorge Elizondo. “Los maestros que tienes
influyen mucho en esta vida. Me siento muy afortunada de haber-
los tenido”, dice Nancy Guzman.

Uno de los primeros pasos de su carrera profesional fue la pro-
mocién cultural. Se encargaba de las membresias y las relaciones
publicas del Museo MARCO. Luego, fue a Nueva York a estudiar
Gallery Management en Parsons y se desempeiié en una galeria
de la ciudad. Después, lleg6 a China, como agregada cultural de
México en ese pais. Estos viajes la marcaron profundamente; en su
estadia en Asia, aprendié mucho sobre el balance y el manejo de
las emociones. Sin embargo, aunque se ocupaba de temas relacio-
nados con el arte, no creaba...

EN EL PRIMER ANO, EL PRIMER PREMIO

Cuando regres6 a Monterrey, decidié que queria hacer sus pro-
£ s
pias piezas, tener su taller y exponer. El primer afio que comenzé
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a crear esculturas, gané el Primer Premio de la Pldstica en San
Pedro. Adn con emocion, recuerda que la noche de premiacién le
hablé a su maestro Gerardo para contarle la noticia, y decidié que
ese seria su camino.

Parte del reconocimiento inclufa una exposicién sobre sus piezas,
asi que creo6 “Las damas del Zodiaco”, una serie de esculturas que
presentaban una contrapropuesta del discurso de “Los Caballeros
del Zodiaco”. Esa fue la primera de muchas exposiciones formales
como artista.

Llegé el éxito y con €l las preguntas sobre compartir sus cono-
cimientos a través de un taller. Con cada “no” que daba, surgfan
mds y mds personas interesadas. Un dfa, una de sus amigas decidid
armarle un grupo de cinco personas y avisarle que llegarfan a
su estudio el martes. “Asi empezamos, con cinco personas, luego
llegaron mads y mds, hasta llegar a este punto en el que tengo una
academia”, dice Nancy Guzman. Hoy, hace en su taller la gran
labor que aprendié de sus maestros.

MOLDEAR ALGO NUEVO: LA MUSICA Y LA ACTUACION

Los artistas se nutren de las experiencias nuevas que ailaden a su
bagaje cultural y encuentran maneras de expresar lo que son en
cada etapa de su vida. La artista Nancy Guzman busca constan-
temente otras maneras para expresarse, NUEvas personas y expe-
riencias para nutrirse. Fue en esa busqueda que conocié a Raul
Quintanilla, el director de la pelicula “El Curador”, en la que estd
experimentando una nueva fase como actriz.

La busqueda sigue: estd por comenzar un camino en el ambito
musical. Su interés por las artes pldsticas con el moldeo directo
de la materia prima con las manos la llevé a interesarse en tocar
percusiones.

La nifia de 7 afos que conoci6 la escultura y el arte como una
forma de recreacion y de expresion hoy es una artista multidisci-
plinaria, premiada, con multiples exposiciones y plataformas para
hacer que su voz se escuche. Ella nos inspira, a las mujeres del pre-
sente y a las del futuro. “Las mujeres podemos hacer muchas cosas;
nos lo debemos por las que vienen, por las que no estan y por las
que no pueden usar su voz ahora”. @

Foto: Karen Mora



LAS MUJERES PODEMOS
HACER MUCHAS COSAS;
NOS LO DEBEMOS

POR LAS QUE VIENEN,

POR LAS QUE NO ESTAN

Y POR LAS QUE NO PUEDEN
USAR SU VOZ AHORA".

Nancy Guzman
Artista plastica

I
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PONERSE

LA CAMISETA

LA HISTORIA DE CREACION DE JIMJAMS,

LA MARCA DE PLAYERAS QUE SURGIO

EN UN VIAJE'Y QUE SE HA CONVERTIDO EN UN
DISTINTIVO DE PASION, IDENTIDAD E INVENTIVA

na prenda es capaz de aportar identidad y sentido de per-
tenencia. A través de sus colores, de su disefio, de forma
invariable va a transmitir algo.
En el momento en el que td apoyas a tu equipo favorito,
te uniformas en sus colores y la emocién aumenta.

Esa emocién, cominmente referida como pasion, ahora se refle-
ja; llena estadios, une a las personas y, de vez en cuando, también
representa a paises enteros.

Eso eslo que probablemente pudo percibir Chano Cantd alrede-
dor del 2014. En un primer momento incursionaria en el negocio
de la boleteria, algo que se unia con su fanatismo hacia los deportes.

En una visita a Cleveland para ver a los Bowns, se percat6 de que
en la ciudad habia un par de tiendas de camisetas que, sin tener las
licencias o ser de las marcas, hacfan alusién a una serie equipos y
a sus jugadores.

Sin saberlo, ahi comenzaria la historia de la ahora marca Jim-
Jams, la cual actualmente ofrece productos oficiales de Tigres,
Rayados, Santos, Cruz Azul, Atlas, América, entre otros equipos.

ENTRE EL EMPRENDIMIENTO Y LA CURIOSIDAD

Chano Cantu, quien se dedicaba a la industria de la ingenieria
y la produccién de acero, decidié cambiar totalmente su carrera
profesional para seguir su pasién. JimJams surge en 2016 y oficial-
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Todos sus disefios son originales

mente el 19 de febrero del 2017 se establece como un concepto.
En el origen, su fundador tomé como modelo lo que observé en el
mercado estadounidense y comenzé a crear disefios con alusion a
los equipos deportivos.

Después de un tiempo reconocié que el negocio, tarde o tem-
prano, iba a tener que transformarse para elevar sus volumenes de
venta. Es asi como JimJams comenzd su apuesta por las licencias.

Coon sus caracteristicas inventiva y calidad, la marca comenzé
una alianza con Sultanes de Monterrey que, a su vez, le abrié la
puerta con el siguiente equipo.

“No fue un proceso tan dificil porque nuestro trabajo hablé por
nosotros (...) los equipos nos estaban valorando y comenzamos a
conseguir citas”, recuerda Cantd.

Una de las experiencias que recuerda es haber cambiado el “no”
rotundo del Club América, después de presentar su propuesta.

“La primera junta con el América fue un no, antes de ensefarles
nuestro producto”, cuenta en entrevista.

Cuando por fin consiguieron crear propuestas de disefios, mos-
traron una para nifios. JimJams disefié un dguila que no corres-
pondia al manual de identidad, pero que fue de gran agrado del
equipo. Esto resulté en una peticién para la venta del disenio que
fue negada por la marca.

“Usala, nada mds dame la exclusividad de ese disefio en todo el
textil”, ese fue el trato que comenzo con otra de sus importantes
alianzas.

LOS RETOS DE LA PASION

Una vez establecida la tienda y las marcas con las que trabajaban,
otros retos comenzaron a surgir.

El primero de ellos fue que todavia no estaban a cargo de toda
la produccién.

“Clon el paso del tiempo nos dimos cuenta que teniamos que
depender de nosotros mismos con los tiempos, porque somos una
empresa de servicio principalmente”, puntualiza Chano Cantd.

Uno de los impulsos fue el de los equipos campeones. JimJams
ahora estaba encargado de disefiar la playera para una final regia
y la empresa comenzaba a tener volumenes para los que no estaba
preparada.

“Cuando nosotros mandabamos maquilar cantidades mds fuer-
tes, nuestros proveedores nos hablaban de entregas de dos semanas



NOSOTROS

ESTAMOS EN LA PASION,
NOS METEMOS,

VAMOS MAS ALLA”.

Chano Cantq,
Fundador de JimJams

|

Chano Cantu, fundador de JimJams

y nosotros tenfamos que entregar en 3 o 4 dias. Comenzamos a ver
un poco de complicaciones para las entregas rapidas”.

Cantd recuerda que ese era el ritmo de trabajo hasta que llegd el
momento en el que todo se detuvo.

“En el 2020 el negocio estuvo a punto de morir, todo se vino
abajo y se tomo la decisién de cerrar”, relata Canta.

Pero JimJams ya habia marcado su rumbo. Gracias a las li-
cencias, y al trabajo previo de posicionamiento del producto en
plataformas de e-commerce como Mercado Libre, la marca se
mantuvo.

“Le quisimos dar una segunda oportunidad en el 2021 vy tal se
dio que empezaron a llegar mds clientes y mds volumen”.

LA DIVERSIFICACION

Fue en junio de 2021 que apuestan
serigraffa, la cual les permitirfa producir volumenes mds importan-
tes y a otras empresas.
Actualmente la planta da ser
tipos de prensas y productos a diversas marcas.

or la compra de una planta de

16n de camis

Tigres

Rayados

América

Club Santos Laguna
Cruz Azul

Atlas

Seleccion Mexicana
NBA

Paramount Pictures

Foto: Karen Mora

La compra de su planta también fue el momento en el que Jim-
Jams comenzé a explorar la industria del espectdculo. A la fecha
han podido firmar con clientes importantes como la NBA, Para-
mount Pictures, entre otros.

“Nos metimos fuerte al tema de los espectdculos como el Machz
ca Fest, Nortex Festival, Power Fest, les hacemos camisas a artistas
y a muchos otros mercados”, cuenta Canta.

#SO0YJIMJAMS

A'lo largo de sus 6 anos, JimJams ha establecido que su diferen-
ciador sf es el diseno, el servicio y la calidad. Pero principalmente
puede resumirse en su pasion.

Cuando un equipo ha quedado campedn, es un disefio JimJams
el que lleva en la caravana de celebracién.

Cuando André- Pierre Gignac fue nombrado Rey de Nuevo
Leén, fue un disefio JimJams el que lo conceptualizé. Han sido
s los que han llamado la atencién del Paris
Saint-Gemain F.C. Y es esta marca mexicana la que sigue vistiendo
a fandticos, con prendas casuales. De fanaticos para fandticos. @

también estos disefic
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INNOVACION
Y VISION PARA
UN MEJOR FUTURO

ARRANCAR CON UN NEGOCIO NO ES FACIL, TAMPOCO EL IMPULSAR LA SUSTENTABILIDAD
Y LAS ENERGIAS LIMPIAS, PERQO HAY QUIENES ASUMEN EL RETO CON MUCHA
RESPONSABILIDAD CON EL UNICO FIN DE TRAZAR UN MEJOR FUTURO.

uchar contra el cambio climdtico es un reto que pocos estdn

dispuestos a tomar debido al nivel de compromiso que re-

quiere, sin embargo, ¢qué serd de México en unos aflos si no

se toma accién ahora? Esta fue la pregunta que se plantearon
dos jévenes regios quienes, preocupados por los estragos que ya se
estaban viviendo, decidieron asumir la responsabilidad de cons-
truir un mejor futuro.

Dicen que muchas de las grandes ideas surgen en el Tec de
Monterrey, y ésta ocurrié en un salén de clases. Diego Ayala y
Jorge Gandar se encontraban conversando sobre emprendimiento
y soluciones para reducir los costos de la energia solar. No pasaron
mas de dos meses desde esa charla para que Grupo LUXUN se
constituyera como una empresa que ofrece financiamiento para
paneles solares.

Hoy en dia este par esta al frente como co-directores generales,
sumando poco después a Juan Carlos Diaz como director financie-
ro. Tres jévenes que se sintieron motivados por hacer un cambio en
el pafs y marcar la diferencia a través de las energfas limpias.

Para ellos, hacer conciencia sobre los problemas del cambio cli-
matico no era suficiente, por ello decidieron asumir el riesgo de ser
el incentivo econémico que los negocios necesitan para sumarse a
esta ola ecologista. Es decir, se atrevieron a reinventar el consumo
de electricidad con una propuesta de paneles solares sin inversién.

Y es que este trio ha tratado de ser muy consciente del mundo
que quieren dejar: “las nuevas generaciones ya traemos una con-
ciencia de que hay que ser sustentables, pero esto ya pasé a un tema
de cémo vamos a ejecutar esto realmente”, afirma Juan Carlos.
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PERSISTIR Y NUNCA DESISTIR

Pero aceptar este reto no ha sido fécil. La pandemia y la incerti-
dumbre que gener6 la iniciativa a la reforma a la Ley de la Indus-
tria Eléctrica por poco ponia un freno a sus metas. Sin embargo,
nunca perdieron el 4nimo, y quiza esta fue la clave para que hoy la
empresa esté consolidada. Sabian que eventualmente el trabajo les
traerfa resultados positivos y los altibajos eran parte de un proceso
que tenfan que atravesar. Y estaban dispuestos a ello.

“En los peores dias varias veces nos planteamos la posibilidad de
cerrar y cuando empezamos a tener esa conversaciéon decfamos ‘no,
no puede ser’, y seguimos”, recuerda Jorge. Y es que rendirse repre-
sentaba tirar por la borda cinco afios de sus vidas y un proyecto que
podia cambiar el futuro de Monterrey y todo México.

Foto: @DoveDope-CreativeLab
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en su capacidad como jévenes empre- Grupo LUXUN. BENEFICIOS DE SUSTENTABILIDAD
sarios y en lo mucho que Grupo LUXUN LOS PANELES SOLARES SIN COSTO

puede hacer por el medio ambiente y otras Los sistemas fotovoltaicos captan En tres puntos clave

empresas al ofrecer paneles solares sin inversion. la radiacién solar y la convierten se engloba su sistema
Quiza esta misma seguridad hizo que la UDEM, el Tec de Mon- en energia, trayendo ventajas para de compray venta de
terrey, Cinemex, Vinoteca, Grease Monkey, Grupo Diagndstico los negocios: electricidad:

Aries, Rolcar, Grupo 6n, Loma Desarrollos, Prestamos Relam- « Esinagotable y renovable * Cero inversion

pago, Waldos, entre otros, se unieran a esta ola ecologista. » Tiene alta potencia * Sélo pagan por la

“Nos convertiremos en la empresa mds relevante en la transicién * Elahorro es a corto plazo electricidad generada
de las energias del futuro en el pais”, dice Diego con firmeza. Esa * Son de fécil mantenimiento * Ahorro garantizado frente
fue la promesa que se hicieron estos tres emprendedores antes de * No contaminan el medio a tarifas de la CFE
arrancar operaciones, y tras algunos obstdculos en el camino, hoy ambiente
estan a un paso de cumplirlo.®
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CUANDO EL TALENTO, LA DISCIPLINAY EL AMOR
POR LA MUSICA SE UNEN SURGE EL ALCANCE
INTERNACIONAL. LA HISTORIA DE LOS IMPULSORES
DE THE WARNING

POR: PERLATULA | DISENO: ANA LUCIA RAMOS | FOTOS: VICTOR PEDRAZA |  LOCACION: NIRVANA
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HISTORIA
DE EXITO

eo de tres nifias tocando un cover de Enter Sandman Metalli-
e hizo viral. A/lRudy Joffroy, quien dirigia la agencia Creative
eams, siempre le llamé la atencién saber quiénes eran. Anos

spués, un viejo amigo, quien también era amigo de Luis Villa-

a la agencia e hizo la primera pregunta decisiva:
do hablar de The Warning?”, le dijo. Abraham,
bos y tio de las nifias, le conté que por fin habian
co de musica original, y que estaban en busqueda
e les ayudara con una estrategia a difundir su mu-

mismo momento se subieron al carro de su amigo y
garon a la casa de la familia Villarreal. Rudy Joffroy recuerda
que entrd, se senté en el desayunador y bajaron Dany, Pau y
Ale con el cabello mojado, como recién banadas. Con un poco
de nervios, comenzaron a platicar sobre una estrategia

para hacer que su musica llegara a mas personas: su
objetivo, necesidades, obstdculos, presupuestos:
todo lo que necesitaban saber para alcanzar
lo deseado.

Luego de 40 minutos de intercambiar
ideas y de escuchar respuestas muy ma-
duras para la edad que tenfan, centra-
das y con mucha conviccién, Daniela
hizo la segunda pregunta decisiva: “¢No
nos quieres oir tocar?”. Sin imaginar que
tendria ese privilegio en ese momento,
bajaron a donde tocaban: a ese sétano
que habia visto tantas veces en los videos
de Youtube. Rudy sintié que entraba a un set
de pelicula, en un espacio que, aunque lo veia
en persona por primera vez, lo sinti6 familiar.

Cuando comenzaron a tocar, todo se transformé en un
segundo: la musica original, en vivo, interpretada por esas tres ni-
nas tan talentosas le puso la piel chinita a Rudy. “Fue cuestion de
lagrimita, de falta de aire. Desde ese momento quise hacer todo lo
que estuviera en mi poder para que el mundo viviera lo que yo; se
me hacfa una injusticia que sélo yo lo estuviera viendo”.

Asi comenzd, el primero de septiembre de 2016, la historia del
equipo que ha hecho posible que The Warning le abra shows a
bandas como The Killers, Muse, Guns & Roses, Def Leppard,
entre muchas otras, y que firmé contrato con LAVA Records.

LA EVOLUCION

En el inicio de su relacién laboral, Rudy Joffroy comenzé como
digital manager de la banda. Desde la agencia, las apoyd con
ideas para el arte gréfico, videos y ediciones. Pronto consiguieron

38 | PLAYERS OF LIFE | ABRIL 2023

'NOS DAN SEGURIDAD
EN T0D0 10 GUE HAGEMOS
HAN SIDO UN EQUIPO
INGREIBLE, ¥ AGRADEGEMUS
10D0 10 GUE HAN HECHO'

Paulina Villarreal
Baterista de The Warning
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Daniela Villarreal,
Guitarrista de The Warning

tocar en Nirvana Rock Joint (donde, ademas, se llevé a cabo esta
entrevista), y luego en Pepper Kitchen Bar & Rooftop; todo con
la finalidad de ver reacciones en vivo y de lograr expandir el sen-
timiento que tuvo la primera vez que ¢l las escuché.

Cada vez se involucraba mds, hasta que ya le estaba dedicando
el 98% de su tiempo a The Warning: inversion en staff, en calidad
de produccién de los shows, viajes, riesgos; las conexiones, entre

muchas cosas. Ya era el manager.
Durante todas las etapas, Luis Villarreal, el papd de
Daniela, Alejandra y Paulina, estuvo cerca no sélo
como familia, también cuidaba los aspectos téc-
nicos relacionados con la produccién musical.
Ambos recuerdan que comenzaron a trabajar
muy bien en conjunto, como un gran com-
plemento: Rudy, con su habilidad social, de
impulso, y creatividad; y Luis Villarreal, tras
bambalinas dentro y fuera del escenario,
asegurandose de todo estuviera funcionan-
do vy, por supuesto, atento a la sensibilidad
de sus hijas. Ya son siete anos de trabajo en
conjunto, muchos lugares recorridos, y muchos
escenarios conquistados.

CONSEGUIR EL CONTRATO

The Warning ya habia recibido alrededor de cinco invita-
clones para participar en programas al estilo de America’s Got
Talent y habia declinado cada una de ellas. Un dia llegé una a
la que le vieron mucho potencial, por lo que decidieron explorar
la posibilidad de participar. Varias reuniones y documentos des-
pués, viajaron a Argentina para firmar el contrato. Era de noche,
recuerdan Luis y Rudy. A pesar de haber pasado por todo el pro-
ceso, de tener el contrato frente a ellos, ya en la mesa, finalmente,
lo rechazaron. Parte del premio al que podrian haber accedido
era un contrato con Republic Records.

Parecia que esa oportunidad se habia escapado pero, dias des-
pués, recibieron un correo de LAVA Records. Era la empresa fun-
dada por Jason Flom, quien habia trabajado con Greta Van Fleet,
Hayley Williams y Paramore, y un curriculum eterno que incluye
las mejores bandas de rock. Antes de ese momento, cuando ha-



The Warning y Pliego Villarreal, de Kinky

blaban sobre considerar trabajar con una disquera, las historias de
terror sobre esta industria salfan a flote. Las invitaciones llegaban
y el equipo las rechazaba, y habian acordado que lo considerarian
cuando llegara una con la que realmente conectaran. Eso los hacia
buscar aun mas este trato. Rudy Joffroy recuerda que este era el
sello discogréfico con el que si encajaban bien, pero después de ese
correo y una llamada, no pasé nada.

Fue asi que comenzo6 la gran estrategia: organizaron una tocada
para que los directivos vieran a The Warning en vivo, y que esa
sensacién que Rudy tuvo al presenciar ese primer encuentro, tras-
cendiera y llegara a los oidos correctos. Consiguieron una fecha
para tocar en The Mercury Lounge en Nueva York, invitaron a
la cantante Devon O’Connor (quien también es A&R de LAVA
Records) para abrir el espectdculo, con el objetivo de tener una
gran artista en el escenario y lograr que alguien mas de la disquera
viera el espectaculo. Todas las entradas se vendieron en una hora.

La gente comenzé a hablar de la banda que habia agotado las
entradas en tan poco tiempo, por lo que abrieron otra fecha mds.
Ya tenfan todo cuadrado para que Jason Flom las viera, y lo lo-
graron en la segunda fecha. “Fue increible. Las conocié antes del
show, y se quedé a escuchar todas las canciones. Nos dijo que nun-
ca se habfa quedado tanto a ver a una banda, y al final su asistente
nos informé que habia abierto agenda para recibirnos al siguiente
dia”. Como lo pactaron, el siguiente dia estaba en las oficinas de
Republic Records para reunirse con Jason Flom. No tenia espacio
ni presupuesto para firmar con otra banda, pero les dijo que The
Warning valia la pena.

Seis afnos de trabajo en equipo Foto: Cortesia

De nuevo, habia pasado mds de un mes y no se concretaba, hasta
que lograron otra llamada y arrancé un periodo de negociacién
de siete meses. En ese periodo se atravesé la pandemia y la banda,
Luis, Rudy y todos los involucrados estaban convencidos de que ya
se habia perdido todo.

Pero a Jason Flom ya lo habia atrapado la banda, y la fuerza y
determinacién de todo el equipo. “Td haz que nos escuchen y nos
vean mas miles de personas; nosotros seguiremos haciendo lo mis-
mo y mads que ahora”, dijo Rudy. Y lograron, después de tanto, ser
la primera banda de musica en inglés de Latinoamérica firmada
directamente con una disquera de ese nivel de Estados Unidos.
Hoy, ya van por su segundo disco con ellos.
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CONECTOR NATO: RUDY JOFFROY

Antes de The Warning, la personalidad y suefios de Joffroy lo
llevaron a lograr una carrera cinematografica durante casi 15
anos. Siempre se dedicé al dmbito de la creatividad y la produc-
cién audiovisual; generd videoclips para diversas bandas de la
“avanzada regia”, como Panda, Kinky y Jumbo. Fue asf que, con
su experiencia en el disefo grafico, creacién de eventos, direccién
de videoclips, etcétera, nacié Creative Dreams. Se trataba de un
espacio innovador, una agencia boutique que le darfa servicio a
marcas jévenes y que rompia con los esquemas de agencias de
publicidad tradicionales. Recuerda esta etapa como asistir a un
gimnasio en el que diariamente buscaba ideas nuevas para cam-
pafias, nombres para bares, temas para fiestas, y todo lo nuevo
que despertara algo en los demds. “En retrospectiva, veo como
estos puntos se empiezan a conectar: mis pasiones y aptitudes en
la musica, cine, moda; las conexiones que generé en cuanto a
conciertos y booking; todo esto me formé”, dice.

Creative Dreams logré posicionarse como una de las mds im-
portantes del norte del pafs, con presencia nacional, a la par de
grandes agencias globales, pero como agencia independiente.

LA BASE DEL AMOR POR LA MUSICA: LUIS VILLARREAL

Uno de los mayores talentos de Luis Villarreal es su gran oido y
su habilidad en la produccién musical. Su camino en este ambito
inicié cuando trabajaba en cintas y en renta de equipo de audio,
siempre de cerca con la musica. Luego de varios afios de trayec-
toria, fund¢ su estudio Cuarto de Control, en conjunto con Tono
Herndndez. En ¢€l, grabaron el album Barrio Bravo de Celso
Pifia, en el que colabora con artistas como El Gran Silencio y
Café Tacvba; también recibieron a artistas como Julieta Venegas
y Benny Ibarra. Posteriormente, se fue a estudiar Ingenieria en
Audio en Estados Unidos.
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Cuando volvié, se encontré con que la industria de la musica
estaba atravesando una transformacién: las disqueras dejaron de
invertir en discos fisicos y el negocio comenzé a perder su fuerza.
Este suceso provoco que se alejara, en el &mbito profesional, de lo
que le daba vida: la musica.

Aunque ya no laboraba en ese ambito, en su casa el ambiente
seguia siendo musical. Como familia, veian conciertos juntos:
musica cldsica, Pink Floyd, Queen. En ese momento, su hija
Paulina tenia tres afios y Daniela cinco. En el verano, asistieron
a un curso de iniciacién musical y les encanté; de ahi siguieron
las clases de piano, y su talento comenzé a germinar. Luego llegd
Alejandra, la mds pequefia, a la familia y también se interesé
rapidamente por lo que predominaba en su casa. Desde el inicio,
Luis Villarreal confiaba plenamente en el talento de sus hijas y
se decidi6é a apoyarlas por completo. “Yo dije que, aunque nos
estuviéramos muriendo de hambre, nos ibamos a dedicar a la
musica”, recuerda.

Cuando las integrantes de The Warning hablan sobre Rudy y
Luis, destacan que las personalidades de cada uno se han comple-
mentado para encaminar su éxito. “Nos dan seguridad en todo lo
que hacemos. Han sido un equipo increible, y agradecemos todo
lo que han hecho”, dice Paulina. Este afo, le espera a la banda y
a sus impulsores una gira por Estados Unidos, Europa y Sudamé-
rica. Ademas, diversos proyectos con una de las bandas de rock
mads influyente de los ultimos tiempos. Esta fue la historia de dos
de los engranes que hicieron posible el éxito de The Warning. ®
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THE WARNING LE HA
ABIERTO CONCIERTOS
A BANDAS COMO:

* Muse - 4 Fechas En México,
5 Fechas En Europa

* Guns And Roses

* Foo Fighters

* The Killers

* Def Leppard

*» Stone Temple Pilots

* Sammy Hagar

« Stryper

* Halestorm

* The Pretty Reckless

PRESENTES
EN FESTIVALES
DE EUA:

* Rockville
 Aftershock
* Louder Than Life

o
EUROPA

* Rock Am Ring (Alemania)

* Rock Im Park (Alemania)

* Download (Uk)

* Rock For The People
(Republica Checa)

o
COLOMBIA

* Rock al parque
-
MEXICO

* The World Is A Vampire
* Vive Latino

* Hell And Heaven

* Mother Of All

* Peninsula

* Force Fest
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TECNOLOGIA EN LA
ARQUITECTURAE INTERIORISMO

1 talento estd vinculado con la tecnologia. En el disefio de in-

teriores se utilizan diferentes herramientas para mejorar el uso

de los equipos y materiales con el objetivo de tener mas al-
ternativas, mejorar la creatividad y, de esta manera, mejorar los
resultados: ahorrar los costos y reducir los impactos ambientales
también por el uso de la energia que se emplea en la arquitectura
de la inmobiliaria.

Cuando mencionamos la ingenieria de materiales dentro de estos
temas, se utilizan algunos softwares para visualizar cémo quedaria
el disefio: iluminacidn, textura de los materiales; también, emplear
realidad virtual y aumentada con el fin de casi palpar como queda-
rian o el feeling de utilizar ciertos materiales y, asi, también buscar
la mejor opcidn para el presupuesto de acuerdo con los bolsillos de
cada persona. En algunos casos se pueden utilizar softwares para
que el propietario pueda jugar con diferentes disefios (en algunos
casos recomendados por asistentes virtuales) para realizarlos a su
gusto. Incluso ya se puede simular la limpieza de los materiales, las
texturas, la resistencia a la humedad, manchas, etcétera, con el fin
de seleccionar mejor los mismos y costear mejor los presupuestos.

Los ambientes requieren de una aportacién de luz relacionada
con el concepto del disefio. De la mano de la domética, encontra-
mos luces LED, bombillas HID (sodio y mercurio), focos hal6genos
y los CFL (ahorradores). Algunos son mas eficientes que otros, pero
estdn hechos para durar y ofrecer diversos tipos de iluminacién en
condiciones internas o externas. jCon este tipo de accesorios pode-
mos emplear IoI para programar desde una app cuando prender o
apagar las luces, la intensidad de las mismas, el emplear diferentes
tipos de intensidad y poder medir el consumo de luz y no pasarse
del presupuesto! {Hasta en eso podemos emplear la tecnologia!

Y hablemos del Metaverso, un espacio de realidad virtual creado
para conectar e interactuar de manera remota, un mundo paralelo
en donde se pueden tener experiencias con otras personas a través
de avatares en varias ubicaciones, en el ciberespacio; en donde
podemos utilizar la arquitectura que deseamos con diferentes esce-
narios de acuerdo con lo que nosotros queramos poner. Es un terri-
torio virgen en donde no hay limites y la creatividad es infinita. Se
pueden emplear disefios respaldados con NFT para recopilar infor-
macién de los activos. En esta era digital es sumamente importante
que todos, y en este caso en especifico, los arquitectos, los disenado-

Angeles Vela
Directora General del Cluster Tic
de Nuevo Ledn

res de interiores y en general los que se encuentran inmersos en el
tema inmobiliario revisen este mundo que les llenara de sorpresas.

En este mundo virtual se pueden crear salas de reunién, bosques,
parques, edificios, albercas, oficinas, galerias de arte, escuelas, ca-
sas, zooldgicos, etc; conformando las ciudades y lugares que se
emplearan en el mediano plazo. Para la arquitectura es un espacio
inexplorado como menciondbamos anteriormente, con multiples
oportunidades de poder ser creativos, no solamente en los disefios
sino en el desarrollo de nuevos modelos de negocios digitales, para
que se puedan emplear modos disruptivos de acceder a una propie-
dad en el Metaverso.

En 2020 se crea la primera casa digital NFT, disefiada por una
artista coreano-canadiense Krista Kim, vendida en mas de medio
millén de délares; actualmente algunos despachos de arquitectura
han empezado a trabajar en el Metaverso, disenando oficinas y
destilerfas, por ejemplo de la tequilera José Cuervo. Por otro lado,
hay empresas de bienes y raices que ya estdn disefiando complejos
inmobiliarios disefiados para artistas o segmentos exclusivos de
personas con gustos especificos, ¢tu estarias dispuesto a invertir tu
dinero en una propiedad inmobiliaria en el Metaverso?, ;qué te
gustarfa comprar y con qué disefio? ®
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Articulo Especial

LOS NUEVOS
PARADIGMAS DEL SECTOR
INMOBILIARIO

RETOS DE ENTENDIMIENTO Y TRANSFORMACION:
UNA MIRADA AL FUTURO INMOBILIARIO DEL PAIS.

ace mas de una década, la necesidad del sector inmobiliario

de conectar de mejor forma con sus potenciales clientes

los llevé a comenzar una cruzada. Esta estuvo enfocada a

la creacién de portales inmobiliarios, a la adquisicién de
inventario y a la oferta del mismo.

Mas tarde, en un periodo en el que especialistas del mercado
detectaron el decaimiento de la adquisicién de inventario, la con-
version hacia la transaccién se manifesté. Aproximadamente de
2013 a 2020, también hubo un auge en el CRM y de las proptech.

No obstante, el desarrollo perdié su ritmo, a la par de cuando el
mundo se detuvo.

Frente a los cambios de percepcién del mundo y las formas de
vivirlo, las prioridades de la sociedad se modificaron. Este es un
panorama de los retos actuales que, hoy por hoy, marcan la pauta
del futuro inmobiliario.

RETOS Y OPORTUNIDADES

A principios de este afo, 27 firmas lideres de investigacién de vi-
vienda analizaron los precios del mercado estadounidense; 23 de
ellas prevén que los precios de la vivienda bajardan aun mds de lo
proyectado en este 2023. Este panorama no se habia observado
desde hace mds de una década. La ultima caida registrada fue en
2012.
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No obstante, a pesar de que el mercado global se encuentra
en situaciones similares tras la pandemia, el contexto mexicano
presenta un panorama mds esperanzador. El sector inmobiliario
ocupa actualmente el segundo lugar en aportacién al Producto
Interno Bruto (PIB) mexicano.

Segtin datos de la Asociacién Mexicana de Profesionales
Inmobiliarios A.C., en 2022, se esperaba un crecimiento
de al menos 20 por ciento impulsado por la colocacién de
vivienda. Para el 2023, la AMPI enlist6 los factores que va-
lidan la solidez del mercado inmobiliario:

@® La economia mexicana cuenta con una inclusion
financiera y acceso al crédito hipotecario bajo.

@ Zonas turisticas y no turisticas con margen alto
de potencial para crecimiento.

@ Los niveles de morosidad actuales en el mercado
de créditos hipotecarios son controlados.

@ Rezago habitacional de aproximadamente el 40
por ciento, que permitird una demanda constante
de bienes inmuebles aptos para la vivienda.

@® Lapoblacién mexicana cuenta con mediana edad en
el pais de 29 afios; la cual requiere y requerird de centros
de trabajo adaptados a nuevas modalidades de trabajo
de hoy en dia.



CAMBIOS

EN LA SOCIEDAD
Recientemente, el Foro Econd-
mico Mundial se dio a la tarea
de estudiar el impacto de la
pandemia, su relacién con el
futuro del sector inmobiliario y
su transformacién digital.

En el documento titulado
“Future of the Office. A Toolkit for
improving the occupant experience”, el
Foro Econémico senala que hay una serie de
impulsores comerciales que subyacen en el desarrollo digital de
la industria. Uno de los mds importantes, por ser complicado de
abordar, es la satisfaccion de los ocupantes.

La percepcion de la sociedad y sus prioridades tomaron rum-
bos distintos. Ahora componentes como comodidad ambiental
y aspectos de bienestar, como calidad del aire o de la luz solar,
comenzaron a destacar.

Las amenidades para actividades no laborales, la facilidad de
accesos a sitios para trabajar o para conferencias también adqui-
rieron preferencia.

TECNOLOGIA MARCANDO POSICION DIRECTRIZ

Hace un afo fue inaugurado el primer Cluster de Innovacién y
Transformacion Inmobiliaria (CI'TI) en México.

Firmas como Coldwell Banker, Remax, Keller Williams México,
The Smart Flat, Century 21, Quality Inmobiliaria y Reality World
conformaron la iniciativa.

El clister nacié con cinco valores rectores que giran en torno
al cliente final, la innovacién y la seguridad de la informacién son
dos de ellos.

Asimismo, se ha ido planteando que la sinergia y la colaboracién
apoyada en la tecnologia es capaz de detonar nuevos negocios y un
mayor alcance de sus operaciones dentro del pais. La tecnologia de

Foto: Pixabay

EL AHORA

EN NUMEROS

EN 2023:

@ SE ESPERA QUE UN 55 POR CIENTO DEL PIB
MUNDIAL ESTE INFLUENCIADO 0 SOSTENIDO POR
TEMAS DIGITALES.

@ 1DE CADA 2 EMPRESAS GENERA HASTA
40 POR CIENTO DE SUS INGRESOS POR MEDIO
DE HERRAMIENTAS EN LINEA.

@ SEPROYECTA UN REPUNTE DE 1 POR CIENTO
PARA LA INDUSTRIA DE BIENES RAICES (AMPI).

@ 15A20 POR CIENTO MENOS DE INVENTARIO.

datos marca su posicién, y se convierte en una determinante en el
momento de la toma de decisiones.

“Decisiones que permitan a los inversionistas tanto conocer el
valor de los terrenos, como los precios para las transacciones”,
coment6 Gene Towle, socio director de Softec en el marco tercer
panel de CITT.

A través de esta tecnologia, se hace posible el andlisis de in-
formacién para determinar el segmento con mejor potencial de
desarrollo en una zona. También permite conocer restricciones
regulatorias del mercado y del mismo desarrollador.

Los préximos aflos estaran marcados por la participacién de la
tecnologia para optimizar infraestructura, un concepto conocido
como “Smart Cities”. Ciudad de México, la Zona Metropolitana
de Guadalajara y el Area Metropolitana de Monterrey son las ciu-
dades de alto perfil encaminadas a comenzar esta apuesta. Frente a
estas posibilidades, el sector inmobiliario podria tener una apuesta
mads solida al apoyarse de nuevas herramientas.

Fuentes:
www3.weforum.org
www.fortune.com
www.ampi.org
www.citimexico.com
www.mexicoindustry.com
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Ing. Eugenio Fernandez, director general de Astra il

HACER CIUDAD ES
CREARCOMUNIDAD

Astra, la division inmobiliaria de Grupo Gentor, ha reinventado por completo la forma
de hacer ciudad, pues involucra los principios de sustentabilidad, economia circular
y ciudades de 15 minutos en cada uno de sus desarrollos.

“Creemos que hay una nueva forma de hacer ciudad, y ésta es ge-
nerando comunidades sustentables”, nos dice el Ingeniero Eugenio
Ferndndez, director general de Astra, quien nos recibi6 una
maflana en su oficina para conversar sobre la historia
de la empresa y las ‘Master Planned Communities’,
concepto que define a sus desarrollos inmobiliarios y
les ha valido el reconocimiento internacional pero,
sobre todo, la facultad de materializar el cambio.
Astra naci6 en el 2018 bajo la necesidad de crear
una mejor ciudad a través de comunidades integra-
les en servicios y accesibilidad, disehadas pensando
especificamente en el ser humano y el desenvolvi-
miento con su entorno. Es asi como la empresa conjuga
las demas unidades de negocio de Grupo Gentor en una sola
creacién. Este suefio brilla y respira gracias a la sinergia de dichas
unidades que combinan energias limpias, movilidad, seguridad,
telecomunicaciones, tratamiento de aguas y manejo de residuos.
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ASTRA BUSCA MEJORAR

LA CALIDAD DE VIDA DE

LAS PERSONAS DE SUS
COMUNIDADES

El propésito de Grupo Gentor, “inspirar el cambio para un fu-
turo sustentable”, estd presente en cada elemento de Astra, pues se
compone de una sélida red de colaboradores apasionados
por el beneficio ambiental y la creacién de comunidades
comprometidas con su entorno. Esta misién y pro-
puesta de valor estd inscrita también en cada uno de
sus desarrollos, a los que prefieren referirse como
‘comunidades’.

PUNTO DE INFLEXION
A principios de 2023 un estudio situé a Monterrey
como la segunda ciudad con mayor trafico de Lati-
noamérica, después de Bogotd. Y es que en los ultimos
20 afios la planeacién de la ciudad se ha enfocado en la
expansion desmedida de la mancha urbana y en el retorno de
inversion, provocando un mayor uso del automévil, mayor conta-
minacién del aire, y una menor calidad de vida para las personas.



Eugenio nos comenta que hoy nos encontramos en un punto cru-
cial que puede marcar el futuro de Monterrey. Elementos como la
inversién extranjera y el nearshoring, una oferta educativa de calidad
y la generacién de empleo hacen a Nuevo Ledn tierra fértil para
creary crecer. Sin embargo, de no atender las necesidades ambien-
tales y cambiar la forma en que se desarrolla la infraestructura y la
vivienda, estarfamos ahogando a nuestra ciudad lentamente. “El
rol del desarrollador inmobiliario es muy importante para que la
ciudad siga siendo boyante, crezca y mantenga ese éxito econémico
y competitivo a nivel nacional e internacional”, comenta.

Astra propone una nueva forma de hacer ciudad, que va muy de
la mano con el concepto de “ciudad de 15 minutos”, aplicado en
las urbes de mayor calidad de vida del mundo. “En Astra pensamos
en el tema de la compactacidn, la centralidad en los distritos, y que
el 85% de tus necesidades diarias las puedas satisfacer dentro de tu
comunidad y en tu conjunto urbano”, asevera Eugenio.

REDEFINICION DEL STATU QUO
La génesis de todo este know-how se llama Lyra, una mega comu-
nidad que rompe con el concepto inmobiliario tradicional, y hoy
se materializa en la zona Cumbres de Monterrey, conjugando todo
aquello que Grupo Gentor y Astra representan. “Decidimos apos-
tarle a la verticalidad, a través de una vivienda mas accesible, cer-
cana al centro de Monterrey, pero que nos dejara ocupar el suelo lo
menos posible. E1 40% del terreno lo estamos dejando como dreas
verdes. Estamos haciendo un parque de mas de nueve hectareas”.
Cada una de las unidades de negocio de Grupo Gentor juega un

LYRA EN VERDE

* Certificaciones LEED for Neighborhood
Development y WELL Community
Standard

* Ganador del premio “Mejor Proyecto
Sustentable y Triple Impacto” en

el Encuentro Latinoamericano de
Desarrolladores Inmobiliarios

® 9 hectéreas de areas verdes

* 12 edificios de departamentos y vivienda
® 17,500 m? de espacios comerciales

* Departamentos acondicionados y
certificados por el Americans with
Disability Act para personas con
discapacidad o movilidad reducida

rol importante en Lyra. Esta comunidad contara con el 90% de la
energia generada in situ via fuentes limpias, tratamiento de aguas
residuales para reutilizacién en riego, telecomunicaciones, softwares
de control y seguridad, programas de reciclaje y movilidad interna
con bicicletas compartidas, transporte colectivo y accesibilidad
para los peatones.

Astra, bajo la direccién del Ing. Eugenio Ferndndez, busca ser
precisamente esto, un ejemplo de la manera correcta de hacer
ciudad. Y asi crear los espacios del futuro, que lejos de la utopia
que muestran las urbes de los filmes de ciencia ficcidn, traiga al ser
humano de vuelta a la Tierra, a conectar con su entorno natural y
social, y asi vivir en armonia en un sistema circular que funcione,
pues hacer ciudad es también crear comunidad.

B Padre Mier 578, Monterrey,

Nuevo Leén, 64000 E @
(81) 8525 5050 Conoce Lyra . W
B www.byastra.com

4 (=]
B contacto@byastra.com

Al

scastra | lyra*®
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Grupo Delta ha desarrollado algunos de los proyectos mas emblematicos del estado

CREANDO VALOR
EN LA INDUSTRIA
INMOBILARIA

DESPUES DE CINCO DECADAS, GRUPO DELTA CONTINUA
MEJORANDO COMUNIDADES INNOVADORAS A NIVEL
NACIONAL E INTERNACIONAL

rupo Delta ha recorrido un Unificando sus tres plataformas de
largo camino para llegar a desarrollo, soluciones e inversién, se
ser lo que es ahora: un grupo preparan para convertirse en un grupo
de empresas enfocadas en la global.
industria de los bienes raices con proyec- Ahora que se ha consolidado el Grupo
tos de impacto. Y gracias a la enorme con- Delta, tienen un propdsito mds preciso y
fianza que los inversionistas han tenido en enfocado: seguir mejorando comunidades
esta empresa y al gran crecimiento que adqui- zonas de mayor plusvalia ST que aporten y aumenten a la ca-
rido con el pasar de los afos, hoy se transforman, lidad de vida de la sociedad.
estableciendo plataformas y aplicando su expertise para La historia de este conglomerado sigue escribiendo
seguir brindando a sus clientes y colaboradores la mejor para seguir brindando valor a las comunidades, pues tie-
experiencia, siempre enfocada en accionar, materializar ~ nen claro que como desarrolladora lider son el pasado,
y potenciar el crecimiento de los proyectos inmobiliarios. presente y futuro inmobiliario.
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PLATAFORMAS DE NEGOCIO
SE UNIFICAN

Tras 30 aios liderando la industria inmobiliaria, Grupo Delta se consolida
con la unificacion de sus plataformas de negocio, dando paso a una nueva etapa
de inversion, operacion, comercializacion y manejo de fondos.

Desarrollos G Inversiones Soluciones
Delta b Delta Delta
Inicié en 1974 construyendo lo que, Cuentan con presencia en mas de Inicié operaciones en 2004, alcanzando
hasta ese momento, parecia sélo 20 ciudades en México y Estados mas de 17 mil millones de pesos en
un suefio. En 1990, se constituyd Unidos. Tienen una inversion total en lotes y departamentos vendidos. A
Desarrollos Delta como la plataforma activos inmobiliarios de méas de mil través de innovacidn estratégica brindan
del grupo lider en la planeacion, 700 millones de délares y un monto soluciones integrales de consultoria,
desarrollo y ejecucién de proyectos de capital administrado de mas de comercializacién, administraciony
inmobiliarios de vanguardia, con mas 580 millones de doélares en espacio marketing para impulsar el éxito de los
de un millén 200 mil metros cuadrados residencial, industrial, comercial y lotes. proyectos de sus clientes.

desarrollados, detonando la creacion
de comunidades y emprendiendo
ideas extraordinarias.

Proyecto Industrial Deltack

Lenox Crown, Delta USA
Torre Luzia en Monterrey

8 www.gdelta.mx
(81)8401-1000y (81) 8401-1010
B Grupo Delta

B gdeltamx
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Imagenes ilustrativas

UN NUEVO
CENTRO
DE MTY

Siguiendo el modelo de las grandes
metropolis del mundo, una desarrolladora
apuesta por devolverle la vida al centro
de la capital con la vivienda vertical.

“Todo vuelve al centro”, esa fue la promesa que se hizo en Mon-
terrey hace algunos anos para revivir el primer cuadro de la me-
trépoli. Desde entonces la vivienda vertical se fue apoderando del
panorama y poco a poco se fueron creando micro zonas, una de
estas es la del Paseo Santa Lucfa, la cual estd a punto de iniciar una
nueva vida gracias a dos proyectos departamentales y una desarro-
lladora disruptiva con ganas de cambiar la forma de hacer ciudad.
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PROYECTOS QUE CAMBIARAN MONTERREY

194

DEPARTAMENTOS ~  PORCADA

VLTINS ) pORTIKO | UNIDADVENDIDA
EN ATIKO SE SIEMBRA
UN ARBOL

Enrique Rodriguez y Javier Villicaiia Ventre, co-fundadores de
Pop Investments, junto con Fraterna como socios, analizaron la
situacién y vieron que habia una falta de vivienda asequible y soste-
nible en la capital, ademas se encontraron con la necesidad de una
propuesta distinta en el mercado inmobiliario. Es asi como nace
Atiko y Pértiko, a unos pasos del Museo de Historia Mexicana.

Pop Investments tomé la iniciativa de crear edificios sostenibles,
respetando el medio ambiente, con una esencia distinta y muy ar-
tistica, integrando esto en cada rincén de sus proyectos. Con esto
buscan crear un mashup de distintas corrientes para dar vida a algo
completamente orgdnico e inusual.



QUEREMOS HACER DEL
BARRIO SANTA LUCIA
UN DESTINO QUE SEA
CONOCIDO PORLO
DISRUPTIVO, POR LA
CONEXION CON EL ARTE
Y LA CONVIVENCIA

CON LA HISTORIA”.

ENRIQUE RODRIGUEZ
L

La empresa busca crear proyectos que cuiden el medio ambiente
a través de distintas acciones como la captacién y reutilizacién
del agua, programas de reciclaje para todos los habitantes del
edificio, campafias de concientizacién, brigadas de limpieza,
siembra de drboles entre otras.

La zona de Santa Lucia estd hecha para que haya vivienda
alrededor del paseo y Atiko serd un detonante para esta micro
zona, pero este es s6lo el comienzo, pues en un par de afios mas
llegard Pértiko, también de vivienda vertical, que se ubicard a
unos metros y con el cual se creard una verdadera comunidad.

UN DISENO OUT OF THE BOX

Los arquitectos pusieron especial atencién a la parte estética del
edificio para que el barrio Santa Lucfa no fuera afectado por la
construccién. Si quieres imaginar cémo serfa habitar en Atiko,
el equipo de Pop Investments ha creado un showroom con una ex-
periencia inmersiva que te permite saber cémo serfa vivir metros
arriba del Paseo Santa Lucia.

Funcionalidad y comodidad son las caracteristicas que se re-
plican en los interiores de este complejo departamental para el
habitante moderno que busca un espacio para vivir, realizar todas
sus actividades y satisfacer sus necesidades a escasos metros de
distancia.

Pop Investments tiene claras sus metas: consolidarse como una
desarrolladora boutique a nivel nacional que permita mejorar el
entorno de las ciudades y asegure la rentabilidad de los inmuebles.
Un compromiso que implica innovacién, ética, integridad y ex-
celencia. Pero sobre todo mucho dinamismo y trabajo en equipo.

La planeacién urbana llevé a Monterrey a convertirse en una
metrépoli con crecimiento horizontal, y lejos de ser una ventaja ha
perjudicado la calidad de vida de los ciudadanos con interminables
horas en el trafico. Ahora todo vuelve al centro, pues la micro zona
del Paseo Santa Lucia se perfila como una de las mds cémodas y
funcionales para habitar en los préximos afios.

NUESTRA INTENCION
ES SEGUIR MEJORANDO
LA CALIDAD DE VIDA

DE LAS SOCIEDADES,
NOSOTROS QUEREMOS
PONER UNA SEMILLA".

JAVIER VILLICANA VENTRE
L

B Diego de Montemayor 551, iCondcelos!

Centro de Monterrey, N.L.

B hello@popinvestments.com

¥(81) 4161-0860 h
B www.popinvestments.com 'I
Popinvestmentsmx E

[

Popinvestmentsmx

pérTio [TIHO

®O®

Investments
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EN DATOS
— * Corredor comercial de 1,300 m2
..... . ‘ . — e L - ; < 3 . )
o e . . = 1L o ! . e /‘,f 16 locales con mezzanine

* Mas de 4,180 m2 de amenidades
eyt * 471 departamentos

* 52 niveles de usos mixtos

* Restaurante triple A

* Mirador

AMENIDADES

* Estudio de Musica

* Parque de Mascotas

* Salén Social

* Cine al Aire Libre

» Spa Canino

* Yoga al Aire Libre

* Gabinetes de Trabajo
* Casilleros de Entregas
* Biblioteca

* Gimnasio de Disefiador
* Gimnasio Exterior

1



Ubicacién privilegiada y disefio vanguardista

l auge que vive el centro de nuestra ciudad es mds que una
realidad. Hemos sido testigos del empuje que ha tenido la
zona y proyectos como Libertad HO logran potenciali-

zarlo aun mads. Este complejo de usos mixtos estd confor-
mado por una torre de departamentos, que se adaptan a mds de un
estilo de vida y se enfocan en la gente joven que estd buscando su
nuevo hogar, asi como una zona comercial.

Su principal diferenciador es la conexién rdpida que tiene con
centros médicos, educativos y comerciales, y una conexién directa
con las principales avenidas de la ciudad. Con esta caracteristica,
los habitantes podran encontrar todo tipo de actividades a su alre-
dedor y conectarse ficilmente con el mundo exterior.

¢Disfrutas de un buen café por las tardes? ; Te encanta la idea de
encontrar dénde practicar o realizar algin ejercicio? ;Prefieres las
reuniones con familias o amigos? No importa cudles sean tus acti-
vidades favoritas, la ubicacion de Libertad HO te permite alcanzar
el equilibrio que estds buscando en tu dia a dfa.

ADETALLE

Esta conformado por 471 departamentos, mds de 20 exclusivas
amenidades distribuidas en mds de 4,180 metros cuadrados, cada
una de ellas pensadas en las necesidades de las nuevas generaciones
y en aquello que los hace sentirse complementarios y plenos. La
planta baja estd conformada por el estacionamiento, el drea comer-
cial, amenidades y un restaurante. En el piso 52 podrds disfrutar de
una vista 360° de las increibles montafias de Monterrey, gracias a
su mirador.

La fase uno de la construccion se enfocara en 177 departamentos
de la Torre H y 148 departamentos para la Torre L. Para la fase
dos se tiene contemplada la construccién de la Torre O, con 146
departamentos.

Sera un icono en la ciudad gracias a su concepto de libertad

m oferta de servicios y amenidades

LA DESARROLLADORA DETRAS

Libertad HO fue diseniada por Community Factory, los creadores
detras de grandes proyectos como Privada Fundadores y Silé Depar-
tamentos. Son una desarrolladora inmobiliaria enfocada en crear
proyectos personalizados para la etapa de vida de sus consumidores
y sus preferencias. Su valor principal es el confort, las facilidades y la
adaptabilidad a la vida cotidiana de sus habitantes. Trabajan apega-
dos a su filosofia de “hacemos ciudad, desarrollando comunidad”.

¢COMO SERA VIVIR EN LIBERTAD HO?

Los departamentos estan disefiados con amplios espacios que inspi-
ran libertad y te invitan a sentirte cémodo y seguro. La firma detras
de este proyecto es NL Estudio, especializados en arquitectura de
interiores que conjugan la optimizacion, el estilo, el gusto y la ha-
bitalidad en cada espacio del departamento. La funcionalidad se
garantiza al mismo tiempo que se crean posibilidades sociales para
los usuarios, una combinacién que generard ese sentimiento en ti de
“llegar a casa”.

SOBRE VIDAL ARQUITECTOS

Son una firma que crea y provee soluciones de disefio arquitecténico
a sus clientes, bajo un esquema de trabajo que combina creatividad,
originalidad, funcionalidad y eficiencia. Su creatividad no se enca-
silla en un solo estilo, pues cada proyecto es unico, creado para satis-
facer las necesidades de sus desarrolladores y de los usuarios finales.
Su férmula es crear proyectos funcionales, creativos y con espiritu.

/LibertadHO
@libertadho
(818) 020-9110

B Hidalgo 450 pte. Centro,
Monterrey NL
www.libertadho.com
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PUNTACERO es origen y destino en Av. Fundidora

CREADORES DE ICONOS

Alora Desarrollos construye complejos de usos mixtos que revolucionan
los conceptos inmobiliarios en el norte del pais.

Con mas de 25 anos de experiencia, Alora Desarrollos se en-
foca en viviendas residenciales de lujo, asi como de interés
social en el norte del pais. En Monterrey estuvieron a cargo
de la construccién de Puntacero y Nave 01, ademas participa-
ron en la torre TOP y Torre RISE, ahora la firma se prepara
para tener presencia en Saltillo, Coahuila, con VOEL Alto
Distrito, un proyecto que marca la pauta en el panorama del
vecino estado.

El boom inmobiliario que se vive en nuestra ciudad también
ha alcanzado a la capital coahuilense debido a su cercania.
Ahi también se vive un crecimiento empresarial, industrial y
de infraestructura sin precedentes, por lo que ha habido una
alta necesidad de proyectos residenciales. Bajo este panorama
es el que nace este complejo de usos mixtos, que con sofisti-
cacién y un gran diseflo se enfoca en ofrecer un nivel de vida
de lujo y comodidad. Con la enorme ventaja de tener todo en
un mismo lugar, creando un entorno de convivencia y comu-
nidad en una miniciudad.
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UN NUEVO ESTILO DE VIDA

Vivir en VOEL serd una experiencia dnica. Este proyecto,
conformado por cinco torres, contard en una primera etapa
con la torre VITA y LIFE PLAZA con departamentos, ame-
nidades y una plaza comercial. Cada una de éstas contard con
sus propios espacios de esparcimiento. El disefio mixto, com-
plementado con su excelente ubicacion, los lleva a cubrir no
s6lo con la funcionalidad, sino también a convertirte en todo
un referente, pues se tratara de la torre mas alta de Saltillo.

De esta manera, marcard el ritmo de un futuro en creci-
miento en la capital de Coahuila, convirtiéndose en el partea-
guas en el sector inmobiliario de la ciudad y siendo pioneros
en cumplir con las altas expectativas de un nuevo estilo de
vida.

Ademds, este nuevo concepto estd dirigido a toda persona
que busque practicidad, comodidad, seguridad y exclusividad.
En su drea comercial podran satisfacer la mayoria de sus nece-
sidades, en tiendas de primer nivel y alta calidad.



Con VOEL consolidan su presencia en Saltillo

I

AA

Mas de 400 empleos

40 mil metros 23 niveles

u
enerados cuadrados de
construccion en la

primera fase

Entre sus principales amenidades estd el gimnasio, alberca,
ludoteca, asadores, sala de yoga y salén de eventos. Cada de-
partamento tendrd una gran distribucién y amplios espacios,
con opciones de una, dos y tres recamaras, partiendo de los 60
y hasta los 130 m2. Sus residentes podran disfrutar de la vista
desde su balcén o ventaneria dual, teniendo una tranquili-
dad garantizada gracias al sistema de construccién Hebel, que
permite el aislamiento térmico y acustico siendo también un
retardante para el fuego. Ademas, cuenta con una alta calidad
en ventas gracias a su sistema Dual.

LA MEJOR OPCION PARA INVERSIONISTAS

Su ubicacién y funcionalidad hacen de VOEL una inversién
segura para quienes quieren incrementar sus activos rapida-
mente. De momento, y por tiempo limitado, estdn ofrecien-
do precios especiales de preventa, tanto para departamentos
como para los locales comerciales. Estos pueden aprovecharse
en el showroom y asistiendo a las Open night que organizan,
donde ademds entran en una rifa para un viaje todo pagado
a Las Vegas.

FASES VOEL
1. Torre y plaza
comercial

2. Torre y parque
central

3.Torrey
continuacion
del parque

4.Torrey
finalinzacion
del entorno verde

5. Hotel

] !
- -
- -
[} [}
Mil 645 metros 92 localesy 411 10 mil 800 metros
cuadrados de espacios de cuadrados de area

superficie comercial estacionamiento rentable

voel.mx B alora.com.mx
Voel Alto Distrito

B Voel Alto Distrito

(84) 4869-0063

B hola@voel.mx

¢Quieres conocer
VOEL? Realiza aqui
un recorrido virtual:

PUNTACERO

LIFE PLAZA

VOEL

ALTO DISTRITO
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Move Inc se ha posicionado como la agencia de bienes raices
nimero uno en redes sociales dentro del segmento premium

LA NUEVA GENERACION

DEL REAL ESTATE

El cambio generacional que se vive a nivel
global ha traido consigo nuevas formas de
comercializar inmuebles, y hay quienes han
sacado ventaja de esto para destacar.

En el mundo de los bienes raices se mueven
muchos millones de pesos, lo cual es atractivo
para muchos, sin embargo, no es un negocio
para todos. En realidad, pocos han podido
destacar. La inmobiliaria Move Inc lo ha con-
seguido con éxito gracias a la estratégica com-
binacién de la experiencia con el talento joven.
Actualmente existe un cambio generacional
en las personas que comercializan propiedades, lo
cual ha traido repercusiones significativas y positivas en
la manera de hacer negocios. Esta empresa ha entendido esto
y es por ello que se ha dedicado a desarrollar un equipo joven e
innovador de asesores inmobiliarios
Su CEO, Alejandro Valderrama, nos comparte su visién sobre
el panorama de los bienes raices y las claves de su éxito en 10 afios
dentro de la industria.

¢COMO COMENZ0 TODO?

En 2013, después de haber terminado la carrera de derecho en
la UDEM, emprendi con éxito como proveedor de Gobierno. Al
terminar el proyecto que se me asigné pensé en qué negocio podria
llevarme al objetivo de crecimiento que deseaba, y en mi estudio y
analisis conecté que las grandes fortunas siempre estan relaciona-
das con los bienes raices. Y asi defini lo que queria hacer.

¢QUE ES LO QUE MAS TE GUSTA DE LOS BIENES RAICES?

Definitivamente las personas, esto no es s6lo un negocio de casasy
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ALEJANDRO

VALDERRAMA

Antonio Dajanzo, Alejandro Valderrama
y Arturo Mendez

propiedades como muchos piensan, aqui lo mas importante son las
personas. Desde un cliente que busca comprar o rentar, asi como
un colaborador o administrador, aqui todos son importantes. Creo
que el interés genuino de ayudar a las personas es muy satisfactorio.

¢CUAL HA SIDO LA CLAVE DEL EXITO?
Mi equipo de trabajo, tengo que mencionar que cada uno
ha hecho la diferencia. Actualmente hay varios asesores
especialistas y expertos que aportan mucho valor, asi
como también los mds jévenes dan ideas muy novedosas
que nos gusta probar para hacer cosas nuevas.
La tecnologia y las redes sociales son otras de las for-
talezas de Move Inc, por ejemplo, el influencer de
luxury, Arturo Mendez, es parte de la plantilla.

¢COMO VES EL NEGOCIO EN LOS PROXIMOS ANOS?
En el aspecto comercial, cada vez habrd mas jévenes
en el segmento, ya que la tecnologia y comunicacién
virtual es parte esencial de las nuevas generaciones, tanto
de asesores inmobiliarios como de compradores.
Por otro lado, en los proyectos inmobiliarios, la tendencia vertical
y de espacios pequeflos aumentard por el crecimiento de las ciudades
y la importancia de la ubicacién como factor en la calidad de vida.

B Av. Ignacio Morones Prieto 2916
Pte, colonia Del Carmen, 64710
San Pedro Garza Garcia, N.L.

B hola@moveinc.com.mx

(81) 2559-0937

Move Inc MX

Moveincmx




PEDREGAL
DEL HUAJUCO
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DE LA MONTANA
e ATy

CONOCE NUESTROS PROYECTOS RESIDENCIALES
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REVOLUCIONANDO
EL MERCADO
DE TIERRA CON
TECNOLOGIA

| Tierra es la plataforma proptech orientada
en Data “todo en uno” para el mercado
inmobiliario de tierra. jCondcela! i

Ricardo Moreno, CEO y fundador y
Alberto Montembruck, director de i Tierra 4 ‘ ‘

Imagina que estds en busqueda del terreno perfecto. Después de

meses de busqueda, te rindes... no te culpamos. Sin tiempo, sin CONOCE | TIERRA

data y el banco no te da crédito. Estds en una situacién complica- +Marketplace: compra, vende o busca terrenos con facilidad

da. Aqui es donde entra i Tierra. Su plataforma te ayuda a encon- utilizando la plataforma de bienes raices basada en datos de

trar el terreno perfecto de manera rapida y no sélo eso, también iTierra.

resolvera tus otros dolores de cabeza. + Inversién: descubre nuevas oportunidades de inversion a
través de la propiedad fracciones de tierra.

EL MERCADO QUE NO CAMBIA + Crédito: brinda infraestructura legal y financiera para la compra

A diferencia de otros sectores, el sector inmobiliario de tierra ha de terrenos en pagos diferidos hasta por siete afios.

avanzado a una velocidad desacelerada. Las herramientas tecno-

l6gicas se han ido adaptando en su compra y venta. Tal vez uno de OFERTA DE | TIERRA AL MERCADO

esos grandes cambios se dio a partir del desarrollo de portales es- + Aliados del ecosistema inmobiliario, i Tierra busca hacer

pecializados y la oferta de propiedades a través de un nuevo canal. negocio “con”y no “a costa de” los profesionales inmobiliarios.

Ricardo Moreno, CEO de i Tierra, considera inadmisible que en +Ofrece herramientas que le permite al profesional inmobiliario

pleno siglo XXI se anuncien terrenos de 2 a 3 millones de ddlares desplazar su inventario de tierra mas rapido.

sin informacién y con una foto borrosa. Mas inaceptable ain, es +Un medio para monetizar mas rapido lo que tienen enlistado.

que se piense que esta actividad es suficiente para lograr una tran-
saccion. Asimismo, desde hace casi tres afios, en 1 Tierra,

preocupados por la falta de data y herramientas para algo tnico en este mercado, pues su solucién aplica

el ecosistema inmobiliario de tierra, desarrollaron para todo uso de suelo. Y, por si fuera poco, tam-

una tecnologia que interpreta, analiza, y evalia “ bién cuenta con un marketplace de “fracciones
a través del tiempo la tierra. Asf fue como Mo- BUSCAMUS REVU LUClUNAR de tierra” para que el micro inversionista pueda
reno conceptualizé una idea en la que, a través LAFORMAEN LA OUE tener a su alcance las bondades de plusvalia
de una infraestructura financiera y la tecnolo- LA GENTE ENCUENTRA, que un activo premium puede brindar, uni-

gia, se podia incentivar el cambio. camente invirtiendo en unos cuantos metros

EN"ENDE' ANALIZA’ cuadrados del proyecto.
ORIENTADO EN DATA COMPRAE INVIERTE

Cuando hablamos de plataformas con marke- ENTIERRA”.
tplace inmobiliarios, tipicamente hablamos sobre
medio de promocién tradicional sin informacién
especializada. Es ahi donde 1 Tierra ofrece, no sélo un

espacio gratuito donde se puedan comercializar terrenos, sino

que, ademds, brinda herramientas de analisis y herramientas de CONTACTANOS
comercializacién a plazos tnicas en el mercado. Es decir, cuentan B marketing@itierra.com @ /ltierra
con una solucién para que el inversionista o comprador de tierra B www.itierra.com Q/ITierramx
puedan adquirir un terreno a plazos sin tener que descapitalizarse, @itierramx
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Bienes Raices

SOMOS ASESORES
INVERSION INMOBILIARIA"

HORACIO
RAMOS

bt

Asi es como Horacio Ramos, CEO y fundador de Metro por Metro, describe a su equipo de trabajo,
quienes desde hace 15 ailos han ayudado a los regios a lograr sus mejores inversiones inmobiliarias.

La agencia surgié6 por la necesidad de pro-
fesionalizar en Monterrey el sector de bie-
nes raices, con esta vision, su CEO inicié el
proyecto que hasta el dia de hoy lleva a los
clientes de la mano a que tomen la mejor
decisién de inversion.

“Nos enfocamos en hacer las
mejores alianzas comerciales
con los desarrolladores in-
mobiliarios, y es por eso que
nos invitan a sus proyectos
de inversién desde su lista
de preventas de friends and
family e invitamos a nuestros
clientes a que sean los prime-
ros en invertir. Sabemos que la
preventa es la mejor etapa de inver-
sién y es algo que le gusta mucho al inver-
sionista, asi que tratamos de dar el mejor
servicio en todos los proyectos”, comenta
Horacio.

Metro por Metro tiene un inventario de
mas de 100 proyectos en preventa y ter-
minados que se ubican en: Valle Oriente,
Valle Poniente, Zona Santa Maria, Cen-
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SOMOS UN EQUIPO DE
GENTE MUY ENTUSIASTA,

Y QUE SE HA ADAPTADO
ALAERADIGITAL".

tro de Monterrey, Zona Sur y Carretera
Nacional. La agencia esta enfocada a un
mercado de inversién.

“Nuestro ticket de inversion es desde los
3 hasta los 100 millones de pesos”, dice Ho-
racio.

Y para atender a estos clientes
de alto perfil, la agencia cuenta
con un gran equipo de profe-
sionales que en cada proyec-
to entrega honestidad, com-
promiso, lealtad hacia el de-
sarrollador y cliente, siempre
cuidando la parte legal para
la seguridad de sus inversores.
Como Horacio lo senala, la
gran caracteristica del equipo es la
profesionalizacién del servicio que ofrecen,
“no somos vendedores, somos asesores de
inversiéon inmobiliaria, cuando los clientes
se acercan a nosotros realizamos un andlisis
de inversion y de ahi partimos para ofrecer-
les s6lo propiedades que se adapten a sus
necesidades. .. realmente damos una aseso-
ria”; comenta.

Entre sus planes, ademas de seguir con
la oficina en Tulum, que abrieron hace dos
anos con la misién de atender al mercado
regio en la Riviera Maya, Metro por Metro
planea llevar a cabo su plan de expansién
digital y llegar a toda la Republica Mexica-
na, Estados Unidos, entre otros paises, pues
buscan ser brokers sin fronteras y brindar
asesoria de inversién inmobiliaria donde
existan grandes plusvalias y rendimientos
para sus clientes.

B Rio Amazonas No. 311 Colonia del
Valle, San Pedro Garza Garcia, N.L.

(81) 2899 4031
www.metropormetro.mx

metropormetromx
metropodcast.mx
B info@metropormetro.mx horacioramosmxm

metropormetromx horacioramosmxm
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SIERTO.

DESIERTO DESTINO

Un futuro prometedor,
donde podras ver crecer

i Visita nuestro showroom, degusta nuestro
delicioso vino y comienza a escribir
tu historia en SIERTO!

Tel. 8441006799 n a

Lago de Chapala 1111 Residencial La Salle Saltillo. Coah. CP 25240 siertocoahuila.com
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Lanka Emblem Capital

EN LA MEDIDA QUE UN
DESARROLLADOR ADAPTA,
MANTIENE SUS DESARROLLOS
PERTINENTES A LAS
NECESIDADES DEL MERCADO".

Daniela Garza Herrera
Directora comercial
de Emblem Capital

PROYECTOS INMOBILIARIOS
EMBLEMATICOS

l hogar cumple un papel fundamental en el bienestar

de los seres humanos. Es un sitio en el que se desa-

rrolla la vida de uno o varios individuos. Es un espa-

cio que se habita y que tiene la capacidad de reflejar
parte de lo que somos. En este sentido, es de esperarse que
sea uno de los patrimonios mas importantes en el que tarde
o temprano todos llegan a enfocar su atencidn.

La zona metropolitana de Monterrey cada vez cuenta
con alternativas mds atractivas. No obstante, es una reali-
dad que el futuro de su desarrollo inmobiliario estda marca-
do por la vivienda vertical. En esta importante busqueda,
se vuelve fundamental encontrar propuestas pertinentes,
que aporten y que den paso a una mejor calidad de vida.
Emblem Capital nace a partir de una evolucién en la que
ha aprendido a entender las necesidades particulares y las
ha convertido en sitios emblematicos.
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LA PRIORIDAD ES LA CALIDAD DE VIDA

Conforme la mancha urbana se expande a causa del aumento de la
poblacién, los conflictos de movilidad también han incrementado. El
tiempo para llegar al trabajo o moverse a cualquier sitio ahora marca
la diferencia en cuanto a calidad de vida. Este conflicto es el que ha
venido a mitigar el desarrollo vertical, con proyectos en zonas estraté-
gicas y con un paquete de amenidades que aportan al patrimonio de
las personas.

UN DESARROLLO, UNA VOCACION

Alo largo de su historia, Emblem Capital ha enfocado su atencién en
aportar con un nuevo desarrollo. “No se trata nada mds de hacer un
edificio y dividirlo, nuestra responsabilidad civica es poner desarrollos
que sean pertinentes y que aporten a la sociedad en ese lugar”, comen-
ta Daniela Garza Herrera, directora comercial de Emblem Capital.

Es asi que determinan las caracteristicas y personalidades unicas
de sus proyectos. “Si fuesen personas, estan muy definidos”, recalca
Garza Herrera.



Foto: Cortesia

Mitt Emblem Capital

ESTO ES
EMBLEM

MITT

¢ Desarrollo en la colonia Mitras

Norte Monterrey.
¢ Enfocado a jévenes de 25 a 45 aios.
* Dirigido a aquellos que buscan vivir en comunidad.
e Con amenidades enfocadas al bienestar.
e Tiene coworking y es pet friendly.

LANKA

* Es todo sobre la naturaleza.
¢ Las amenidades se enfocan en el exterior.
e Cuenta con jardines, alberca, asadores
y un bosque de lectura.
¢ Enfocado a parejas recién casadas y a familias.
e Departamentos de mas de una recamara.

BALZAC

e Ubicado en la colonia Santa Maria, a dos minutos
de San Pedro.

¢ Disefiado por DudalPaine Architects

® Su propuesta gira en torno al arte.

¢ El desarrollo cuenta con vista a la Huasteca,

el Cerro de las Mitras, el Cerro de la Silla y la Sierra Madre.

¢ Ofrece alta conectividad con toda la ciudad.

OTROS PROYECTOS

* Ambar en Hermosillo, Sonora.

¢ Desarrollo de Oficinas Albia.

¢ Desarrollo de Usos Mixtos Quadra Towers.
* Naves Industriales Kronos.

Balzac Emblem desarrollos

A LA PAR DE LA DEMANDA

De acuerdo con Daniela Garza Herrera, a lo largo de cinco
anos las reglas de juego han cambiado drasticamente. “Lo que
necesita la gente crece, vivimos la pandemia que nos cambié
las reglas del juego de lo que pedia el mercado, lo que nos pide
ahorita no necesariamente es lo mismo”, comenta.

Es por ello que Emblem Capital se ha adaptado sobre la
marcha y estos son algunas de las modificaciones con mayor
demanda que detectan hoy en dia:

* Hogares adaptables para home office.

¢ Distribucién de los espacios.

e Salas de junta o coworkings como parte de amenidades.
* Amenidades en exteriores.

* Mayor comunidad.

MAS QUE UNA INVERSION

Actualmente, Emblem ofrece la opcién de invertir en tu patri-
monio a través de la compra de un departamento u oficina. No
obstante, en su propuesta también incluye la alternativa de un
fideicomiso de renta. Este consiste en una inversién con cierta
participacién. “Nosotros nos encargamos de rentar tanto el co-
mercio, como las oficinas de los desarrollos. Repartimos las uti-
lidades y, a esto se le llama Invem”, explica Garza Herrera. ®
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Unevo busca ser una desarrolladora boutique para ofrecer proyectos de calidad

UN NUEVO MODELO
DE DESARROLLO

A tan sélo un aio de haber iniciado
operaciones, UNEVO se perfila para ser el gran
aliado estratégico en el desarrollo de proyectos
residenciales, industriales y de usos mixtos.

La necesidad de espacios industriales y el boom de la vivienda ver-
tical que se vive en Monterrey ha exigido una mayor presencia de
desarrolladoras que levanten los cimientos de una nueva infraes-
tructura para la ciudad. Una de estas es UNEVO Desarrollos, que
a un afio de haber iniciado operaciones se ha convertido en un
aliado de confianza para los inversionistas.

El secreto de su rdpido ascenso en la escena regia no es otro mas
que el profundo analisis del mercado para detectar las mejores
oportunidades. Su director Marco Zenteno, junto a sus socios, tiene
el objetivo de convertir a la firma en una desarrolladora boutigue, es
decir, la promesa de valor es elegir estratégicamente los proyectos
a realizar para cuidar hasta el mds minimo detalle y asf asegurar
la calidad de los inmuebles. Y es que tienen claro que lo mds im-
portante es cumplir en tiempo y forma con todo lo requerido por
sus clientes.

Su mancuerna con SIRSA Construccion, la constructora es-
pecializada en naves industriales, que en los ultimos afios ha des-
tacado enormemente en la escena local e internacional, ha sido
clave para que los clientes e inversionistas confien plenamente en
su equipo, pues toda la planilla cuenta con gran experiencia en el
sector, lo cual viene a sumar positivamente a la ejecucion de obra.

UNEVO tiene la intencién de acompaiar a sus clientes a lo largo
de todo el proceso que implica el desarrollo del proyecto, desde la
etapa de preconstruccion, pasando por el desarrollo del proyecto, e
incluso, la operacién de los mismos.
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Por el momento su
enfoque estd en las
ciudades del norte del de Unevo Desarrollos
pais, principalmente
en Monterrey, en don-
de ya figuran como un fuerte aliado estratégico en el desarrollo de
inmuebles. Sin embargo, serd cuestién de tiempo para que Torreén
y otras urbes importantes tengan proyectos con su sello.

En los ultimos anos la vivienda vertical ha aumentado debido a
la gran cantidad de personas que llegan a la ciudad, volviéndose
un mercado mas dindmico. Por otro lado, la gran ola de empresas
que han estado arribando a Nuevo Ledén como consecuencia del
nearshoring, han convertido a la metrépoli en tierra fértil para el
desarrollo de industria.

Ante esta realidad surge UNEVO, que con la experiencia de
varios anos de su equipo en el sector, sera el aliado estrategico para
realizar proyectos de gran calidad, ya sean industriales, comercia-
les, residenciales y hasta de usos mixtos.

Conoce més aqui

g

B www.unevodesarrollos.com

B contacto@unevodesarrollos.com
(81) 2669 3355

unevo.mx




RAMIRO

GONZALEZ

CEO

En cada proyecto de desarrollo,
ingenieria y/o construccién aplicamos
nuestra filosofia de empresa la cual
esta basada en relaciones de confianza
a largo plazo, es por esto por lo que
somos expertos en entender las
necesidades de nuestros clientes y
convertirlas en historias de éxito.

SOMOS EXPERTOS
EN LLEVAR A CABO
DESARROLLOS

Y CONSTRUCCIONES
INDUSTRIALES

SOBRE NUESTRA EMPRESA:

* Mas de 20 afios de experiencia en la participacion
de proyectos industriales y comerciales.

* Realizamos y construimos proyectos llave en mano,
desde la concepcidn de la idea hasta la puesta en marcha.

» Realizamos ingenierias de valor obteniendo ahorros
significativos y mejores tiempos de entrega para
nuestros clientes.



CONSTRUCTORA

GRCC ',

CARLOS
CAMPOS
COO

GRCC es una empresa que
constantemente esta innovando,
ofrecemos una solucion total para
cualquier proyecto industrial,
llevamos a cabo todo el proceso,
desde la busqueda del terreno,
hasta la construccion llave en
mano.

Contacto:




GRCC

LA APUESTA
EXITOSA PARA
PROYECTOS

DE DESARROLLO
Y CONSTRUCCION
INDUSTRIAL



Por mas de 20 ainos nos hemos destacado en

el ramo de la construcciéon de naves industriales.

Lo cual nos posiciona como una empresa altamente
confiable para llevar un proyecto a nivel nacional,

desde la concepcion de la idea hasta la realidad.

e INGENIERIA

e CONSTRUCCION

e DESARROLLO

e PROYECTOS LLAVE EN MANO

M 8125793960 | 8111603340
© constructora grcc
@© constructora.grcc
@ constructora grcc
WWW.grcc.mx




Mas de 20 anos de experiencia en la participacion de proyectos
de desarrollo y construccion industrial y comercial.

Realizamos ingenierias de valor aprovechando las mejores
técnicas para la optimizacion de costos y tiempos de entrega
en beneficio de nuestros clientes.

Satisfaccion garantizada en cada obra.

4 4 4

COBERTURA
Con matriz en Monterrey, N.L. ofrecemos servicios

en la zona noreste del pais, incluyendo en los estados de:

Nuevo Ledn ¢ Coahuila * Tamaulipas * San Luis Potosi

O 8125793960 | 8111603340

© constructora grcc

@© constructora.grcc [=] % [m]
@ constructora grcc
www.grcc.mx
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CIUDADES
MINUTOS

Por Jorge Gonzalez Mogas
CEO de Altio Capital

La complejidad del urbanismo
esta llevando a los expertos

a replantearse la forma de planificar
las ciudades, su arquitectura,

el habitat y el transito para una
mejor comprensioén y equilibrio
entre el usuario y su entorno.

“El boom industrial que traera consigo la gigafactory
de Tesla impulsara atin mas la inmigracion al estado

de Nuevo Leon y con ello su necesidad de vivienda”.

Las grandes ciudades hoy estan obligadas a crear espacios que
logren reducir los desplazamientos innecesarios para que las
personas puedan desarrollar una vida en proximidad, con ser-
vicios como parques, colegios, centros de diversién y trabajo.
Creando distritos o microciudades, en los que en 15 minutos,
sin necesidad de utilizar el automévil, puedas cubrir todas tus
necesidades.

Este término fue acuiado por el urbanista colombiano Car-
los Moreno, catedratico de la Universidad de Paris, implemen-
tandose en el 2016 por la alcaldeza Anne Hidalgo. Desde este
ano la capital francesa ha llevado a cabo una reduccién de
espacio para los automdviles en donde se beneficia al peatén.

MIGRACION A GRANDES CIUDADES

Segin un informe de la ONU, las grandes ciudades tienden
a ser aun mds grandes: en 1970 un 35% de la poblacién vivia
en metrépolis y en el 2020 la cifra aument6 a un 50%. Este
mismo estudio estima que para el ano 2050 esta cifra podria
incrementara un 70%.

El drea metropolitana de Monterrey ha tenido un crecimien-
to acorde al estudio anterior, ya que en los dltimos 40 anos su
poblacién ha incrementado un 80%, sin embargo, la mancha
urbana, es decir, el espacio en el que habitamos, lo hizo en
un 800%. Esto ademds de hacernos depender totalmente del
automovil ha acrecentado las distancias en que debemos mo-
vernos, lo cual nos ha convertido en una de las ciudades con
mds tréfico en Latinoamérica.

El boom industrial que traerd consigo la gigafactory de Tes-
la impulsara aun m4ds la inmigracién poblacional al estado de
Nuevo Leén y, con ello, su necesidad de vivienda.

El gobernador Samuel Garcia ha estado haciendo una gran
labor para traer a Nuevo Leén mds empresas extranjeras, por
lo cual él mismo considera que para el afio 2032 el estado lle-
gard a una poblacién de 10 millones de habitantes aproxima-
damente.

Todo ésto indica que debemos de preparar a la ciudad para
lo que viene y replantear la manera de crecer, ya que como lo
hemos visto, el crecimiento horizontal ha expandido la man-
cha urbana de una manera insostenible.

Muchas otras ciudades del mundo han comprobado que
densificar, construyendo en vertical, se consigue tener todos
los servicios en una misma zona, logrando asi que sus habi-
tantes no dependan del automévil para desplazarse y puedan
caminar en distancias cortas para satisfacer la mayorfa de sus
necesidades.

Otro de los grandes beneficios de esto es que una ciudad
donde la gente camina tiende a ser mds segura y a tener una
poblacién mads sana.

Las ciudades de los 15 minutos son una realidad en muchos
lugares, y Monterrey ya estd ante la necesidad y la oportuni-
dad de crear estas zonas de proximidad que nos eviten grandes
desplazamientos y pérdidas de tiempo, mejorando asi el tejido
social y la calidad de vida de sus ciudadanos.

Estamos ante un gran momento...
jHay que prepararnos!

o) jorgegzz.mogas
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25 ANOS

DE TRASCENDER

EN MEXICO

Cuatro Rios, Culiacan Sinaloa®

La filosofia “Crear para trascender”

del empresario Dieter Lorenzen
Maldonado, lo ha llevado a crear grandes
experiencias en LOMA Desarrollos®

A lo largo de estos afios la visién de la empresa ha ido mas alla,
desarrollando mas de 50 proyectos con mas de 771 mil 000 m2 de
construccion alo largo de la Repiblica Mexicana, en lugares como
Monterrey, Tijjuana, La Paz, Los Cabos, Cd. Judrez, Mazatldn,
Culiacan, Chihuahua, Mexicali, entre otras, buscando siempre que
sus conceptos tengan alta tecnologfa, sean integrales, innovadores,
funcionales y por supuesto con la mejor calidad. Para LOMA De-
sarrollos es importante dejar huella y mejorar la calidad de vida de
las personas, creando proyectos que se conviertan en patrimonio y
dejando un legado en las ciudades.

LA FORMULA PERFECTA

Ir siempre un paso adelante y ofrecer de principio a fin el servicio
integral es parte de los diferenciadores hacia el mercado. Desde la
busqueda de la tierra, el desarrollo de la idea, el proyecto ejecutivo,
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hasta la ejecucién, comercializacién y administracién del mismo
son parte del plus que la desarrolladora ofrece al momento de crear
un inmueble. Siempre partiendo de su férmula: calidad en la obra,
ejecucion dindmica y éptima administracion.

LOMA Desarrollos es una empresa que orgullosamente puede
decir que goza de la confianza de sus inversionistas y socios comer-
ciales proyecto a proyecto, ya que siempre han cumplido en tiempo
y forma con el 360° de la ejecucién. Entendiendo también que
hay retos que surgen mientras se llevan a cabo han sabido darle la
vuelta de manera positiva a los cambios para darle a sus socios e
inversionistas la mejor experiencia desde el comienzo hasta el final
siendo funcionales en todas las etapas del proceso.

FORMATO TOWN CENTER

Un claro ejemplo de innovacién y en el que LOMA Desarrollos
es pionero es en los proyectos que realizan a los que llaman Town
Center. A lo largo de diferentes ciudades en las que no existen los
proyectos de usos mixtos han llegado a desarrollar espacios combi-
nando vivienda vertical, plaza comercial, torre médica y hotel con-
tribuyendo con las personas que la utilizan dia a dia facilitdndoles
su entorno teniendo lo necesario en un mismo lugar mejorando la
calidad de vida y tiempo de la comunidad.




Alameda Otay®

“LOGRAMOS TRASCENDER A TRAVES DE LA INNOVACION Y
LA CORRECTA EJECUCION DE NUESTROS PROYECTOS. ESO
NOS HA LLEVADO A 25 ANOS DE UN FIRME COMPROMISO
CON NUESTROS CLIENTES".

Dieter Lorenzen Maldonado
Director General de LOMA Desarrollos®

I,

DE LA MANO DE SUS ALIADOS

Conocer las necesidades del cliente es el primer paso para poder
cumplir y culminar un proyecto 100% satisfactorio. Con su cono-
cimiento y experiencia guian a sus aliados para encontrar el sitio
que serd mas funcional dependiendo del giro, metraje, ubicacion,
etc. Una vez que se cumple con el scouting y se firma el contrato,
el equipo de LOMA Desarrollos comienza a operar de inicio a fin
el proyecto brindando seguimiento puntual, siempre buscando que
la experiencia y expectativas de sus socios sean de alta satisfaccion.

Al dia de hoy cuentan con tres unidades de negocio: Mi Plaza
(Comercial), Cuatro Rios Culiacdn Sinaloa, Alameda Otay, Alame-
da Iglesias (Usos Mixtos) y Miletto, Ready by LOMA Desarrollos
(Vivienda Vertical).

Para este aflo estan realizando tres proyectos en Mexicali, Chi-
huahua y Ciudad Judrez, donde la base sigue siendo construir
mano a mano con las alianzas correctas.

Dieter Lorenzen Maldonado, Director General de LOMA De-
sarrollos, nos comparte que el panorama inmobiliario del norte del
pals viene con mucho mds crecimiento. A unos meses de cumplir
25 anos desde su fundacion, sigue con el firme compromiso de
trascender con sus proyectos, cambiando comunidades y la manera
de vivir de las personas a través de la innovacién y una correcta
ejecucion.

Alameda Iglesias®

Ready by Loma Desarollos®

A

LOMA

DESARROLLOS

B info@lomadesarrollos.mx
(81) 1366 4100
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Rafael Santillan y Rafael Santillan Marroquin

LA ESPECIALIZACION DE COINSA APORTA A
LA CONSTRUCCION UN CARACTER DE ALTA
PLANEACION Y FACTIBILIDAD

Todo plan cuenta con pasos, mismos que deben de ser seguidos
para llegar a un resultado favorable. Cuando hablamos de cons-
truccidn, este plan se divide en una serie de etapas en las que
estaran interactuando varios profesionales. En un inicio, el inge-
niero civil Rafael Santillan Marroquin conformé un despacho que
ofrecia servicios de ingenieria, diseno estructural, cimentaciones y
servicios de topografia.

A lo largo de su trayectoria de 45 anos en el ramo, fue com-
prendiendo que los proyectos requerian de especializacion y cierta
integracion.

Fue en 2015 que junto a su hijo Rafael Santillan, establecen las
bases de Construccién e Ingenieria Santilldn S.A. de C.V.

Esta es la apuesta por servicios de alta especializacion, que pue-
den llevar a los proyectos en todo su camino de desarrollo. De
donde no habia nada, hasta su aprovechamiento por la sociedad.

FUSION DE VALOR

Lo que en un inicio se habia establecido para dar servicios de inge-
nieria, disefio estructural, cimentaciones y servicios de topografia,
pronto se expandié. Se incorpord la arquitectura, la ingenieria
eléctrica, la mecdnica y el servicio de peritaje.

COINSA ha integrado todas las partes y las ha transformado en
un sello dnico.

“Nuestro diferenciador consiste en dos cosas; cuando damos el
servicio de construccién tenemos a la ingenieria. Y al revés, cuando
estamos estudiando temas de ingenieria, tenemos la experiencia de
la construccién”, puntualiza Rafael Santillan.

VISION COINSA

Para lograr llevar su visién a los proyectos, han optado por cons-
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SERVICIOS DE,
CONSTRUCCION
E INGENIERIA
CON ALTA )
ESPECIALIZACION

M,

SERVICIOS
Construccion

® QObra civil

e Instalaciones

® Herreria
Ingenieria

e Calculo estructural
® Ingenierias
complementarias

® Peritajes

Proyectos con el sello COINSA

truir bases sélidas a partir de una alta especializacién. “Somos
una empresa altamente especializada a través de la capacitacién
tanto dentro del pafs como en el extranjero”, afirma el ingeniero
Santillan Marroquin.

Resultado de esto es que en su trayectoria también han sido con-
vocados para dar servicios de asesoria en construcciones complejas
y proyectos grandes de otras empresas.

El futuro se vislumbra con una expansién hacia el sector de bie-
nes raices. Una estrategia mds para complementar su amplia gama
de servicios. “Se trata de explorar la posibilidad de estar desde el
punto cero hasta el final. En proyectos en los que podamos inte-
grar todas las actividades, desde estudios preliminares, ingenierias,
construccién, hasta su entrega”, expresan. »

8183718221

www.coinsa-mty.com/

@coinsaproyectos

B @ConstruccionelngenieriaSantillan

@ Bivd. Puerta del Sol 666, Colinas de San Jerénimo
10. Sector, 64630 Monterrey, N.L.
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Gestién de proyectos inmobiliarios

EL ARTE DE ESTAR
EN TIEMPO Y COSTO

Hace 12 aiios nacio AXIOMA, una empresa que buscaba innovar la manera de
gestionar proyectos inmobiliarios, pues ése era el talon de Aquiles de la industria
que elevaba las ciudades de México y unia a la gente a través de los espacios.

Un importante porcentaje de éstos no llegaba en tiempo y forma
a su destino debido a distintas fallas en su planeacién y adminis-
tracién, aun teniendo un departamento o consultoria de project
management a cargo. Hacfa falta experiencia, una metodologfa pro-
bada, adaptable, flexible, transparente e innovadora. Hacia falta
un cambio de curso.

El capitan que unié las piezas del mapa y dio el giro a estribor
fue Antonio Villarreal, empresario que, con mas de 30 anos de
experiencia en la administracién de proyectos, detect6 la necesidad
de unir la ciencia y el arte en la gerencia de éstos, y puso manos a
la obra.

Asi nacié6 AXIOMA INTELIGENCIA INMOBILIARIA, em-
presa que hoy cuenta con cuatro unidades de negocio: gerencia
de proyectos, Campus, compartiendo conocimiento y educacién
inmobiliaria, consultoria en modelos de gestién y desarrollos inmo-
biliarios. Y fiel a su nombre, representa una avenida directa al éxito
del giro inmobiliario y de construccién. Hoy, su fundador nos abre
las puertas para conocer el ADN de la compania.
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SU KNOW-HOwW
A través de los cinco pasos de su metodologia: pre-disefio, disefio de
Ingenierias, pre-construccion, construcciéon y post-construccion, la
empresa garantiza la rentabilidad de los proyectos de sus clientes,
al mismo tiempo que cuida su inversién. “La metodologia Axioma
estd basada en estandares internacionales y esta respaldada por la
experiencia de mds de 30 anos aplicada en proyectos. Actualmente,
son mas 200 de éstos con nuestra gerencia a través del tiempo”,
comenta Antonio.

Asi, la empresa busca entender, adaptarse, identificar riesgos y
elegir el mejor flujo de trabajo para el desarrollo del proyecto.

AXIOMA involucra tecnologia de punta en todos sus procesos
para asegurar la comunicacion, medir objetivos e indicadores e inclu-
so monitorear la experiencia de sus clientes durante éste, pues cuen-
tan con un alto sentido del servicio al cliente, el cual es pieza clave
de su éxito. “Nuestra operacion esta basada en plataformas y bases
de datos, internamente hemos ido automatizando procesos y mejo-
rando nuestras auditorias y aseguramiento de calidad”, menciona.



Foto cortesia de LOMA Desarrollos

OCAMPO CORNER, proyecto de usos mixtos en Monterrey
de 14 niveles y mas de 36mil m? de construccién

La empresa tiene claro que el trabajo en equipo es el que cumple
objetivos, y buscan que todos sus colaboradores estén en sintonia
con ellos y su entorno. “Parte de nuestra filosofia corporativa es
el decir las cosas como son, el trabajo colaborativo, el enfoque en
resultados y la comunicacién directa con todos los involucrados
es clave. Constantemente generamos programas de capa-
citacién, programas soclales, programas de salud e
Iniciativas que refuercen nuestra cultura social y al
mismo tiempo generen beneficios a la comuni-
dad y a nuestros colaboradores”.

EL SECRETO ESTA EN COMPARTIR

Todo este know-how no podia quedarse
puertas adentro, pues la filosofia de Antonio
promueve el compartir el conocimiento ad-
quirido. A través de proyectos como Gampus
Axioma vy su libro ‘Y si fuera tu proyecto?’,
presentado el ano pasado, es que comparte su
famosa metodologia, experiencias de vida y ne-
gocios.

Campus Axioma forma parte de la unidad de Edu-
caciéon Inmobiliaria de la empresa, que ha tenido grandes re-
sultados. “Mds de mil personas capacitadas, nuestros talleres y
certificacién con validez oficial, anualmente hacemos mas de 10
eventos privados de capacitacién y de nefworking para crecer las
redes y generar espacios de formacién de equipos entre clientes,
inversionistas, proveedores y arquitectos”, nos comparte.

SELLO INMOBILARIO

AXIOMA ha estado al frente de los proyectos mds exitosos en
cuanto a rentabilidad y complejidad en construccién, por ejem-
plo, Ocampo en Monterrey, un edificio de usos mixtos que ha
demostrado cémo los resultados vienen de las circunstancias mds
retadoras.

CQUIERES CONOCER MAS
SOBRE LA METODOLOGIA EN 5
PASOS DE AXIOMA? EL LIBRO,
‘¢Y SIFUERATU PROYECTO?'

YA ESTA DISPONIBLE EN
LIBRERIAS GANDHI, GONVILL

Y EN AMAZON.

Foto cortesia de Acuario Mazatlan

ACUARIO MAZATLAN, el acuario
mas importante de Latinoamérica

NAYA, complejo residencial de lujo con diseﬁo
sostenible y acabados premium en Punta Mita

Foto cortesia de NAYA

En el caso de Cuatro Rios, de usos mixtos, emblematico para
Culiacan, se integran componentes de oficina, hotel, comercio y
residencial, de una forma bastante acertada. También, Naya, en

Punta Mita, ha traido grandes aprendizajes para esta fir-
ma en cuanto a control de seguridad, calidad y mane-
jo de acabados premium, para dar como resultado
un concepto de lujo.

Por otro lado, el Acuario Mazatldn represen-
t6 retos en disefio, abastecimiento, y cumpli-
miento de estandares internacionales, pero
trajo grandes experiencias que sacaron a
flote lo mejor de su equipo de construccién.

LA EXPANSION ESTA EN MARCHA

Antonio se despide con objetivos firmes y pre-
cisos para el futuro, impulsados por una visién
evolutiva para la empresa, pues ya se encuentran
en la etapa de cierre de su primer desarrollo inmobi-
liario propio, que es Verde Mar Living, un espectacular
complejo de departamentos estilo boutigue con ubicacion privile-
giada en Puerto Vallarta, y este 2023 empezardn con el segundo
desarrollo. “Ya arrancamos un proyecto que va a permitir que
AXIOMA se pueda ir multiplicando poco a poco, por supuesto,
queremos un segundo libro, y a través de las iniciativas de capaci-
tacion y desarrollo integral que hemos ido implementando, vamos
a tener a los mejores project managers del pais”.

assioma.

inteligencia inmobiliaria

B www.axiomaproyectos.mx
www.campusaxioma.mx
axiomaproyectos

£ axiomaproyectos
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Torre Caliza, la primera fase de Distrito Domo, representa el urbanismo inteligente de una mejor calidad de vida para quienes lo habitan.

SERVICIO
DE VANGUARDIA

¢ Inteligencia de mercado

¢ Consultoria de proyectos

* Comercializacion
. . y estrategia comercial
CON MAS DE 10 ANOS DE EXPERIENCIA EN EL RAMO INMOBILIARIO, * Marketing Inmobiliario
NUMA SE CONVIERTE EN EL ALIADO ESTRATEGICO PARA GESTIONAR ‘ ﬁdgfi“i“ftra‘;if’“ e gf“‘ms
PROYECTOS, HACIENDO DEL PROCESO DE COMPRA Y VENTA DE petiorias ainmienies

INMUEBLES TODA UNA EXPERIENCIA POSITIVA.

1 mercado de los bienes raices suele ser complicado, sin

embargo, Numa lo ha hecho ver ficil gracias a su ex- N U M A

periencia y gran infraestructura especializada en el giro

inmobiliario. Esta ha sido la razén para que sus clientes O PER A
depositen la confianza en sus manos, otorgandoles la libertad de V4

delegar todo lo relacionado con un inmueble. M As D E

Y es que por afos la firma ha brindado asesorfa a inversionistas y

desarrolladores en la planeacién, comercializacién y operacién de 3 1 oo
proyectos residenciales, verticales, comerciales e industriales con la I
finalidad de hacer crecer su patrimonio. U N I DA D Es
Su equipo de expertos se ha dedicado a atender cada etapa del
proceso con mucha estrategia e innovacién. Desde la evaluacién de D E D ISTI NTOS
la ubicacién hasta la prospeccién de clientes, pasando por la conci- G I RO s
liacién bancaria hasta los proyectos de obra civil, haciendo mucho
énfasis en la etapa de compra, venta y renta, hasta el tenant mix.

De esta manera, Numa simplifica la vida para los inversionistas, _

encargandose por completo de cualquier etapa y situacién del pro-
ceso inmobiliario. Asi, sus clientes pueden enfocarse en diversificar
su portafolio y crecer. ®
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Agatta es un desarrollo (inico en su clase

Torre Agatta esta ubicada en una zona de constante evolucién y alta plusvalia

Servicio de vanguardia, se hacen cargo de cualquier fase del proceso inmobiliario

Ambar se encuentra localizado en el corazén de Via Cordillera
En Numa te acompaiian en todo el proceso de tus proyectos inmobiliarios

PROYECTOS UNIDADES
VIGENTES POR GIRO ADMINISTRADAS POR GIRO

430/0 1 1250 Comercial/

c::’r;ligglaall Residencial JEETY [T {77 Industrial Residencial oficina

(81)8401-1000y (81) 8401-1010
B www.somosnuma.com

B Numa Evolucién Inmobiliaria

B SomosNuma

somos.numa
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THE URBAN
ISSUE

MITOS Y VERDADE
SOBRE LA EVOLUCIO
DE LAS CIUDADES

EL DESARROLLO DE LAS ACENTUACIONES HUMANAS HA ESTADO CONDICIONADA
POR EL CRECIMIENTO DESMEDIDO ¢ES MOMENTO DE DESCENTRALIZAR LAS URBES?
¢(COMO DAR EL PASO SUSTENTABLE HACIA LAS CIUDADES DE PROXIMIDAD?

Por Constance Cifuentes
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on la intencién de anticipar el futuro de las acentuaciones urbanas, Carlos Mo-
reno, colombiano catedritico de Emprendimiento, Territorio e Innovacién de
la TAE Paris Sorbonne Business School, sacé a la luz en 2021 su concepto de
“Ciudades de 15 minutos” mientras se encontraba asesorando a Anne Hidalgo
durante su segunda campana como alcaldesa de Paris.

El catedrético defini6 la idea como “una ciudad policéntrica”. La premisa del
especialista se centra en la optimizacién de recursos materiales e inmateriales de
una metrépoli para que los habitantes tengan acceso a todo tipo de servicios en
un rango de 15 minutos a pie o en bicicleta, con la finalidad de reducir el diéxido
de carbono que produce el transporte.

“Es una manera de vivir diferente, cuestionando fundamentalmente el trans-
porte pues es el mayor contribuyente a la contaminacién en las ciudades”, sefial6
el especialista durante su conferencia magistral para la asociacion civil mexicana
Ciudades Vivibles y Amables.

Explic6 que este tipo de metrépolis tiene ejemplos muy claros en todo el glo-
bo, con sociedades que se han adaptado a una cercania para habitarla pese al
tamano de su territorio. “Yo lo podria categorizar como un movimiento global,
esta en todos los continentes, en ciudades de distintos tamanos, en Paris, China,
Buenos Aires y mds”.

Para el catedratico, las ciudades ideales deben tener un balance entre el es-
pacio urbano, el tiempo y la diversidad, ademds de que promueven una nueva
relacién entre el acceso a los servicios publicos y los ciudadanos para poder lla-
marlas funcionales, o en sus palabras “ciudades vivas”.

Moreno menciona que su concepto tuvo un impacto mundial gracias a dos
fenémenos que lo hicieron repensar la dinamica en la que se han manejado los
asentamientos urbanos a través de la historia. El primero fue el Acuerdo de Pa-
ris. El segundo, la crisis del COVID-19.

¢CONDICIONES Y SOLUCIONES?

No es un secreto que el cambio climatico representa una emergencia mundial,
la situacién rebasa fronteras y demanda un plan de accién por parte de organis-
mos internacionales y lideres mundiales. Esa urgencia quedé plasmada durante
la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climdtico (COP21) en
Paris, el 12 de diciembre del 2015.

De acuerdo con datos de la ONU, el pacto fue firmado por 193 paises y la
Unién Europea. ¢(La meta? Pactar objetivos precisos a largo plazo para contra-
rrestar el impacto climatico de las naciones involucradas, ademds de promover
los objetivos de desarrollo sostenible para reducir las emisiones de carbono y
fomentar la resiliencia climatica.

Por otro lado, el también urbanista pone sobre la mesa el aislamiento ge-
nerado a causa de la pandemia, pues menciona que abrid el debate sobre las
estrategias urbanas. “La pandemia nos hizo reflexionar sobre nuevas maneras
de vivir, en particular, sobre nuevas maneras de trabajar, de corresponder con el
vecindario y asi evitar el desplazamiento innecesario”.

Anne Hidalgo promovié en plataformas internacionales, como parte de su
campana de reeleccién, la ideologfa de Carlos Moreno y logré ganar la con-
tienda para su segundo turno en la alcaldia de la ciudad de las luces en junio
de 2020. Desde entonces, algunas zonas de la capital francesa han cambiado su
fisonomia y su forma de organizacién.

La tematica se replanteé durante la Cumbre Global de Alcaldes C40, ce-
lebrada en Buenos Aires en octubre del 2022. Un ejemplo del cambio que ya
se siente en todo el mundo lo present6 la alcaldesa mayor de Bogotd, Claudia
Lépez. La funcionaria present6 el modelo de las “Manzanas del Cuidado”
como muestra de una ciudad que ofrece facilidades y servicios esenciales para
la ciudadania.
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“Para que cualquier mujer, nifa, nifo, adolescente o familia
en Bogotd, Colombia, pueda acceder a servicios de cuidado con
movilidad sostenible, con una ciudad limpia y con calidad de vida
a maximo 15 minutos de su hogar”, sefialé la alcaldesa.

DEBATES Y TEORIAS

A pesar de que el modelo ha sido integrado en ciudades y me-
trépolis de todo el mundo, recientemente ha surgido el tema de
que el concepto urbanistico de Carlos Moreno es un método para
encerrar a la poblacién y asi controlar la movilidad por la ciudad.

Dichas ideas surgen de la oposicién al confinamiento y, definiti-
vamente, habla del rechazo de las personas tras haberse “sentido en-
cerradas” durante la pandemia. El también autor de “La revolucién
de la proximidad”, menciona que el modelo asegura mayor movili-
dad y libertad, pues “seria absurdo pensar que se puede contener a
la humanidad en barrios”.

El debate ha llegado a tales extremos que el catedrdtico ha co-
mentado a distintos medios internacionales de informacién que ha
recibido amenazas de muerte por parte de grupos extremistas que
piensan que el modelo forma parte de la agenda del futuro para
controlar a la poblacién.

“La vida humana es vibrante y creativa. Las ciudades son luga-
res de dinamismo econémico e innovacién, pero, tenemos que ha-
cer la vida urbana mds placentera, agil, saludable y flexible, para
eso debemos, todos, tener acceso a todos los servicios claves dentro
del vecindario”, menciona Moreno.

EL FUTURO DE LAS CIUDADES

1. Vocacion de las ciudades en la economia digital
Determinar cuél es la actividad principal de las ciudades en la era
digital, descubrir cudles son sus fortalezas y hacia dénde evolucionan.

2. Vivienda asequible y densificacion urbana
Se buscara aportar soluciones innovadoras a los problemas de
necesidades de vivienda digna dentro de la ciudad.

3. Movilidad

La movilidad estéa entre los principales problemas; en muchas
ciudades las personas gastan entre unay dos horas de ida y las
mismas de regreso, es tiempo perdido, ademas en malas condiciones
y muchas veces inseguro.

4, Ciudades resilientes

Se abordaré la capacidad de anticipar, prevenir y enfrentar retos como
desastres naturales e incluso pandemias, para salir adelante, incluso
mas fortalecidas.

5. Ciudades inteligentes

Promover el uso de la informacién y la tecnologia -para obtener esa
informacién- para contar con mejores servicios publicos y tener
ciudades més integradas.

6. Contaminacién y sustentabilidad urbana

Es un tema trascendente en ciudades como Monterrey, Ciudad de
México o Guadalajara, en un momento muy critico donde hay que
tomar decisiones en temas como contaminacion del aire, suelo, agua
e incluso ruido.

7. Seguridad publica

Protocolos y estrategias para prevenir las situaciones de inseguridad,
mejorar la vigilancia y acciones contra el delito a través de un
adecuado disefio urbano.

8. Planeacion urbana

Coémo debe ser la planeacién, con qué instrumentos, cémo hacerla
para que realmente ayude a determinar la vocacion de las ciudades y
fijar los planes de mediano y largo plazo.

9. Financiamiento y temas fiscales

Si quieres mejores sistemas educativos y de salud, mejores calles
y viviendas, combatir la contaminacion del aire, todo eso requiere
dinero; queremos entrar al tema de las finanzas de las ciudades.

10. Gobernanza y coordinacién metropolitana

Las ciudades mas exitosas son aquellas en las que los gobiernos locales,
municipales estatales y federales participan, pero no es un tema de los
gobiernos nada mas, también participan empresarios, la sociedad civil y
las universidades.

Fuente: Centro para el Futuro de las Ciudades del Tecnolégico de Monterrey.
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¢COMO FUNCIONAN LAS CIUDADES
DE UN CUARTO DE HORA?

EL LUGAR DE
TRABAJO DEBE
ENCONTRARSE

CERCA

CIRCUITOS
CORTOS PARA
ACCEDER
A BIENES
Y SERVICIOS

ELACCESO A .
SERVICIOS MEDICOS LA EDUCACION Y LA
DE TODO TIPO DEBEN CULTURA TAMBIEN

ENCONTRARSE SE DEBEN DE
EN PRONTA CONSIDERAR DENTRO

PROXIMIDAD DEL RADIO

COREA DEL SUR, BUENOS AIRES, MILAN, EDMONTON,
CANADA Y MELBOURNE, AUSTRALIA, Y MAS
LUGARES QUE APLICAN EL CONCEPTO

CLAVES:
ECOLOGIA- PROXIMIDAD-
SOLIDARIDAD- PARTICIPACION
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MAURICIO ES

ESPECIALISTA
EN EL NEGOCIO
INMOBILIARIO

INVERSION SEGURA |

Mauricio Marcos, director de Marmur, nos habla sobre las expectativas
y necesidades que marcan el rumbo de los bienes raices
en San Pedro Garza Garcia este 2023.
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Para el segundo trimestre de 2022, Nuevo Ledén
lideraba la captacién de Inversién Extranjera
Directa (IED), representando el 20.1% del total
nacional. La relocalizacién de industrias, cono-
cida como nearshoring, y la mayor integracién
de cadenas productivas para el aprovechamiento
del T-MEC, han sido factores determinantes para
este logro.

En los bienes raices industriales, estas necesi-
dades han marcado la diferencia, a tal grado que
los parques industriales tienen todo vendido y la
demanda de bodegas se situa al alza. El ingeniero
Mauricio Marcos, director general de Marmur,
explica a detalle las condiciones que hacen de
San Pedro Garza Garcia, y a todo Nuevo Ledn,
una inversién segura este 2023.

LA INFLACION

“La tasa de interés estd afectado el cierre de las
operaciones debido al incremento de ésta, que
ha sido de tres puntos aproximadamente, por lo
que los clientes/compradores se estan echando
para atrds a comprar con financiamiento”, expli-
ca Mauricio.

A pesar de ello, puntualiza que el mercado se
sigue moviendo con dinero propio. La fortaleza
del peso y su efecto ha sido variable, pero princi-
palmente ha perjudicado porque los clientes que
querian que se anunciara en ddlares ya no estan
de acuerdo con ello, pues pasé de 21 pesos a 18
pesos. La negociacién del tipo de cambio ha sido
un problema a la hora del cierre.

Pero para el cliente ahora el beneficio puede
ser mayor, poniéndolo en pesos y aqui es donde
comienza la variacién. “La fortaleza del peso se
debe a las tasas de interés altas, que han provoca-
do que mucho capital venga a invertir y a ganarse
el 11 por ciento”, afirma.

PANORAMA DE INVERSION

De acuerdo con datos de Marmur, en el mercado
se ha manifestado un boom respecto a la compra
de terrenos, departamentos y de casas usadas.
“Hoy para construir, el tiempo del tramite de los
permisos, mds el aumento del costo de los mate-
riales, representan una odisea”. Mauricio sefiala
que una casa que ya estd construida agiliza el

proceso y puede ser remodelada posteriormente.

“Hay dos tipos de inversionistas: uno que quie-
re el crecimiento de la plusvalia y el otro que
busca el flujo mensual”, indica el experto.

En afios atrds, con un 8%, rentada a 20 anos, el
rendimiento era bastante bueno. Luego subié al
10%, pero hoy en dia el banco te da entre el 11 y
12% y las personas ya no estan metiendo el dinero
aqui porque no hay quien te venda una propie-
dad con el 12% de rendimiento anual. No hay. Ya
que hay que sacrificar mucho el precio de venta.

¢Y LAVIVIENDA VERTICAL?

Para Marmur, los departamentos son el tipo
de vivienda con mayor registro de venta. El in-
geniero Mauricio lo adjudica a que la gente se
ha querido simplificar la vida. “El mercado ha
tenido un boom de rentas impresionante. Creo
que va a seguir creciendo el mercado de rentas
inmobiliarias”.

GARANTIA DE INVERSION SEGURA

Como especialistas en el negocio inmobiliario,
Marmur actualmente cuenta con un equipo de
profesionales expertos en el mercado de bienes
raices en San Pedro Garza Garcia.

Su seriedad y responsabilidad hacia sus clien-
tes los ha ayudado a formarse de un nombre de
prestigio y garantia, caracterizado por la buena
investigacién, los precios justos, la revisién e in-
vestigacién detallada.

VENDER CON MARMUR

* Visitar y comenzar con el papeleo

* Solicitud de copias de escritura, identificaciéon
y predial

® Revisién de datos legales

® Estimacion de valor, similar a la del perito
valuador y sin costo

® Acuerdo de precio de promocién

® Autorizacién y venta con cierta comision

® Promocién y procesos de citas y cierre

B Av. Vasconcelos 266 L-W Plaza El Rosario
Col. Hacienda El Rosario, San Pedro Garza Garcia
(81) 2350-0733
B info@marmur.com.mx
WWW.marmur.mx
B /MARMURBIenesRaices
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Armando Montemayor Santos, CEO de AVM Desarrollos Patrimoniales
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DE TU INVERSION

LA GAR’ANTiA DE TU PATRIMONIO Y SEGURIDAD FINANCIERA
ESTA AL ALCANCE CON EL ACOMPANAMIENTO DE AVM
DESARROLLOS PATRIMONIALES

ara el 2023, Monterrey podria alcanzar una plusvalia
del 7 por ciento en la compra de inmuebles con obra ya
terminada. En el caso de las preventas, segin especialis-
tas, podria aumentar a un 15 por ciento. La capital de
Nuevo Leon se ha convertido en una de las apuestas seguras para
las inversiones en patrimonio.
En este panorama, AVM Desarrollos Patrimoniales es sensible
a las multiples inquietudes que pueden existir al momento de esta
importante toma de decision.
Es por ello que desde su fundacién ha puesto especial hincapié en
el acompanamiento que lleva con sus clientes.
Esta es su visién y como han logrado que quienes confian en
AVM Desarrollos Patrimoniales, obtengan los resultados deseados
de su inversién.

TENDENCIAS EN EL MERCADO

La llegada de empresas a la entidad como resultado del nearsho-
ring, estan posicionando a Monterrey en una posicion privilegiada
en cuanto a liderazgo en el sector inmobiliario a nivel nacional.
“Ha crecido el desarrollo inmobiliario en Monterrey, muchas em-
presas vienen a invertir y con eso viene también el desarrollo”,
senala Armando Montemayor Santos, CEO de AVM Desarrollos.

En el 2022, de acuerdo a Softec, una firma enfocada a la inves-
tigacién de bienes raices, Nuevo Leén se colocé en el tercer puesto
con el mayor numero de proyectos en el pais.

Se calcula que tuvo ventas aproximadas que ascienden a los 35,
372,000 millones.

Y considerando que San Pedro Garza Garcia sigue siendo una
de las ciudades mas ricas en América Latina, el sector se encuentra
actualmente respaldado. “Los sanpetrinos estdn enfocados a la
compra de propiedades también fuera de Monterrey (...) los regios
estan buscando una propiedad para inversién y para vacacionar”,
afirma Montemayor Santos a partir de lo observado en el mercado.

Es por dicha razén que AVM Desarrollos también ha facilitado

el proceso de compra y venta de propiedades en destinos como Tu-
lum, Mérida, San Miguel de Allende, Cancun y Querétaro.

ATENCION CON SELLO UNICO

Una caracteristica que puede identificar a AVM Desarrollos Patri-
moniales, es sin duda su atencién. Parte fundamental de la filosofia
de la empresa responde a esa necesidad; la de conseguir que el
cliente quede satisfecho a través de un asesorfa perfecta.

AMY Desarrollos Inmobiliarios integra una variada gama de
propiedades, que van de lo residencial y comercial, hasta las naves
industriales. Cualquiera que sea la necesidad, los profesionales de
AVM hacen un andlisis a profundidad para lograr que la inversién
inicial se mantenga en activo, en aumento y se convierta pronto en
un ingreso extra. w

¢QUE PUEDO ENCONTRAR EN AVM
DESARROLLOS PATRIMONIALES?

® Una empresa de bienes raices con una amplia gama
de servicios inmobiliarios personalizados y enfocados.

® Un equipo de profesionales que ofrecen una asesoria puntual
sobre los terrenos, qué construir, en cuanto rentar o todo lo
que conlleva una renta o compra de una propiedad.

® Un aliado en lainversién.

B Plaza Ellion Local 39
811363 9470
www.avm-desarrollos.com
B avmdesarrollos
avmdesarrollos
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El expertise que tiene el equipo ha sido clave para el éxito de la inmobiliaria

Antes
Cuatro afios en el mercado

Después
Vendida en tres meses

EL SECRETO PARA VENDER TU CASA

Existen muchas estrategias que influyen

en la compra de una propiedad, pero sélo
una que asegura que se venda en tiempo
récord: el home staging.

¢No has podido vender tu casa? Posiblemente es porque no has es-
cuchado hablar del home staging, una estrategia de venta que ayuda
a que las propiedades se coloquen mds rapido en el mercado y
tengan un nuevo dueflo en un menor tiempo.
Su traduccién literal es “puesta en escena en
casa”, pero en el mundo del real estate esto significa
marketing inmobiliario, una técnica que consiste
en amueblar una casa por completo para que
luzca mejor ante los potenciales compradores.
Y aunque esto ya se realiza en Estados Unidos
y Europa desde hace décadas, en México sélo
hay una inmobiliaria que ofrece este servicio.
Hablamos de Pimienta Limon Home Staging.
“Es algo comprobado que funciona, que te ayuda
a vender mds rdpido y te garantiza un menor margen
de negociacién”, comenta Edith Torres, directora de la firma.
La razén por la cual nadie hace esto en México es la gran inver-
si6n que requiere, y no todas las inmobiliarias estan dispuestas a ha-
cerlo. A diferencia del diseno de interiores, en donde se personalizan
los espacios al estilo del propietario, el home staging es una técnica
de marketing inmobiliario en la que su principal propésito es dar a
conocer el potencial de cada espacio de la propiedad, creando un
ambiente relajante y acogedor utilizando colores neutros y suaves
para atraer a compradores potenciales y se imaginen viviendo ahi.
Después del montaje de mobiliario, Pimienta Limon Home Sta-
ging realiza una sesion de fotografia y video para crear la estrategia
de marketing, lanza las campafias a sitios web y redes sociales, y uno
de sus asesores entra a juego en la negociacién.
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MAYOR RETORNO DE INVERSION

Amueblar la propiedad no sélo hard que ésta luzca mejor, estd
comprobado que en estos casos los inmuebles se venden mas rapido
y su precio estd mds cerca del costo real en el mercado, lo que se
traduce en un menor margen de negociacién para que el cliente
tenga una mayor retribucién econémica.

Vender propiedades en menos tiempo es algo que debe importar
al propietario, constructor o inversionista, pues esto esta directa-
mente relacionado con el retorno de inversion, entre mds tiempo

pase, éste serd menor.
“Es verdad que la plusvalia va a subir el precio de tu
propiedad, pero llega un momento en el que esta se de-
tiene y comienzas a perder, porque ademads la casa ne-
cesita mantenimiento y pagar servicios”, dice Edith.

Por ello esta técnica puede ser clave para vender
mds rapido, ademds cuando no se recurre al home
staging las personas comienzan a ver defectos en las

propiedades que quizd no tienen y empiezan a ha-

cer rebajas en la negociacién, reduciendo su valor.

La inmobiliaria Pimienta Limén Home Sta-

ging ha logrado vender propiedades que han es-

tado en el mercado por mds de cuatro anos en

tan sélo tres meses.“Sin duda alguna el servicio de

Home Staging que maneja Pimienta Limén marcé una

diferencia en el proceso de venta, lo facilité todo”, es lo que comen-
ta Jesis Ménaco, uno de sus clientes.

Este es el resultado de su gran marketing inmobiliario, con el que
buscan que los propietarios obtengan el verdadero valor de sus casas.

EDITH TORRES,

CEO DE PIMIENTA
LIMON

@ Av. del Roble 660, Valle
del Campestre, SPGG, N.L.
8(81) 1967 4015

B(81) 14134178

B info@pimientalimon.com
www.pimientalimon.com
B Pimientalimonmty
Pimientalimonhs
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Los lotes campestres ofrecen vistas hacia la Sierra Madre y el campo de golf

BIENES RAICES
EN TIEMPOS DE TESLA

Un desarrollo campestre ubicado al poniente
de Monterrey se perfila como la mejor
opcidn para invertir en bienes raices tras el
anuncio de la llegada de Tesla al estado.

La gigafactory de Tesla estd a punto de arribar a Nuevo Ledn, un
hecho que traerd consigo una gran derrama econémica que gene-
rard miles de empleos y aumentard la plusvalia en el municipio de
Santa Catarina, donde se instalard. Ante este panorama, Terralta
Residencial & Country Club se convierte en la mejor inversion en
bienes raices debido a que la empresa armadora de autos eléctricos
se situard a tan s6lo unos kilémetros de distancia.

Desde hace unos aiios, la zona poniente del estado viene presen-
tando un gran crecimiento en cuanto a infraestructura, servicios,
comercios, amenidades y demds, de ahi que se tuviera la visién
para construir un desarrollo de lujo de lotes campestres en el que se
pudiera tener una residencia en pleno contacto con la naturaleza,
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pero a menos de una hora del centro de la ciudad.

Y ahora que se ha anunciado el arranque de la empresa de Elon
Musk, es un hecho que la zona aumentard su valor. Tan sélo la
inversion inicial del multimillonario serd de entre cinco y seis mil
millones de délares en una primera etapa, para finalmente llegar a
los 10 mil millones de délares en diferentes fases.

LUJO INMOBILIARIO

Terralta Residencial & Country Club destaca por su campo de golf
al que tienen acceso sus residentes e invitados. Y es que histdrica-
mente en Monterrey el golf ha sido un detonante inmobiliario muy
importante, pues con Tesla se espera que aumente su valor mds
rapidamente.

A cargo del arquitecto estadounidense Robert Trent Jones Jr.,
quien ha diseflado mas de 270 campos de golf en mas de 40 paises,
esta zona de juego es diferente a las que hay en el pais, pues es
compleja y bastante retadora, lo cual la vuelve atractiva para los
apasionados por este deporte.



El campo de golf tiene 18 hoyos y fue disefiado por Robert Trent Jones Jr.

Pero el golf no es lo tnico que hace especial a este desarrollo
campestre, sus residentes también pueden disfrutar de canchas
de tenis, padel y futbol 7, ademds de gimnasio, estudio de
spinning y pilates.

De igual manera cuentan con salén de belleza y pelu-
queria, spa, albercas, vifiedos y la casa club mds grande de
Nuevo Leén. En cuanto a su restaurante principal, ‘Los
Ciruelos’, tiene un nivel culinario excepcional. Ademas,
cuentan con el sport bar ‘Hoyo 19y un juice bar.

RENTABILIDAD GARANTIZADA
Todo esto hace que el desarrollo campestre sea atractivo y el
indicado para recibir a directivos y empresarios que busquen el
mejor lugar para vivir cerca de la ciudad, pero teniendo un contac-
to privilegiado con la naturaleza.

Tras la noticia de Tesla en la metrépoli, los empresarios e inver-
sionistas han comenzado a ver a Terralta Residencial & Country
Club como una gran opcién para invertir, pues debido a la plusva-
lia, las proyecciones indican que el valor de la propiedad aumen-
tard en menor tiempo del estimado. Quienes ya han adquirido un
lote residencial, ahora comienzan a generar ganancias a raiz de
esto.

La instalacién de la marca de autos de lujo es sdlo el punto de
partida, pues también se espera el arribo de empresas proveedoras
en el municipio de Santa Catarina, haciendo de esta zona la mejor
opcién para invertir en bienes raices.

El desarrollo tiene todo para ofrecer una gran calidad de vida

EL CAMPO MIDE
MAS DE

1700
METROS

TEE DE PRACTICA

Conoce mas aqui:

B Carretera Monterrey - Saltillo Km 52.5
(81) 4624 5591

B www.terralta.mx
Terralta.Residencial.Oficial
terralta_residencial

A
Terralta

Residencial & Country Club
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TU VILLA
EN PARRAS

Dentro de Parvada emerge un innovador
concepto residencial que promete
cautivar con lujo y exclusividad

El crecimiento de Parras de la Fuente en los ultimos afios
ha sido exponencial. Sus enormes nogaleras, las pintores-
cas calles, la historia de su gente y los inigualables vifiedos
lo convierten en un verdadero oasis en el desierto, donde
todos sueflan tener una casa de campo para conectar con
la naturaleza.

Ahora, este suefio cobra realidad y lo hace en un espacio
de alto lujo, gracias al nuevo proyecto de Latitud 25: Pueblo
Parvada. Construido dentro de Parvada, estas exclusivas
villas prometen espacios confortables y constante plusvalia.

Los detalles y acabados estan bajo la gufa del recono-
cido despacho Artigas Arquitectos, con mds de 75 afios
de experiencia creando proyectos. El objetivo principal es

disenar espacios que fomenten la felicidad de las perso-
nas, logrando obtener el balance entre funcionalidad
y belleza. Cada una de las villas tiene dimensiones
de dos, tres y hasta de cuatro recdmaras, con vista
alos vifiedos.

INVERSION SEGURA
Con precios que oscilan desde los cinco hasta los
ocho millones de pesos, los beneficios de elegir Pue-
blo Parvada van mas alld de las cldsicas amenidades:
tendrds acceso a la casa club de Parvada y podras
disfrutar de un estacionamiento de uso exclusivo.
Ademds, cada propietario tendra la opcién de ingre-
sar su villa y operarla junto con el inventario del hotel
boutique de Parvada, para asi ofrecerla en renta cuando el
duefio no esté habitandola, teniendo un ingreso mensual
por la renta.
Pucblo Parvada sera un lugar confiable para disfrutar
en familia o amigos, con espacios confortables y constante
plusvalia para cuidar la inversién de sus clientes.

B www.parvadacv.mx

B ventas@lat25.com.mx
8(871) 189 2761

B /FraccionamientoParvada

@ @fraccionamientoparvada é /
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ME GUSTA
CONSTRUIRME
TODO EL TIEMPO.
APRENDER DE

MIS ERRORES,
APRENDER DE LAS
PERSONAS CON
LAS QUE ME TOPO,
PORQUE TODAS _
TIENEN ALGO QUE
ENSENARME".

Nora Toscano,
Fundadoray directora del Taller
de Arquitectura Nora Toscano

M




NORA
TOSCANO

M,

INTERVENIR LA CIUDAD:

NATURALEZA

Y ARQUITECTURA

M,

SU TRABAJO NOS INSPIRA A CONCEBIR
UNA NUEVA CIUDAD, A LUCHAR POR

LA PRESERVACION DE LA NATURALEZA
Y, COMO MUJERES, A OCUPAR

ESPACIO PUBLICO

ora Toscano nos recibié en su casa: vimos un elemento

de su préxima entrega; y vimos también mucho sobre

ella misma. Conversamos sobre sus posicionamientos,

sobre la importancia de las luchas y sobre lo que la
caracteriza.

Ella se define como alguien a quien le gusta construirse todo el
tiempo. Afladimos a su definicién que es alguien que construye
todo el tiempo: nuevas maneras de concebir la arquitectura, nuevos
idiomas en el lenguaje de este arte, y nuevas propuestas de conser-
vacion de espacios.

En su casa estan presentes los elementos con los que construye su
lenguaje: contemporaneidad, naturaleza, luz. Aun dentro del espacio
cerrado, busca una comunicacién visual entre el interior y el exterior.

Nora Toscano dirige un despacho de arquitectura, disefio de in-
teriores y construccién. En paralelo, realiza actividades para servir
a través de su trabajo. Uno de sus mds grandes posicionamientos
es que el arquitecto debe intervenir no sélo en los proyectos que
le sean asignados para realizar un disefio, sino a escala de ciudad.

El terreno urbano ha sido, desde hace tiempo, asunto de tribu-
nales y abogados, y no de arquitectos, dice. Nora Toscano cree que
la arquitectura debe servir a todos; por eso ha pertenecido y forma
parte de diversos Consejos, como el del Colegio de Arquitectos, el
de Desarrollo Urbano de San Pedro, del Consejo del Deportivo
San Agustin, es vocal en la Junta de Proteccién del Barrio Antiguo,
y fue presidenta del Capitulo Monterrey de la Academia Nacional
de Arquitectura.

En sus primeros recuerdos se ve a si misma jugando con plasti-
lina. Hacfa rollitos, tiritas largas; luego los muros, pero no levan-
tados, sino en planta: un dibujo, como las plantas arquitecténicas,
pero con plastilina. Les hacfa una puertita. También amueblaba

Foto: Karen Trevifio Mora

toda la casa, creaba los mufiequitos, se iban a dormir; y hacia bola
la plastilina. Ahi terminaban sus juegos: no en lo que pasaba dentro
de la casa, sino en lo que pasaba para que la casa existiera.

LLAMADO AL ACTIVISMO

La arquitectura siempre formd parte de ella, pero el activismo si
tocd un dia a su puerta. Recibi6 una llamada en la que le informa-
ron que estaban dafiando drboles en la Calzada San Pedro, ella
acudié a ayudar y ese fue su primer acercamiento a un camino
largo de lucha por preservar los espacios destinados a la naturaleza.

Ahora gran parte de su labor se centra en la participacién ciuda-
dana. Al hablar sobre su contribucién en la urbanidad, Nora Tos-
cano recordé el trabajo de los médicos: cuando ven a una persona
accidentada en la calle, la atienden sin necesidad de ser contratados
porque esa es su vocacién. Ella ve lo mismo con su ciudad: el caos
en la movilidad, en la contaminacién del aire y del agua la mueven;
no es su trabajo, sino su vocacion.

En la lucha por defender espacios, se ha documentado sobre
cémo funcionan las leyes y ha hecho un gran equipo con una de sus
“medias naranjas”: su hermano, abogado, con quien ha tenido mo-
mentos muy gratificantes al trabajar en conjunto. Como consejera
curricular de la carrera de Arquitectura en la UDEM, ha propuesto
incluir temas acerca de la propiedad de la tierra y otros aspectos
que considera que deben ser de conocimiento publico.

Ao largo de su trayectoria ha contribuido a salvar muchas hecta-
reas de naturaleza. Ella se reconoce en su ciudad cuando pasa por al-
gun espacio que contribuy6 a preservar. Estd segura de que cada lucha
ganada es una motivacién para que otras personas también accionen.

UNA NUEVA CIUDAD

Cuando Nora curs6 la licenciatura en la UDEM habia mds mujeres
que hombres estudiandola; pero en el campo laboral la balanza se
incliné drdsticamente hacia los hombres. Ahora, ve que la dindmi-
ca ha evolucionado y ejercen mds mujeres arquitectas que antes.
Estd segura de que, dentro de algunos afios, las intervenciones
femeninas en la ciudad serdn notorias. “Las maneras tan distintas
de experimentar, de existir, de priorizar, se notardn y hardn una
ciudad mas femenina”. @
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GILBERTO
L.RODRIGUEZ

LA ARQUITECTURA DE GLR Y SU CAPACIDAD
DE EMBELESAR LOS SENTIDOS

on las primeras emociones las que prevalecen a lo largo de
nuestras historias. Una memoria corporal y sensorial que
se activa al recordar espacios llenos de luz, con vista a las
montafas y con un toque arquitecténico unico.
En las lineas anteriores evocamos uno de los recuerdos mas emble-
maticos en la carrera del arquitecto Gilberto L. Rodriguez.
Como parte de una generacién de profesionales que comenzaron
a vestir a Nuevo Leon de vanguardia, actualmente, su despacho se
distingue por ser artifice del tiempo que se vive.
Esta es la historia del profesional que, a partir de sensaciones, ha
construido su propio legado arquitecténico; ya premiado en mas de
30 ocasiones a nivel nacional e internacional.

SENTIDOS QUE SE HEREDAN
Una de las mayores influencias en el trabajo de Gilberto L. Rodri-
guez, sin duda fue y seguira siendo el arquitecto Enrique de la Mora
Palomar. Este personaje estara ligado siempre a la escena arquitecto-
nica de Monterrey, y también a la historia de vida de L. Rodriguez.

Fue en los afios 40’s que lleg6 por comision a la ciudad, para cons-
truir la primera iglesia moderna de todo el continente americano. A
partir de ese primer proyecto encomendado por Antonio Rodriguez,
abuelo de Gilberto L. Rodriguez, el trabajo en conjunto continud.

Mss tarde, un nino de nueve afios encontraria a su mentor, un
arquitecto que estaba a cargo de construir la nueva casa de sus pa-
dres. “Conoci a Enrique de la Mora Palomar muy de cerca, cosa que
no suele sucede normalmente entre cliente y arquitecto. Conoci el
proceso de disefio de una casa desde nifio y a los doce anos, aproxi-
madamente, decidi ser arquitecto”, relata.

Tal fue el impacto que provocé Mora Palomar en su vida que su
trabajo se ha ido nutriendo del legado del mismo.

“Yo te dirfa que tuve dos padres en la arquitectura, uno fue Enri-
que de la Mora y el otro fue Luis Barragan”.

EL DISTINTIVO
En la perspectiva de Gilberto L. Rodriguez, la escena arquitecténica
regiomontana tuvo un punto de inflexién.

El mercado regiomontano se sofisticaba y, de acuerdo al arquitec-

to, este momento coincide con la inauguracién del Museo de Arte
Contemporaneo de Monterrey (MARCO).

98 | PLAYERS OF LIFE | ABRIL 2023

“Por ahi de 1990, digamos que la vida y la escena cultural de Mon-
terrey dio un salto importante y que, de alguna manera, nos puso en
el mapa”, senala.

Laidentidad regiomontana comenz6 a manifestarse, surgiendo asi
los primeros edificios altos.

“Aqui los arquitectos realmente empezamos a desarrollarnos y
expresarnos de manera libre (...) ya nadie estaba haciendo edificios
que parecfan antiguos y se comienza a abrir una brecha”.

Esto sent6 las bases para que Gilberto L. Rodriguez, como parte
de esta generacion, estableciera su propio sello.

“No cualquier obra te hace sentir cosas, entonces ademads de res-
ponder un problema o una necesidad, debe provocar emocién, hacer
sentir”, declara.

UNA TRAYECTORIA RECONOCIDA
Este afo su primera casa cumplié 30 afos de ser habitada. La co-
menzo6 a construir en 1991 y fue finalizada en febrero de 1993.

“Esa casa tenta mucho de Enrique de la Mora, era una arquitectu-
ra totalmente blanca por dentro y por fuera. Sin tapices, sin muros de
contraste, con elementos formales y conceptuales”, explica.

Esta sensibilidad y sentido heredados, fueron precisamente el im-
pulso necesario para que su carrera despegara.

La Casa Elizondo obtuvo una mencién de honor en la Bienal
Nacional de Arquitectura Mexicana en 1994. Marcé un antes y un
después.

A partir de ese momento vinieron proyectos destacables como la
casa Domus Aurea que gané en los Architizer A+Awards de Nueva
York. O las Magma Towers, que también resultaron ganadoras en
la antes mencionada premiacién, y que llegaron a ser finalistas en el
World Architecture Festival en Singapur.

A la fecha son mas de 30 premios los que reine GLR Arquitectos
y que dan prueba de su compromiso con la arquitectura de calidad
del pais.

SOBRE LA PERMANENCIA
Su visién trasgresora del sentido también se acompafia de una carac-
teristica que siempre tiene presente: la permanencia.

“Tenemos que pensar que, al menos dentro de 50 afos, la obra
pueda seguir estando dignamente de pie en ese lugar”.

Foto: Cortesia



En este sentido, uno de sus referentes ha alcanzado ese privilegio:
Las obras de Enrique de la Mora, ubicadas en el Tec de Monterrey,
y que datan de los afios 40 “s, no han sido cambiadas.

Gilberto L. Rodriguez afirma que la razén es porque
con el tiempo han sabido representar a la época y son
testigo de la memoria. “A eso aspiro yo, a que mis
edificios en aflos venideros sean dignos de estar
aht”, comparte.

Actualmente su despacho desarrolla diver-
sos proyectos de edificios en altura, con un
enfoque de gran respeto hacia el entorno y
la naturaleza.

En un pais que cada vez exige mds armo-
nia, Gilberto L. Rodriguez forma parte de la
fuerza generadora que seguira interviniendo
el paisaje, para seguir provocando a los sen-
tidos. »

LA ARQUITECTURA DE
GILBERTO L. RODRIGUEZ:
Es de nuestro tiempo
Representa lo que se vive
Tiene que ser de avanzada
No es futurista, si es actual
Es propositiva
De vanguardia
Tiene vida
Tiene expresion plastica
Responde a problemas y
necesidades
Tiene que provocar emocion
Tiene gran respeto por la
naturaleza

Gilberto L. Rodriguez, director general de GLR Arquitectos
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ELINTERIORISTA
DEL MOMENTO

Un arquitecto se ha convertido en la
referencia del buen interiorismo gracias a

la calidad de sus espacios, y hoy se perfila
para dominar la escena mexicana gracias

IDE J
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LA IDEA ES QUE PIENSES
EN INTERIORISMO Y
QUE SEPAS QUE NO HAY
OTRA OPCION, SOLO
NOSOTROS".

_ MARIO BLASQUEZ ™
VILLASENOR

Fotos: VGS
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La firma tiene presencia en Monterrey, Ciudad de México y Cancun

Arquitecto de profesion e interiorista por eleccién, Mario Bldsquez
Villasefior se encuentra bajo el spotlight desde que inicié con su
despacho hace dos afios, pero el éxito del que goza no es ninguna
casualidad, ni un golpe de suerte, sino el resultado de un gran es-
fuerzo y mucha pasion por el disefio.

Aunque estudi6 arquitectura en el Tecnoldgico de Monterrey,
el paso de los afios y algunas experiencias en el giro inmobiliario
lo encaminaron hacia su verdadera pasién: el disefio de interiores.
Anteriormente, esto s6lo era un hobby, sin embargo, un dia se dio
cuenta de que podia hacerlo por el resto de su vida. “El talento
siempre estuvo ahi, pero estaba un poquito guardadito”, confiesa.

LIBERTAD PARA CREAR

Su estudio, a diferencia de otros, no tiene un estilo definido, pues
esto da la libertad de crear, escuchar las ideas de sus clientes y
adaptarlas con su magia para transformar espacios de lo conven-
cional a lo sofisticado. Su portafolio es diverso, con toques rusticos,
elegantes, lujosos, y demds. Esta variedad les ha dado su identidad.

Lo interesante de este estudio es la capacidad creativa de su equi-
po para plasmar ideas en los espacios, personalizarlos y adaptarlos
a las necesidades de las personas. Es asi como sus espacios logran
generar sensaciones tinicas mientras se recorren.

Quiza esta ha sido una de las razones que han llevado a este des-
pacho a ser uno de los favoritos de hoy en dia, pues traducir ideas
en texturas, colores y formas, no es sencillo, pero para Bldsquez
Villasenor esto sucede de forma natural.

EL EFECTO MARIANA RODRIGUEZ

Anteriormente, este arquitecto ya habia transformado los espacios
de algunas figuras publicas como actrices, futbolistas, presentadores
de television, entre otras personalidades. Sin embargo, fue la pri-
mera dama de Nuevo Leén quien le dio esa credibilidad y voto de
conflanza para que mds personas tuvieran prueba del gran trabajo
que realiza junto a todo su equipo.

Recientemente disefié el nursery room de su primera hija, un espa-
cio que rob6 camara a nivel nacional no sélo porque se trataba de
la casa del gobernador y su esposa, sino por el nivel de los detalles y
el buen interiorismo que habia en cada rincén.

El espacio se creé con la intencién de que fuera funcional y con
una buena iluminacién para que la bebé pudiera dormir bien, pero
sobre todo se buscaba que la habitacién fuera un lugar cémodo
para los momentos intimos de madre e hija.

“Se disefié con mucho carifio. Fue mas alld de simplemente di-
sefiar. Ha sido una experiencia muy bonita y muy gratificante que
podamos estar en este espacio tan especial para ellos”, menciona.

Con apenas dos afios en la escena mexicana, el despacho Blds-
quez Villasefior ha tenido un ascenso impresionante que parece no
ceder. Pero esto apenas es el inicio, la intencién de este joven arqui-
tecto es que la firma termine de consolidarse y se convierta en un
sinénimo del buen interiorismo en el pafs. Sin duda no falta mucho
para que esto sea una realidad, pues en poco tiempo ha dado una
gran muestra de lo que se puede lograr en cualquier espacio cuan-
do hay pasién por el disefio y mucha libertad para crear.

B Av. Vasconcelos 430 Col. Del Valle,
San Pedro Garza Garcia, N.L

B info@bvarquitectura.com.mx
bv.arquitectura

www.b-varquitectura.com/ bv.arquitectura
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Medellin & Basurto cuenta con mas de 25 aios de experiencia como despacho

La arquitectura es capaz de crear experiencias Unicas,
y este despacho ha logrado crear proyectos atemporales

con esencia colonial contemporanea.

Cuando pensamos en el estilo mexicano contemporaneo es imposi-
ble no pensar en Medellin & Basurto Arquitectos, un despacho de
arquitectura que por mas de 25 aflos ha manteniendo esto como la
principal caracteristica en las residencias que proyecta, reinven-
tandose sutilmente con toques actuales para crear espacios
modernos, pero sin perder esa esencia que recuerda a la
época colonial mexicana, logrando que sean atemporales.

“Lo que buscamos es un poquito las raices de lo co-
lonial”, dice el arquitecto Miguel Basurto, quien
afirma que los techos altos, los muros pro-
fundos y los materiales naturales hacen la
magia en los espacios que diseflan, pues
esto aporta calidez y armonia para que
una casa se vuelva un verdadero hogar.

NOS DEFINE
UNA ARQUITECTURA
ATEMPORAL CON
TOQUES MODERNOS
Y CONTODA LA
TECNOLOGIA".

Y es que este despacho conoce el va-
lor de los detalles y lo mucho que pue-
den aportar a su obra, por ello el plano
visual, la acustica y hasta los aromas jue-
gan un papel importante en sus proyectos
para lograr una desconexién de lo cotidiano.

“Ofir la caida de agua en una fuente es tranquilizante. Al usar
madera la casa huele natural y obviamente la vista genera una gran
sensacion al llegar a un espacio”, menciona.

Medellin & Basurto Arquitectos tiene claro que cada espacio debe
estar bien pensado con remates visuales para que cada rincén sea
especial, pues esto logra cambiar el ambiente por completo.

Ademas, ir contra las tendencias al pie de la letra ha sido clave
para que sus obras no pierdan vigencia y permanezca su valor en el
tiempo. Asi las casas que diseflan envejecen con caracter.
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Algunos proyectos estan en Monterrey, Leén,

Ciudad de México, Tulum, Puerto Vallarta y Los Cabos

ATEMPORALIDAD Y COSTO

Esta intencidn, de que las residencias que proyectan permanezcan
actuales a través de los afios, influye directamente en el valor
de una propiedad, pues “si logras que sea atemporal, tu

casa va a valer mds con el tiempo”.

Cuidar cada detalle en el proceso de construc-
cidén y ejecucion del interiorismo hace que la casa
permanezca vigente al paso de las décadas y, en
consecuencia, tenga una mayor apreciacion en el
mercado de las bienes raices.

Ademads, dejar a cargo de un despacho el desa-

rrollo de una residencia, brinda la posibilidad de

planearla mejor econémicamente y personalizarla com-

pletamente.

Medellin & Basurto Arquitectos tiene un propdsito bien es-

tablecido y este es sorprender a las personas que habitardn los

espacios, lograr que los duenos de estas casas disfruten de recorrer

sus habitaciones y sus exteriores, lo que han conseguido a través de
todos los detalles que caracterizan su préctica.

i X=qurrscros

@ Rio Orinoco 410, Colonia Del Valle,
San Pedro Garza Garcia, N.L

(81) 8335-6869

B auxiliar@mbarquitectos.mx

Medellin Basurto Arquitectos

medellinbasurtoarq
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APODACA - AEROPUERTO « CUMBRES » SPGG (TREBOL PARK)
@ /restaurantelosfresnos @ @restaurante.losfresnos (@ RSVP : 811091 2996 (B 811 087 9866

www.restaurantelosfresnos.com
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El despacho ha destacado en tiempo récord por la calidad de sus obras

CONSTRUYENDO
GRADUALMENTE

La transformacion de una residencia en el Sur
de Monterrey fue lo que llevé al arquitecto
Miguel Arreozola y al ingeniero civil Dante
Fernandez a colaborar por primera vez en 2019.

La sinergia entre sus disciplinas y su profundo entendimiento de
cémo éstas se complementan mutuamente los llevé a unirse dos
anos mas tarde bajo el nombre de Gradual, una firma de arquitec-
tura y construccién que no tardé mucho para destacar en la escena
local y que, gracias a la calidad de su trabajo y visién de ne-

gocio, hoy traspasa fronteras realizando sus primeros
disenos en paises como Colombia y Perd, posiciondn-
dose en el panorama internacional.

Desde sus primeras intervenciones, han demos-
trado cémo la dualidad de sus profesiones les ha
permitido desarrollar propuestas creativas, dise-
nos innovadores y soluciones constructivas.

Esto hizo que el reconocimiento llegara pronto,
aumentaran los proyectos y necesitaran expandir

la oficina. Hoy, la arquitecta Marcela Moreno y el
ingeniero civil Angel Chdvez se han sumado como cola-
boradores.

El despacho ha desarrollado un expertise en las casas de descanso
y las dreas sociales, y es que el enorme respeto que tienen hacia la
naturaleza ha hecho que siempre busquen destacar sus virtudes
para hacer de sus proyectos un refugio de lo cotidiano, con un
caracteristico estilo que es capaz de proyectar la personalidad de
quienes habitardn estos espacios.

A pesar de que Gradual es una firma joven, Miguel y Dante
tienen clara la responsabilidad de disenar y construir calidad de
vida para sus clientes. “Tenemos bien presente que para muchas
familias es el trabajo de toda una vida y tenemos en nuestras manos
su patrimonio, asi que lo tomamos con mucha seriedad”, afirman.

Este compromiso ha hecho que sus obras tengan un cardcter ini-
gualable y atemporal, capaces de seducir a cualquiera que las ad-
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Gradual ofrece una visién Unica de arquitectura e ingenieria

mire y recorra sus espacios. Pero su deber va mas
alla de la estética, desde la etapa de planeacién del
proyecto buscan que sus propuestas también sean
asequibles, de facil mantenimiento y, sobre todo,
sustentables.
La remodelacion fue sélo el comienzo para ellos. A
dos anos de que este dio iniciara con Gradual, su catdlogo
de servicios se ha ampliado y ahora incluye el disefio arquitect6-
nico, construccion, gerencia de obra, y hasta el disefio de interiores
y de retail.

gradualmx
(81) 29359198
B proyectos@gradual.mx

GRADUAL.




@FOTOPORVICTOR

www.fotoporvictor.mx
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Fusionar espacios sensoriales con arquitectura
emblematica y colorida fue el reto al que
apostaron en Natural Arquitectura. ¢ El resultado?
Propuestas llenas de magia y belleza.

En los dltimos anos, el norte del pafs se
habia visto altamente influenciado por la
arquitectura de un estilo americano, donde
predominaban los colores frios y grises. Al
detectar esta situacion, el Arquitecto Ra-
miro Guerrero, Director General de Na-
tural Arquitectura, decidié darle un giro
a la historia y revocar nuevamente el alma
y color que ha caracterizado la esencia de
nuestro pais.

Fue asi como tomé la decisién de rescatar
la esencia artesanal, alegre y escultérica de
Meéxico. Al principio, recibié comentarios
relacionados con lo arriesgada que era esta
propuesta, pero nunca perdié la motiva-
cién y hoy, cuatro anos después de haber
iniciado con su propio despacho, ya cuenta
con una trayectoria de mds de 80 proyectos.
“Somos un equipo de 16 personas, donde
12 de ellos son arquitectos, con labores de
disefio y coordinacién de proyectos. El res-
to son ingenieros, dedicados a la adminis-
tracién, innovacién tecnoldgica y mejora
continua de la empresa.

SER NATURAL

En Natural Arquitectura han definido su
misién en encontrar la belleza en todo lo
que existe por gravedad. “Un drbol es bello
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tal cual es, no podria ser de otra manera”,
nos comparte Ramiro. Y esto aplica para
toda la vida, por eso buscan fluir con la
esencia que cada elemento tiene, respetan-
do su identidad y “reduciendo las capas de
lo superfluo”. Natural Arquitectura des-
cribe esta filosofia aplicada a los espacios,
buscando las sensaciones bdsicas (calma,
asombro, serenidad, alegria) entre las for-
mas mds puras y simples, asi como en los
colores mds auténticos.

ENFOQUE ARTESANAL

Uno de los principales diferenciadores de
Natural Arquitectura es su base en las tex-
turas de los materiales, los cuales son tra-
bajados mano a mano por su equipo como
si se tratara de una escultura. Esta forma
de disenar tan enfocada al detalle hace de
cada proyecto una pieza unica, donde el
resultado se traduce en un confort especial
para los habitantes.

El detalle en cada espacio va mas alld de
la forma y se adentra en la esencia, en pro-
vocar emociones y sensaciones en quienes
lo visitan o habitan. Gracias a esta visién
en conjunto, los clientes se sienten en su
propia realidad, en un lugar lleno de magia
y misterio que fue hecho a su medida.

EL DESPACHO EN CORTO

* Han recorrido cada estado del pais
recopilando arquitectura e inspiracién

® Todos los lunes, a las 7:00 am llevan su
junta de arranque de semana

® Casa Estudio Guerrero es una de sus
obras mas emblematicas y mediaticas

® Este 2023 buscan construir en 10
estados y disefiar para 5 paises

® Una de sus metas es construir un
proyecto en cada estado del pais

B Arces 110, Bosques de San
Pedro, Santiago 67300, Nuevo Leén.
(81)16721792
www.naturalarg.mx
B contacto@naturalarg.mx
naturalarquitectura
natural_arquitectura
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EXPERIENCIAS
ENTRE MUROS

Un gran instinto por la arquitectura y el
diseno hacen que los proyectos de este
despacho tengan un estrecho vinculo
con su historia y la esencia del usuario.

RML Disefio nacié como un estudio de mobiliario, pero con el
paso del tiempo se transformé en un despacho multidisciplinario
que integra disefio de interiores, arquitectura y ejecuciéon de obra.
Hoy la firma tiene gran presencia en Monterrey gracias a su exper-
tise y la integracién de estos servicios en cada uno de sus proyectos.

La intencién de esta firma a cargo del arquitecto Luis Exiquio
Ruiz es simple: crear espacios llenos de confort que generen sereni-
dad y asombro para quienes los habitaran. Esto lo ha conseguido
con su talento y experiencia, para que al final las personas reciban
de la arquitectura todas las bondades para las que fue creada.

DETRAS DE UN GRAN PROYECTO
El secreto para que exista armonia entre el sitio y las edificaciones
que proyectan no es otro mas que el respeto a la naturaleza del lu-
gar en donde se construye. Esto se logra tomando en cuenta todas
las bondades que hay en el terreno, como la vegetacion, las vistas
y hasta la conexién con el tejido urbano para dar paso a una obra.
RML Diseno busca crear edificios y residencias que tengan la
esencia de sus clientes, al mismo tiempo que estos sean modernos y
funcionales, con una gran conexién con el entorno y “sin grandes
pretensiones, mas que solo satisfacer al usuario final”.

REDEFINIR LOS ESPACIOS

Existen dos principales situaciones por las cuales las personas bus-
can remodelar sus casas: recuperar la plusvalfa del inmueble para
venta o renta, y ampliar o mejorar las habitaciones cuando una
familia crece. La firma ha sabido atender estas necesidades y darle
un valor agregado a la propiedad a través de un buen disefio y una
buena préctica en la arquitectura.
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Pero toda reforma es un reto, y
requiere de una buena planeacion
para realizar la instalaciéon de
mobiliario y todas las adecuacio-
nes que se necesitan, para crear
un nuevo concepto que brindara
una mejor calidad de vida para
quienes la habitardn.

director creativo de RML Disefio
EL ADN DE UNA MARCA

Los servicios de RML Disefio van de lo residencial, pasando por
el interiorismo en oficias, disenio de mobiliario, hasta lo comercial.
Por afios se han especializado en proyectar la esencia de las marcas
por medio del color, las texturas, mobiliario, y todo lo que conlleva
el disefio de interiores.

“Echarse un clavado a las entrafas de la marca o empresa y
empaparse de su misién y visién es clave. Al mezclar esto con la
técnica de las soluciones arquitecténicas puedes lograr un buen
resultado”, dice su director creativo.

La firma se ha encargado de ofrecer todo tipo de soluciones para
crear espacios unicos, en donde conviva la arquitectura y el buen
diseno. Esto los ha mantenido vigentes en la escena de la arquitec-
tura regia con un estilo y sello propio.

(81) 1050 0097
RML Disefio
rmidisefio

B Rio Santa Catarina 3801, Monterrey, N.L
B www.rmidiseno.com
(81) 1067 0574

iConoce mas
proyectos aqui!
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Alicia Marcela Adame

MAS ALLA
DEL DISENO

EL +1 EN NMASUNO STUDIO ES UN REFLEJO
DE SU ESPIRITU DE SIEMPRE IR MAS ALLA,
ENTREGANDOSE POR COMPLETO A CADA
PROYECTO EN EL QUE PARTICIPAN

El disefio de espacios involucra elementos mads alld de la vista. En
este proceso interfiere el sentido de construir con la naturaleza y
pensando en la interaccién humana. El equipo de trabajo de NMA-
SUNO Studio, liderado por Alicia Marcela Adame, estd confor-
mado por especialistas en urbanismo, arquitectura e interiores. ;Su
misién? Lograr que cada uno de los proyectos tenga un sentido de
pertenencia con lo que los rodea.

Ellos resaltan que su pasién esta enfocada en mejorar la calidad de
vida de las personas, pensar que lo que estan disenando serd el lugar
donde las familias vivan sus momentos mds felices. Esa es su mayor
inspiracién y motivacién para intervenir los espacios y aunque esto
los ha llevado a enfocarse en disefios en general y proyectos de arqui-
tectura, buscan constantemente explorar edificios como los museos
o los estadios.

ATUMEDIDA

Este despacho trabaja bajo el concepto “Taylor made”, adaptandose
alas necesidades y forma de vida de cada uno de sus clientes. Gracias
a este esfuerzo optimizan los espacios y crean disefios unicos.

Su estilo de arquitectura es definido por la funcién, pues tanto for-
ma como disefio van de la mano con ella. En sus palabras “creemos
que un buen disefio que funciona no solo mejora nuestras vidas, sino
que impacta positivamente en nuestros alrededores. Por eso nuestros
disenos siempre tienen mucha atencién al detalle y espacios que van
sorprendiendo al usuario. Todo cuenta”.
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Proyecto

Nilo

Proyecto Balcones del bosque

PROYECTOS
DISFRUTAMOS CREAR LLAVE EN MANO
NUEVAS EXPERIENCIAS ; Disefio urbano
MEDIANTE LA CONSTRUCCION Arquitectura
DE ELEMENTOS” Disefio de interiores

Disefio de mobiliario

El objetivo final de toda esta labor es que los clientes se sientan feli-
ces 'y orgullosos por el espacio donde estan. Porque estdn convencidos
de que el entorno tiene mucho poder en el bienestar de las personas
y quieren que todos sientan que estan justo donde necesitan estar.

Actualmente, en NMASUNO tienen como objetivo consolidar
sus oficinas en Monterrey y Dallas, Texas, posicionandose como la
eleccién preferida de los clientes que quieran espacios inicos donde
se transmita fielmente su personalidad.

N B Av. De la Industria 300, L14, Punto Central
MAS
UNO

San Pedro Garza Garcia, NL
@nmasunostudio
(811)8016-239 | (811)8016-167
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MI PROPOSITO ES CREAR
ESPACIOS FUNCIONALES,

EFICIENTES Y ATRACTIVOS,
SIEMPRE PENSANDO EN LAS
NECESIDADES Y EXPECTATIVAS
DE MIS CLIENTES”.

CASAS CON

ESTILO PROPIO

Crear espacios funcionales, comodos y con
personalidad es el reto de todo arquitecto,
sin embargo, este despacho ha hecho que
esta tarea sea sencilla.

El interés por el diseno, la creatividad y la posibilidad de plasmar
ideas en espacios concretos, fue lo que llevé a Jorge Gallardo a se-
guir el camino de la arquitectura. Esta misma inquietud persiste en
su practica, pues confiesa que lo que mas le apasiona es el proceso
de esta disciplina y cémo esto puede mejorar significativamente la
calidad de vida de las personas.

Gallardo Arquitectura es un despacho dedicado al disefio ar-
quitecténico, la construccidn, supervisién de obra, interiorismo y
paisajismo, ademads del diseno de proyectos comerciales y oficinas.
Aunque por el momento su mayor enfoque esta en el plano residen-
cial, donde su estilo se ha caracterizado por ser contempordneo y
elegante, pero sobre todo funcional, siempre buscando la eficiencia
en el uso del espacio y la luz, e integrando la naturaleza.

La intencién siempre es producir una arquitectura acogedora y
cémoda, y que ademds refleje la personalidad y el estilo de vida de
las personas que habitardn estos espacios.

Y es que Jorge busca que cada proyecto sea una experiencia tni-
ca y satisfactoria para sus clientes, y para lograrlo “es importante
escuchar sus necesidades y expectativas desde el principio para
poder plasmarlas en el disefio”.

En toda intervencién siempre hay retos, el mayor para este arqui-
tecto es encontrar el equilibrio entre las necesidades de los clientes
y los requerimientos de la zona en donde se construird. Se trata de
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El despacho refleja la personalidad de sus clientes

aspectos técnicos que las personas no ven, pero que juegan un papel
importante para lograr un buen disefio y gran calidad de obra.

“Lo que mads disfruto de la arquitectura es ver cémo las ideas
cobran vida en un espacio fisico, y cémo la gente puede disfrutar y
VIVIr en esos espacios”, menciona.

La evolucién de Gallardo Arquitectura ha sido muy satisfactoria.
A'lo largo de los anos ha realizado proyectos muy interesantes y
diversos, no sélo en Nuevo Ledn, también en Tamaulipas, Jalisco
y Quintana Roo. Pero las metas del despacho no terminan ahi,
pues el objetivo es seguir creciendo, expandiéndose a otros puntos
del pais para lograr que su arquitectura permanezca en el tiempo.

Conoce més aqui

l

B www.gallardoarquitectura.mx

gallardo

ARQUITECTURA

gallardoarquitectura
gallardo.arquitectura
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MARIA EUGENIA

THOMASSINY

MONICA

RAMIREZ

METROS CUADRADOS

Con versatilidad y emocion, este despacho
propone a sus clientes una dinamica diferente
para crear los espacios de sus sueinos.

Dicen que las mejores ideas nacen entre amigos, y en los lugares
menos esperados. Asif fue para Marfa Eugenia Thomassiny y M6-
nica Ramirez, dos arquitectas que en una tarde de café idearon el
estudio de arquitectura e interiorismo de sus suefios, que le diera
al cliente una oportunidad real de elegir e involucrarse al cien por
ciento en el proceso de creacién de su propio proyecto.

“Queriamos crear un despacho en el que pudiéramos ayudar al
cliente a no solamente plasmar su idea en un render, sino darle todas
las herramientas, diferentes disefios y crear una experiencia inica.
Esa misma tarde creamos el logo y plasmamos nuestra vision, el
resto se fue dando dia a dia”, comentan.

Asi naci6 Metro Lineal, cuyo nombre proviene de la unidad
métrica indispensable en este arte y la inclinacién de disefio de sus
fundadoras hacia los elementos lineales. Hoy, el equipo se compone
de cuatro arquitectas mas y un grupo experto de trabajo en campo.

LIBERTAD Y DIRECCION

Metro Lineal se especializa en el disefio y construccién de proyec-
tos residenciales, y por ello situa al cliente al centro del proyecto,
haciéndolo participe en cada etapa del boceto, obra y detalles, con
multiples opciones de disefio. “Cuando una persona se decide a
construir o hacer un disefio interior/arquitecténico, sabemos el
sacrificio que conlleva, es por eso que nuestro despacho no limita al
cliente a decidirse por un nimero especifico de disefios”.

PODER AL INTERIOR

Para Ménica y Marfa Eugenia, el balance equivale a excelencia, y
asi lo traducen en sus proyectos, pues ahi no hay jerarquias. Tanto
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el diseno interior como la edificacién arquitectonica tienen que ir

de la mano, con la misma atencién e importancia. “El interiorismo
en una casa es igual de importante que la construccién, puede ha-
ber residencias grandes, pero con un diseflo interior deficiente que
hard que la casa no refleje esa buena arquitectura, y viceversa”,
afirman.

Como una ventana que mira al futuro, Metro Lineal busca se-
guir creciendo en integrantes y en proyectos, a través de un servicio
personalizado y una ferviente pasién por la arquitectura e interio-
rismo que impera en cada uno de sus elementos.

www.metrolinealarquitectos.com
B info@metrolinealarquitectos.com
(81) 1044 3624

Metro Lineal

metro.lineal
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Con una historia de casi 5 décadas
de esfuerzo, experiencia y presencia
en mas de 20 ciudades en México
y Estados Unidos, Grupo Delta,
' ) ofrece soluciones integrales a través
de la innovacién estratégica que
mejora y aumenta la calidad de vida
de nuestras comunidades.
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ESPIRITU
CREATIVO

Traducir ideas en espacios esta en el ADN
de esta arquitecta, quien junto a su equipo
ha creado proyectos Unicos y memorables
para quienes los habitan.

La pasién por crear espacios envolventes y llenos de personalidad
ha sido siempre una constante en la vida de la arquitecta Estefania
Domene Hickman, fundadora de la firma de arquitectura e inte-
riorismo NIA DOMENIK, pues sefiala que su espiritu creativo le
indicé desde nifia el camino hacia esta profesién. “Me la pasaba
moviendo mi cuarto, pintando, movia mi cama, siempre queria
remodelarlo”, comenta.

Estudi6 arquitectura en la UDEM vy realiz6 una especialidad en
interiorismo en Parsons: The New School for Design en Nueva
York. Sin embargo, mucho antes de terminar la carrera, ya tenfa
en su haber varios proyectos realizados para familiares y conocidos.
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Algunos afios después, ante los multiples proyectos que llegaron,
fue necesario buscar una oficina y colaboradores. Asi nace NIA
DOMENIK en 2015.

TRABAJO EN EQUIPO

Hoy en dfa, el despacho cuenta con 16 colaboradores y realizan
una gran variedad de proyectos comerciales, aunque su mayor en-
foque esta en lo residencial, en el drea San Pedro Garza Garcia. Sin
embargo, han disenado departamentos en la Ciudad de México,
Los Angeles y hasta en Nueva York.

NIA DOMENIK se caracteriza por ofrecer un servicio iniguala-
ble. “Lo que nos distingue es la atencién al cliente. Todo el equipo
trabaja incansablemente para que esté satisfecho. Es una combina-
cién entre atencién personalizada y profunda atencién al detalle”,
comenta la fundadora del estudio.

Para ella, cada cliente y proyecto representa una gran responsa-
bilidad y una relacién a largo plazo donde cada detalle puede mar-



car la diferencia. “Irato de estar muy presente, de ser muy clara y
de que mi equipo tenga ese know-how que me distingue”.

CAPAS DE SIGNIFICADO

“La belleza es subjetiva” es la frase que engloba la filosofia de tra-
bajo de NIA DOMENIK, pues buscan hacer cada proyecto lo mds
personalizado a los gustos y necesidades de las personas. “Tiene
que haber mucha comunicacién con el cliente para captar qué es
lo que buscan. Nos fijamos mucho en la teorfa del color, y en qué
quieren sentir dentro del espacio”, dice.

Estefania posee una memoria vivida para los espacios. Recuerda
a detalle los lugares que marcaron su infancia, como la casa de su
abuela y la casa de sus padres. Esta habilidad le permite visualizar
cada disefio y detectar detalles que pasan inadvertidos para la
mayoria.

Para ella cada parte del proceso es tnica y especial, pero si hay
algin momento que la hace vibrar de emocién es el dfa de monta-
je, lo que ya conocen en su estudio como The NIA moment’. “Para
mi todo el trabajo y esfuerzo que hacemos vale la pena para esa
semana de montaje. Estar en las casas de los clientes, montando
todo con mi equipo, con musica, abriendo cajas y acomodando
SUS COsas CON accesorios nuevos es nuestro premio mds grande.
Agradezco infinitamente a mis clientes que me permiten ser parte
de esto tan intimo”.

NUEVOS CAMINOS Y RETOS
Hablando del futuro, retos y objetivos, Estefania nos comparte que
lo mas dificil ha sido equilibrar el tiempo entre sus dos pasiones: su
familia y la arquitectura. “Mi reto mds grande ha sido balancear
el no perder la atencién a mis clientes y el no perder la atencién a
mi familia”. Con el apoyo de su esposo en la parte administrativa
de la empresa y de su familia en lo personal, no hay reto que luzca
demasiado grande.

Entre los proyectos del despacho esta expandir la sub marca NIA
KIDS, que nacié a raiz del gran trabajo que han realizado en el
disenio de baby rooms, lo cual disfrutan mucho. “Hablo con los nifios

para saber qué les gusta. Buscamos que el espacio sea divertido
pero que los ayude a descansar, que no exista tanta energia en los
colores o tonalidad”, afirma la arquitecta.

Estefania define su estilo como cldsico/atemporal con toques bold.
Todo ese savoir-faire ya ha dado el salto al disefio de mobiliario y ac-
cesorios a la medida, pero tiene planes de expandirse pronto. NIA
HOME serd una tienda donde se podrd encontrar desde tapices y
accesorios para el hogar, hasta mobiliario.

La finalidad de cada proyecto de NIA DOMENIK es la armonia
entre el espacio y sus ocupantes. Y es que el hogar es el punto de
encuentro para la familia y amigos, donde nacen y perduran expe-
riencias memorables.

“Yo siempre les pregunto a mis clientes, (qué quieres sentir? La
arquitectura y el disefio hace que sintamos, la energia de la gente se
queda en las paredes de la casa. Es crucial tener un lugar en donde
la gente no se quiera ir y se puedan crear historias”, concluye.

B Plaza Kerkus L30 P3. Av. Gomez B www.niadomenik.com
Morin 2005, San Pedro Garza
Garcia, Nuevo Leén.

™(81)8029 7735

B hello@niadomenik.com
niadomenik
niadomenik
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Edmundo Salinas, Fundador y socio director de Salinas Lasheras

TRANSFORMA

LA PASION DETRAS DE LOS PROYECTOS HECHOS
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REALIDADES

A LA MEDIDA DE SALINAS LASHERAS

CONTRIBUCION
AESTA EPOCA
ARQUITECTONICA

Museo del Noreste
(MUNE)

Plaza 400

Berrendo

Galeria RGR

Misién San Francisco
Finsa

Art of hosting

Four Seasons

Torre Sofia

Hawker 800

Bludot

BBVA Stadium

Rosa Gitana

St. Regis Cdmx

Ritz Carlton Miami
PH Four Seasons Miami

Foto: Victor Pedraza



n algin momento un creativo imaging el concepto de “ar-
quitectura paraddjica”, mismo que utilizé para hacer refe-
rencia a aquellos individuos capaces de construir objetos
dentro de los suefios.

Este término, meramente ficticio, podria rescatarse para la labor
que muchos artistas realizan. La realidad una vez fue imaginada y el
trabajo del arquitecto Edmundo Salinas es prueba de ello.

Al dfa de hoy, Edmundo Salinas camina viendo al mundo desde
una mirada estética, que exalta la belleza y que es capaz de transfor-
mar de inmediato los espacios observados.

Esta es una conversacion acerca de su trayectoria, su vision y lo
que viene para una de las firmas que ha transformado la arquitec-
tura en el pais.

LOS CUADERNOS DE LA INFANCIA
Con un cuaderno en mano lleno de planos y dibujos, y
con la otra mano apuntando una pistola ficticia para
hacer invisible las cosas feas: asf transcurrié la in-
fancia de Edmundo Salinas.

Lo cierto es que en la mayoria de ocasio-
nes se hace una retrospectiva para ver cuales
fueron los momentos que conducen hasta el
ahora. Con el arquitecto Salinas es funda-
mental realizar este ejercicio.

Desde pequeno su habilidad y don se em-
pezaron a manifestar de forma muy clara, y
esto es clave para entender su vision actual.

“Tenfa esa inquietud dentro y me pasaba
haciendo movimientos y cambios a mi cuarto”,
comparte.

La casa de sus padres fue ese espacio que le ofrecia
oportunidades infinitas. Hasta el dfa de hoy permanece el
color de las paredes que un dia mando pintar, mientras sus papas
estaban de viaje.

“Viviamos en una casa que tenia paredes muy grises, muy oscu-
ras, y yo me harté. Las pinté”, comparte Salinas.

En sumemoriay en la de sus seres mas allegados, prevalece el recuer-
do de una de sus mayores diversiones: sus cuadernos de cuadricula.

“Me ponia a inventar casas, parques de diversiones, hacia distribu-
cion de espacios sin entender o siquiera conocer la palabra arquitec-
tura. Era algo que se me daba y me gustaba”, afirma.

El Edmundo pequefio y el arquitecto posicionado siguen cami-
nando juntos, todo el tiempo imaginando, como si se tratara de una
pelicula en la que pueden embellecer los espacios.

LA CLAVE DE LA PASION

Si tuviera que definir la pasidn, el arquitecto Edmundo Salinas la
refiere como eso que “te hierve” por dentro, y que de alguna forma
u otra encuentra salida.

“Yo tenta claro este medio para expresar lo que tenia dentro; confor-
me fui creciendo, me fui dirigiendo hacia la profesién. Tenfa muchas
ganas de empezar a ver mi trabajo en la realidad”, senala Salinas.

El primer paso, entonces, fue encontrarse con el equipo de profe-
sionales especializados que lo acompanarfan hasta ese punto. Asf es
como inicia la historia de la firma Salinas-Lasheras.

EN LA VIDA ES MUY
IMPORTANTE SEGUIR
APRENDIENDO, Y
TRABAJAR CON
GENTE DIFERENTE LO
PERMITE".

LASHERAS

“Honestamente te lo digo, siento que soy una de esas personas
privilegiadas porque nunca tuve duda respecto a toda esta parte de
mi vida. Quiza hay incertidumbre en otras dreas, pero en la parte
profesional, siempre he tenido definido que este es mi camino y
estoy viviendo ese suefio”.

Esta certeza es la misma que impregna en su equipo de trabajo,
quien al integrarse tiene la oportunidad de desarrollarse en donde
su sensibilidad haya sentido el llamado.

“No somos técnicos; este gremio estd muy conectado a temas de
sensibilidad, pasién y arte. Hay factores de inspiracién y es impor-
tantisimo que realmente estés en lo que te apasiona y hace feliz”.

PROYECTOS SIN PAR
Alolargo de sus 25 anos de trayectoria, Edmundo Salinas ha reali-
zado un numero vasto de proyectos. Todos forman parte de lo que
es como profesional y de todos asegura haber aprendido.
Algunos forman parte del paisaje regiomontano
e interactiuan constantemente con la poblacién.
Otros ya se han establecido en distintos terri-
torios y destacan por su estética y funciona-
lidad.

Cualquiera que sea el enfoque, estd pen-
sado a la medida.

Para Salinas, la experimentacién en
cada proyecto es lo que lo mantiene vivo y
con el caracter de aventura.

“Yo no soy ese arquitecto con una forma
de arquitectura, mds bien hago un traje a la
medida; de acuerdo a elementos de geografia,
necesidades y gustos del cliente”, puntualiza.

Para este creativo, si la férmula anterior funcio-
né, no se repite. Al contrario, da paso a la rein-
vencién. Este es uno de los sellos indiscutibles de

EDMUNDO
SALINAS

Salinas Lasheras.

VISION SALINAS LASHERAS EN EL MUNDO

Con la intencién imperante de hacer siempre cosas
que los orillen a crear algo nuevo, Salinas Lasheras pronto se topé
con la necesidad de expandir su enfoque.

Fue a partir de la insistencia de un cliente que el disefio de in-
teriores finalmente formé parte del despacho. Esto implicé un
cambio importante para la firma y en la libertad creativa con la
venian trabajando.

“Hoy en dia somos un despacho fuerte en el diseno de interiores.
Yo empecé como arquitecto y, por muchos afios, no quise hacer
diseno de interiores. Quité los rios, la piedra y comencé a fluir. Me
alegro de haberlo hecho”, comparte.

Salinas Lasheras actualmente cuenta con distintos espacios de
representacion que los han llevado a desarrollar proyectos en Ciu-
dad de México, Miami, Colorado, California, Espafia, entre otros
sitios.

Ante la pregunta de qué es lo que viene, la respuesta es clara.
Pronto veremos un despacho boutique establecido a nivel inter-
nacional. Visionarios mexicanos transformando realidades desde
sus espacios. w
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ELIAS
GOCHICOA

IDENTIDAD

A TRAVES

DEL ESPACIO

EL ARTE DE EXPRESAR LA ESENCIA DEL INDIVIDUO
EN SUS AMBIENTES

1 cada cabeza es un mundo, cada hogar es reflejo de
ella. Cada elemento cuenta una emocién, una memo-
ria evocada, aspiraciones y deseos interiorizados.

“Los mejores espacios tienen algo que decir acerca
de las personas que los habitan”, es una frase que podemos ver
plasmada en Casa Gotxikoa.

En persona, el arquitecto e interiorista Elias Gochicoa Saro, la
refiere como parte de su filosoffa.

A través de los diversos proyectos que ha rea-
lizado a lo largo de su trayectoria, un factor ha
destacado: la busqueda continua de reflejar a las

Tal vez uno de sus sellos mds importantes es precisamente ese,
el de mantener la originalidad y la expresion en los hogares en los
que interviene.

“Hay casas muy bonitas, pero que parecen mds un hotel. Entro
a una casa asi y no me esta contando nada (...) hay reglas que
tenemos que seguir, pero estan para romperlas. Tenemos un sello
que es reflejar lo que eres, que cada objeto cuente una memoria y
que tenga historia”, comparte el arquitecto.

ARQUITECTO COMO PSICOLOGO

Un momento critico en el que nos dimos cuenta

personas en sus ambientes. “CREO QUE TODO de la importancia que tenian los espacios, fue sin
Contar historias a través de una casa y de sus EL MUNDO NACE duda el periodo de pandemia. De pasar 80 por
elementos no es una labor sencilla. En esta oca- CONUNDONYTU ciento de nuestro tiempo dentro de casa, pasamos

sién, Gochicoa Saro, uno de los disefiadores de¢  PROPOSITO DE VIDAES  a habitarlas tiempo completo.
interiores mds reconocidos de México, nos habla ENCONTRARLO. CREO En todo el mundo las personas padecian la si-
de su labor, de la creatividad y de la expresién de QUE FUI AFORTUNADO tuacion vy los sitios a los que algunos les habian
la originalidad que imprime en sus proyectos. EN ENCONTRARLO restado importancia. Para el interiorista Gochicoa
RAPIDO". Saro, se reforzé la idea de que las casas tenfan que

FIEL A LA ORIGINALIDAD

El arquitecto Elias Gochicoa ha dedicado su vida
a la creatividad y su encuentro con ella no es una
imagen fija en su memoria. Son varios los instantes que le dan
certeza de que siempre estuvo ahi.

Su madre arquitecta, con un ojo bien entrenado. Su abuela
pintando desde la terraza de su jardin. Todo fue parte de lo que
ahora es como profesional.

Esta habilidad de ver un todo formado de pequenas partes es
algo que también ha plasmado en su trabajo. Sus proyectos son
tan diversos y especificos como las personas a quien ayuda a tra-
ducirlos.

“El interiorismo de una casa es el reflejo de las personas que
viven ahi, yo tengo que entrar a tu casa y saber que es tuya. Es
una biografia tuya de alguna manera”, explica Gochicoa Saro.
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ser, sentirse como el propio cuerpo, ser reflejo y
convertirse en “templos”.
“Es por ello que es importante que el arquitecto
o el interiorista que contraten, sepa reflejar. Es un tipo de psicélogo
que te entiende y trata de representarte”, comparte el arquitecto.
Este enfoque le ha permitido llegar a proyectos en los que tanto
clientes como €l, quedan contentos.

GOCHICOA SARO EN LA ESCENA ACTUAL
Hace diez afios comenz el proyecto de Galerfa Gotxikoa, a partir
de lo que Gochicoa Saro pudo observar y absorber de su tiempo
viviendo en Ciudad de México.

“Senti una responsabilidad social de crear un espacio en el que
los artistas pudieran tener su exposicién, y poder ser yo el hilo
hacia el comprador final”, comenta.



Elias Gochicoa Saro, arquitecto e interiorista

La galerfa tomé un lugar entre las res de Monterrey y per-
mitié que Gochicoa se pos
de interiores mds reconocidos del pais.

Actualmente la galerfa cuenta con artistas establecidos y con
carrera, que cada vez llegan a mds publico. A la par, Casa Gotxikoa
también se situé como una de las firmas de disefo de interiores mas
relevantes.

La alta demanda de proyectos especificos llevé a que, en el ul-
timo periodo, también se desarrollara el proyecto de Filamento.

nara entre los galeristas y disefiadores

COMO HAY
~ PSICOLOGOS
 PARATODOS,
HAY ARQUITECTOS
PARA TODOS",

Elias Gochicoa Saro

Foto: Victor Pedraza

“Casa Gotxicoa solo toma proyectos completos, disefia toda la
casa. Entonces entra Filamento como tienda de textiles de dise-
nador, la mayoria de Francia, y te disefia un solo espacio”, cuenta

ochicoa Saro.

En entrevista, el interiorista también aprovechd para hablar sobre
los giros y los cambios que, sin duda, tienen impacto en sus proyectos.

“Para mi, este afo es de transicion”, afirma. Dandonos asi un
indicio de que los relatos de sus espacios, pronto contardn nuevas
historias. ®
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MAS ALLA
DEL BOCETO

Para Before Thirty Design la experiencia
de sus clientes durante el proceso de
diseio es muy importante, y buscan
hacerlo de lo mas comodo, sencillo y
gratificante de principio a fin.

Los suefios son la génesis de grandes proezas y muchas veces aque-
lla idea que no podemos sacudir de nuestra mente esta tratando
de decirnos algo mds. Tal vez ese es nuestro llamado. Asf fue para
Krystal Rosales, arquitecta cuyo suefio siempre estuvo claro: fun-
dar su propio estudio de disefio antes de cumplir 30 afios. De ahi el
nombre de su marca: Before Thirty Design.

Y de ese suefio realizado, vino uno mas. En 2019, Krystal, ya
con diversos proyectos en su portafolio, noté una necesidad latente,
pues muy seguido sus disefios no se ejecutaban de la manera en la
que habian sido concebidos, quedaban muchas dudas en la obra, y
el vaivén entre distintos proveedores representaba una oportunidad
para crecer el negocio y afianzar la relacion con sus clientes.
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KRYSTAL
ROSALES

Ante esta necesidad de brindar un servicio seamless a las personas,
en donde no tuvieran que preocuparse por conseguir diferentes
proveedores o que distintas manos y mentes retrasaran el proceso
de ejecucion, decidié crear Collate, junto a sus socios Aldo Solis y
Daniel Orozco. Esta empresa hermana de Before Thirty Design se
encarga de toda la ejecucion de sus proyectos.

SERVICIO INTEGRAL

Collate nace de la esencia de la colaboracidn, y es que tanto Krystal
como sus soclos estan presentes en cada parte del proceso de dise-
no, construccién y decoracién, de principio a fin. “En Before pro-
ponemos absolutamente todo. Y una vez autorizado por el cliente
se hacen proyectos ejecutivos y se les manda a Collate para hacer la
ejecucién”, comenta la fundadora de Before Thirty Design.

Asi, la empresa otorga mejor servicio para las personas, aho-
rrando tiempo y hasta recursos al manejar todo en un mismo lugar.
Incluso, esto representa una forma mas sencilla de visualizar los
costos de la obra, desde la construccion hasta la compra de mobi-
liario y accesorios para el hogar, los cuales la empresa también se
encarga de colocar.

ENCANTO QUE PERDURA

El estilo de disefio que caracteriza al estudio esta fuertemente liga-
do a su fundadora, quien busca la atemporalidad y armonia con
destellos de personalidad en sus espacios. “Debe de existir armonta,
pero siempre buscar un acento focal o un elemento protagonista



en el proyecto. Lo demds me gusta mantenerlo muy neutro para
que en el futuro el propietario vea su casa y le siga encantando”,
comenta Krystal.

La versatilidad es otra de las cualidades que definen a este despa-
cho, pues su prioridad es escuchar y crear un diseflo a la medida sin
perder su estilo tan caracteristico. “Buscamos que el cliente tenga la
oportunidad de hacer ajustes, que los acentos de color o elementos
puedan cambiarse con facilidad y asi darle versatilidad sin tener
que cambiar todo el back end de su casa”.

ASESORIA Y ACOMPANAMIENTO TOTAL

“Una de las preguntas que mas me hacen es: (cudntas revisiones
tengo? Yo les digo que hasta que digan ‘esta es mi casa de ensueno,
me encanta’, hasta ahi dejamos de moverle”, puntualiza Krystal.
Con esta misma disposicién y apertura es que opera Before Thirty
Design en cada uno de sus proyectos, lo que les ha valido un gran
reconocimiento y recomendacion en la ciudad.

Para Krystal, todas las fases del proceso son de suma
importancia y satisfaccién, pero sin duda el momento
del montaje final es de los mas preciados. Incluso, el
estudio ha desarrollado una esencia personalizada que
esparcen al finalizar cada proyecto, como el indicador
que el objetivo se ha cumplido.

Ademds, la satisfaccion de sus clientes es el motor que
los impulsa a seguir creando y ofreciendo un servicio y
atencién extra personalizado. “Los clientes se vuelven
amigos y hasta familia. Ver esa alegria en ellos, de lo
que hace tiempo hiciste en papel y creiste que era lo
mejor para su espacio y darte cuenta de que si, es muy
gratificante”.

Con esa misma energia y satisfaccion, Before Thirty
Design y Collate buscan seguir siendo arquitectos de
suenos y materializarlos para las personas en sus hoga-
res. Para ello, Krystal menciona que su camino va en
una sola direccién: hacia adelante. “Siempre hay una
oportunidad para mejorar. Cada proyecto también sig-

nifica una evolucién personal para mi y mis colaboradores. Siem-
pre buscamos cémo hacer mejor nuestro trabajo y subir al siguiente
nivel”, concluye.

Aldo Solis, Krystal Rosales y Daniel Orozco

B hello@beforethirydesign.mx
(81)17419181
beforethirtydesign

collate_

México

BEFORE THTRTY

B Rio amazonas 25, 66220, San
Pedro Garza Garcia, Nuevo Leén,

DESTGN.
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ESTUDIO
TANGUMA

ESPACIOS Y SUENOS
FUNCIONALES

LA RECREI-\’CI()N DE DISENOS UNICOS PARA CADA CLIENTE
ES LA VISION QUE POSICIONA A ESTUDIO TANGUMA COMO
UNO DE LAS FIRMAS MAS DESTACADAS EN EL MERCADO

EN LOS ULTIMOS ANOS
M,

Entrar a espacios que logran trasmitirte armonia y equilibrio en
todas sus partes no es sencillo, y si ademads de eso cuentan con un
sentido profundo de la estética fusionada con la funcionalidad, es
porque en definitiva formaron parte de una cosmovision. Es por ello
que lograr que dichos espacios se sienten propios ha sido la apuesta
de Estudio Tanguma desde sus origenes.

Con afios en el mercado han sabido recrear los conceptos de cada
uno de sus clientes, con un alcance tnico y que a la fecha les ha
permitido expandirse ya a otros paises. En esta ocasién platicamos
con su fundadora Alejandra Tanguma sobre la complicada tarea de
transformar suefios en espacios y espacios en suefios funcionales.
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UNA PERCEPCION, UN ESPACIO
Han sido 12 afios los que Estudio Tanguma ha ido interviniendo
ambientes para convertirlos en algo mds. A lo largo de este tiempo,
un objetivo se ha mantenido. “Lo que buscamos es que el cliente
siga sintiendo ese espacio como suyo”, afirma Alejandra Tanguma.
El estudio y todo el equipo que lo conforma, si por algo desta-
can es por su versatilidad. Con tintes de hacedores y traductores,
tienen la capacidad de atender un disefio cldsico, contemporédneo,
minimalista, con estilo nérdico o rustico mexicano. “No queremos
dejar un sello como tal de nuestra marca, ni que sea bonito nada
mas porque si, buscamos que sea durable y ajustado a las necesida-



Disefio del restaurante Bodegén de rosas

SUS PROYECTOS

® Mordida
(Restaurantes/comercial)

® Torre Luzia
(Departamento/comercial)

® Makxis Isla Paseo La Fe
(Local comercial)

® Variedad de proyectos
Casa/Residencial

M,

des del cliente”, comenta la disefiadora Tanguma.

Es asi como este estudio cumple caprichos, pero los convierte en
algo funcional.

“Todos los disefiadores tenemos un cierto lado de ego, entonces
siempre les recuerdo que nuestra necesidad de destacar no esta por
encima de los deseos o necesidades de nuestros clientes”. Esa es la
forma en la que atienden y dan certeza a quienes deciden acercarse
a Estudio Tanguma, de que en ellos encontraran a ese aliado capaz
de trasladar ideas a algo fisico.

UNA FIRMA SIN FRONTERA

Una certeza de que estan ofreciendo algo al mercado que es de
valor, es que la firma ha podido establecerse fuera de Monterrey.
Actualmente han definido sociedades comerciales en Ciudad de
México y Querétaro. “Este ano abrimos en Estados Unidos, es-
tamos en Austin. Desde ahi esperamos estar atendiendo otro tipo
de proyectos”.

Aparte de este proyecto, que tiene como objetivo una continua
expansion, la arquitecta también estd enfocada en la diversificacion.
“Lo que viene es establecer lIineas de produccién vertical de nuestro
producto, quiero tener la infraestructura para yo ejecutar lo que

CREACION
DE ESPACIOS

UNICOS

yo estoy vendiendo. Creo que hacia alld va mi enfoque este 2023”.

Fue el afio pasado, cuando el estudio de disefio de interiores y
arquitectura comenz6 con una prueba piloto de productos ya en
mano. “Empezamos a vender productos ya amueblados y funcioné
muy bien. Queremos darle algo mds completo al cliente al momen-
to de adquirir una propiedad; creemos que asi es mas facil recibir
un retorno de inversién”.

Hasta el momento tienen planteado que estarian ofreciendo
dos tipos de producto: uno que cuente con closets, cocinas y
climas. Y otro con todo el mobiliario de camas, sala, accesorios.
“Este afo estamos levantando capital para poder hacerlo”, de-
clara Tanguma.

(81) 1033 7858 | (81) 1933 2007
B BIvd. Puerta del Sol #659 Monterrey N.L.
0 ale@estudiotanguma.com

ESTUDIO

TANGUMA'

B estudiotanguma.com
B @EstudioTanguma
@estudiotanguma
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RIVERA SADA,
DIRECTOR FRANK BAKER
MEXICO

FRANK BAKER
EN COMERCIOS

* JOHNSON CONTROLS

* TIM HORTONS
* HEINEKEN
*KIA
* BANORTE
* LAS ALITAS

AMBIENTES
QUE ELEVAN
EXPERIENCIAS

Frank Baker México presenta el equipamiento de
espacios que esta cautivando al mercado actual.

Alo largo de mas de una década, Frank Baker México se ha enfoca-
do en incorporar estilo, disefio y elegancia a numerosos proyectos
residenciales y comerciales.

Lo que comenzé como un proyecto enfocado en la fabricacién
de persianas de calidad y a costos competitivos, ahora se posiciona
como un distintivo de estilo e innovacién. Al dia de hoy Frank
Baker México abarca una gama variada de equipamiento para
interiores.

Con un historial de mds 1500 clientes satisfechos, entre los que
destacan 55 proyectos verticales, nos comparten el equipamiento
de espacios que estd marcando el rumbo en el disefio de espacios.

¢DE VUELTA A LO NATURAL?

Las tendencias del interiorismo han ido alineando al bienestar
como protagonista. La compafita WGSN, de prondstico de con-
sumo a nivel global, ha sefalado este movimiento como la “eco-
nomia del cuidado”. Durante el 2023 y 2024 llega con fuerza al
mercado de masas y lo podemos observar en interiores con el uso
de “madera”, para dar una impresién rustica y acogedora. En una
actualidad que intenta ser mas sustentable, se han ido sustituyendo
estos acabados.

126 | PLAYERS OF LIFE | ABRIL 2023

Frank Baker México alineandose a esta tendencia, ha incor-
porado acabados sintéticos que cumplen la funcién en el
ambiente, pero a mejores costos, de bajo mantenimiento
y con una garantia mayor.

Un ejemplo claro son los decks, que representan
elementos para integrar los ambientes y que en este
caso pueden ser de un material 100 por ciento eco-
légico hecho de cdscara de café.

DUO PERFECTO

Fue hasta la década de los 90 que las cortinas lidera-
ban la preferencia de los clientes a la hora de decorar sus
espacios. Los primeros afios de la siguiente década, fueron

representativos en la incorporacion de las persianas.

Es en este tiempo que Frank Baker México observa
una creciente necesidad de contar con mayores propues-
tas que ofrecieran un suministro efectivo a nivel local y

nacional. Un factor determinante en este periodo fue el
comienzo del boom de la vivienda vertical en Monterrey,
un nicho de negocio que requerirfa atencién oportuna.

De acuerdo a esta compaiifa experta en interiors supplies, ahora

el mercado ha evolucionado a incorporar ambos elementos.

“Hoy en dia la cortina va a la alza, hay clientes que piden com-
binar dentro del marco una persiana y de piso a techo una cortina.
Una unién de la necesidad de privacidad y de la funcién mas deco-
rativa de la cortina”.

CADA VEZ MAS INTELIGENTES
En la actualidad los productos y servicios estan dirigidos a hacer el
dia a dia mds sencillo. Es aqui donde la tecnologia toma un papel
principal y en el sector del interiorismo no es la excepcién. Los
espacios cada vez son mds inteligentes y sus elementos también.
Hasta hace afos los sistemas de motorizado en persianas eran un
lyjo, “hoy por hoy el mercado ha ido sacando marcas nuevasy eco-
némicas. Cualquiera puede tener ahora persianas motorizadas”.
Frank Baker México puntualiza que los nuevos motores ya vienen
con wifi, mismo que permite incorporarse a un sistema inteligente
de casa. Alexay Google Home ahora pueden administrar la luz de
tus ambientes.

EL SELLO FRANK BAKER

Asi puedes incorporarlo a tus proyectos:

® Persianas * Wall claidding
* Deck sintético ® Papel tapiz

* Alffombras modulares  Pasto artificial

B www.frankbaker.com.mx
FrankBakerMexico

(81) 8805 1625
Qinfo@frankbaker.com
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Proyecto Residencial El Barrial, NL

EL PODERDE LA |
PERSONALIZACION

ByMura es un estudio de disefio arquitecténico e interiores que se
ha enfocado en crear espacios de acuerdo al plan de vida y esencia
de cada cliente. Desde 2017, bajo la visién de la arquitecta Lorena
Gamez, se ha distinguido por siempre encontrar “el cémo si”, con
soluciones creativas integrales, para cada necesidad residencial o
comercial.

“En ByMura transformamos espacios y la vida de sus usuarios
de manera tangible e indirecta, basandonos en las necesidades y
problemadticas de los clientes. Las tendencias, el disefio y los estilos
son pasajeros, pero el ‘para qué’ de cada proyecto es permanente.
Trabajando siempre mediante el equilibrio entre la funcién del
diseno conceptual y la libertad de expresion, logramos un nivel
de personalizacién inigualable, fuerte y con cardcter. Obteniendo
como resultando el balance perfecto entre forma y funcién”, men-
ciona Lorena Gamez, emprendedora regiomontana que guia con
liderazgo y visién.

Sea una idea aspiracional y sofisticada, o una mds sobria de tonos
profundos, la misién de ByMura es hacer que tu espacio sea mds
tuyo. Ademds, buscan enlazar todos los puntos de tu visién, desde
la conceptualizacién y distribucién, pasando por el desarrollo de
identidad como persona o familia, hasta el contemplar las activi-
dades del dia a dia para que el espacio resuelva, optimice y mejore
tu vida. Todo esto con detalles decorativos tnicos para llegar al
famoso “llave en mano”. Es decir, ByMura trabaja contigo en todo
el camino, creando experiencias durante el proyecto para llegar a
la meta final: un espacio tal y como lo imaginabas de manera fisica.

UN CONCEPTO QUE SE ELEVA

Cuando hablamos del interiorismo no se trata de darle a un espacio
lo que cominmente conocemos como el “toque final”. Ni siquiera
se trata de darle un look estilizado a un espacio. Va mucho mds alld
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Lorena Gamez, fundadora de BYMURA
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Amaite Residencial

de lo superficial, se trata de tener un hogar con ese estilo de vida
que tanto se desea, capaz de evocar emociones.

“Por ejemplo, en ByMura creamos una asociacién creativa con
la torre Amaite, un edificio residencial de lujo ubicado enlo alto de
Las Privanzas 4to Sector, en San Pedro Garza Garcia. Al conocer
su concepto residencial y la busqueda de crear una experiencia de
compra personalizada, de inmediato las ideas empezaron a surgir”.

El diseno de las residencias, que sélo disfrutaran 16 familias, estd
planeado inteligentemente, ya que regala vistas panordmicas desde
que se ingresa al vestibulo y contindan a lo largo y ancho de todos
los espacios. Sumar este diferenciador al disefio de interiores nos
evoca un estilo de vida de ensuefio.

Al ser s6lo 16 unidades, la exclusividad de la torre se mantiene
al tener un departamento por piso, entrando a tu hogar desde el
elevador que llevard un sistema de ingreso biométrico unico.

A finales de este afio se finaliza la construccidn de este proyecto
residencial, contando con estaciones de carga para autos eléctricos,
amenidades exclusivas y dreas verdes para extender la convivencia
familiar y social.

“Adquirir una unidad en Amaite te da la oportunidad de trabajar
con nuestra firma, donde seleccionas uno de los tres diferentes an-
teproyectos, cada uno analizado de acuerdo a los diferentes tipos de
usuario que pudiéramos tener en el proyecto, e iniciamos un cami-
no de guia experta para darle vida a tu visién de hogar, tu espacio
de exquisito confort. ¢El resultado? Un todo que fluye, que cobra
vida y que refleja el interior de cada persona. Ese es el verdadero
poder de la personalizacién.” Asi es como el sello de ByMura estd
presente en Amaite, dandole la oportunidad a las personas de tener
un estilo de vida sofiado a través del diseno.

B Plaza Kiarah L-22 Murcia Sur #118
Col. San Agustin, SPGG, N.L.

8(81) 27190724

www.bymura.com

B info@bymura.com

bymura.arq

bymura.arq
www.behance.net/bymura
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LILY.
GARCIA

Las arquitectas de este suefio lamado MUSA

INSPIRACION
A LUGAR

Para MUSA Taller de Interiorismo, un espacio inico
es aquél que lleva a sus ocupantes a sentir, crear
y construir experiencias memorables.

La inspiracién es el visitante mds esperado de un ar-
tista, llega de sorpresa, como un torbellino de aire
fresco que pone todo en su lugar. Para que este
invitado llegue en tiempo y forma, y decida
quedarse, un espacio idéneo es pieza clave.

Con esta idea como base, fue que Diana de
Leén y Lily Garcia, dos amigas y arquitectas,
se unieron para crear MUSA Taller de Inte-
riorismo en el afio 2018, un estudio que da es-
pacio libre para sonar y materializar los deseos
de sus clientes en proyectos que viven eternamente
en el tiempo. “Somos esa inspiracién que les permite
crear a la altura de sus deseos”, comenta Lily sobre el
nombre del despacho y su esencia.

_ “ESTAMOS VIVIENDO UNA
EPOCA EN DONDE LA MAYORIA
BUSCAMOS TRAER ELEMENTOS
NATURALES AL HOGAR Y AL
AREA DE TRABAJO".

MUSA TALLER
DE INTERIORISMO

UN REFLEJO DEL SER

MUSA ofrece un servicio de disefo integral,
que va desde la creacién del boceto hasta la
¢jecucién del mismo. Sin embargo, para Diana
y Lily, la parte mds importante de cada pro-
yecto inicia en la primera conversacién con el

DIANA
DE LEON

cliente, pues para conseguir la armonia entre
un espacio y sus ocupantes, debe de existir un
vinculo. “Buscamos conocerlos, saber sus gus-
tos, sus hobbies, sus actividades y entender cudl
es el uso que se le dara al espacio”.

Ademas, la empresa cuenta con el servicio
de diseno y fabricacién de mobiliario a la me-
dida, lo que complementa el proceso con mue-
bles unicos para los espacios de sus clientes.
Ambos servicios estan regidos por una alta ca-
pacidad de adaptabilidad. “No tenemos un es-
tilo definido, buscamos reflejar la personalidad
del cliente en cada espacio, siempre buscando
un equilibrio en el disefio”, comenta Diana.

ESPACIOS PARA SENTIR'Y CREAR

El objetivo de todos los espacios que MUSA Taller de Interiorismo
disefia es inspirar a sus clientes a crear y vivir experiencias memo-
rables, ya sea en su hogar o empresa.

MUSA también domina el &mbito del disefio interior comercial,
donde el balance entre elementos y tonos juega un papel clave en
la experiencia del usuario. Ya sea una oficina o local comercial,
disefiar en torno a los sentidos es prioridad para ellas.

Los espacios de trabajo requieren de una atmésfera donde fluya

la creatividad y la convivencia, mientras que un local comercial
debe transmitir la esencia y personalidad de su marca.

Para Diana y Lily, la iluminacién es un factor esen-

cial a la hora de crear espacios unicos, pues la luz,
sombra y temperatura de color pueden crear
experiencias maravillosas en un lugar. “Para
nosotras un buen disefio de iluminacion, tanto
natural como artificial hace que cambie total-
mente el mood del espacio, al igual, la carpin-

terfa con maderas en su estado natural crea un
ambiente cdlido y acogedor que nos encanta”.
MUSA Taller de Interiorismo se caracteriza por
una excelsa atencion al detalle y simplicidad, pre-
sentes en su visién y objetivos. Ven el futuro como un
lienzo en blanco, listo para ser disefiado, con elementos

‘ de naturaleza por todos lados.

(81) 1239 6122
B info@musa-taller.com
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B musatallerdeinteriorismo
musa.tallerdeinteriorismo

MUSA
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Monica Arsuaga Cardenas,
creadora de Brownpaperbag
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600D DESIGN IS THE
SUM OF A DESIGNER'S

EXPERIENCE.”
FLORENCE KNOLL

DISENO
A TU MEDIDA

Brownpaperbag, consolidado en 2010 como
un despacho de interiores especializado en
mobiliario ‘custom made’ por la direccién de
Monica Arsuaga, hos comparte a fondo el
proceso de crear muebles linicos.

¢QUE SIGNIFICA PARA USTEDES HACER MUEBLES A LA MEDIDA?
Disenar y hacer muebles a la medida tiene un valor muy especial.
Por un lado, crea una relacién de comunicacién personal entre los
disenadores y el cliente durante la experiencia. Y por otro lado,
somos el puente con el artesano, quien traduce la necesidad en una
solucién tangible al fabricar. Considero que es el arte de interpretar
a las personas, escuchar su corazén y observar cémo disfrutaran
su espacio con su familia, para descansar o para un momento
productivo. No tratamos de descubrir el hilo negro, y sabemos que
hay una responsabilidad en observar cémo sus emociones van a
estimularse con texturas, materiales, formas y colores.

Disefio y carpinteria de Brownpaperbag, Casa Grijalva, certificacion LEED

¢CUALES SU FILOSOFiA COMO EMPRESA?
En Brownpaperbag luchamos por revolucionar el concepto de car-
pinteria en México. Encontramos que, con buen disefio y comuni-
cacion con los artesanos, se crea un lenguaje en comun que sirve de
guia para ejecutar los procesos de fabricacion hasta su instalacion,
fomentando la calidad y perdurabilidad de los muebles que entre-
gamos. Respetamos las cualidades de los materiales que usamos
y atendemos las necesidades de cada cliente de manera personal.
Apostamos diariamente hacia nuestra comunidad, impulsando a
mujeres profesionistas que lideran a artesanos mexicanos y colabo-
ramos con asociaciones civiles a través de donaciones de nuestros
clientes, restaurando los muebles que heredan.

¢CUAL CREES QUE ES LA CLAVE DE UN BUEN DISENO?

Considero que el disefio se aprecia por décadas cuando es moderno
y atemporal. Donde lo acompaiien distintos tonos y tendencias en
texturas y color, siempre con un cardcter determinado por la ele-
gancia en sus lineas.

QUIENES HAN SIDO TUS MAS GRANDES INFLUENCIAS?

Florence Knoll, disefiadora y arquitecta del siglo XX, que con su
esposo y otros colegas modernistas influenciaron el disenio de mo-
biliario en sus procesos y fabricacién desde 1940.

Fue estudiante de la escuela de Bauhaus en Alemania, y sigue
una hermosa filosoffa de cémo éste acompana el espacio arqui-
tectonico, experimentando con espacios residenciales, de oficina
y showrooms. Ella tropicalizé el mueble moderno europeo en un
contexto americano, inspirando y llegando a las masas con piezas
estéticas y accesibles para todos.

¢COMO VES A LA INDUSTRIA DEL MOBILIARIO EN LA ACTUALIDAD?
Hoy en difa, hay que reconocer la velocidad con la que estd cam-
biando el mundo y nuestra relacién, como humanos, con los espa-
cios que habitamos. Desde el formato y ritmo en el que vivimos, la
conectividad que requerimos, la verdadera importancia de reducir
los metros y objetos con los que convivimos, hasta la forma en que
nos entretenemos y viajamos.

Pero sobre todo las nuevas posibilidades con las que nos relacio-
namos y comunicamos dentro de nuestros espacios de trabajo. Con
preferencia mévil, el disefio se adapta velozmente a esta flexibili-
dad, con una tendencia hacia la comodidad.

B Porfirio Diaz 1000-5 Col.
Casco de San Pedro, 66230
San Pedro Garza Garcia, N.L.
(81) 83384138

B hola@brownpaperbag.mx
8 www.brownpaperbag.mx
brownpaperbag
brownpaperbag.mx
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CARPINTERIA BOUTIQUE MEXICANA



MICHAEL AMINI®

Calzada del Valle #400 Nueva zona Moll del Valle San Pedro Garza Garcia, N.L.
Showroom: lunes a sabado: 10 am a 8 pm Domingo: 1Ta8pm 3 01(81)20913080

www.amini.com.mx
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UN NUEVO
HUB
TURISTICO:

DEL ARTE Y
LOS NEGOCIOS

MONTERREY RESURGE COMO UN CENTRO
DE ENTRETENIMIENTO PARA VISITANTES
DE MEXICO Y EL MUNDO

istéricamente, Monterrey ha sido una ciudad de voca-

cién y aportaciones industriales. Ahora, gracias a eventos

culturales, musicales y a exposiciones de maquinaria y

equipo, se ha convertido en un gran centro de entreteni-
miento, negocios y tecnologia en México. Esto se ve reflejado di-
rectamente en el turismo: En 2022, la derrama econémica directa
acumulada proveniente de turistas hospedados en hoteles fue de
mas 15 millones de pesos. En este articulo, exploraremos algunos
de los eventos masivos que tienen lugar en Monterrey, ademads del
panorama de sus sectores.

Foto: Unsplash
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RENACER
DE LAS EXPOS:

EL TURISMO
DE REUNIONES

Foto: Cortesia

A lo largo del afio, se realizan convenciones y exposiciones que
reunen a empresas, lideres de la industria y profesionales de todo
el mundo para mostrar sus productos, servicios e ideas. Por su
naturaleza, este fue uno de los sectores que se vio afectado de
manera mads intensa por la pandemia de Covid-19. La Oficina de
Convenciones y Visitantes de Monterrey (OCVMTY) atendi6 43
eventos en 2020, 57 en 2021, y 123 en 2022: mas del triple que en el
primer ano de la pandemia. Sin embargo, este sector aun no se ha
recuperado por completo: en 2019, el total de eventos fue de 227.

Los eventos atendidos por la OCVMTY generaron una ocupa-
cién de cuartos de hotel por noche de 27,840 en 2020. En 2021,
tuvo una recuperacién importante, con 229,128; pero en 2022
hubo una caida significativa con la generacién de 148,049.

Cintermex es uno de los referentes en el norte del pais como
recinto para convenciones y exposiciones. De acuerdo con datos
proporcionados por la organizacién, reciben alrededor de cuatro
millones de visitantes al aflo. La derrama econémica por este tipo
de eventos es diversa. Por ejemplo, se estima que Expo Manufactu-
ra gener6 mas 150 millones de délares en su edicion 2022.

@ VOCACION FABRIL

Uno de los eventos referentes de la
industria manufacturera en Nue-
vo Leén es precisamente Expo
Manufactura. Su importancia
radica en que es un punto en

el que se unen fabricantes y
proveedores de la industria

que ha sido vocacién del es-
tado durante muchos afios (la
manufactura es el principal sector
productivo, con una aportacién de
23% al Producto Interno Bruto es-

tatal). Las negociaciones llevadas a cabo en esta expo hacen posible
que personas de todo México usemos articulos como un automévil,

Foto: Cortesia

disfrutemos del aire acondicionado en nuestros hogares y lugares
de trabajo, y un sinfin de objetos mds que se fabrican en el pais.
Con las 27 ediciones de este evento, dedicado a la cadena de valor,
suman mds de 180,000 visitantes que vienen a Monterrey a hacer
negocios, consumir y disfrutar de la ciudad.
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@ LITERATURA PARATODOS

Como otra de las caras de la polifacética ciudad, estd la Feria In-
ternacional de Libro de Monterrey. Desde 1989, la FIL Monterrey
es un referente para la promocién de la lectura, un encuentro de
opiniones, conversacién de lectores y gran oferta de libros. En
2022, después de dos anos de suspensién por pandemia, este evento
registré mas de 270,000 asistentes que disfrutaron de nueve dias de
letras. En Cintermex, los lectores y lectoras tuvieron a su disposi-
cién de manera gratuita mas de 900 actividades culturales, mesas
de didlogo y mads de 100 firmas de libros. El evento, organizado por
la Escuela de Humanidades y Educaciéon del Tec de Monterrey,
tuvo un alcance nacional al realizar actividades simultdneas en
41 ciudades del pais en los distintos campus del Tec, Tecmilenio y
PrepaTec.

@ ARTE PARA TRANSFORMAR

“Acercar las artes a la gente y la gente a las artes” es la misién del
Festival Internacional de Santa Lucia. Es el evento cultural mads
grande en Nuevo Ledn; es un punto de encuentro para artistas
locales, nacionales e internacionales y, a su vez, ofrece de manera
gratuita en espacios publicos exposiciones y didlogos para toda la
familia. Nace en 2008, alrededor del 20 de septiembre, dia en que
se conmemora la Fundacién de la Ciudad de Monterrey. En 15
ediciones, ha acercado el arte a 17 millones de asistentes en 449
difas de festival. Asimismo, ha habido 4,128 expresiones artisticas y
culturales con la participacién de 27,430 artistas; y han convergido
perspectivas de mas de 50 paises.

Foto: Cortesia



AL SON QUE
NOS TOQUEN:

EL TURISMO
SUENA

Foto: Cortesia

Lavida nocturna, la escena musical y todos los azulejos de distintos
tonos que conforman a Monterrey se reflejan en su propuesta de
festivales musicales. Cada afio, la ciudad acoge una serie de festi-
vales de musica que atraen a amantes de la musica de todo el pais
y el mundo. Electrénica, rock, cumbia, pop, grupero: en la escena
de festivales musicales de Monterrey hay algo para todos los gustos.

El éxito de estos eventos se refleja en la afluencia del recinto por
excelencia: el Parque Fundidora. De acuerdo con la Secretaria de
Turismo de Nuevo Ledn, el Parque Fundidora recibié 12 millones
969 mil 171 visitantes en 2022.

@ MACHACAFEST

Uno de los festivales con mayor
tradicién y arraigo en la cul-

tura de Monterrey es el Ma-

chaca Fest. Desde 2011,

cuando se realizé su pri-

mera edicién, el Machaca

Fest ha reunido a mds de

350,000 personas que dis-

frutan de diversos géneros:
cumbia, rock, ska, pop. Este

no es solo un festival de mu-

sica, sino también una celebra-
cion de la cultura y la identidad de
Monterrey. Siempre caracterizados por

la integracién de las nuevas tendencias en la musica y la participa-
ci6n de artistas como Gwen Stefani, Slipknot, Ozuna, Vilma Palma
e Vampiros, Los Kumbia Kings, entre muchos otros.

@ ALGO PARATODOS

Los eventos mencionados anteriormente no sélo proporcionan en-
tretenimiento, sino que también ayudan a promover el turismo y el
intercambio cultural en la ciudad. Ademas de su infraestructura, la
cantidad de grandes corporativos que se ubican en la ciudad y la
conectividad, Monterrey es el destino ideal para el turismo de entre-
tenimiento y negocios por la diversidad de espacios para eventos que
ofrece: centros de convenciones, arenas, auditorios, explanadas, par-
ques, estadios y salones; todos con servicios a la medida para realizar

Los Bunkers Tecate Pa'l Norte

@ TECATE PA'L NORTE

En la linea de festivales caracteristicos surge el Tecate Pa’l Nor-
te. Se ha convertido en uno de los mayores festivales de musica
de Latinoamérica que, a lo largo de su historia, ha presentado a
bandas como Arctic Monkeys, The Strokes, Placebo, Maroon 5
y Muse. En 2021, después de la pandemia, registré una asistencia
de 105,000 personas por dia; ademas, la plataforma Airbnb indicé
que la derrama econdémica correspondiente a renta de hospedaje
durante ese fin de semana fue de cerca 13 millones de pesos. El
festival se ha convertido en un icono cultural de la ciudad y en una
visita anhelada para los amantes de la musica de todo el pais.

Foto: Cortesia

@ BEYOND WONDERLAND

Inspirado en el libro Alicia en el Pais de las Maravillas de Lewis
Carroll, Beyond Wonderland es un festival de musica dance elec-
trénica. “El mundo Beyond” es una de las propuestas en festivales
de musica mds destacadas en la regién: se compone de luces y co-
lores que generan un entorno magico, performers que le dan vida
a los personajes de la historia de Carroll, y de cuatro escenarios en
los que mds de 50,000 personas disfrutan de géneros como house,
trance, dubstep, drum & bass y el hardstyle.

un congreso, convencion, feria, exposicion, foro, simposio, torneo o
campeonato de talla nacional e internacional, apunta la Oficina de
Convenciones y Visitantes de Monterrey (OCVMTY).

En conclusion, Monterrey es una ciudad que sabe c6mo organizar
un evento multitudinario. Ya sea un festival de musica, un encuentro
de negocios o una celebracién cultural, Monterrey tiene algo para
todos los gustos. Si tienes la oportunidad de asistir a uno de estos
eventos, es una experiencia que no olvidaras.
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EN
NUMERGQS:

ASi RENACIO
EL PARQUE
FUNDIDORA

(Millones de visitantes por a

10,766,496

2,919,331

3,397,352

+12,969,171

Fuente: Parque Fundidora.
Recabado por Subsecretaria de
Inteligencia Turistica, Secretaria

de Turismo de Nuevo Leén

(2022)
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fio)

DERRAMA
ECONOMICA
DIRECTA
ACUMULADA

Caélculo (en millones de pesos)
sobre turistas hospedados
en hoteles

+JIM

+10M

+1aM

Fuente: Subsecretaria
de Inteligencia Turistica,
Secretaria de Turismo
de Nuevo Le6n (2022)

TURISTAS
HOSPEDADOS
EN HOTELES

2,604,629

1,071,036

1,849,793

2,817,161

Fuente: Subsecretaria
de Inteligencia Turistica,
Secretaria de Turismo
de Nuevo Ledn (2022)

VUELOS
OPERADOS
EN MONTERREY

38,265

11,860

90,930

Fuente: OMA Re abado
por Sul b retari d
Inteligen T t
Secretar d T rismo
de N L n (2022)

PASAJEROS
EN EL AEROPUERTO
DE MONTERREY

(Millones de pasajeros por afo)

4,994,170

8,209,834

o
10,943,186

Fuente: OMA R b do
por Subse

de Inte Ig T t

Secretari d Turismo

de Nuevo Ledn (2022)

Foto: Unsplash
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Q I Dossier
Interiorismo

Proyecto departamental en ‘El Arbol', en Arboleda, ejecutado por KOVIVA

EL DISENO
ESTAENLOS
DETALLES

Una empresa regia se ha convertido en el
proveedor de confianza para el sector

de la construccion gracias a la calidad INOVEK OFRECE
e innovacion de los materiales que MATERIALES DE

. : CALIDAD Y TRABAJA
dan vida a los espacios. CON ARQUITECTOS
Los detalles en la arquitectura y el interiorismo van Y FABCRUIEf\NNATSE SDE

mas alld de los muros, colores y texturas, pues la mate-
rialidad con la que se fabrican clésets, cocinas y hasta el
mismo piso, juega un papel vital para que las habitaciones

sean de gran calidad, comenzando por lo mds esencial.

Esto lo ha entendido Inovek, una comercializadora de materias
primas que se ha convertido en un aliado estratégico en el mundo
de la construccidn gracias a la sinergia con Kastamonu, la recono-
cida firma de Turquia, proveedora de duela, lambrines, tableros y
melaminas. Materiales que son esenciales para la fabricacién de
cocinas, clésets, escritorios y demds mobiliario.

Pablo Kane, director de la empresa regia, se convirti6 en el distri-
buidor de la zona norte de esta proveedora turca, teniendo la exclu- Proyecto residencial ejecutado por Signatura,
sividad de las marcas Glossmax Pro, Glossmax, Mattplus y Vision. de Cynthia Fernandez con mattplus
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Proyecto departamental de Koviva, en ‘El Arbol’, en Arboleda
TENDENCIAS EN MATERIALES

Al ser productos originarios de Turquia, estos vienen con lo tltimo
en tendencias europeas, cumpliendo la calidad y el disefio que de-
manda esta zona geografica, es decir, que van un paso adelante en
lo que se observa en el mercado mexicano.

Por ejemplo, Inovek ofrece la duela FORTIKA SPC, un material
exclusivo de esta firma que aparenta ser madera y que es resistente
al agua, ademds de ser de facil instalacién y mantenimiento.

Aunque en las cocinas los acabados con brillo han dominado
el mercado por un largo tiempo, de acuerdo con el director de la
empresa, esto esta cambiando debido a las innovaciones que estan
ocurriendo.

“Viene mucho en tendencia el acabado mate, y sobre todo el
acabado mate con tecnologia anti huellas soffouch”, menciona. Ade-
mads, sefiala que se pueden realizar combinaciones de alto brillo con
mate para darle un toque distinto a las cocinas. En el caso de los
clésets, las melaminas Vision con textura predominaran.

UNALIADO DE CONFIANZA

El equipo ha seguido asesorando a los arquitectos, disefiadores y
constructores en cuestiéon de material, sus usos, bondades y hasta la
forma correcta de instalarlo, pues para Pablo es importante resol-
ver todas las dudas técnicas que puedan tener para que obtengan
los mejores resultados en sus proyectos.

“En este medio lo mds importante son las muestras. No hay
como ver el material, tocarlo, sentirlo y con una buena explicacién
te das a entender. También son importantes las referencias que
tengas, en donde se ha aplicado, donde es fabricado y las certifica-
ciones con las que cuenta el material”, indica.

Aligual que en otros sectores, la pandemia vino a causar compli-
caciones en cuestiones de logistica y desabasto, afectando severa-
mente los tiempos de entrega. Sin embargo, para €l era importante
encontrar soluciones y sostener las necesidades de sus clientes.

“Como proveedor es importante que entiendas lo que vende tu
cliente, los compromisos que tiene y cémo afecta el que ti como
proveedor falles. Entender eso y tener una comunicacién muy clara
es muy importante”, recalca.

lnoyek busca llevar materiales innovadores
alaindustria de la construccién

EL SELLO DE INOVEK

Aunque la empresa nacié en Monterrey, pronto dio prueba de la
calidad de sus materiales en proyectos de oficinas, centros comer-
ciales y residenciales, como en la torre ‘El Arbol’, ¢jecutado por
Koviva, en el cual se utilizé su exclusiva marca, Mattplus, para la
fabricacién de 186 cocinas. Ademas ha tenido presencia en hoteles
de Cuatro Ciénegas y San Miguel de Allende, y otros edificios de
vivienda vertical en Guadalajara y Puerto Penasco.

Pablo y su equipo han volteado a ver las necesidades del sector de
la construccién y ha tomado los riesgos necesarios para introducir
productos innovadores y de buena calidad en el mercado.

Su alianza con Kastamonu perfila a la empresa a seguir crecien-
do en la zona norte, aunque ya han ido expandiendo en otras ciu-
dades del pais como Durango, Aguascalientes, Culiacdn, Mazatlan
y Puerto Vallarta, ademds de Guadalajara, en donde ya cuentan
con instalaciones.

Conoce mas aqui
OF;40]
AT

"E'E 0

INOV
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Q | Dossier
Inmobiliarias

EL SOFTWARE PARA
DESARROLLADORES
INMOBILIARIOS

Hace 10 anos que René Monroy y Edgar Morales co- Justo ahi fue donde ellos crearon Capi, el software
menzaron a idear una solucién que pudiera auto- hecho por mexicanos para desarrolladores inmobi-
matizar todos los procesos que conlleva el hecho liarios mexicanos, ademads, atiende a las necesida-
de desarrollar corlrjecta y a((ilecuadamente el ne- _S!lygﬁfyggl%[féggf des y requerimientos particulares del sector de
gocio inmobiliario, que como ellos 1o mencionan ! bienes raices de nuestro pais. “No habia nada en
“es muy distinto administrar un proyecto inmo- SU CREACIUN, el mercado enfocado integralmente a la figura del
biliario, a C?ntrolar una obradde Construcciénl” CONTINUAR SOBRE ESA deszrrolle;dor ;nmtl)biliario, todo f:ral extrinjerolo
t 1 '] L. truct 1.
pues €50 es lo que se ve cuando se construye, lo LINEA ES SU VISION estaba enfocado al constructor, incluso hasta la
tangible, pero todo lo que hay detrads, que hace que fecha es asi. Capi es la unica plataforma integral
los proyectos inmobiliarios se realicen, es el verda- de gestién para este rubro”, menciona René Monroy
dero reto. Arroyo, GEO y co - fundador de Capi.
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{Te imaginas un sistema donde puedas CONOCE ALGUNOS DE SUS PROYECTOS:
observar facilmente el estatus financiero
de tus proyectos, monitoreando variables Masterplan
como ingresos, ventas, egresos, Arboleda
presupuesto, crédito puente, aportaciones Desarrollador:
de capital y mas? Capi lo hizo posible, Development
personalizado y adaptado a México. Ciudad:
A San Pedro
Te contamos como iy
Nuevo Leon.
TENER A CAPI COMO TU ALIADO TE DARA:
* Visibilidad del estatus financiero de tu proyecto
*Reportes ejecutivos en el momento que lo requieras
*Rapidez en la toma de decisiones importantes
®Integracion con tu sistema contable corporativo Cuatro RiOS
* Flujo de autorizacién controlado Desarrollador:
* Implementacién inmediata LOMA
* Transparencia en todos tus procesos Desgir:‘)jllac;s.
® Capacitacién simple Culiacan,
Sinaloa.
VISION INTEGRAL, MAXIMO DESEMPENO
Al tener a Capi como tu aliado no tendrds que preocuparte por
nada mds, ya que la plataforma te brinda una visién integral.
Desde su uso puedes ver el desempefio completo de tu proyec-
to y tener todo bajo control: absorciones, erogaciones, créditos
puente, capital aportado, flujo de efectivo, todas las aristas desde
el punto de vista financiero las tienes en un solo sistema que te
apoya en administrar las variables de mayor importancia.
Ademds, se encuentran en constante innovacion, ya que sus
creadores comparten que han ido complementando el software . o
con nuevas funcionalidades en torno a las necesidades que los Via Zdcalo i :
. . o L Desarrollador: DM Area Concordia
mismos desarrolladores inmobiliarios van pidiéndoles, ya que el v Desarrollador: TOCSA
objetivo de Capi siempre serad continuar ideando soluciones para Ciudad: Monterrey, Nuevo Ledn Ciudad: Asuncion, Paraguay
sus clientes, con el fin de que ellos obtengan la tranquilidad que
requieren para solo enfocarse en tomar decisiones y buscar nue-
vas oportunidades de negocio. o
o
=
RUMBO A OTROS HORIZONTES &
La firma se encuentra en un punto de franca expansién, ya % Zivalam
que cuenta con una amplia cartera de clientes en varios estados 2 Desarrollador:
del pais como Nuevo Leén, Baja California, Ciudad de Méxi- § girszg(ll:‘on
co, Querétaro, Quintana Roo, entre otros, ademas de clientes g Crmatin,
en Latinoamérica como Guatemala, Paraguay y préximamente 8 Quintana Roo.
Ecuador y Chile. Apoyan a cualquier desarrollador inmobiliario
que lo requiera, de cualquier uso, ademads de fondos de inversion,
gerencias de proyectos y gerencias internas de expansion. DESCUBRE MAS EN:
“Todas las empresas que han llegado a Capi, han sido por re- B www.capi.lat
comendacién de voz en voz, lo cual nos hace sentir orgullosos del 0@ B B @capisoftware
trabajo que hemos hecho y hacia donde estamos llegando, segui- @ Torre Tanarah, Piso 22 Vaeo Business
mos dando pasos agigantados”, finaliza Edgar Morales Aguirre, Club San Pedro Garza, Nuevo Leén
CTO vy co -fundador. 8124281705
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Advance
Incluir para ser iguales

»

UN NUEVO NUEVO LEON RESILIENTE

Adaptacion, crecimiento, prosperidad y transformacion

Martha Herrera

Secretaria de Igualdad e Inclusion Social y
coordinadora del Gabinete de igualdad para
todas las personas, Gobierno de Nuevo Leén

a nueva normalidad requiere modelos de gobernanza que mi-

tiguen el riesgo y respondan a los desafios en evolucién. Como

sbien indica la ONU, una ciudad resiliente implica la capacidad
que tiene el sistema urbano de mantener continuidad después de
impactos o de catastrofes, mientras contribuye positivamente a la
adaptacién y la transformacion.

Los habitantes de todas las grandes ciudades del mundo se enfren-
tan a mayor cantidad de riesgos debido a que el grado de exposicién
de las personas y bienes ha aumentado mas rapido que la disminu-
ci6n de la vulnerabilidad. En Nuevo Leén 5,553,064 personas (96%
de la poblacién total) viven en el Area Metropolitana de Monterrey.

Por ello, en Nuevo Leén estamos construyendo desde la inclusién,
la resiliencia, la sostenibilidad y la gestién integral de riesgos con vi-
sién de futuro. Queremos atender de manera integral los altos niveles
de riesgo, peligros y vulnerabilidades, exacerbados por la pobreza y
el cambio climatico.

En mis primeros recorridos por La Nueva Ruta, identifiqué cémo
los riesgos y las crisis que nos afectan son muy intensos. En nuestro
estado, 2.5 millones de personas viven en alto riesgo; 1.4 millones de
ellas viven en vulnerabilidad por carencias sociales. Para que Nuevo
Leon pueda ser el mejor lugar para nacer, crecer, educarse y vivir,
es necesario encaminar la Zona Metropolitana de Monterrey por la
ruta de la sostenibilidad y la resiliencia en sus tres dimensiones: so-
cial, econémica y ambiental, buscando eliminar las vulnerabilidades
y desarrollar las capacidades de todas las personas.

Desde hace algunos afios fui nombrada integrante del Consejo
Global de la Red de Ciudades Resilientes, una alianza mundial que
se esfuerza por garantizar que las ciudades sean resilientes y soste-
nibles. Como parte de la Red, me convenci de que era necesario
impulsar politicas publicas transversales para potenciar la resiliencia
entre las ciudades y sus territorios, en especial aquellos con mayor
vulnerabilidad.

Una ciudad resiliente promueve infraestructura que genera resi-
liencia: escuelas, hospitales, centros de salud. Asimismo, se requiere
que estos sean espacios seguros para mujeres, infancias, personas
con discapacidad y personas mayores, y que tengan como base los
principios de la resiliencia: ser inclusiva e integrada, que se construya
sobre esfuerzos continuos y complementarios; asi como ser robusta,
ingeniosa, reflexiva, redundante y flexible.

En este sentido, como Secretaria de Igualdad e Inclusién, me he
dado ala tarea de impulsar la resiliencia de una manera integral. La
Nueva Ruta es la estrategia del Gobierno de Nuevo Leén transversal,
sistémica y coordinada para reducir las carencias, mejorar las con-
diciones de vida de las personas y construir igualdad sustantiva para

garantizar un desarrollo sostenible. Poniendo énfasis, sobre todo, en
que no tengamos pérdidas humanas ante cualquier eventualidad.

Desde La Nueva Ruta, comprometida con el Objetivo de Desa-
rrollo Sostenible 11, promovemos e implementamos un conjunto de
acciones de infraestructura, proteccion social, desarrollo comunita-
rio y prevencién social para lograr que la metrépolis y, en particular
los asentamientos mas marginados, sean inclusivos, seguros, resilien-
tes y sostenibles, y muy especialmente que las personas que habitan
en estos territorios puedan desarrollar capacidades de resiliencia.

Estamos articulando un Sistema de Proteccion Social que dote de
un piso parejo a todas las personas para que tengamos las mismas
oportunidades. Hemos potencializado y desarrollado programas
como Hambre Cero, Impulso a Cuidadoras, Personas con Discapa-
cidad y Jefas de Familia.

Mediante modelos de acompafiamiento familiar y comunitario
estamos potenciando las capacidades de resiliencia en las comuni-
dades y las personas que nos acompafian y acompafiamos en esta
Nueva Ruta. Asi, cuando una familia enfrente desastres o crisis que
afecten severamente la vida, la salud, las relaciones o el patrimonio
de sus integrantes, estén en condiciones de responder rapidamente y
de fortalecerlas para que se recuperen mejor y de manera sostenida.

Las dificultades en las comunidades son muchas, pero creo que st
todos los actores —gobierno, iniciativa privada, academia y sociedad
civil— nos hacemos conscientes de que debemos sumarnos a estra-
tegias resilientes, nuestras ciudades y comunidades podran gestionar
mejor los impactos y las tensiones de la vida diaria y emergeran mads
fuertes después de las crisis agudas que experimentemos, para seguir
desarrolldndose integralmente en las épocas de crecimiento.®
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IRONMAN 70.3 MONTERREY

SOLO LOS MAS FUERTES

¢Cuando? El jueves 23 de abril.

Ya sea que sientas que eres de acero o sélo
quieras presenciar a algunos de los mejores
atletas de resistencia, el ronman 70.3 Monte-
rrey es para ti.

La prueba abarca 1.9 kilbmetros de nado en
el Canal de Santa Lucia, desde el Parque Fun-
didora hasta el Centro de la Ciudad.

La ruta sigue con dos vueltas en bicicletas
por las principales avenidas de la urbe para
terminar en la Macroplaza.

FESTIVAL DE INUYAMA

UN TOQUE ORIENTAL

¢Cuando? El sabado 1 de abril.
El festival mas antiguo de Japén, una tradicion de mas de 350
afos, se celebra el primer dia del mes.

El espectéaculo se lleva a cabo alrededor del castillo de Inuyama,

el cual data del afio 1440, y consiste en un desfile de 13 carrozas
tradicionales adornadas con 365 linternas japonesas.

El plus es que en los alrededores se encuentran algunos de los
parajes mas hermosos de las flores de cerezo.
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LA CULTURA PRESENTE

¢Cuando? Del 1 al 15 de abril.
Si quieres pasear en una hermosa ciudad colonial, ademas

de disfrutar de actividades artisticas nacionales, locales,
e internacionales, el Festival Cultural de Zacatecas es una
excelente opcién.

Dos semanas de conciertos y exposiciones con sedes en
los principales recintos y calles de Zacatecas.



COACHELLA FESTIVAL

EL DESIERTO SUENA

¢(Cuando? Del 14 al 23 de abril.
Coachella Valley Music and Arts Festival vivira
una edicién mas en Indio, California.
El famoso evento esta dividido en dos fines
de semana: del 14 al 16y del 21 al 23 de abril.
Este afio se presentaran artistas como
Gorillaz, Bad Bunny, Rosalia, Bjork y mas.

DiA MUNDIAL DE
LA SALUD

CUIDATE,
QUIERETE

¢Cuando?
El viernes 7 de abril.
Con diversos even-
tos alrededor del
mundo para fomentar
el cuidado de la salud
publica, el Dia Mun-
dial de la Salud se
celebra desde 1948
para conmemorar la
fundacién de la OMS.
Ademas de fomen-
tar el cuidado per-
sonal, el dia también
busca hacer esfuer-
zos para que todas
las personas tengan
acceso a tratamientos
y atenciones dignas.

MASTERS DE MADRID

DEPORTE BLANCO

¢Cuando? Del 24 de abril al 7 de mayo.

Mutua Madrid Open, mejor conocido como el Masters de
Madrid es uno de los cinco mini grand slams que se cele-
bran en el mundo.

La superficie de tierra batida sera testigo de la XXI
edicién del torneo que comenzé a celebrarse en el 2002
y que genera 110 millones de euros en ingresos para la
ciudad de Madrid por todo el turismo nacional y extranje-
ro que acude a presenciar la competicion.

RUN RUN RUN

¢Cuando? Lunes 17 de abril.
Una de las mayores competencias
para los amantes del running cele-
brara su edicién nimero 127.

La carrera es considerada como
una de las mas dificiles de correr,
ademas de que participar tampoco
es sencillo, pues debes pasar por
un proceso de clasificacién, lo cual
no evita que cada afio cerca de 30
mil corredores se den cita.
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LOS PRODUCTOS PARA BANCA
CORPORATIVA QUE OFRECE MONEX,
TOMAN FUERZA EN EL MERCADO

Ante la reciente crisis econémica derivada de la pandemia por
COVID, la respuesta de las empresas mexicanas ha sido de una
gran fortaleza y de gran resiliencia ante estas circunstancias. En
Monex han notado una actividad de contencién por parte de las
empresas, con acciones como recorte en las inversiones y control
de gastos. Poco a poco identificaron que las empresas comienzan
a retomar sus proyectos de inversién y cobran nuevo ritmo en su
actividad comercial.

Desde 2021 a la fecha, las empresas han ido en busqueda de
nuevos mercados y de nuevos clientes, especialmente en los mer-
cados de exportacién, que tienen un mayor dinamismo que el
mercado interno, que esta creciendo a ritmos menores. La econo-
mia mexicana es una de las mas abiertas del mundo. Nuestro pais
cuenta con 13 Tratados de Libre Comercio con 46 paises (TLCs),
33 Acuerdos para la Promocién y Proteccién Reciproca de las In-
versiones (APPRIs) y 9 acuerdos de comercio.

Durante el 2022, las exportaciones mexicanas alcanzaron una
cifra récord cercana a los 580 billones de délares, lo que significé un
incremento del 17% respecto a 2021. Para este aflo, Monex prevé
que las exportaciones mexicanas nuevamente romperan record
manteniendo un ritmo similar al que hemos visto los tltimos afios.

LA BANCA QUE RESPALDA A LAS EMPRESAS

En este entorno, Monex ha creado un equipo especial de atencién
hacia aquellos clientes que necesitan atencién integral y personali-
zada y que requieren productos especializados, entre ellos Crédito,
Derivados, Cash Management ademas de servicios de Compra-
venta de Divisas.

Con este fin, han creado el drea de Banca Corporativa, que
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busca atender a este tipo de empresas que cuentan con una mayor
sofisticacién y demandan mads productos y servicios personalizados.
Si tu empresa cuenta con necesidades especificas de crédito, Monex
es una excelente alternativa.

En Banco Monex se orientan principalmente en financiar nece-
sidades de capital de trabajo e inversiones de capital de las empre-
sas. Ofrecen diferentes mecanismos financieros, entre ellos el crédi-
to para empresas y corporativos. A propdsito de esto, el crédito que
ofrece la banca ya representa el 21% del PIB de nuestro pais, siendo
el crédito de los propios proveedores la principal fuente de financia-
miento de las empresas, lo que en Monex da la gran oportunidad
para apoyar a las empresas a través de productos de factoraje.

¢QUE ES EL FACTORAJE?

Mecanismo de financiamiento que le permite a una empresa ob-
tener liquidez por medio del cobro anticipado de sus facturas a
través de la cesién de sus documentos a Monex, quien los cobra
directamente de los clientes de nuestros clientes. Monex ofrece
factoraje a proveedores, a clientes, nacional y de manera reciente y
muy exitosa, factoraje internacional tanto para exportadores como
para importadores.

ACERCATE A MONEX,
Lldmalos o visitalos en www.monex.com.mx
o al teléfono (555) 231-4500



El mundo financiero
se mueve a tu ritmo

Con Banca Digital Monex, agiliza tus operaciones de compra-venta,
pacta tipos de cambio en las siete principales divisas y mantéen

el control de tu empresa mientras recibes informacion en tiempo real
con nuestra app movil.

Contaclanos

Mantente agll

£ @GrupoFinancieroMonex 3 @monexanalisis
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Alfonso Lozano Morales, fundador de LOMOC
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PONCHO: HACEDOR
DE SUENOS

Para este empresario, tomar riesgos, adaptarse y aprender es clave para lograr
cualquier proyecto. Ya consolidado en la industria logistica, nos comparte su vision.

Hay veces que la pasién por crear es tanta, que no es posible elegir
un solo camino. Ser empresario es también una habilidad que se
pule dia con dia, a través del trabajo duro, intentos y fracasos para
llegar al éxito.

Del talento para materializar suefios no se habla mucho, pero
es una habilidad muy peculiar que se nutre de un espiritu positivo,
resiliencia e impetu. Y esa es justo una virtud para Alfonso Lozano
Morales, o “Poncho”, como prefiere que lo llamen, un empresario
con una sed insaciable de crear y de vestir mil sombreros. Hoy nos
cuenta un poco sobre su historia y lo que lo mueve.

ADAPTABLIDAD QUE ES CLAVE

El camino al mundo de los negocios inici6 formalmente para Pon-
cho en la universidad, cuando emprendié su primer negocio como
consultoria para temas de comercio exterior, en sus dltimos semes-
tres de la licenciatura en Relaciones Internacionales.

Las vicisitudes de este proyecto le dejaron mucho aprendizaje y
entereza que le servirfan anos mds tarde para afrontar los retos del
mundo laboral en el sector publico. Por siete afios, Poncho formé
parte de Agua y Drenaje de Monterrey, donde colaboraba en la
coordinacion del padrén de descargas.

Fue ahi, durante la tempestad del huracan “Alex” en el 2010, que
aprendi6 una de las lecciones mds importantes para un empresario,
pues en ocasiones el trabajo implica un esfuerzo extraordinario
y monitoreo 24/7 para cumplir con el deber. “Dormimos toda la
semana en la oficina (...) estuvimos llenando pipas y envidndolas a
toda la ciudad porque la gente no tenia agua. Eso me dejé mucho
aprendizaje”, recuerda.

TODO SUMA
Mis tarde en la vida, vino otra oportunidad que puso a Poncho en
las puertas de la industria, pues en conjunto con algunos socios, co-
menzé a brindar soluciones a una empresa internacional de jugue-
terfa con diversos proyectos. “Vimos un drea de oportunidad con el
cartén, la empresa consumia mucho y comenzamos por ahi. Fue la
primera parte de LOMOC, les hacfamos las cajas master”, relata.
Las situaciones del mercado fueron variando a raiz de sucesos
mundiales como la pandemia por Covid-19, por lo cual se fueron
adaptando. A partir de ese momento, el enfoque transité por com-

pleto al area de logistica, en la que mas tenfa experiencia Lozano
Morales.

Esta gallardia para iniciar nuevos proyectos en terrenos descono-
cidos le ha dado a Poncho grandes aprendizajes que, lejos de frenar
su vuelo, lo impulsan. “Hay que arriesgarse con proyectos, hay
buenos y malos, pero siempre te dejan una ensehanza” comenta el
fundador de LOMOC.

LA FORMULA PARA SONAR

Poncho tiene el enfoque resolutivo bien plantado en su ADN, y
siempre con templanza hace frente a los retos de su industria, pues
le apasiona la busqueda de nuevas avenidas y soluciones. Y para
lograrlo, tiene muy presente que hay que mantener su vida en ba-
lance y con salud. “El empresario moderno desarrolla proyectos,
diversifica sus inversiones, hace ejercicio y va terapia”, comenta.

Este balance también incluye a sus circulos sociales, pues su fa-
milia es también muy importante para él. Aunque esté en medio de
una coordinacién de embarque o en espera de llegada a frontera,
él siempre encuentra tiempo para sus seres queridos, y otra de sus
pasiones: el béisbol.

Con esa versatilidad que lo caracteriza, Poncho siempre estd a la
caza de nuevos proyectos y maneras de crear. “Estamos haciendo
otros negocios para entrar al sector de restaurantes, una marca de
tequila que estd ya por salir, y en planes estda lanzar una cerveza
artesanal”, apunta.

Poncho se despide de nosotros, pues el deber llama y LOMOC
no descansa. Con humor y resiliencia, este empresario tiene cami-
no libre para crear, sofiar y hacer realidad sus ambiciones. Incluso,
en su lista de objetivos estd incursionar en el panorama politico en
el mediano plazo.

B Calzada San Pedro 250 Int. A,
Colonia Miravalle, Monterrey N.L.
(81)8028 7811
https://lomoc.mx/

LOMOC

Mexico | USA | Espana
B ventas@lomoc.mx
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Sustentabilidad

A través de seis acciones puntuales, la UANL trasciende en materia ambiental

LA UNIVERSIDAD MAS
SUSTENTABLE DE MEXICO

Con programas de ahorro de energia, ademas de campaias de reciclaje y movilidad,
la UANL escala por sexto ano consecutivo en el ranking mundial Green Metric.

Una comunidad de 214 mil 342 estudiantes y 13 mil 153 aca-
démicos y administrativos es la que conforma a la Universidad
Auténoma de Nuevo Leén (UANL), considerada a nivel nacional e
internacional como una de las instituciones publicas de educacién
superior de mayor tamano, que ha destacado por su compromiso
alo largo de su historia en promover un amplio sentido de respon-
sabilidad social.

Como parte de este objetivo de contribucién, transformaciéon
y bienestar de la sociedad, la UANL se ha posicionado como la
universidad mds sustentable del pais. Es el ranking mundial Green
Metric que la ha posicionado en el lugar 15 a nivel mundial, y
dentro de un grupo selecto de prestigiosas universidades de Reino
Unido, Alemania, Estados Unidos y Paises Bajos. Dicho listado es
una Iniciativa que nace en Indonesia, en el 2010, y que ano con afio
realiza encuestas y solicita pruebas a casi mil universidades.
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Realizan investigaciones de caracter ambiental




En los préximos afios seguiran
sumando iniciativas sustentables

ACCIONES QUE HACEN LA DIFERENCIA

Entre las estrategias que le han permitido a la
UANL ubicarse también como la segunda del
ranking en toda Latinoamérica y la tercera en
Norteamérica, destacan los programas para el
ahorro de energia y agua, el manejo de residuos,
las campafias que promueven el reciclaje y los
proyectos de movilidad sustentable al interior de
las instalaciones universitarias.

Siendo pionera, creé en 2010 la Secretaria de
Sustentabilidad, organismo con el que la institu-
cién educativa ha logrado ser referencia estatal y
nacional en temas y problematicas de referentes
al tema. Esto les permitié consolidar estrategias y
acciones puntuales que al dia de hoy se traducen
en su avance dentro del ranking mundial.

“Creo que independientemente de que poda-
mos decir con todo orgullo que somos la univer-
sidad mas sustentable del pafs, este es el titulo
internacional que la UANL ha estado buscando
durante muchos afios”, puntualiza su rector San-
tos Guzman Lépez.

UANL SUSTENTABLE
Estas son las seis acciones que la Maxima Casa de
Estudios de Nuevo Leén ha implementado:

* Recoleccidn de pet y cartén al interior de las
dependencias universitarias para darles otro uso

* Evento para reciclar y recolectar aparatos
electrénicos.

* Acciones para el ahorro de agua ante la pro-
blemadtica de la sequia.

* Planes para la disminucién del consumo de
energia en edificios.

Ahorran agua ante problemaética en el Estado

* Se implementé el Tigrebus para mejorar la
fluidez del sistema vial, dando servicio al 70% de
la comunidad que utiliza transporte colectivo.

* La creacién del Centro de Investigacién para
el Desarrollo Sustentable, un espacio en donde se
impulsa el desarrollo de investigaciones de carac-
ter ambiental.

LA TRASCENDENCIA

De acuerdo con Sergio Ferndndez Delgadillo,
titular de la Secretarfa de Sustentabilidad de la
universidad, las acciones implementadas estan
enfocadas en establecer una atmésfera de susten-
tabilidad que impacte mas alld de las aulas.

“Trabajar en asuntos de sustentabilidad por
parte de la universidad, es hacer que los universi-
tarios vivan en una atmoésfera de sustentabilidad
para que su pensamiento cambie, que no sélo
sean sustentables cuando estdn dentro de la insti-
tucion”, senala.

Esta intencién también se refleja en la parte so-
cial, especificamente en el caso del Tigrebus, que
promueve el menor uso de vehiculos y que signi-
fica un ahorro para las familias al no tener costo.

EL TOP MUNDIAL

Wageningen University

& Research, Paises Bajos
Nottingham Trent
University, Reino Unido
University of Nottingham,
Reino Unido

University of Groningen,
Paises Bajos

University of California,
Davis, Estados Unidos
Umwelt-Campus
Birkenfeld, Alemania
University College Cork,
Irlanda

University of Connecticut,
Estados Unidos

Universitat Bremen,

OO oO--~-oOo~-CT BNV —

Alemania

OO~ =S

Universidade de Sao
Paulo USP, Brasil

Universita di Bologna,
Italia

Leiden University,
Paises Bajos
University of Southern
Denmark, Dinamarca

Dublin City University,

Irlanda

Universidad Auténoma

de Nuevo Ledn, México

EL TOP NACIONAL

I Universidad Auténoma
de Nuevo Leén
z Benemérita Universidad
Auténoma de Puebla

3 Universidad Nacional

Auténoma de México
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LOS EMPLEADOS
DEMANDAN

FLEXIBILIDAD, Y LOS
ESPACIOS DE WEWORK
SEADAPTAN AESTO

ESPACIOS DE CO-WORKING
Y LA REDUCCION DE COSTOS

Las empresas que contratan una membresia con WeWork pueden generar ahorros
de alrededor del 20 por ciento en costos operativos y de capital,
cifra vital en una actualidad de incertidumbre.

En un ambiente econémico como en el que nos encontramos a
nivel global, es comun escuchar cémo las empresas comienzan a
ajustar sus perspectivasy planes a corto y mediano plazo, lo que en
muchos casos los lleva a tomar decisiones complicadas con la inten-
cidén de recortar gastos para asegurar la viabilidad de la compania.

Si bien a nivel nacional hemos visto factores que sefialan una
progresiva recuperacién econémica como la fortaleza del peso, la
inflacién sigue siendo un factor de preocupacion para las empresas
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mexicanas, y los recientes sucesos con los bancos en Estados Unidos
no ayudan a generar confianza, al contrario, son un recordatorio
que nos indica que todavia falta camino por recorrer para recupe-
rar la estabilidad econémica, nacional e internacionalmente.

A pesar de lo anterior, México sigue presentdandose como un ex-
celente lugar para invertir, gracias al nearshoring -el cual ha ocasio-
nado que muchas empresas decidan mover sus centros logisticos de
Asia a nuestro pais- y los fundamentales econémicos que presenta.



De acuerdo con el IMCO, el pais cerré el 2022 con la generacién
de 1.7 millones de empleos, que resulté en un incremento de 3.1%
en la poblacién ocupada entre el 4120221 y el 41T2022. Este au-
mento anual en la cantidad de puestos es el mds alto desde 2015.

EL ALIADO PLUG & PLAY
Sin embargo, por la coyuntura internacional, inversionistas y em-
prendedores buscan la forma de solucionar el tema de reducir
costos para poder enfocar el capital con el que cuentan en el creci-
miento de su empresa y la generacién de empleos. Ante esto, y pen-
sando en que la inversién inicial para adecuar una oficina suele ser
muy costosa, WeWork se presenta como una excelente opcion

para quienes estan buscando la forma de cuidar la
economia en el corto, mediano y largo plazo

de su empresa, sin importar el tamaiio.

De acuerdo con los cdlculos de la
compaiifa, gracias a su modelo de
negocio Plug&Play, las empresas
que contratan una membresia
con WeWork pueden generar
ahorros de alrededor del 20
por ciento en costos opera-
tivos y de capital (CAPEX
y OPEX), en comparacién
con la contratacién de un
espacio tradicional, y de-
pendiendo de necesidades
especificas.

Otra ventaja, es que con
este modelo es que incluye to-
dos los servicios que cualquier
empresa necesita para llevar a
cabo la operacién de su espacio de
trabajo. Ademads del ahorro econé-
mico que esto genera, también facilita
el comienzo de operacién de las empresas,
quienes ya no tienen que perder tiempo en
hacer cada uno de estos contratos y esperar a su
instalacién, ademds de la eficiencia de contar con todo esto en
una sola factura.

FLEXIBILIDAD PARA TU EMPRESA

Conscientes de la incertidumbre en la que nos encontramos,
WeWork sabe la importancia de poder reaccionar y adaptarse,
por lo que su principal oferta se centra en la flexibilidad, la cual se
ve reflejada en la posibilidad hacer contratos mensuales (evitando
comprometerse en un mismo espacio a 5 afos, como puede suce-
der con los modelos de oficinas tradicionales) y adaptar los espacios
en tiempo real, entendiendo que las empresas pueden, por diversas
circunstancias, necesitar mas o menos espacio cada mes.

Esta misma flexibilidad no solo se ve reflejada en su modelo de
negocio, también en sus nuevos productos, como All Access, la
membresia mensual que permite que los colaboradores de las em-
presas tengan la posibilidad de trabajar desde cualquier WeWork

A

en el mundo, garantizando la misma calidad de servicio, optimi-
zando sus tiempos de traslado y mejorando su bienestar y salud
mental, lo que le da a los empleadores la posibilidad de ofrecer
este servicio como parte de sus beneficios laborales, haciendo a su
empresa m4s atractiva para atraer y retener talento.

La demanda de flexibilidad por parte de empleados a sus com-
pafifas, en cuanto a politicas y beneficios, es una realidad a la que
las empresas deben adaptarse. En México, 86 por ciento de los em-
pleados sefiala que poder decidir en dénde va a trabajar, y llevar un
esquema de trabajo hibrido, impacta positivamente a su felicidad y
salud (fisica y mental), por lo que la segunda prioridad que tienen

las personas al elegir empleo (después del sueldo), es el modelo
de trabajo.

La nueva realidad global exige a las empre-
sas que estén preparadas para afrontar
cualquier escenario y para esto deben
de incorporar la flexibilidad como
parte de su modelo de trabajo sin
que ello signifique un mayor cos-
to. WeWork es la prueba de que

la flexibilidad puede ayudar a
las empresas a generar aho-
rros y mejorar su ambiente
laboral, lo que impacta en el
crecimiento y la productivi-
dad de la compaiia.

LA POBLACION
OCUPADA CRECIO UN

3.1% EN
2022

CON ELLO CRECE TAMBIEN
LA NECESIDAD DE
ESPACIOS DE OFICINA

UNO DE LOS
PRINCIPALES
DIFERENCIADORES
DE WEWORK SON
SUS CONTRATOS
MENSUALES

8 wwwwework.com

wework.
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UFORCE 1000 XL y CFORCE 110

Martin Gonzalez, Keliang Chen, Evan Zhang,

Gabriel Quintana, José Luis Martinez.

VELOCIDAD
PARA EXPLORAR
EL MUNDO

Con el espiritu de “experience

more together”, CFMOTO Valle Eﬁglﬁs?ymféﬁm
busca crear una cultura de los '

. HANGZHOU, CHINA
deportes motorizados. « SEHA EXPANDIDO EN MAS DE
100 PAISES Y REGIONES
CFMOTO llega a San Pedro Garza Garcia + ENEL 2016 SE HIZO UNA ALIANZA (UTVySSV).
como un gran acierto para el avance y el co- COMERCIAL CFMOTO - KTM DANDO Durante el evento estuvieron presentes Evan

mercio en la regién, con mds de 30 anos de ex- UNA GRAN FORTALEZA Zhang, presidente de la planta en México de
CFMOTO, Keliang Chen vicepresidente de CF-
MOTO a nivel global y Martin Gonzalez, represen-

periencia en la industria de los deportes de motor
CIFMOTO se ha convertido en una marca de con-

fianza a nivel mundial. tante y distribuidor oficial de CFMOTO en México en
En €1 2008 CFMOTO lleg6 a México comenzando una nueva donde resalt6é que la marca se convirtié en Market Share #1 en

historia para los amantes del OFFROAD con toda la gama de cua- 21 paises respecto los vehiculos todo terreno ATV.

trimotos y vehiculos utilitarios. Ahora, la nueva agencia CFMO- “Para nosotros representa el principio de lo que esperamos que

TO Valle se suma a las mas de 30 sucursales en el pais y contard  sea un viaje por muchos afios con CFMOTO”, compartié Gabriel
con un amplio catdlogo de motocicletas desde 250 c.c hasta 800  Quintana, director de CFMOTO Valle, ademas de agradecer el
c.c, vehiculos todo terreno (ATV) y vehiculos utilitarios side-by-side  apoyo de sus colaboradores y a CFMOTO por su gran confianza.

Contéctalos
B www.cfmotomx.com/valle

O contacto@cfmotovalle.com.mx [x] "}ta‘:@

F clliigd W
e Ty CFMOTO
@ @cfmoto_valle r_:;'-?:"'.,_‘. A~
B @cfmotovalle [(m]ncgiint VALLE
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Advance
Incluir para ser iguales

»

UNA CONMEMORACION
CON MUCHOS PENDIENTES

Sonia Garza Gonzalez

Presidenta Nacional de la Asociacién Mexicana de
Mujeres Jefas de Empresa (AMMJE), Consejera Nacional
de COPARMEX, de COPARMEX NL y de CAINTRA NL.

na vez mas, marzo se pinté de morado para conmemorar las

luchas de las mujeres por garantizar nuestros derechos, con la

firme conviccién de que no puede existir paz ni progreso mien-
tras no se garanticen los mismos derechos entre hombres y mujeres
y, por supuesto, que el acceso a la justicia sea una realidad para
todas aquellas victimas de cualquier accién que limite o perjudique
su pleno desarrollo.

El 8 de marzo se caracteriza porque, en muchos paises, mul-
titudes salen a las calles a exigir a los gobiernos que mejoren las
condiciones de vida de la mitad de la poblacién.

En este 2023 tuve la enorme suerte de encontrarme en la ciudad
que la historia rememora como el lugar en el cual, en 1908, unas
15 mil trabajadoras se manifestaron para pedir menos horas de
trabajo, mejores salarios y derecho a votar.

Del 6 al 17 de marzo, la sede de las Naciones Unidas, en Nueva
York, y alrededores reciben a miles de mujeres activistas provenien-
tes de diferentes paises, con motivo del 67 periodo de sesiones de la
Comisién de la Condicién Juridica y Social de la Mujer (CSW por
sus siglas en inglés).

En el marco de este encuentro internacional, tuve el honor de ser
invitada a participar en el Panel “Mujeres y nifias rurales: empode-
ramiento como garantia de futuro”, que organiza la Asociacién de
familias y mujeres del medio rural (Afammer), ONG espaiiola con
Estatus Consultivo Especial en el Consejo Econémico y Social de
Naciones Unidas desde el ano 2004.

Si bien, el tema prioritario de la edicién de la GSW fue la de-
mocratizacién de las herramientas tecnoldgicas y digitales para
lograr la igualdad de género, el planteamiento de este panel fue
pronunciarnos por demandar servicios esenciales de educacién,
empleo, justicia social y salud, ya que en muchos lugares se ha
identificado el fenémeno de éxodo rural, siendo las nifias y mujeres
fundamentales para mantener vivas las zonas rurales, preservar los
territorios y garantizar la seguridad alimentaria. De no proteger
los derechos y garantias de las mujeres rurales no habrd forma de
hablar de desarrollo sostenible en el mundo.

Con la cercania de la revisién de las metas de los Objetivos de la
Agenda 2030, permea una seria preocupacion de que éstos deberan
replantearse y reprogramarse, debido a que a tan sélo siete anos
faltan para el 2030, desafortunadamente existen mas pendientes
que logros.

Aun cuando las sociedades tengamos capacidad de resiliencia,
las secuelas por el Covid-19, los problemas medioambientales, los
choques diplomaticos, las crisis econdémicas son de dimensiones
complejas, dado que, para colmo, incrementan las desventajas de
desarrollo de las mujeres y es un foco rojo que debemos alertar si
de verdad queremos que el mundo se transforme para bien, haya
prosperidad y un futuro que nos convenga.

Marzo ha quedado atrds, pero no los problemas de desigualdad,
discriminacidn, justicia en todas dimensiones. No le demos la espal-
da a la imperante reflexion sobre las desigualdades persistentes y el
camino que queda por recorrer. Hoy mas que nunca se requieren
inversiones cuantiosas, voluntad verdadera y sinergias eficaces para
lograr el desarrollo inclusivo y justo, en memoria de quienes nos an-
tecedieron, por nuestras hijas y las futuras generaciones. Estd bien
recordar, conmemorar, pero estarfa mucho mejor comprometernos
y accionar.®

Foto de Lindsey LaMont en Unsplash
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LQUE HEMOS APRENDIDO?

&

1 pasado mes de marzo se conmemoré el Dia Internacional

de la Mujer. Uno de los principales objetivos de dicha fecha

es visibilizar la desigualdad y discriminacién que existe a nivel
mundial en contra de las mujeres y buscar la igualdad desde dos
dimensiones: en las leyes y en la vida personal. Después de tantos
anos y tanto esfuerzo de muchas y muy valiosas mujeres por im-
pulsar estas acciones por la igualdad, ¢qué hemos aprendido en
México? Pareciera que no mucho.

En un pais en donde el 52% de la poblacién son mujeres y de este
total el 44.9% tiene educacién media y superior resulta por demas
bochornoso pensar que para tener una verdadera igualdad de gé-
nero (atin) debamos esperar 132 afos.

“Las cuotas, para cerrar brechas de género en ambientes labora-
les, no son buenas” Este es un comentario que he escuchado con in-
sistencia cuando el tema sale en una conversacién. Personalmente
difiero de dicha opinién. Y no se me malinterprete, no desdefio los
argumentos de quienes no le encuentran valor; y me queda claro
que tanto el tener cuotas como el no tenerlas tiene sus ventajas y
desventajas. Uno de los principales argumentos en contra de definir
cuotas de género en las empresas es que estas pueden ser discrimi-
natorias hacia los hombres y que la experiencia y los resultados
(es decir la meritocracia) deberfan ser los unicos criterios para la
seleccion de candidatos para un trabajo o posicién de liderazgo.

Un pais donde las mujeres ganan en promedio un 16% menos
que los hombres por el mismo trabajo y con las mismas habilidades,
la tasa de participacion de las mujeres en la fuerza laboral es de
apenas el 47%, mientras que la de los hombres es del 79% (no olvi-
demos que hay mds mujeres que hombres en el pais) y sélo el 25%
de los puestos directivos en México son ocupados por mujeres, re-
fleja claramente que la hipétesis de que las cuotas de género en am-
bientes laborales no son efectivas es, por decir lo menos, errénea.

Quizd lo que pretenden decir quienes se oponen (estoy especu-
lando) es que la implementacién de cuotas por si sola no resolvera
el problema de las brechas de género en el dmbito laboral. Y ahi,
no podria estar mds de acuerdo. Se debe trabajar en las causas
subyacentes (sesgos, educacion, temas culturales) y promover po-
liticas y practicas que fomenten la igualdad de oportunidades y la
diversidad en el lugar de trabajo.

Vedamoslo de la siguiente manera: Cualquier empresa a inicio de
cada ejercicio fiscal define sus metas anuales de desempeno. Estas
generalmente tienen un objetivo econdémico (incrementar el EBI'T-
DA en un 8%, por ejemplo) basado en las capacidades organizacio-

Rogelio Segovia
Socio fundador de Think Talent

nales (es decir, basado en sus recursos tanto fisicos como humanos,
procesos, tecnologias y conocimientos). O dicho de otra forma las
capacidades organizacionales de una empresa son los elementos
subyacentes que le ayudaran a llegar al objetivo y el % de EBITDA

es la cuota que quieren obtener y alcanzar.

Las cuotas no son malas, solo hay que saberlas usar. ;Cémo apli-
carlas en ambientes laborales para abatir las bochornosas cifras de
desigualdad laboral? Janet Stovall en su platica TED “How to get
serious about diversity and inclusion in the workplace” comparte
un plan de accién de tres partes que aborda ambas dimensio-
nes (elementos subyacentes y metas puntuales). El plan de Stovall,
“problemas reales, nimeros reales, consecuencias reales” consiste
en lo siguiente:

* Identificar los problemas que la falta de mujeres en posiciones
de liderazgo acarrea en tu organizacién (desde una perspectiva
social y econdmica).

* Establece métricas y metas reales para que los beneficios de
igualdad de género se reflejen en la organizacién

* Y finalmente, establecer consecuencias. La persona que no pro-
mueva, fomente, impulse, pero sobre todo cumpla las metas de
diversidad e inclusién no deberfa mantener su empleo en esa
organizacion.

Cuando una organizacién no cumple con sus métricas financie-
ras despiden al CEO (veamos el caso de Disney de hace pocos me-
ses); pero cuando no se cumplen las metas de diversidad e inclusion,
las excusas (el mercado, el contexto, la crisis, etc.) son aceptadas y
justificadas. Por eso muchas personas no se sienten cémodas con
las cuotas de género para impulsar la diversidad... tendrian que
cumplirlas.®

Epilogo.- Un ejercicio politicamente incorrecto que suelo hacer en casi todas mis clases (sinimportar la materia) es pedirle a los alumnos que investiguen cuantas
mujeres hay en los equipos de liderazgo de las principales empresas del estado y del pais. Creo que los hallazgos a (casi) nadie sorprenden. ;Qué hemos aprendido?
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LOS RETOS DE MEXICO
FRENTE AL NEARSHORING

Por Arturo Gonzalez Gonzalez
8 @Artgonzaga
urbeyorbe.com

anueva globalizacién que emerge tras la serie de fenémenos que
se han sucedido desde la crisis de 2008 hasta la guerra de Ucra-
nia en 2022, tiene un acento mas regional y se construye sobre la
base de tres grandes bloques: Asia-Pacifico, Europa y Norteaméri-
ca. La relocalizacién (reshoring) de las cadenas globales de produc-
cién (farshoring) para reforzar y/o crear cadenas locales (onshoring)
o regionales (nearshoring) abre una ventana de oportuni-
dades para México. No obstante, dichas oportuni-
dades s6lo podran ser aprovechadas si se tiene
consciencia de los retos que conllevan y se
hace lo conducente para superarlos.
La entrada en vigor en 2020 del
Tratado Meéxico-EEUU-Canada
(TMEC) marca un hito en el cami-
no del fortalecimiento del bloque de
América del Norte frente a sus com-
petidores: la Unién Europea y la
Asociacién Econémica Integral Re-
gional que lidera China. Mientras
que el TLCAN de 1994 establecia
un marco regulatorio para la dismi-
nucion de aranceles a las importacio-
nes para facilitar el intercambio comer-
cial entre los tres paises, el TMEC va mds
alld al apuntar hacia la integracién econé-
mica de Norteamérica. El paradigma ya no es
solo la libre circulacion de bienes, sino el equilibrio
de condiciones para producir mds y mejor en conjunto.

LOS ESCENARIOS DEL TMEC
En esa linea de accién, el TMEC plantea tres escenarios que pue-
den ser aprovechados por México. El primero es como destino de
la relocalizacién de las cadenas de produccion instaladas o pro-
yectadas en Asia, es decir, un nearshoring como consecuencia del
reshoring. En el segundo, México aparece como opcion de segundo
proveedor en caso de que las cadenas globales que inician en Asia
se trastoquen o Interrumpan, como ocurrié durante la pandemia.
Y en el tercer escenario se construyen vinculos entre las cadenas
de onshoring de EEUU y las de nearshoring instaladas en México.
Esta triple ventana de oportunidad marca una probable ruta de
crecimiento para nuestro pats en la presente década.

Derivadas del TMEC, se han tomado acciones para aterrizar el
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nuevo marco regulatorio econémico en estrategias claras acorde a
los intereses de EEUU. El Acuerdo Bilateral signado tras el Didlogo
Econémico de Alto Nivel de septiembre de 2021 establece las bases
para el fortalecimiento de las cadenas de suministro de comercio
entre México y EEUU y la inversién de infraestructura necesaria
para lograrlo. Apunta, también, a la necesidad de mejorar las con-
diciones de ciberseguridad y flujo de datos entre los dos paises para
una mayor integracién digital.

En enero de 2023, en la Ciudad de México, se dio un nuevo em-
puje a la agenda econémica del bloque con la Cumbre de América
del Norte. De ella surgi6 la Declaracion de Norteamérica que, entre
otras cosas, proyecta la creacion de cadenas regionales mas fuertes
y resilientes para el suministro de baterfas para autos eléctricos y
semiconductores para las industrias electrénica, automotriz y ae-
roespacial. Ademds de estos bienes intermedios, a EEUU le interesa
hoy garantizar el abastecimiento de herramientas avanzadas de em-
paquetado (APT, en inglés), minerales y materiales criticos para la
industria tecnoldgica, asi como ingredientes farmacéuticos activos.

EL PANORAMA MEXICANO

Las ventajas que tiene México para aprovechar estas

oportunidades son varias: su tradicién manufac-

turera de medio siglo; la presencia del pais en

las cadenas globales de valor; la existencia

de un entramado complejo de recursos

humanos, materiales e institucionales;

el desarrollo de una infraestructu-

ra logistica; costo laboral rentable;

mano de obra calificada; esquemas

de proteccién de propiedad inte-

lectual; leyes que promueven la ex-

portacién; un promedio de 40 % de

contenido estadounidense en bienes

exportables; una creciente actividad

inmobiliaria industrial, y la existencia

de servicios de empresa albergue (Méxi-

co en la fabrica de América del Norte y el

nearshoring, Celso Garrido, Cepal, 2022).

Ahora bien, las ventajas mencionadas sélo

podran ser potenciadas si México supera los retos

que la nueva globalizacién regional le pone enfrente. En-

tre ellos estan: atraer inversion extranjera de calidad que permita

un desarrollo mas duradero, sostenible y con mejores salarios; im-

pulsar la industria manufacturera local, es decir, no sélo esperar a

que lleguen grandes empresas extranjeras, sino desarrollarlas aqui

mismo, y vincular sector local manufacturero con sector de expor-

tacién para que las cadenas de proveedurfa tengan un mayor por-
centaje de empresas mexicanas.

Ademas, es necesario mejorar la infraestructura logistica, prin-
cipalmente en transporte y energia, que permita una mayor capa-
cidad productiva y una mejor distribucion de bienes intermedios y
terminados; mejorar los niveles educativos y las condiciones socia-
les de la poblacién, es decir, equilibrar el piso de las oportunidades,
y, por ultimo, ampliar la oferta de hospedaje industrial clase A para
contar con los espacios de localizacién de nuevas empresas.»
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UN VERDADERO
CAMBIO DE JUEGO

Adrian Treviiio
Somos Numa

ebido a la indiscutible influencia que estan generando millen-

nials y centennials sobre la economia global y, mds aun, sobre

el cambio fundamental del propdsito de las organizaciones, es
indudable que la creacién de valor para los inversionistas debera
ir acompanada de un impacto positivo, sostenible y responsable.

Podemos decir que una inversién responsable es una estrate-
gia que incorpora factores ambientales, sociales y de gobernanza,
acompafiada de una practica activa en las decisiones de inversion,
desarrollo, operacion y administracion de activos que se ven com-
plementadas, a su vez, por las técnicas tradicionales de analisis
financiero y estructuracién de portafolios.

Buscando fomentar en todo el mundo dicha visién de inversién
responsable, se desarrollan los criterios ASG, que se definen como
un conjunto de normas, principios y politicas que promueven y
acclonan iniciativas para la sustentabilidad de las empresas, socie-
dades e inversiones. Son la base para generar impactos positivos en
el mejoramiento de un mundo mejor, a través de acciones concretas
que benefician a largo plazo al entorno de las comunidades y el
medio ambiente donde vivimos.

A (Ambiental). Surgen de la necesidad de tomar consciencia sobre
cambio climdtico, emisiones, recursos naturales, contaminacién,
manejo de residuos, eficiencia energética y deforestacion. ¢Cudl es
el impacto sobre el modelo de negocio de la organizacién? ;Qué
aspectos sostenibles preocupan a clientes e inversionistas? ;Qué
aporta el proyecto, por su ubicacién y giro, al entorno en donde se
desarrolla?

S (Social). Acciones que permitan tener el entendimiento en cuanto
a los cambios sociales de derechos humanos, trabajo infantil, con-
diciones laborales, seguridad de los datos. i Cémo medir el impacto
de las empresas en las personas? ¢ Se promueve la igualdad salarial
entre hombres y mujeres? ¢ Qué iniciativas benefician a las comu-
nidades inmediatas?

G (Buen gobierno). Implementar normativas y protocolos que
permitan la transparencia en temas relativos a soborno, corrup-
cién, diversidad, estrategia tributaria y una toma de decisiones lo

Foto de Yiran Ding en Unsplash

mds institucional posible, evitando cualquier conflicto de interés.
¢Cémo se fomenta la presencia de mujeres en los consejos de admi-
nistracién? ;Qué relevancia tiene la informacién no financiera y la
sostenibilidad para la organizacién?

Una vez definidos los criterios y analizado cémo cada uno de
ellos busca generar acciones especificas para crear mayor cons-
ciencia sobre factores ambientales, sociales y de buen gobierno, es
importante mencionar que la implementacién de dichas iniciativas
en temas ASG fomentan activamente la generacién de retornos
sostenibles a largo plazo, asegurando proyectos e inversiones a
cargo de socios comprometidos con bajar la huella ambiental que,
ademads, no impacten negativamente a las comunidades donde se
desarrollen y beneficien puntualmente al medio ambiente. Dichos
criterios promueven genuinamente la transformacion de una visién
de futuro para una industria, inspirando a los actores de interés me-
diante una estrategia de impacto social y ambiental con el objetivo
de reducir la pobreza, promover una vida mas préspera y fomentar
mayor paz social.

Aunque la adopcién de los criterios ASG siguen siendo opciona-
les para las organizaciones, fondos institucionales e inversionistas,
mantenernos preparados para hacer frente a nuestro futuro es una
obligacién para todos aquellos que queremos aportar a la humani-
dad un camino mds sostenible y, por ende, una vida mds préspera
para los nuestros. Es imposible negar que el juego ya cambié.

Fuente: *Principles for Responsible Investment”,
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SILICON VALLEY:
(LAPUNTADEL ICEBERG?

Roberto Solano Pérez
Gerente de Andlisis Bursétil de Monex Casa de Bolsa
B jrsolano@monex.com.mx

ecientemente, los mercados financieros registraron caidas im-

portantes ante el posible riesgo sistémico que implicarfa el

cierre de SVB (holding de Silicon Valley). Desde nuestra pers-
pectiva todo parece indicar que Silicon Valley podria ser la punta
del icerberg de un entorno financiero complicado en este 2023.
De hecho, nuestro enfoque considera los siguientes aspectos que
podrian ser parte de complicado momentum financiero:

-t

. El entorno de Silicon Valley podria implicar que diversas empresas
financieras “regionales” similares presenten salidas de flujos si per-
siste la exigencia de liquidez de algunos clientes;

2. Los Bancos Financieros Globales se suman a este entorno, no sélo
por un efecto colateral/negocio con instituciones como Silicon Va-
lley, sino por el registro de “pérdidas” ante los movimientos significa-
tivos que se han observado en diversos activos; y

3. Colapso de empresas relacionadas con criptomonedas, como Sil-

vergate, recordando que la operatividad de muchas startups mun-

diales es bajo un esquema de pagos con criptos.

Uno de los principales cuestionamientos de los inversionistas es
el tamaiio de SVB. Es bueno sefnalar que si se suman los activos de
los principales nueve bancos regionales (incluyendo a SVB), éstos
equivaldrian casi a los activos totales de Citigroup. En particular,
los activos de SVB equivaldrian al 5.8% de los activos totales de JP
Morgan, por lo que las especulaciones que representaban activos
similares a una gran institucién financiera global quedan descar-
tadas. Si bien el tamafio de SVB de manera individual resultaria
menor al mencionado en diversos reportes, lo que es una realidad
es que es posible que algunos de los bancos regionales comparables
también mantengan una importante exposicién a clientes de star-
tups, los cuales, por la actual coyuntura, podrian enfrentar mayor
presién de socios y clientes por la liquidez.

Desde nuestra perspectiva, los bancos regionales con mayor ex-
posicién a startups y criptomonedas podrian afrontar un entorno
similar al de SVB, por lo que serd clave la informacién en las préxi-
mas semanas. Por otro lado, la Secretaria del Tesoro de EUA, Janet
Yellen, dio a conocer recientemente que se descarta un rescate
financiero de SVB, puntualizando una clara distancia respecto a lo

Foto: Sean Pollock en Unsplash

observado en la crisis del 2008. Cabe destacar que diversos medios
también hablan de un cierre de Signature Bank (con sede en NY).

Todo parece indicar que, si deterioran algunas condiciones finan-
cieras, podriamos ver de nuevo lo que los mercados conocen como
un “cisne negro”. Podria ser un efecto negativo de corto plazo para
los mercados financieros globales, sin embargo, podria sonar muy
prematuro para hablar de una crisis extendida como la de 2008-
2009. De hecho, es bueno mencionar que desde hace un ano la
Reserva Federal pasé a una tasa de 4.75% desde niveles de 0.25%.
Mantendremos atencién a los bancos regionales que podrian seguir
un camino similar al de Silicon Valley, ademas se podria conocer
informacién relacionada con los principales grupos financieros glo-
bales. Sera clave evaluar la informacién que se presente en el corto,
mediano y largo plazo de este sector financiero regional en EUA. »
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Q I Dossier
Urban Issue

Stefan Plotz

EEN MEXICO

Presidente del Comité de Innovacion
e Industria 4.0 del Cluster de la Industria
Automotriz de Coahuila

¢éxico es un pafs con una poblacion creciente e infraestruc-

tura urbana basada en vehiculos individuales y rutas de

camiones. A medida que las ciudades mexicanas se agran-
dan, generalmente sin planes estratégicos, también lo hacen los
problemas relacionados con el transporte, tales como, el trafico, la
contaminacién y la falta de accesibilidad.

La buena noticia es que existe una solucién innovadora y soste-
nible que puede abordar estos problemas de raiz, este concepto de
planificacion urbana se centra en la idea de que los residentes de
una ciudad deben tener acceso a todos los servicios y necesidades
basicas de su vida diaria en un radio de 15 minutos (de ahi su nom-
bre) a pie, en bicicleta o en transporte urbano no contaminante,
como metro o tren, desde sus hogares. Esto significa que los puntos
de interés bdsicos, como el trabajo, la educacién, la salud, los su-
permercados, centros recreativos y otros, deben estar ubicados en
dreas mads pequenas y accesibles.

¢COMO PUEDEN LAS CIUDADES DE 15 MINUTOS AYUDAR A MEXICO?
Este enfoque puede mejorar la calidad de vida de los residentes
de la ciudad al reducir la dependencia del automévil y los des-
plazamientos largos y estresantes. Las caminatas y los paseos en
bicicleta no solo son buenos para la salud, sino que también son
una forma mads sostenible y econémica de moverse.

En términos econémicos, las ciudades de 15 minutos también
pueden ser mas eficientes y rentables para el gobierno y los ciuda-
danos; All concentrar los servicios y las comodidades en dreas mds
pequenas y accesibles, se pueden reducir los costos de infraestruc-
tura y transporte, lo que a su vez puede generar ahorros significa-
tivos para el gobierno y los residentes.
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¢QUE PUEDEN HACER LOS GOBIERNOS LOCALES PARA IMPLEMENTAR
ESTE ENFOQUE?

Para implementar las Ciudades de 15 minutos, los gobiernos lo-
cales y los planificadores urbanos deben trabajar en conjunto con
la comunidad para identificar las areas adecuadas para ubicar los
servicios y comodidades esenciales. Es sumamente importante
invertir en infraestructura para fomentar la movilidad sostenible,
como carriles para bicicletas, aceras amplias y seguras, y trans-
porte publico eficiente. Estas inversiones no tienen que ser 100%
financiamientos gubernamentales, con los incentivos correctos, la
Iniciativa privada puede estar muy interesada en cofinanciar.

Las ciudades de 15 minutos pueden ser una solucién sostenible y
efectiva para abordar los problemas de transporte en México. Si se
implementa correctamente, este enfoque puede mejorar la calidad
de vida de los residentes de la ciudad, reducir la contaminacién y
crear ciudades mas habitables y accesibles para todos.
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ELTMEC Y LA INTEGRACION
ECONOMICA DE NORTEAMERICA

Por Fernando Todd
CEO en Todd Empresas de Familia, SC
B www.empresasdefamilia.mx

¢COMO PASAMOS DEL “BUILD THAT WALL”
AL “BUILD THAT GIGAFACTORY"?

La confirmacién de la nueva planta de Tesla en la frontera entre
Nuevo Ledn y Coahuila es un ejemplo tangible del proceso de
integracién econémica de Norteamérica en el que nos encontra-
mos inmersos. Es por ello que considero muy importante abordar
el tema de las implicaciones y los impactos que este instrumento
puede tener en las empresas familiares mexicanas.

Recordemos que en el 2016, el discurso del entonces candida-
to, Donald Trump, amenazaba con terminar el “peor tratado de
la historia”, haciendo referencia al Tratado de Libre Comercio
(TLC). Este discurso nacionalista encontré eco en una mayoria
de obreros anglosajones que vieron desaparecer sus empleos en
ciudades del Rust Belt como Pittsburgh, Cleveland, De-
troit, Buffalo y Milwaukee, como consecuencia de la
globalizacién.

No obstante, una vez en el poder, la admi-
nistraciéon de Trump opté por renegociar el
tratado, consciente de que era mds conve-
niente integrar las cadenas de produccién
estadounidenses en una regién geografi-
ca cercana, lo que ademas les permitiria
aprovechar el importante desarrollo de la
industria manufacturera mexicana inte-
grando centros regionales de produccién.

El creciente poder econémico de China y
la expansién militar de Rusia han amenazado
la posicién dominante de Estados Unidos como
potencia mundial. Ademds de esto, la pandemia glo-
bal y la crisis de los contenedores han acelerado el fenéme-
no del “nearshoring™ o relocalizacién, beneficiando enormemente
a México en términos de inversion extranjera directa. De hecho,
el ano pasado se registré un récord histérico de 35 mil millones
de ddlares en IED, y se espera que este aflo esa cifra sea superada
una vez mas.

Este fenémeno de relocalizacién abre un mundo de oportunida-
des para las empresas mexicanas que estén dispuestas a integrarse
a las cadenas de suministro de estas corporaciones internaciona-
les. Es por ello que el mismo tratado, en su Capitulo 25 incluye un
apartado especifico sobre las PYMES (recordemos que 90% de las
PYMES en México son empresas familiares).

Especificamente, el TMEC establece, entre otras cosas que los

LOS MEJORES TACOS SON
LOS QUE SE HACEN EN EL
RESTAURANT DE LA TORRE TRUMP.
iME ENCANTAN LOS HISPANOS!».
DONALD TRUMP

tres paises deberdn: “promover la cooperacién entre la infraestruc-
tura de apoyo a pequenos negocios de las Partes, incluidos centros
dedicados a las PyMEs, incubadoras y aceleradoras, centros de
asistencia a la exportacién y otros centros, segin sea apropiado,
para crear una red internacional para compartir mejores practi-
cas, intercambiar investigaciones de mercado y promover la par-
ticipacion de las PyMEs en el comercio internacional, asi como el
crecimiento de negocios en los mercados locales”

¢COMO INTEGRARSE A LAS CADENAS DE VALOR?

Tomemos como ejemplo el Cédigo de Proveedores de Tesla, (CPT,
en lo sucesivo). Su simple lectura nos deja claro que solo podran
ser proveedores de Tesla aquellas empresas que cuenten con Go-
bierno Corporativo y practicas ESG.

La integracién econémica de Norteamérica estd
transformando el panorama empresarial y, para
ser parte de este mercado, es necesario que las
empresas familiares mexicanas entiendan el
cambio de juego. La sostenibilidad se ha
vuelto crucial en la relacién con los stake-
holders, empleados y el medio ambiente, y
las empresas que no la integren, quedardn

sin opciones en esta nueva economia.
Puede una empresa familiar pensar que
las normas del TMEC o de Tesla no les son
aplicables porque no son proveedores de esta
trasnacional. Sin embargo, el mismo Cédigo
de Proveedores de Tesla establece claramente que
cualquier proveedor deberd solicitar a su vez los mis-
mos requisitos a su cadena. Esto genera un efecto multipli-
cador en nuestra economia y una obligacién de respuesta urgente.

El TMEC se erige como el nuevo acuerdo para este siglo XXI.
Los cambios legislativos se han venido dando ya, armonizando
nuestra legislacién al Tratado. Por ello, es crucial que las empresas
familiares tomen medidas para profesionalizarse y estar prepara-
das para enfrentar estos retos. De lo contrario, quedaran fuera de
un mercado altamente competitivo y dindmico.

La invitacién es clara: las empresas deben tomar en serio la sos-
tenibilidad, la profesionalizacién y la direccién operativa. Este es
el camino para enfrentar con éxito el futuro y tener un papel rele-
vante en el mercado de la integracién econdémica de Norteaméri-
ca. Es ahora o nunca.»
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na perspectiva compleja se comienza a vislumbrar para el

presente 2023 dentro de los mercados y la economia global.

Las expectativas de los bancos centrales sobre bajar la infla-
cién sin generar fendmenos como una recesion o una estanflacién
comienzan a ser un serio problema a manejar. Los discursos de
los representantes de los bancos centrales mds importantes del
planeta contindan con un sesgo de incertidumbre sobre si las
medidas aplicadas serdn suficientes y adecuadas para contener
y no lesionar a la economia global, hundiéndola aun mas en un
periodo recesivo. Los grandes expertos a nivel global sefialan que
tener una transicién de un periodo inflacionario a una recesién
ligera y suave serd una tarea titdnica de conseguir. Algunos de los
expertos sefialan que entraremos en un periodo de estanflacién y
que dicho fenémeno se podria alargar hasta finales de 2024

La mayor expectativa estd en los Estados Unidos y su intento
de controlar y hacer descender la inflacién al 2% como meta,
situacién que, francamente, se ve muy lejana, al menos para este
2023. Del otro lado de océano, en el continente europeo tienen a
su vez una serie de problemas que tampoco se perciben de sencilla
resolucion y eso agrega una variable muy importante dentro del
conglomerado econémico global.

Se va vivir un periodo complejo e incémodo en diversas zonas
del planeta, la volatilidad dentro de los mercados y las noticias
nacidas desde dpticas opuestas continuaran inundando los me-
dios financieros y dejando esa sensacién de incertidumbre.

Las finanzas personales se verdn muy presionadas debido a la
carga excesiva a los bolsillos que el efecto inflacionario ha im-
partido al golpear la economia en los hogares. El incremento de
precios combinado con fenémenos asociados a la inflacién, como
shinkflation (término acufiado para describir menor gramaje o
contenido en productos y del cual hemos escrito en esta columna),
obliga al consumidor a usar su presupuesto de manera inteligente
para no erosionar ain mas el escaso presupuesto familiar. Otra
agresion directa al bolsillo ocurre cuando las compaiifas aplican
skimpflation (reducir servicios asociados a un producto con el
objetivo de “mantener” su precio).

En charlas con amas de casa durante un par de recorridos en
el supermercado, me han descrito ejemplos de menor gramaje en

OMPLEJO

Gustavo Fuentes
Analista bursatil
B GusFuentes_

productos de limpieza, galletas, harinas y, con ello, se han visto
obligadas a ajustar el dinero que asignan para el suministro de ali-
mentos e insumos en sus hogares. Asi viven, de forma impactante,
la agresiva escala inflacionaria de México en el mundo.

Aquellos que tienen la fortuna de comenzar a ahorrar o inver-
tir deberdn tener en consideracién los vaivenes, descritos lineas
arriba, que los mercados han experimentado y que continuaran
mostrando derivado de la inestabilidad econémica global; tam-
bién deberdn ser muy inteligentes y pacientes para construir
portafolios o carteras de inversion que les permitan transitar en
este dlgido momento de coyuntura y que al mismo tiempo les
permita construir un patrimonio interesante. Las altas tasas de
interés del mercado de CETES en México han generado un gran
interés por parte de los ahorradores, lo que les permite proteger
su patrimonio frente al efecto inflacionario que estamos transi-
tando. Dentro del mercado bursatil el arranque de afio presentd
movimientos interesantes después de la severa golpiza que se
padeci6 durante 2022. @

Foto: Stock
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SIENLISTARAMOS LAS RUTAS TURISTICAS
MAS EMBLEMATICAS DE MEXICO NO PODRIA
QUEDAR FUERA EL RECORRIDO QUE HACE
EL CHEPE, CONECTANDO LA COSTA DEL
PACIFICO CON LA SIERRA MADRE.

SIAUN NO VIVES ESTA EXPERIENCIA,

iNO TARDES EN PROGRAMARLA!

Divisadero Foto: Nicolas Triedo para México desconocido

LA TRAVESIA
EN EL CHEPE
.

En 2019, antes de que la pandemia cambiara

el sentido de las estadisticas, los municipios de

Bocoyna y Urique —donde se ubican Creel, El Di-

visadero y Cerocahui, las localidades con alojamiento

en la Sierra Tarahumara— recibieron mds de 6.5 millones

de visitantes. La mayoria lleg6 por carretera, pero otros lo hicie-
ron en tren, y son quienes mas disfrutaron el camino.

Con una tradicién de mds de 60 anos, el ferrocarril Chi-
huahua-Pacifico es el unico de pasajeros que aun opera en el
pais. No sélo eso: apenas en 2018 se renové el servicio y mejoré
su oferta, dando origen al nuevo Chepe Express. Asi, a las im-
ponentes vistas naturales que ofrece la ruta se sumé un equipa-
miento de lyjo.

Entre Creel, Chihuahua, y Los Mochis, Sinaloa, hay alrede-
dor de 350 kilémetros. En aproximadamente nueve horas, los
pasajeros atraviesan 86 tineles, pasan por 37 puentes y guardan
en su memoria un sinfin de estampas para conservar de por vida.
Pero hacer la ruta completa en un episodio no es la inica opcion.
Hay tantos atractivos en los puntos intermedios, que resulta muy
conveniente hacer el trayecto por partes.

Pueblo Mégico Creel

AL LIMITE
.

Su extensién de 2,554 metros la convierte en una de las tiro-

lesas mds largas del mundo. También es una de las mds velo-
ces —puedes alcanzar hasta 135 km por hora—. Ademads, los
barrancos que sobrevuelas estan a una profundidad de 1,500
metros... hablamos de la tirolesa estilo Ziprider del Parque de
Aventura Barrancas del Cobre, en Chihuahua. Y, claro, a las
altas dosis de adrenalina hay que sumar el paisaje de cuento
que ofrece la Sierra Madre Occidental; en especifico, el que se
aprecia desde este sitio, ubicado en la localidad de Arepona-
puchi, municipio de Urique. La pregunta es: ;te atreverias a
Vivir esta experiencia?

El Divisadero

Teleférico Barrancas

RUMBO A LAS
BARRANCAS DEL COBRE
.

Ver aparecer el tren es una experiencia en si misma. La imagen
remite a otra época. El atuendo de los sobrecargos y sus defe-
rencias reafirman la sensacién de haber viajado en el tiempo.
Abordar el vagén es una vuelta al presente.

El espectaculo empieza con el tren ya en marcha. Conforme
avanza, es muy notorio cémo cambia el escenario afuera: los
valles que caracterizan el trayecto de Los Mochis a El Fuerte,
primera estacién en el camino, dan paso a un paisaje semide-
sértico que se caracteriza por sus altas temperaturas y poca ve-
getacién, compuesta principalmente por palmeras y cactaceas.

Aproximadamente a 150 kilémetros de Los Mochis, todavia
en Sinaloa, estd el puente Agua Caliente, que pasa por encima
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El Chepe Foto: SECTUR Chihuahua
.

del Rio Fuerte, y es el mds largo de la ruta, con una extensiéon
de casi 500 metros. Luego viene un tramo de selva baja, mas
o menos hasta llegar a la presa Huites, un embalse rodeado de
montafas. Las vistas son cada vez mds espectaculares.

En este punto de la ruta, las llanuras han quedado atrés.
Con las montanas y el aumento de la vegetacién cambia la
temperatura y aparece la Sierra Madre con toda su mistica. A
mas de 1,400 metros sobre el nivel del mar se puede apreciar la
belleza del paisaje que rodea a la estacién Témoris, poco antes
de llegar a Bahuichivo, ya en el estado de Chihuahua. Es de los
puntos mds espectaculares de la ruta, aunque aun restan mds
de tres horas de imponentes paisajes hasta Creel.

Bahuichivo es la segunda estacién y esta a 18 kilémetros de
Cerocahui, que ofrece buenas opciones de hospedaje. El bos-
que, con su clima templado, invita a caminar o a montar un
caballo para ir a visitar los vinedos del Hotel Misién, a dejar
caer la tarde disfrutando uno de los vinos que ahi se producen.

A menos de una hora de Cerocahui, en la cuspide del caiién
de Urique, estd el Mirador del Gallego, que ofrece una de las
mejores vistas de las Barrancas del Cobre. Vale la pena levan-
tarse temprano para ir a disfrutar del amanecer a 1,900 metros
de altura. El viaje reinicia a las 14:25, hora en que sale el tren
rumbo a la estacién Divisadero.
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FIN DE LA RUTA,
NO DE LAAVENTURA

En menos de dos horas po-
dras estar en el Parque de
Aventura Barrancas del
Cobre, con su desafiante
tirolesa. Ahi mismo en-
contrards también la op-
cién de hacer rappel, un
“bosque aéreo” para reco-
rrer a través de 12 puentes
colgantes y un teleférico, si no
quieres altas dosis de adrenalina.

En un trayecto de tres kilémetros, y
alrededor de 45 minutos, el teleférico ofrece
una vista panordmica de tres barrancos que se unen en un pun-
to: del Cobre, Tararecua y Urique, una atraccién que no puedes
despreciar.

Si aun tienes energia y no se ha ido el sol, puedes terminar
el dia rentando una cuatrimoto para adentrarte en el bosque
montanoso con un guia que sabra llevarte por una buena ruta.

El trayecto de Divisadero a Creel es apenas de una hora y
media. Y aunque aqui finaliza la ruta del Chepe, hay muchas
mas cosas que puedes hacer en este sitio, ya que es un muy buen
punto de partida para conocer varios atractivos alrededor: cerca
de ahi estdn el lago de Arareco, la Cascada de Cusarare y las
aguas termales de Recowata, por ejemplo. También puedes ren-
tar una bicicleta de montana, hacer rapel... las posibilidades son
infinitas en un lugar con tantos atractivos naturales como este. ®

-~ Tirolesa
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ESTADIA
DE ENSUENC
EN SAN MIGUEL
DE ALLENDE

YA ABRIO SUS PUERTAS EL NUEVO CONCEPTO HOTELERO
OPERADO POR AIMBRIDGE LATAM, QUE PROMETE
UNA EXPERIENCIA DE VIAJE UNICA'Y PLACENTERA.
CONOCE DE CERCA EL ESPECTACULAR HOTEL ALBOR.

El bajio cuenta ya con
su primer hotel Ta-
pestry Collection
by Hilton, con
la apertura de
Albor San Mi-
guel de Allen-
de, un concep-
to de un estilo
de vida vibran-
te y distintivo
que guarda en
cada habitacién
una promesa de
confort inigualable.
Su desarrollo estu-
vo a cargo de PRH
y Operadora Turistica y cuenta con el
respaldo de ser operado por Aimbridge
LATAM, lider en operacién hotelera en
la Republica Mexicana.

El exclusivo hotel boutique se localiza

Cuenta con
un salén de

reuniones para
50 personas

a menos de un kilémetro del Centro His-
térico de la colonial ciudad garantizando
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con ello la cercania a
las atracciones tu-
risticas mds im-
portantes como
la  Parroquia
San  Miguel
Arcéngel y el
jardin botdni-
co Charco de
Ingeniero.
Dentro  de
sus  principales
distintivos, desta-
ca la vista que ofre-
ce de la ciudad, permi-
tiéndote conectar comple-
tamente con el inigualable va-
lle de San Miguel de Allende. Las habita-
ciones estan equipadas con tecnologia de
punta para cumplir con las expectativas
de cada viajero y, por supuesto, cada de-
talle de la decoracién fue minuciosamen-
te cuidado, inspirandose en las artesanias
y materiales de la regién.

El hotel te ofrece 93
habitaciones y suites

DELEITE PARA TODOS LOS SENTIDOS

No solo vivirds un hospedaje de ensue-
no. Este complejo hotelero cuenta en sus
instalaciones con espacios que te llevardn
a un méximo confort: un restaurante de
cocina regional e internacional donde
experimentards el verdadero sabor de
Meéxico, asi como un lobby bar y un grill
desde el cual también la vista es espec-
tacular.

Refréscate por las tardes en su pis-
cina de varios niveles, ejercitate por las
mafanas en su gimnasio o disfruta de su
jardin botanico donde conoceras especies
endémicas. Si lo que quieres es organizar
algun evento laboral o reunién familiar
puedes hacer uso de su salén con capaci-
dad para 50 personas.

Y si prefieres salir y turistear en las
calles de este Pueblo Madgico, el hotel



pondrd a tu disposicién un extenso calen-
dario con todo tipo de actividades, desde
culturales o bienestar hasta la naturaleza
para quienes buscan explorar.

CELEBRA EN EL CORAZON DE MEXICO
En los préximos meses, Albor San
Miguel de Allende, Tapestry
Collection by Hilton integra-
ra un espectacular salén y
jardin de dos mil metros
cuadrados, ideal para bo-
das y eventos sociales con
un concepto que unird es-
pacios de una manera in-

novadora para el mercado de
San Miguel de Allende.

VIAJA A ESTE DESTINO

San Miguel de Allende es Patrimonio

DISENADO POR
ESRAWE STUDIO
Y PRODUCTORA

ARQUITECTURA
MEXICO

Cultural de la Humanidad por la UNES-
CO vy conocido como “El Corazén de
México”, es famoso por sus pintorescas
calles, sus restaurantes gourmet, palace-
tes reconvertidos en tiendas, boutiques y
galerfas de arte. Famoso por su historia,
su encanto, su clima templado, sus ca-
lles coloridas y gente amable, la
bella ciudad se ha convertido
en uno de los destinos mas in-
teresante para los visitantes,
por la amplia oferta cultural
que ofrece.
Con esto, la operadora
hotelera Aimbridge LATAM
suma este destino icénico mexi-
cano a su portafolio de propieda-
des, recientemente aperturé Aloft Playa
del Carmen y The Paraiso Residences At
Marina Cabo.

ALBOR SAN MIGUEL DE ALLENDE,
TAPESTRY COLLECTION BY HILTON
B Camino 3 Cruces Km. 0.9
Saltito de Guadalupe,

San Miguel de Allende, Guanajuato
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CONMEMORACION

NACE UN
GIGANTE DE
LA INDUSTRIA

Hace 123 afios comenzd a operar la Fundidora de Fierro y de Acero de
5 Monterrey, empresa que durante 60 afos se dedic a la elaboracion de
MAYo articulos de fierroy acero. ® @@
CONCIERTO PERFORMANCE CONCIERTO

AURORA LES LUTHIERS

La musica creada para romper estereoti- Tras 55 afos de trayectoria, el conjunto El cantante colombiano, “Fonseca”, llega

pos llega a Showcenter Complex con la voz humoristico-musical Les Luthiers anuncia por primera vez a la Arena Monterrey con su
armonica de Aurora, una artista introver- su despedida definitiva y llegarén a nuestro “Viajante Tour". Con mucho romanticismo
tida que encontré su sonido extrovertido escenario con su show en el que nos brinda- y ballenato. Con clasicos como “Te mando
através de su apoyo a los movimientos rén carcajadas y la calidad musical acostum- flores”, “Eres mi suefio” y “Ven"...y sus nuevas
sociales y experiencias personales. brada del colectivo. colaboraciones “Pasa”y “2005".

FECHA: 16 DE ABRIL FECHA: 20 DE ABRIL FECHA: 21 DE ABRIL

SHOWCENTER COMPLEX AUDITORIO PABELLON M ARENA MONTERREY

P PP P P P
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FESTIVAL

NORTEX
COWBOY CLUB

Lo mejor de la musica nortefia y texana se redne en un solo lugar con actuaciones
de artistas como Bobby Pulido, Los Reyes del Camino, Albert Zamora y mas.

FECHA: 13 DE MAYO
ESTADO MOBIL SUPER

LA Al

CONCIERTO

SUBETE
A MI MOTO

Lo mejor de la época dorada de los 80's lle-
ga con Subete a mi moto Tour. Preparense
para bailar y cantar junto a Johnny, Miguel
y Ricky sus mas grandes éxitos como: Cla-
ridad, Subete a mi moto y muchos mas.
FECHA: 12 DE MAYO

SHOWCENTER COMPLEX

v

MUSICAL

CATS

iCATS, el musical mas icénico de Broadway,
llega a Showcenter Complex directo desde
Nueva York! El original CATS, del aclamado
escritor Andrew Lloyd Webber, te cautivara
con una produccién totalmente renovada.
FECHA: 28 AL 30 DE ABRIL

SHOWCENTER COMPLEX

LA A4

jAnunciate
en la plataforma
PLAYERS!

CONCIERTO

2000'S POP TOUR

EI2000's Pop Tour regresa a la Arena Mon-
terrey por tercera vez para vivir una fiesta de
grandes hits con los idolos de la generacion
millennials. Ven a vivir la nostalgia de esta
década con laimpactante produccion,
sorprendentes colaboraciones, vestuarios y
sorpresas.

FECHA: 28 DE ABRIL

ARENA MONTERREY

>

DANZA

SHEN YUN

Shen Yun se inspira en las épocas mag-
nificas de la historia de China, leyendas,
tradiciones étnicas y folkléricas mediante
la asombrosa danza clasica, combinando
coreografias maravillosas, vestuarios
deslumbrantes e impresionantes fondos
animados.

FECHA: 28 DE ABRIL AL 1 DE MAYO
AUDITORIO PABELLON M

L A A4

*Agenda sujeta a cambios

ABRIL 2023 | PLAYERS OF LIFE | 181



W | Sourmet

[eg debices

La comida francesa se caracteriza por la gran
variedad de platos que presentay su refinamiento.
Estos son nuestros consentidos para darte
un gusto en el brunch, la comiday el postre

CROQUE MADAME

Nos gusta por: Los sabores del jamén
serrano, queso gouda y salsa bechamel entre
dos deliciosos panes brioche, con un huevo
estrellado encima. Es un cldsico de la cocina
francesa que hara perfecto el brunch.
Nuestra favorita: Reina Comfortfood

Reina Comfortfood

ENTREMET ZOE
Nos gusta por: El delicioso
confit de frutos rojos, mousse

PETITERACLETTE

de chocolate de leche, bizcocho S

de almendra-avellana, sable de Nos gusta por: Su base de
chocolate y chantilly de vainilla. papas salteadas con carnes
Todo esto en un postrecito. frias y una porcién generosa
Nuestra favorita: Mille Delices de queso raclette francés
@ milledelices gratinado. Es un delicioso

delicioso platillo
tradicional que tienes
que probar.

Nuestro favorito:
Mon Paris

monparismx

NOTA:

La cocina francesa llegé a México con
la instauracion del Segundo Imperio
francés, cuando Maximiliano y Carlota
se establecieron en el pais.
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, Advance
Gastronomia

ALFONSO MARCO
ROIZ GUERRERO

u NIKKORI SUSHI es un restaurante de comida japonesa que ha
I logrado posicionarse en México gracias a su experiencia culinaria,
' ofreciendo una gran variedad de platillos a precios muy razona-

bles, asi como entregas a domicilio y banquetes.
A B R Y Reconociendo todo el esfuerzo y trabajo que han desarrollado
para lograr los objetivos deseados, este 2023 NIKKORI celebra su
30 Aniversario tratando en todo momento de superar las expecta-

tivas de los clientes con una calidad dificilmente igualada.
Fundada en Monterrey, Nuevo Leén, en marzo de 1993 por

Marco Guerrero y Alfonso Roiz, la empresa se enfocé desde sus

inicios en brindar un ambiente agradable y acogedor a sus comen-
sales. Esto les permitié ganar popularidad y la fidelidad de clientes.
| “Estamos contentos, muy emocionados, porque realmente no es-

perabamos estar tantos aflos y ahorita ya son 30, bastante tiempo.

Grupo NIKKORI SUSHI esta de fiesta tras Es un crecimiento que podemos llevar con toda la gente que nos

. ~ . quiere, que nos sigue. De una sucursal pequefia, pasamos a tener
cumplir 30 anos de deleitar los paladares distintas sucursales, la ultima inaugurada en Mérida”, compartié
de los amantes de la comida japonesa. Marco.
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UNA EXPERIENCIA UNICA
Con el paso del tiempo, NIKKORI se ha expandido por todo Mé-
xico, llegando a contar actualmente con mas de 70 sucursales. Su
éxito se debe a que siempre buscan mantener la misma calidad y
atencién en todas sus unidades, lo que les ha permitido mantener
su posicién como lideres dentro del mercado de la comida japonesa
en el pais.

“El éxito se ha dado por las ganas de trabajar. Nunca paramos
de innovar nuestras sucursales. Ademads estamos muy involucrados
en cada drea, jévenes con ideas creativas para nuevos espaclos,
renovaciones e interiorismo de los restaurantes, continuas capa-
citaciones en nuestra propuesta gastronémica, etc.”, dijo Alfonso.

Uno de los principales objetivos de NIKKORI es seguir expan-
diéndose, no sélo dentro de México sino también fuera del pais,
buscando nuevas oportunidades para seguir creciendo y llevando
su experiencia culinaria a mds personas.

“Hemos tenido altibajos, pero en general estamos felices porque
logramos un grupo importante y muchas familias dependen de
ello, de la empresa. El ultimo afio, si hablamos de pandemia, fue
bastante complicado, pero pudimos soportarlo porque ya estaba-
mos preparados. Una vez teniendo eso ya bastante estructurado,
estdbamos mucho mejor”, menciona Alfonso.

No te pierdas las novedades por el aniversario de NIKKORI, el
grupo de empresarios mexicanos que, con inventiva, innovacién e
Impetu, buscan ofrecer una experiencia de sabores creativos adap-
tandose a la cultura mexicana.

QUEREMOS SEGUIR
CRECIENDO. ESTO

ESEL LEGADO Y EN
LOS PROXIMOS ANOS
VIENE ALGO MEJOR”.

MARCO GUERRERO
I

T NiKKoR
SUSHI

SE FUNDO EN MARZO
MONTERREY, DE1993

PRIMER SEDE

B www.nikkori.mx
B /nikkori.mx
@ /nikkori_sushi/

nikkori.
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, Advance
Gastronomia

C

Fiel a su filosofia, Grupo Los Arcos
lanza una nueva propuesta culinaria
en Tijuana, donde convergen la pasion
y frescura que los caracteriza.
Conoce Casade Leo

Existen establecimientos que mas alld de sorprender con sus pro-
puestas gastrondémicas, lo hacen con su creatividad e historia.
Casa de Leo sorprende con un innovador concepto donde dos
tipos diferentes de experiencias se viven en un mismo escenario.
De dia, la frescura se hace presente en los platillos en medio de un
ambiente casual y familiar. De noche, la mixologia y musica pro-
tagonizan los espacios para lograr unir lo mejor de los dos mundos
Cada uno de los ingredientes es seleccionado desde su lugar de
origen, destacando por la frescura que desde siempre ha caracte-
rizado a Grupo Los Arcos. Cada platillo tiene una historia detras,
contada por Leo, a quien su experiencia viajando le ha dado
la posibilidad de experimentar con los alimentos para llevar
a nuestras mesas experiencias unicas. El espectacular toque
final lo pone el maestro del pan, quien con la masa logra
abrazar los alimentos con recetas secretas.
Silo que buscas es deleitar tu paladar, no puedes perderte
el variado menu que incluye la Tostada Toro hecha con atiun
fresco y el Taco Leo, de Rib Eye con chicharrén y costra de
queso. También, ofrece el Toast de Mejillones con vino blan-
co, una deliciosa opcién para los amantes de los mariscos. Y no
puede faltar la cldsica pizza italiana Margarita, especialidad de
la casa.

BIENVENIDOS A SU CASA
¢Listo para vivir la experiencia de Casa de Leo? {Te contamos qué
no te puedes perder! Para aquellos que buscan una experiencia
nocturna no se pueden perder el Papardelle de Short Rib, la com-
binacién de la pasta fresca con una exquisita salsa. Ademas, en la
carta de mixologia destacan el Martini de Lichi con lavanda y el
Cadillac Frontera, dos cocteles unicos y deliciosos.

Si estds en Tijjuana no dejes de visitar La Casa de Leo, que te
llevara por un mundo lleno de sabor, placeres, aromas y nuevas
experiencias.
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' Socialité
Asamblea

Horacio Martinez, Ivan Rivas y Juan Ignacio Barragan

CAINTRA
CELEBRASU 79
ASAMBLEA ANUAL

La Cdmara de la Industria de la Transfor-
macién de Nuevo Ledn realizé su Asam-
blea Anual nimero 79. En ella, se nombré
a Maximo Vedoya, CEO de Ternium,
como nuevo presidente del Consejo. El
nuevo presidente de CAINTRA resalté
que buscard trabajar en conjunto para
construir politicas publicas que integren a
las PyMEs a la reubicacién de las cadenas
de valor. Rodrigo Fernandez, presidente
saliente de la Cdmara, expreso su agrade-
cimiento a las mads de 3 mil 800 empresas
afiliadas por confiar en €l para represen-
tarlos y le desed el mayor de los éxitos a su
sucesor. ®

Napoleén Cantd, Alejandro Barahona y Fernando Saldivar
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Francisco Moreno, Leonel Garza, Sergio Serrano y Naim Gallegos Eduardo Meouchi y Mauricio Marchand

Juan Ramén Hoyos y Luis Rodrigo Galarza Juan Antonio Furber Gustavo Gonzalez y José Gonzalez

Jesus Valente y Miguel Angel Lozano Mauricio Lozano, Antonio Zarate y Esteban Cosme
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Q Socialité
Presentacion de libro

Juan Pablo Murra, Lorena Guillé-Laris, Maria de la Paz Toldos, Xavier Lépez Ancona, Raj Sisodia

IMPULSAN MEJORES
PRACTICAS

El Centro de Empresas Conscientes del
Tecnol6gico de Monterrey presentd el
libro “Empresas mexicanas: el viaje hacia
un capitalismo consciente”, en el que
contribuyeron profesores, colaboradores
y egresados de EGADE Business School.
La obra retdne los casos destacados de 14
empresas mexicanas que, aunque algunas
no lo sabian, llevaban un camino hacia el
Capitalismo Consciente, con el objetivo
de inspirar y motivar a mds empresas de
México y América Latina para realizar
mejores practicas.®

Francisco Fernandez

Maria de La Paz Toldos y Mark Wood Caballero
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Tl

Nina Letayf de Fernandez y Francisco Fernandez W Marcela Viials, Luis Padua, Humberto Izaguirre

Juan Pablo Murra

.
Lorena Guillé-Laris

Cristian Molina y Maria de la Paz Toldos
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' Socialité
Subasta

Monica Garcia de Moyeda, Ale Hinojosa, Lourdes Tirado y Xiomara Montalvo Miguel Trevifio e Irene Ovalle de Trevifio

REALIZAN
SUBASTA

e Isamar Gutiérrez

Las Madrinas de San Pedro organizaron
la subasta silenciosa “Edificando Suenos”.
En esta tercera edicidn, llevada a cabo en
el Centro Cultural Plaza Fatima, acudie-
ron decenas de personas para apoyar a
mujeres en situaciones vulnerables.®

Martha Saduio y Gaby Aranda lksora Troncoso y Maru Pérez de Luke
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Alejandra Plancarte de Llovera, Marisol Romo
Jaime Zavala, Julia Ramos de Zavala, Mauricio Zavala, Adriana Zavala y Alejandro Cortéazar de Lopez y Magda Hernandez de Lozano

Carlos Llovera, Ricardo Elizondo, Gabriel Galindo Daniela Garza, Gaby Garza de Gracida
Jacqueline Font 'y Jorge Sagaén y Bernardo Sada y Analia de Andar de Vargas

Diego Casares y Fabiola Tamez Roberta Levy de Quioz y Gabriel Quiroz
José Sada y Adriana Santos
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CATEGORIA:
“PEOPLE'S
CHOICE AWARD"

1ER LUGAR:
Equipo CEDIM

200 LUGAR:
Equipo UANL

Gilberto Villarreal, Eloisa Villarreal y David Villarreal

PREMIOS
GILSA DESIGN
AWARDS

Se llev6 a cabo la quinta edicién de GI-
LSA Design Awards, conformada por es-
tudiantes de las instituciones educativas Joseé Jiménez, director de marketing

mas reconocidas de Nuevo Leén: UDEM,

UANL, Tec de Monterrey y CEDIM.»

Galeria completa

Melissa Mejia, Hilda Guevara, Valeria Soberon,

Vanessa Pérez y Maricarmen Morales Moénica Villarreal y Jesls Quiroga

CATEGORIA:
“THE BEST GILSA

SHOWROOM AWARD" 1ER LUGAR: 2D0 LUGAR:

Equipo CEDIM Equipo Tec de Monterrey
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Q Socialité
Concurso

Ganadores del concurso (de izquierda a derecha): Andrés Torres, Rigoberto Aldana y Elena Noriega

CONCURSO
DE SALTO

El Concurso Internacional de Salto 2023
se llevo a cabo del 2 al 5y del 9 al 12 de
marzo en el Club Hipico La Silla. En la
competencia participaron mas 200 jinetes

con sus caballos, en representacién de 17 Lilian Monarrez, Horacio Cambios, César Gonzélez, Eugenio Gonzalez,
naciones.® Valeria Fernandez e Ingrid Alvarez

Charlottle Van-Bremen Megan Dalmau y Gerardo Moncada
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Gaby Elizondo de Garcia y Andrea Lobo Flores Raquel Garza, lvonne Fautsch, Lorena Fautsch, Cristina Lépez y Paola Mier

Sofia Peralta, Caroluna Lebrija, Karla Diaz y Gabriela Alanis Sergio Ruiz, Melissa Gochicoa, Ander y Gonzalo Ruiz

Daniela Mena y Paty Gandala Charito Dalessio Luis Miguel Montafio y Andrea Villalon

Isabel Martinez y Alberto Villarreal Magda Montemayor y Lorena Nieto
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Q Socialité
Torneo de Tenis

Miguel Angel Guadarrama, Karla Marquez, Frida Guadarrama y Vico Guadarrama

FINALIZA
ABIERTO GNP

El Abierto GNP Seguros llegé a sus 15
afios de vida. Del 20 al 26 de febrero se
realizé la edicién varonil, y del 27 de
febrero al 5 de marzo la femenil, en las
instalaciones del Club Sonoma, en el Es-
tadio GNP Seguros. Donna Vekic gané

la décimo quinta edicién del torneo tras
sorprender a la mejor sembrada del certa-
men, la francesa Caroline Garcia por 6-4,
3-6, 7-5. Los asistentes presenciaron justas
deportivas entre algunas de las mejores
tenistas que pertenecen a la Womens Ten-
nis Asociation, el tour de tenis mds impor-
tante en el mundo, y de tenistas varoniles
emergentes de la ATP.»
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Gabriel Garza y Agustin Garza

Brianda Alanis y Gerardo Ontiveros

Eduardo Mahuad e Ignacio Cagigas



Jaime Morales, Mario Alvarez, Carlos Gémez, Cecilia Marti, Jonathan Sanchez e Isaac Pineda Fernando Alcorta y Naolie Garza

Fernando Cueva y Alina Campos Bruno Vargas, Leonardo Lacomoni, Brenda Saucedo y Marcelo Cerutti

Ruth Nassar, Katya Campos y Esther Nassar
Roberta Margain y Patricio de la Garza Jorge Bustos y Karla Vargas
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' Socialité
Concierto

David Garza, Milena Garza y Eudelio Garza

POLO & PAN
EN CONCIERTO

El dio musical Polo & Pan se presenté en
la ciudad. Este concierto, que registré un
lleno total, se volvié inolvidable para los
asistentes. Ademds, en el marco del aniver-
sario de Showcenter Complex, se organizé

una fiesta privada para conmemorar la
Kalia Garza y Sabrina Jim traycctoria del recinto.® Regina Montemayor y Valeria Serna

Armel Gonzélez, Mariana Rodriguez, Ricardo Ramirez y Alonso Lopez Martha del Hoyo y Edgar Ranulfo
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Yoyis Castellanos y Andrea Guevara Camila Khalaf y Renata Ochoa

Marcelo Rodriguez y Daniela Cano Marco Torres y Ana Lucia Valderrama

Edmundo Salinas, Susana Altamirano, Adriana Santos y Manuel Lasheras

Luis Elizondo y Naoli Garza

Jorge Handal, Karina de Hoyos, Juan Pablo Armijo Elisa Morales y Abraham Armijo
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LA OTRA PORTADA

mmmmmmmm,

“PORQUE SOY MEXICANO"

Reconocido como uno de los mejores directores del mundo,
Guillermo del Toro ha creado un universo alrededor de la fantasia,
el misterio y seres mitolégicos

“LA INVENCION
DE CRONOS”
FUE SU PRIMER
LARGOMETRAJE;
SE GRABO EN
1993

RECHAZO FILMAR
“HARRY POTTER
EL PRISIONERO
DE AZKABAN"
PARA FILMAR
“HELLBOY”

Tapatio hasta la huesos,
es el mexicano mds universal
y talentoso en el séptimo arte.
iFelicidades por
el premio Oscar!
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Calzada - Calzada Del Valle Alberto Santos 333 Colonia Del Valle 66220 SPGG Tel. 81 2530 0082
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