
1PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



2 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



3PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



4 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



5PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



6 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



7PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



8 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



9PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



10 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



11PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



12 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



13PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



14 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



15PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



16 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



17PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



18 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



19PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



20 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



21PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



22 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018

CARTA EDITORIAL E D I C I Ó N  1 3 6  /  A B R I L  2 0 1 8

“Reunirse en equipo es el principio, mantener-
se en equipo es el progreso, trabajar en equipo 
asegura el éxito”. Comenzamos este escrito con 
una gran frase de Henry Ford, Fundador de 
Ford Motor Company debido a que como parte 
del ADN de Grupo PLAYERS estamos viviendo 
una transición en donde lo más importante es el 
trabajo en equipo. Para crecer de manera per-
sonal y grupal estamos felices de implementar 
cada vez con más fuerza esta filosofía de trabajo 
que nos lleva día a día a estar formando líderes 
en nuestra empresa y posicionándonos en las di-
ferentes regiones en donde tenemos presencia.

Este gran empresario del sector automotriz lo-
gró no solo fundar la compañía que revolucionó 
el transporte y la industria en Estados Unidos, 
también fue pionero de las cadenas de produc-
ción modernas utilizadas para las producciones 
en masa. Definitivamente Ford es un gran ejem-
plo para que todos aquellos que emprendemos 
o tenemos un negocio veamos siempre más allá, 
estemos en constante innovación y adaptándo-
nos a los cambios que el mundo va teniendo.

En nuestra edición de abril 2018 te presen-
tamos el especial de Estrellas Automotrices, 
en donde puedes encontrar los vehículos que 
están en tendencia junto con su ficha técnica 
para que te enteres de cuál es la mejor opción 
si tu plan es invertir en un auto nuevo. A la par, 
te mostramos un estudio realizado por la Aso-
ciación Mexicana de la Industria Automotriz, 
A.C. (AMIA) de las cifras en cuanto a temas 

de producción, exportación y venta al público 
en México.

Seguramente ya estás planeando tus vacacio-
nes para este verano, en nuestro especial “Viaja 
en México” mostramos a nuestros lectores la 
riqueza que existe en nuestro país, satisfaciendo 
las expectativas más exigentes para pasar unos 
días lejos de la rutina y el ritmo cotidiano. Op-
tamos por elegir aquellos destinos que cuentan 
con hermosos hoteles, playas, actividades y am-
biente exclusivo a la altura de cualquier otro 
destino en el mundo.

Este mes la portada la engalana una mujer 
experta en los negocios y una visionaria a la 
hora de emprender; Marisa Jiménez de Sego-
via nos ha mostrado un nuevo panorama en lo 
que a la relación México-Estados Unidos res-
pecta y por supuesto nos comparte un poco de 
su historia, donde el esfuerzo y la dedicación 
fueron clave para lograr sus objetivos. Marisa 
nos deja una historia de éxito de la que nos sen-
timos muy orgullosos de poder contar a nues-
tros lectores. 

Finalmente, en nuestras páginas vas a encon-
trar la sección “Business Lounge.” Conoce los 
diferentes espacios que hay en la ciudad para 
tener tus reuniones y eventos de trabajo con las 
mejores instalaciones, amenities y el mejor servi-
cio para que les ofrezcas a tus invitados y clientes 
un lugar al nivel que se merecen.

Esperamos que disfrutes este especial que 
preparamos con mucho gusto.
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Spotlight Las personalidades
más destacadas de la región

Marisa Jiménez de Segovia
Una mujer que con su talento e inteligencia se 
ha convertido en parte clave de la AmCham y 
que nos demuestra que la pasión puede vencer 
cualquier obstáculo. En esta exclusiva entrevista 
conoceremos su camino como empresaria y como 
presidenta de la Cámara de Negocios entre Méxi-
co y Estados Unidos.  

Eduardo Benavides

Jorge Escámez

Roberto Riva Palacio

52

56

60

76

As bajo la Manga

Finish

Anita Sustiel Varón y Bárbara Diego Pérez 58
Compromiso Social

Historias de Éxito

Nandini Ramani 54
En Exclusiva

Ejecutivos en Ascenso
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Por Gualberto Elizondo y su 
famoso “Patio de la lumbre” 

  Gualberto Elizondo  
 @Weberfoods
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 4 huevos 
 1 papa blanca grande 

  cortada en cubos pequeños
 1 pieza de chorizo
 1/2 cebolla finamente picada 
 Cebollín picado

 1 diente de ajo finamente     
  picado 
 1/2 chile serrano finamente 

  picado
 Tomate cherry
 Sal y pimienta

En una sartén se doran las papas, el chorizo, la cebolla, el ajo y el 
chile. Ya logrado esto, se incorporan los huevos previamente bati-
dos y se mezclan con cuidado a fuego medio, se deja cocer hasta 
lograr una capa dorada por la parte baja y en ese momento con la 
ayuda de un plato se procede a darle la vuelta para conseguir el 
dorado por ambas caras. Se deja reposar y se porciona para servir 
decorando con los tomates cherry y cebollín.
Se puede servir frío como botana.

Elaboracion

Ingredientes

GOURMET
INSIDE
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En 2008 nace Bitcoin como la primera criptomo-
neda, su finalidad era el convertirse en un siste-
ma de pagos descentralizado 100% digital sin 

intervención de gobiernos, instituciones financieras, res-
tricciones, ni fronteras. Todo esto basado en la confianza 
de las matemáticas para un sistema autosustentable de 
efectivo digital inclusivo, transparente y seguro que man-
tiene características tanto del efectivo, pagos digitales y 
activos como el oro.

Hoy en día, contamos con más de 900 diferentes crip-
tomonedas en el mercado y gracias a la transparencia de 
su creación y la participación de miles de programadores 
de todo el mundo, todos son libres de auditar sus sistemas 
y crear versiones propias de cómo debería funcionar una 
u otra propuesta, ya sea trabajando en proyectos separa-
dos o bien unificando soluciones a la versión con mayor 
tracción en el mercado. 

Y aquí marcamos una palabra muy importante: 
mercado. El mercado, o mejor dicho, las personas que 
adquieren estos activos digitales, son los mismos que 
definen el precio mediante leyes de oferta y demanda. 
El porqué adquieren una propuesta u otra varía de per-
sona a persona. Tenemos especuladores que solamente 
buscan riqueza rápida al escuchar que los precios pue-
den subir mucho (cayendo en estafas o realizando malas 
inversiones al ser tan volátiles los mercados), también 
tenemos traders más especializados, quienes también 
buscan generar ingresos al igual que en algún momento 
se popularizó con forex e incluso logran formar grupos 
para movimientos coordinados en pequeños mercados, 
y siendo concretos podemos cerrar el grupo con los in-
versores a largo plazo, quienes regularmente son los que 
realmente analizan a fondo cada propuesta y el futuro 
de las mismas. Con esto llegamos a otro punto muy im-
portante y es el de conocer hacia dónde se dirigen estas 
criptomonedas. 

Si bien, inicialmente solo se buscaba descentralizar 
los sistemas de pago, hoy en día las criptomonedas han 
evolucionado a niveles impensables. En un inicio, los pri-
meros en adoptar estas tecnologías fueron las personas 
de la muy mencionada deepweb, no por cualidades que 
permitan acciones ilegales (para eso predominará siem-

En la edición anterior hablamos de cómo las criptomonedas y la 
tecnología blockchain llegaron a nosotros para cambiar radicalmente 
cómo funcionan los sistemas basados en confianza. Veamos un 
poco más sobre la manera en que afectan a nuestra economía. 

Criptomonedas, 
¿qué son realmente?

Por Manuel Alejandro Flores Rojas

pre el efectivo), sino por la adopción rápida de nuevas 
tecnologías. Hoy en día las criptomonedas cubren aspec-
tos sociopolíticos (en especial en países con dificultades 
económicas como Argentina o Venezuela), privacidad, 
escalabilidad de los sistemas tradicionales, automatiza-
ción de procesos (como Internet de las Cosas), inclusión 
financiera, libre mercado, redistribución de riquezas, en-
tre otras cosas que podríamos encerrar en una palabra: 
libertad.

Actualmente gracias a las criptomonedas podemos 
enviar un donativo a un total desconocido de México a 
Asia al instante, exportadores de países como Argenti-
na pueden aceptar pagos internacionales, podemos te-
ner una alternativa en el caso de un colapso económico 
como sucedió en Grecia, tenemos campañas de donati-
vos transparentes para afectados en sismos en México, 
nuevos modelos de monetización para contenidos en 
internet y mucho más.

Un debate muy grande es el respaldo que tienen estas 
monedas comparadas con el dinero tradicional, la mayo-
ría de la población desconoce que los patrones de dinero 
respaldado en oro, capital nacional y otros no existen ya 
hace varias décadas, y que el único respaldo actual es el 
que nos brinda un banco que mantendrá el registro de 
nuestros balances a salvo; sin embargo, más del 91% de 
nuestra economía ya es totalmente digital, con solo el 9% 
restante siendo dinero físico, y basándose en la confianza 
sobre una entidad. Con las criptomonedas la confianza 
la dejamos no en una persona o entidad sino en las ma-
temáticas, y el análisis fundamental sobre estas se realiza 
como haríamos con tecnologías como Uber, Airbnb, 
Amazon y otras, donde el respaldo se toma de cómo ob-
servamos su desarrollo, adopción, y futuro.

En la siguiente edición cubriremos más de la tecnolo-
gía blockchain y por qué el interés en ella por inversio-
nistas, industrias, gobiernos e instituciones financieras.

NEWS
INSIDE
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TECH NEWS
INSIDE

PANASONIC
Un siglo de ideas para la vida

Todo inició en Osaka, Japón, cuando un joven nipón decidió correr 
el riesgo de materializar su sueño de tener su propia empresa. Fue 
así como en 1918, Konosuke Matsushita fundó Panasonic y, desde 
entonces, ha jugado un papel clave en la industria de la tecnolo-
gía. Plagado de una historia de éxitos, productos multipremiados 
y como una de las empresas de productos tecnológicos más reco-
nocida a nivel mundial, Panasonic llega a sus primeros 100 años. 

Por tal motivo, te traemos los más recientes lanzamientos de 
sus distintas divisiones con los que la empresa nipona conmemora 
su primer siglo de vida.

Smart Home 
Kit plus de seguridad

SmartTv
Tv OLED 4K Ultra HD

Auriculares
BTS35

Cámara Fotográfica
LUMIX GH5S
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TEMPS
INSIDE

Elegancia masculina creada 
para el viajero moderno

4810 Chronograph Automatic
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 www.emwa.com.mx
 emwamx

Disponible en:

Con un diseño elegante y clásico, la pieza 4810 
Chronograph Automatic posee un cronógrafo 
que se encuentra en completa armonía con los 

fuertes códigos de diseño característicos de Montblanc, 
fusionando elegancia y modernidad a su llamativa caja 
de acero inoxidable de 43 mm, además de números ro-
manos bellamente enchapados en oro rojo.

Aunado a la combinación de rendimiento con des-
treza artesanal, alberga su Calibre MB 25.07 auto-
mático de alta precisión con un cronógrafo de dos 
pulsadores en una caja grande e imponente. Dicha 
caja luce una esfera funcional y armoniosas propor-
ciones.

El color de las agujas permite distinguir la indica-
ción del paso del tiempo de la función cronógrafo, lo 
que facilita la lectura. El color azul se utiliza para el 
segundero de cronógrafo central y para las agujas de 
los contadores de horas y minutos situados a las seis 
y las doce. Para la indicación del paso del tiempo, el 
segundero pequeño, situado a las nueve, así como las 
agujas Regate centrales para las horas y los minu-
tos son en dorado rosa. Las agujas de las horas y los 
minutos tienen un revestimiento de SuperLuminova 
para garantizar una legibilidad óptima en la oscuri-
dad. Un triángulo en dorado rosa a las seis indica la 
fecha, mientras que una minutería precisa rodea la 
esfera e indica con color rojo treinta y sesenta segun-
dos, permitiendo una cronometría exacta.

La esfera plateada-blanca, realzada por el moti-
vo de estrella Montblanc en expansión con grabado 
guilloché, ostenta números romanos e índices aplica-
dos en dorado rosa. La caja de acero de cuarenta y 
tres mm tiene asas rectas y un bisel delgado de borde 
satinado; se combina a la perfección con la correa de 
piel de caimán negra. La funcionalidad de esta pieza 
se ve reforzada en este cronógrafo con una resisten-
cia al agua de cincuenta metros.

La Maison se encuentra en una búsqueda perma-
nente de la perfección, y con el afán de reiterar su 
espíritu pionero, en la colección 4810 se reflejan es-
tas características con una precisión excepcional y la 
alta calidad que muestran sus piezas. 



Una de las vestimentas más portadas y 
elegantes de los hombres son los trajes. 
Existen variedades de colores. Los colores 
principales son el azul, negro y gris. 

Aquí te damos algunos tips esenciales con 
estos tres colores. 

ESTILO AND GENTLEMAN
INSIDE

Traje Hugo BossTraje Hugo Boss
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Traje Azul: 
Este color en traje es cono-
cido como el “clásico/ bási-
co”. El matiz en este color es 
desde el oscuro (casi negro) 
hasta el azulón (más claro).                                                                                                                                          
 Lo esencial para vestir es-
tos colores son en invierno 
los oscuros y en primavera 
los más vivos, que son los 
claros. Los claros son espe-
ciales para la mañana y los 
oscuros para la noche y/o 
para eventos más formales. 

Traje Negro: 
Este color es de los más 
comunes para usarlos en 
horarios de oficina. Lo esen-
cial para este traje es saber 
controlar ciertos detalles, 
como lo son los brillos, lo 
mejor es escoger los tejidos 
mate y las solapas con las 
puntas de lanza. 

Traje Gris: 
Este color podemos verlo 
fácilmente en la escala de 
grises y podemos irnos 
del “gris marengo al gris 
ceniza”.  Las mejores tem-
poradas para vestir el “gris 
marengo” son en otoño, 
invierno e inicios de la 
primavera.

“Every man looks his best 
when wearing a suit”

Sam Ramsey

Recomendación Si no eres fan de este color es 
mejor reservarlo para los eventos de noche.  

Traje Ralph Laruen

Traje Ralph Laruen

Traje Ralph LaruenTraje Hugo Boss

Recomendación Cuidado en jugar intensamente con 
los tonos grises claros. 
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GIRLS & GIFTS
INSIDE

El empoderamiento femenino es algo que ya es una realidad y cada vez más mujeres ocupan altos puestos en las empresas y orga-
nismos más importantes del mundo. Sin embargo, más allá del tipo de puestos que ocupen, las mujeres poderosas demuestran por sí 
mismas su seguridad, su actitud encanta a cualquiera, se imponen en cada lugar que visitan y jamás pasan desapercibidas. Los prin-
cipales accesorios que acompañan a toda fémina imponente son, sin duda, un bolso grandioso, pues apuntala el personal branding y 
unos zapatos impresionantes que den ese toque que termine por afianzar el look de toda gran mujer. Revisa estas opciones de calzado 

y bolsos que serán la tendencia en esta temporada primavera-verano que recién comienza.

1
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1.Mansur Gavriel
Bolso bandolera circular 

2.JW Anderson
Bolso logo de cuero blanco 

3.Mark Cross
Bolso bandolera de rafia y cuero 

4.Prada 
Bolso mini promenade

5.Miu Miu 
Kitten heels con glitter

6. N21 
Salones de purpurina plateada

7.Alexandre Birman 
Punta afilada y detalle de lazo

8. Mint & Rose 
Zapato destalonado con tacón medio 

9.Manolo Blahnik
Sandalia planta Rapalla

2

5 6

7 8

9

3
4



SPORT FASHION
INSIDE

Por Rocío Castillo

El tenis es  un deporte que exige una excelen-
te condición física, mucha disciplina, y con-
centración para que a la hora de estar en la 
cancha con la raqueta en la mano y frente 
a tu contrincante coordines de cierta ma-
nera tu vista, tus piernas, tus manos y tu 
pensamiento en darle ese golpe perfecto 
a la pelota verde fosforescente tratando 
de hacer que tu rival pierda la concentra-
ción en cualquier momento. Una buena 
manera de lograr esto es luciendo un out-
fit perfecto que dejará a los espectadores 
sin habla. Te presentamos los mejores 
looks para cuando vayas a practicar este 
deporte.

LET THE RACKET DO THE TALKING
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1 CAMISETA DE MANGA CORTA UA 
SUPERVENT
2 CAMISA NIKE
3 WILSON BURN RUGZAK
4 NIKE HEADBAND
5 MUÑEQUERAS ADIDAS

6 RAQUETERO MARCA WILSON
7 TENIS NIKE PARA TENIS
8 GORRA DE RUNNING UA SHADOW 4.0
9 CALCETINES DE TENIS NIKEGRIP 
ELITE CREW
10 MALETÍN UA

45PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



46 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018

Por muchos años, Houston fue identificada 
como una ciudad de compras y de atención 
médica. Sin embargo, la cuarta ciudad más 

grande de los Estados Unidos es un destino que tiene 
mucho más que ofrecer, para sorprender a propios y 
extraños. Por supuesto, están sus ya reconocidos cen-
tros comerciales, a los que se han sumado increíbles 
restaurantes, parques, museos y estadios, que además 
de eventos deportivos, también ofrecen conciertos de 
reconocidos artistas. Este verano, déjate sorprender 
por una ciudad dinámica, moderna, amable y diver-
tida para chicos y grandes…

Diviértete al aire libre 
Si no has visitado el centro de Houston recientemen-
te, el parque Discovery Green te sorprenderá. Ade-
más de contar con instalaciones de arte, este parque 
ofrece actividades como lecturas para niños, clases 
de música, renta de kayaks y música en vivo. 

Al oeste del centro, en el parque Buffalo Bayou, 
puedes dar un paseo ya sea caminando, en bicicleta 
o en bote, y disfrutar de la naturaleza mientras ob-
servas a lo lejos los edificios del centro de la ciudad. 

TRAVESÍA
INSIDE

VIve un verano inolvidable y reencuéntrate 
con Houston
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Refréscate en un parque acuático
Si eres de espíritu más aventurero, conoce el parque 
Typhoon Texas al oeste de la ciudad, donde encuentras 
enormes toboganes para los más atrevidos, y una alberca 
de olas y río lento si prefieres algo más relajado.  

En la zona norte, visita el Wet ‘n’ Wild Splashtown, 
donde además de los toboganes, podrás disfrutar de una 
película en la alberca de olas los viernes por la tarde.

En el área costera se encuentra Schlitterbahn Galves-
ton, un parque acuático cubierto, donde podrás darte 
vuelo en el tobogán acuático más alto del mundo.    

Visita los museos 
Uno de los espacios más sorprendentes de Houston es 
su Distrito de Museos, que ofrece 19 espacios increíbles, 
como el Museo de Ciencias Naturales, el Museo de Be-
llas Artes o el Museo de los Niños, además de Menil Co-
llection o Rothko Chapel. 

Si te gusta la música, no te puedes perder la exposi-
ción Borhythm que se presenta en el Museo de la Salud, 
donde, a través de instalaciones interactivas, aprenderás 
sobre los efectos que esta bella arte tiene en nuestros sen-
tidos. No la dejes pasar, pues estará hasta el 31 de julio.

Disfruta de un concierto  
Y ya que hablamos de música, en Houston puedes asistir 
al concierto de tu artista favorito. En los próximos meses 
se presentan Luis Miguel, Maroon 5, Shakira, y Journey 
con Def  Leppard en el Toyota Center. Mientras que el 

Ya sea que visites en familia, 
con amigos o por tu cuenta, en 
Houston encontrarás siempre 
algo interesante que hacer.  

Visita 
www.HolaHouston.com y 
síguenos en las redes sociales 

 @HolaHouston
 @Hola_Houston
  @HolaHouston

Cynthia Woods Mitchell Pavillion tiene programados 
conciertos de reconocidos grupos de rock como Poison 
con Cheap Trick, Chicago con Reo Speedwagon y Fo-
reigner con Whitesnake entre otros.  

Emociónate con tu deporte favorito 
Los deportes profesionales se disfrutan más en vivo. Este 
verano, no puedes dejar de asistir a un partido de los 
Campeones de la Serie Mundial de Béisbol, los Houston 
Astros, en el estadio Minute Maid Park. Pero si lo tuyo 
es el futbol soccer, el Houston Dynamo también estará 
jugando varios partidos en casa, en el estadio BBVA 
Compass.

¿Y las estrellas? 
Houston te acerca al espacio. Ven a conocer el Space 
Center Houston. Observa de cerca la réplica del trans-
bordador espacial Independence montado en el Boeing 
747 NASA 905 de la agencia espacial, y déjate maravi-
llar por los esfuerzos para volver realidad el sueño huma-
no de ir más allá de nuestro propio mundo.



DELICATESSEN
INSIDE

Samantha
Export Manager de Henriot

 www.vinoteca.com            vinoteca_mexico
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E l arte de crear un buen champagne conlleva 
muchos aspectos que cuidar para lograr el 
resultado de ese sabor tan único y distintivo. 

En esta entrevista, en el marco de su visita a Mé-
xico, Samantha Luna, export manager de la marca 
Henriot, nos habló un poco del proceso detrás de los 
exquisitos champagnes que producen. Samantha, 
que reside en Francia y conoce todo el proceso de 
los viñedos, nos da una probada de este mundo de la 
viticultura y de los procesos de Henriot. 

¿Cómo podemos disfrutar de un Champagne Henriot? 
Es un producto bastante complejo y que produce 
bastante placer, lo cuál no debería reservarse a solo 
ciertas ocasiones; debe disfrutarse en una reunión 
casual, con tus amigos o pareja. Cualquier ocasión es 
buena para abrir una botella de nuestro champagne 
y apreciar su sabor. 

¿Qué le da ese toque tan especial a Henriot? 
Nuestras cuvées de champagne siempre van más allá 
del añejamiento de lo que la ley pide en la apela-
ción. Por ejemplo, si nos piden que sean tres años 
nosotros lo añejamos cinco años. La importancia de 
hacer esto es tomarnos el tiempo para que nuestro 
champagne sea balanceado, equilibrado y siempre 
sobre la fineza. 

Debe haber un gran equipo detrás del proceso de crea-
ción…
Así es, de hecho nuestro enólogo, Laurent Fresnet, 
ha sido fuertemente reconocido por premios inter-
nacionales como el concurso de International Wine 
Challenge y fue premiado en el 2015 y 2016 como el 
mejor Winemaker of  the Year.

¿Cuál es la filosofía de Henriot con sus viñedos? 
Nuestra filosofía en la viticultura es bastante innova-
dora, siempre estamos buscando acercarnos lo más 
posible a la cultura orgánica. Tenemos una certifi-
cación que se llama Alto Valor Ambiental debido 
a que le damos importancia a la biodiversidad de 
nuestro viñedo, o sea que plantamos árboles frutales, 
tenemos nidos de abejas, reemplazamos los químicos 
por técnicas naturales para evitar que los insectos no 
dañen nuestros viñedos. Entonces cuidamos de nues-
tros viñedos a la par del ambiente que las rodea, en-
tre más limpio esté nuestro viñedo más limpio, sano 
y correcto será nuestro vino. 

¿Qué les dirías a los amantes del champagne en Mé-
xico? 
A nuestro mercado mexicano le queremos transmitir 
que hay mucha diferencia entre un champagne he-
cho en grandes cantidades a los nuestros, que están 
hechos de manera artesanal, cuidando de todos los 
detalles y es algo que nuestros consumidores mexica-
nos podrán apreciar en su sabor en ese estilo que es 
más elegante, complejo y reservado. 

The Henriot Style 
El llamado “Henriot Style” es el sello que vuelve 
única a la marca, este diferenciador nace gracias a 
que la casa Henriot solo selecciona los mejores vi-
ñedos concentrándose en la pureza de Chardonnay, 
además de brindarle a cada cava su tiempo para al-
canzar su máximo esplendor, dando como resultado 
un frágil y exquisito equilibrio entre la delicadeza, 
intensidad y pureza de su sabor. 

Champagne Henriot 

Nace oficialmente 
en 1808

Se convirtió rápidamente 
en el favorito en la corte 
holandesa, en Austria y en 
Hungría con los Habsburgo

Más de 8 generaciones de la 
familia Henriot se han encar-
gado de cuidar el prestigio 
de la marca

Samantha Luna | Export manager de Henriot 
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Con 21 años, apasionado por las matemáticas y del 
origen de las cosas, cualquier humano se quiere 
comer al mundo, como agujero negro a otras 

estrellas. Creemos que nada nos puede detener, que po-
demos solos. Jamás esperamos que alguna enfermedad 
pueda acecharnos, pero a este joven físico, la vida, por 
sus razones desconocidas tan conocidas que tiene, deci-
dió ponerle una prueba tremenda: ELA, esclerosis lateral 
amiotrófica. Le dijeron que viviría, a lo mucho, dos años. 
Esta enfermedad es degenerativa muscular, es decir, sin 
cura y con el paso del tiempo se va agravando. Afecta la 
capacidad motriz de las personas hasta el punto en que 
distorsiona el cuerpo, principalmente extremidades. Una 
enfermedad escalofriante, cuya cura sigue siendo, como la 
vida misma, un misterio. Esa espantosa ELA creyó haber 
dado un golpe terminal; no contaba con que, si bien estaba 
acabando prácticamente con lo más funcional del ser, el 
cuerpo, había algo que jamás podría ni de cerca tocar: el 
espíritu y la mente. Pasaron dos años y el físico seguía vivo, 
con más dificultades motrices, pero vivo. Estaba desafian-
do todo pronóstico y así comenzó a desafiar a la vida. Estu-
dió las leyes fundamentales del Universo, las comprendió 
y a raíz de esto comenzó a desarrollar las conclusiones 
personales, las cuales fueron celebradas por la comunidad 
científica y las puso a disposición de todos de una manera 
entendible. Perdió la voz debido a una traqueotomía, pero 
tenía tanto que decir que comenzó a decirlo en el lenguaje 
de la computación, haciéndose célebre por ese “tono de 
voz” robotizado. Postrado en una compleja y funcional si-
lla, siguió su prolífica vida científica. Alguna vez dijo que 
si encontrábamos la razón del Universo, conoceríamos la 

“Mira a las estrellas y no a tus pies. 
Intenta entender qué es lo que ves y 
pregúntate qué hace que el Universo 

exista. Ten curiosidad”

TODOPODEROSO
INSIDE

Existió alguna vez un niño muy tímido, inseguro y poco sociable, que como cualquier otro, se 
cuestionaba todo, con esa inocencia propia de todo infante; que te permite ver con mayor facilidad 
ciertas cosas que, al paso de los años y con la adquisición de prejuicios, se vuelve más compli-
cado. Veía las estrellas y se perdía en su inmensidad, intentando descifrar cómo era posible que 
todo ese tapiz deslumbrante y aparentemente sin inicio ni fin podría estar allí, tan brillantemente 
distribuido, con un total caos que originaba un orden estético impactante; cómo era posible tanta 
inmensidad. 

mente de Dios y sería el triunfo de la razón humana. Fue 
un vivo ejemplo de ello y estuvo a punto de lograrlo. Casi, 
Stephen, casi. En otra ocasión, se refirió a la imperfección 
del mundo como algo esencial, sin ella, “ni tú ni yo existi-
ríamos” dijo. 

Durante toda su vida estuvo en cercanía constante con 
la muerte, a la cual se refería así “He vivido con la perspec-
tiva de una muerte prematura durante los últimos 49 años. 
No tengo miedo de la muerte, pero no tengo prisa a morir. 
Hay tanto que quiero hacer primero”. De igual manera, 
se refería a la vida desde una perspectiva única y bastante 
alentadora “Por mala que la vida pueda parecer, siempre 
hay algo por hacerse, y tener éxito en ello. Mientras hay 
vida, hay esperanza”. Y así, tomado de la mano de la es-
peranza, vivió 55 años realizando una labor incomparable 
en el campo científico, estudiando radiaciones de agujeros 
negros, el inicio del tiempo, unificando teorías con su teo-
ría del todo que se creían inunificables.

Una madrugada del 14 de marzo de 2018 (mismo día 
en que nació Albert Einstein, por cierto), aquel niño que 
siempre conservó su curiosidad por descubrir el origen del 
Universo, murió a los 76 años. Ese niño curioso, amante 
de las estrellas, pasó a ser parte de esa constelación que 
tanto estudió, y que ningún agujero de gusano o ningún 
agujero negro podrán desaparecer jamás. Ha muerto 
Stephen Hawking, el gran físico británico. Siempre quiso 
conocer el espacio, y ahora emprendió un viaje sin retorno 
aparente hacia ese lugar anhelado. 

¡Gracias por tanto, Stephen, un gusto haber coincidido 
en la misma época que tú! 

Breve historia de 
Stephen Hawking
¡Hasta siempre, Sir!

Por Edgar Llanas
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¿De qué manera surgió la idea de GNVTEC? Y ¿cómo se relacionó con tus gustos e intereses? 
GNVTEC es un proyecto familiar, antes de graduarme empezamos a analizar las nuevas ten-
dencias y todos vimos que iba al tema de ahorro energético. Analizando las diferentes oportuni-
dades como paneles solares y otros, vimos gas natural en específico en el tema vehicular.

¿Cuáles fueron los primeros pasos para iniciar con este proyecto?
Lo primero fue definir la misión y visión del proyecto, poner una línea de tiempo y aunque ha 
cambiado durante todo el crecimiento, es importante que no hemos perdido esos objetivos y 
compromiso que nos pusimos al iniciar.

¿Cuál ha sido el reto más grande al que te has enfrentado? 
El desconocimiento del tema de gas natural vehicular, falta de apoyo por parte de gobierno para 
poder concientizar a la población sobre el uso de un combustible más ecológico y económico.

EL NEGOCIO 

DE LA SUSTENTABILIDAD 

AS BAJO LA MANGA
SPOTLIGHT

Con casi cuatro años de haber iniciado 
en el mundo empresarial, Eduardo 
Benavides Chávez nos demuestra que la 
rentabilidad y sustentabilidad pueden ir 
perfectamente de la mano. Su empresa, 
GNVTEC, arrancó en 2014 y al día de 
hoy ya ha trabajado con organizaciones 
como Arca Continental, Gas Natural 
Fenosa, Enco GNV, Procuraduría General 
de Justicia, entre muchas otras. El 
liderazgo con el que Benavides inició aún 
permanece en su proyecto, dejándole 
claro que el trabajo y la dedicación lo van 
a llevar a cumplir sus siguientes metas. 
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PLAYERS Brief

Edad: 
27 años 

Empecé a 
emprender a: 
Los 23 años  

Tu siguiente meta 
por alcanzar para 

GNVTEC: 
Estaciones de Gas 
Natural y crecer a 

todos los estados de la 
república.

Soy… 
Trabajador, leal y 

perseverante. 

“Mi sueño es hacer un cambio que perdure en el tiempo”

¿Cómo ves la cultura de cuidado del medio ambiente en los regios? 
Lamentablemente, Monterrey es la ciudad más contaminada de América, se-
gún un estudio de la Organización Mundial de la Salud. No existe la cultura 
del cuidado del medio ambiente, falta mucha concientización en el tema y 
poner programas de ayuda para mitigar esta mala calidad de nuestro aire.

¿Ser sustentable y ser rentable es algo difícil de lograr? 
No. Gracias a los avances en tecnología existen formas de ser sustentables y a 
su vez tener un beneficio económico.

¿Qué bases de tu formación personal consideras que han sido y serán funda-
mentales para lograr tus objetivos?
Ser trabajador, es una de las mejores enseñanzas que me dejó mi abuelo y sé 
que es uno de los pilares del porqué voy a sobresalir.

¿Cuáles son las habilidades indispensables para cualquiera que esté al frente 
de una empresa? 
Yo diría que son tres. Adaptación al entorno, nuestro mundo está cambiando 
cada día, hay que tener la habilidad de acoplarte a nuevas circunstancias. Per-
severancia, no porque se ponga dura la situación significa que debes de rendir-
te sino que debes empujar más. Y compromiso, debes de entregar tu 110%.

SOBRE EL GAS NATURAL VEHICULAR 

¿Qué es? 
El gas natural es el combustible 

fósil más limpio en la 
actualidad, compuesto en su 

mayoría por metano.

¿Por qué es mejor opción? 
Es un combustible más 

ecológico disminuyendo hasta 
un 95% de gases nocivos 
y económicos teniendo 

ahorros hasta en un 55% 
en comparación a gasolina 

Magna.

¿Es más económico? 
Litro de Gasolina Magna: 

$17.99
Litro de GNV: $7.99



EN EXCLUSIVA
SPOTLIGHT

NANDINI 
RAMANI

La ex vp de Twitter y 
actual directora opera-
tiva de Outcome Health, 
Nandini Ramani, había 
estado en México como turista, 
pero nunca para conocer de 
cerca la industria tecnológica que se 
ha desarrollado en el occidente del 
país, en específico, dentro de la zona 
metropolitana de Guadalajara. Fue 
invitada por el Consejo Coordinador 
de Mujeres Empresarias para dar una 
conferencia magistral en la Biblioteca 
Pública del estado de Jalisco “Juan 
José Arreola”, así como a convivir 
con otras mujeres empresarias y 
directivas de la región. Y esto fue lo 
que nos dijo en exclusiva para PLA-
YERS of life sobre su carrera y el rol 
de las mujeres en su industria. 

El rol femenino en 
materia de innovación 
y tecnología

La ex vp de Twitter y 
actual directora opera-
tiva de Outcome Health, 
Nandini Ramani, había 
estado en México como turista, 
pero nunca para conocer de 
cerca la industria tecnológica que se 
ha desarrollado en el occidente del 
país, en específico, dentro de la zona 
metropolitana de Guadalajara. Fue 
invitada por el Consejo Coordinador 
de Mujeres Empresarias para dar una 
conferencia magistral en la Biblioteca 
Pública del estado de Jalisco “Juan 
José Arreola”, así como a convivir 
con otras mujeres empresarias y 
directivas de la región. Y esto fue lo 
que nos dijo en exclusiva para PLA-
YERS of life sobre su carrera y el rol 
de las mujeres en su industria. 
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La entrevista con Nandini Ramani, ingeniera 
en Sistemas, de origen indio, tiene lugar el Día 
Internacional de la Mujer, durante un viaje de 

varios días que la actual directora operativa de Out-
come Health hizo a Guadalajara para impartir una 
conferencia sobre la participación de las mujeres en 
la industria tecnológica.

Nandini nació y creció en Bangalore, India, una 
ciudad que hoy es considerada el Silicon Valley de 
la India, y además es ingeniera del Indian Insitute of  
Technology, el equivalente al Massachussets Institute 
of  Technology (MIT) de Estados Unidos, donde ad-
quirió los conocimientos que más adelante la lleva-
ron a trabajar para empresas como Oracle y Twitter.

“Antes de venir a Guadalajara, mi exposición a la 
industria mexicana era limitada, quizá muy poca; 
sin embargo, a través de Roger Viera, presidente de 
Pounce, a quien ya conocía, pude aprender sobre lo 
que Guadalajara y Jalisco quieren lograr en cuanto 
a tecnología, en cuanto a convertirse en un polo de 
desarrollo e inversión”, explica Ramani.

La ingeniera tiene una gran trayectoria en equipos 
de hardware y software, así como en materia de em-
poderamiento de las mujeres dentro de los campos de 
la ciencia, tecnología, ingeniería y matemáticas, donde 
considera que hace falta que se les vea y escuche más.

“Alrededor del mundo creo que es importante que, 
como mujeres, nos hagamos notar. Es importante que 
hablemos de temas de educación, de oportunidades, 
de emprendimiento, y de toma de decisiones en pues-
tos estratégicos. Hace falta que más mujeres estudien 
este tipo de carreras y que encuentren la posibilidad 
de desarrollarse en industrias como en la que yo me 
encuentro”, detalla la también miembro de la Junta 
Directiva de MAKERS Women, medio que difunde 
y enaltece las historias de mujeres innovadoras y que 
inspiran a ser el factor de cambio del futuro.

De hecho, Ramani fue invitada por el Consejo 
Coordinador de Mujeres Empresarias para ser parte 
de un programa de conferencias magistrales que fue-
ron impartidas a propósito de la entrega del Galar-
dón a la Mujer Empresaria 2018, donde habló sobre 
estos temas frente a empresarias y directivas tapatías.

“El tema no es exclusivo de las mujeres o de los 
hombres, pues para detonar un fenómeno como el 
del Silicon Valley de la Bahía de San Francisco se 
necesitan otros factores como el acceso a la educa-
ción, los incentivos de gobierno, las políticas públicas 
adecuadas, y personas con ganas de emprender y de 
generar proyectos que atraigan más oportunidades 
para una región”, comparte Ramani.

La actual directora de Open Health emigró a Es-
tados Unidos poco después de graduarse del Indian 
Institute of  Technology y desde entonces ha tenido 
puestos clave como la dirección de la unidad de ne-
gocio de Java para Oracle, la dirección en la estrate-
gia de la compañía de Internet of  Things (IoT), con 
base en la integración de dispositivos con el midd-
leware de Oracle, base de datos y ofertas de la nube, 
como Directora Senior del Client Software Group 
en Sun Microsystemas y, más recientemente vp de 
Twitter, donde se encargaba de la ingeniería efectiva 
con un equipo de más de mil 300 técnicos.

“Como ciudades, como países, como mujeres y 
como hombres, todos debemos procurar que se fo-
mente el desarrollo, que se generen oportunidades 
equitativas para los que están a nuestro alrededor. 
Desde donde estemos, como empresarios o como 
directivos, tenemos la responsabilidad de acercar a 
otros a nuestros círculos de trabajo. Solo así se puede 
hablar de una retribución, de un fomento constante 
de un lugar a otro del planeta. Las pequeñas accio-
nes siempre pueden conducir a grandes resultados, 
aunque nos tome tiempo lograrlo, porque la verda-
dera innovación se da de esta manera”, reflexiona.

Outcome Health, la compañía para la que actual-
mente trabaja como directora operativa, es una em-
presa de tecnología que provee información y datos 
de salud durante momentos críticos, lo que le per-
mite a los médicos tomar la mejor decisión posible 
sobre el tratamiento y el cuidado de sus pacientes, 
algo que llamó la atención de Ramani, quien, tras 
años de trabajar en la industria de la tecnología, optó 
por involucrarse con el sector salud.

“Nada es más importante que la salud, quizá solo 
la hambruna que existe en el mundo, pero la salud 
realmente es uno de los temas primordiales, junto 
con la educación y el abastecimiento de agua, pero 
realmente quise entrar al sector salud por su trans-
cendencia, aunque sea un tema complejo y compli-
cado porque involucra gobierno y diferentes instan-
cias públicas y privadas que tienen relación directa 
con lo que hacemos”, comenta.

Ramani es una mujer comprometida con su trabajo 
y con lo que quiere lograr desde su posición como lí-
der de la ingeniería en Sistemas. Es una firme creyente 
de las pequeñas acciones, y está convencida de que 
puede hacer algo para dejar un mejor mundo a sus 
dos hijas, así como a las nuevas generaciones de mu-
jeres que lleguen a conocer un poco de su historia.

“Quiero hacer mi parte, lo que me corresponde, para que 
todos tengamos un mundo mejor”

 El cambio de Nandini 
Ramani de Twitter a 
Outcome Health dio 

mucho de qué hablar en 
los medios de negocios 

estadounidenses.

 Ramani estudió en 
el Indian Institute of 

Technology, uno de los 
lugares más prestigiados 

para los ingenieros en 
Sistemas.

 Carla Harris y Ruth 
Bader Ginsburg son 

algunas de las mujeres 
que más admira Ramani.

 Armas, gérmenes y 
acero, de Jared Diamond, 

es uno de sus libros 
favoritos.

PLAYERS Brief
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FINISH
SPOTLIGHT

JORGE 
ESCÁ-
MEZ
UN APASIONADO 
DEL DEPORTE 
Y DE LA VIDA

56 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018

El éxito tiene un signifi-
cado diferente para cada 
persona, sin embargo, 
todos lo conseguimos a 
través de esfuerzo, de-
dicación y pasión. Y son 
estas tres palabras con 
las que mejor podemos 
definir al regiomontano 
Jorge Escámez; empresa-
rio, un ciclista reconoci-
do, pero antes que nada 
un hombre de familia, 
enamorado de su esposa 
y sus tres hijos. A lo largo 
de su vida, Jorge ha pues-
to su máximo en cada 
aspecto logrando un 
equilibrio que le ha per-
mitido alcanzar cada uno 
de sus objetivos. Hoy nos 
permite conocer un poco 
de lo que hay detrás del 
ciclista, detrás del éxito y 
detrás de la persona. 
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“¡Estoy viviendo mi más grande sueño! Tener una 
gran familia, un trabajo que me encanta y poder 
competir en el deporte que más me gusta”

Llevas una vida completa practicando ciclismo, ¿qué es 
lo que más disfrutas de este deporte? 
Sin duda, las competencias pero los entrenamientos 
también tienen su magia. Los paisajes y amaneceres 
son únicos y cuando entreno solo, disfruto la paz y el 
tiempo para meditar, cuando lo hago con amigos, dis-
fruto mucho la convivencia. 

¿Cómo empezaste, quién te inició o te inspiró a prac-
ticarlo?
Me encantaba andar en bici pero nunca había tenido 
una de “cambios”, en un cumpleaños me la regaló mi 
papá y empecé a “rodar”. Tuve la oportunidad de cono-
cer a Rolando Arreola y a Jesús “El Thriller” Rodríguez 
(QEPD), ellos fueron los que me metieron a las carreras.

¿Cómo te sientes al ser uno de los más reconocidos ci-
clistas a nivel nacional? 

Es algo que se siente muy padre y algo que me motiva 
a seguir entrenando para seguir obteniendo bue-

nos resultados.

¿Cuál es tu régimen de entrenamiento? 
Entreno muy temprano antes de ir a 
trabajar y los fines de semana aprove-
cho para hacer sesiones largas.

¿Qué competencia ha significado 
más o te ha dejado una mayor sa-
tisfacción? 
Todas las carreras me dejan mu-
chas satisfacciones y aprendizajes 
pero de las recientes la que más ha 

significado fue el Campeonato Panamericano del 2016. 
Esta carrera fue especial porque unos meses antes ha-
bía ganado el campeonato nacional y eso me tenía en 
el radar del resto de los competidores, lo cual hizo que 
la carrera fuera más difícil pero afortunadamente pudi-
mos ganarla.

¿Qué consejo le darías a alguien que está iniciando a 
practicar el ciclismo? 
Comprar una buena bicicleta (si no le gusta, siempre la 
puede vender) y salir a rodar con personas de su mismo 
nivel.

Además de deportista también eres empresario, ¿cómo 
surge Epix? 
Epix nace gracias a la esposa de un amigo que no le 
gustaba que sus hijos tomaran bebidas con altos con-
tenidos de azúcar, colorantes y otros químicos, ellos se 
dieron a la tarea de crear una bebida que, al ver a sus 
hijos consumirla, los llenara de orgullo.

¿Cuál ha sido tu mayor reto con la empresa? 
En Epix somos un negocio independiente de bebidas 
así que el principal reto es pelear al tú por tú con mar-
cas multinacionales que llevan años en el mercado.

¿Cuáles son tus próximos retos en lo profesional, de-
portivo y personal? 
Profesional: llevar a EPIX de una marca local a una 
multinacional.
Deportivo: ganar el GFNY.
Personal: mantenerme en buen estado físico y mental 
para lograr excelentes resultados.

PLAYERS Brief

Edad en que iniciaste a 
practicar ciclismo: 

13 años.

Tu primera vez 
como ganador:

 14 años.

El ciclismo es 
un deporte que…

 me emociona 
tanto que antes de una 

carrera no puedo dormir.

Tu mayor inspiración:
 mi papá.

Lema de vida: 
Soy una persona muy 

apasionada, me gusta que 
las cosas se hagan bien 

y soy de los que no paran 
hasta lograr el objetivo 

pero siempre teniendo un 
buen equilibrio.
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Los lazos familiares son los más fuertes que tenemos, nuestra familia es nuestro 
soporte, sustento e impulso. Y justo esta unión es por la que trabajan Bárbara Diego 
Pérez y Anita Sustiel Varón, estas dos mujeres crearon GERICARE® una institución 
que busca darle un giro al cuidado de los adultos mayores, dándole a los responsables 
de su cuidado las herramientas, conocimientos y el apoyo que necesitan para amar y 
llevar esta nueva etapa de sus seres queridos de una forma sana y amena. 

Bárbara que es lic. en Ciencias de la Familia, con maestría en Psicoterapia y 
especialidad en Psicogerontología e instrumentos de evaluación; y Anita lic. en 
Estudios Humanísticos y Sociales con maestría en Psicoterapia se han especializado 
en su área para dar una guía profesional y humana. Hoy nos cuentan un poco sobre 
su trabajo e inspiración para esta noble causa. 

58 PLAYERS OF LIFE
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BÁRBARA ANITA

IMPACTANDO
FAMILIAS

DIEGO PÉREZSUSTIEL VARÓN

COMPROMISO SOCIAL
SPOTLIGHT
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 ¿De qué manera les surgió la idea y ese interés por 
ayudar a los adultos mayores?
Desde chica viví cerca de mi abuela, ella padeció de de-
mencia por muchos años, viví cómo las familias sufren. 
Más adelante en mi carrera profesional me fui espe-
cializando en este tema y cuando falleció mi abuela en 
2010 decidí fundar GERICARE® para dar solución a 
los problemas que como familia padecimos.

 Háblennos sobre el programa Red GERICARE®…
Es un servicio que hacemos para apoyar a las familias 
de la comunidad que necesitan apoyo cuando un fami-
liar adulto mayor está pasando por alguna dificultad y 
no saben cómo afrontarla.

Contamos con consultas gratuitas, una línea 01800 
de atención, conferencias gratuitas y grupo de apoyo.

 ¿Qué sienten al ver el impacto que están logrando en 
estas familias? 
Es una satisfacción muy grande ver cómo una familia 
recibe un apoyo que necesita y pueda hacer su relación 
y convivencia con su adulto mayor más sana y de ma-
yor calidad. 

 ¿Qué nuevas metas tienen para seguir apoyando a las 
familias y adultos mayores? 
Nos gustaría impactar a más familias a través de herra-
mientas tecnológicas que permitan llegar a esos cuida-
dores que no pueden salir de su casa y están abrumados 
por la carga del cuidado.

 ¿Qué otros programas de inclusión social tienen con 
los adultos mayores? 
Contamos con una tarde bohemia gratuita desde hace 
seis años, cada viernes de 4:00 a 5:30 hay música en 
vivo y recibimos a todas las personas que quieran asistir.

 ¿Qué mensaje les gustaría dejar a las personas con un 
adulto mayor en casa? 
Que no están solos, que se acerquen a pedir ayuda, que 
es muy importante que primero se cuiden ellos si quie-
ren cuidar de un familiar.    

“Nuestro sueño es construir una cultura 
gerontológica de vanguardia en nuestro país, lograr 
impactar la vida de las personas mayores en México”

PLAYERS Brief

Libro favorito: 
El Último Encuentro, 

Sandor Marai

Restaurante favorito: 
La Buena Barra

Lema de vida: 
El éxito de los padres 

se mide por el amor de 
sus hijos.

Apps que no pueden 
faltar en tu celular: 
Whatsapp, Uber y 

Facebook

Anita Sustiel 

Libro favorito: 
En Defensa de la 

Felicidad, Matthieu 
Ricard

Restaurante favorito: 
Grand Cru en 

Monterrey, Maximo 
Bistrot en CDMX

Lema de vida: 
Menos es más. 

Apps que no pueden 
faltar en tu celular: 
Slack, Instagram, 

Spotify y Podcasts

PLAYERS Brief
Bárbara Diego 
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 ¿Cómo ha sido tu desarrollo laboral? 
A mí siempre me ha apasionado la comunicación en 
todas sus formas, principalmente en las áreas de perio-
dismo y comunicación organizacional. La comunica-
ción en las empresas es fundamental; no hay empresa 
que no comunique, la diferencia es qué tan bien lo 
hace.

Inicié en la Secretaría de Educación Pública, en la 
dirección de Relaciones Internacionales, donde tuve la 
suerte de conocer a Margarita González Gamio (em-
bajadora, delegada en Miguel Hidalgo y muy cercana 
a Luis Donaldo Colosio). Junto con ella participé en el 
proceso electoral del año 2000, que resultó ser histó-
rico, ya que fue la primera vez que el PRI perdió una 

La vida laboral, para todos, es un constante creci-
miento que pone a prueba tus conocimientos, habi-
lidades y una incesante búsqueda del éxito profesio-
nal. En esta entrevista, Roberto Riva Palacio, actual 
gerente de Relaciones Públicas y Responsabilidad 
Social de The Home Depot, nos habla un poco sobre 
su camino y experiencia en el ámbito profesional. 
Este regiomontano por adopción lleva 20 años desa-
rrollándose como profesionista, aprendiendo de cada 
persona a su alrededor y ejerciendo la lección que 
su padre le enseñó: primero la obligación y luego la 
diversión, pero tan importante es una como la otra. 
Su trabajo en el área de comunicación lo ha llevado a 
destacar en diferentes empresas y puestos, para hoy 
poner toda su experiencia en The Home Depot. 

EJECUTIVOS EN ASCENSO
SPOTLIGHT
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“Mi sueño profesional es seguir aprendiendo y creciendo, 
y personal es ver crecer a mi familia en todos los sentidos”

PLAYERS Brief

Edad: 
44 años 

Grupo favorito: 
The Beatles

Mi mayor impulso es… 
Mi familia. Mi esposa 

Cintia es mi cable 
a tierra y mis hijos, 
Lucía y Andrés, son 

las personitas por las 
cuales me levanto a 

trabajar todos los días.

Extraño… 
A mi mamá es la 

persona más amorosa 
y fuerte que he 

conocido.

Grupo Reforma, Periódico El 
Norte Co-editor

Secretaría de Educación 
Pública Federal, Jefe 
Departamento OCDE, 
APEC en la Dirección de 
Relaciones Internacionales

Gerencia de 
Comunicaciones en 
Ternium

Gerencia de Comunicación 
Corporativa y 
Responsabilidad Social de 
Vitro

Gerente de 
Relaciones Públicas y 
Responsabilidad Social 
de The Home Depot

1998 2002 2005 2013 2017

Vida Laboral

elección presidencial. Toda una experiencia. Con ella 
aprendí lo importante que es ser valiente en el ámbito 
profesional, tomar decisiones. 

 En tus diferentes puestos, ¿qué es lo que has apren-
dido? 
Que la comunicación es todo. Lo que haces y hasta lo 
que no haces, comunica. La forma también es fondo. 
No es solo lo que propones, sino cómo lo propones y en 
qué momento, eso puede marcar la diferencia.

 ¿Cómo inicias en The Home Depot México? 
A finales del 2017 me invita a colaborar Erika Díaz, 
quien es directora sr. de Mercadotecnia, E- Commerce 
y Relaciones Públicas de The Home Depot. Para mí 
es un verdadero honor trabajar con Erika, ya que es 
considerada como una de las 100 mujeres más pode-
rosas e importantes de México y una de las principales 
referentes en México en mercadotecnia y publicidad. 

 ¿Cuál es tu objetivo a lograr en la empresa?
The Home Depot tiene una estrategia que se centra en 
seguir creciendo de una manera sustentable, guardan-
do un sano equilibrio entre el desarrollo económico, 
social y ambiental. 

Mi objetivo es poder contribuir a que el plan de cre-
cimiento de la empresa no solo cumpla las expectativas 
sino que incluso las supere, sustentado en lo que de-
nominamos la “sangre naranja”, que entre otras cosas 
significa hacer lo correcto siempre, devolver a la co-
munidad, poner al cliente primero y generar felicidad 
hogar por hogar y en México, esto último es nuestro 
propósito superior. 

 ¿Cómo equilibras vida personal con la laboral? 
No estando ausente en los momentos especiales. En la 
vida actual es prácticamente imposible equilibrar o ba-
lancear, pero sí puedes poner atención en donde debes 
y tienes que estar. Más que cantidad de momentos, es 
calidad.

 ¿Qué consejo le darías a los recién egresados que bus-
can crecer en sus carreras? 
Que no se desesperen. Si haces las cosas bien, si te has 
preparado y te sigues preparando, tarde o temprano 
crecerás en tu vida profesional. En tanto, disfruta el 
camino, haz deporte, viaja, toma fotografía, dibuja, 
pinta, toca jazz o lo que te apasione hacer… después 
tendrás menos oportunidades para hacerlo. Así que 
disfruta el camino.
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MOMENTOS 
SUBLIMES DE 
MONTERREY

Todas las grandes urbes del mundo a lo largo de su historia han tenido momentos trágicos o gloriosos. Recordemos 
un poco la  historia de algunas de ellas: la caída de la milenaria Roma frente a las hordas bárbaras en el año 345, la 
de Constantinopla en 1345 ante Mehemet Alí, emperador de los turcos, el gran incendio de Londres de 1666 y el 

devastador incendio de Moscú en el frío invierno de 1812 y la compra de la Isla de Manhattan futura Nueva York  en 1635.
Nuestra ciudad de Monterrey presenta a lo largo de su centenaria historia tres grandes momentos sublimes. A conti-

nuación, demos un breve repaso a su primera fundación, su elevación a ciudad capital del estado y la llegada del FFCC 
detonante de su imponente desarrollo industrial.

PLAYER DEL AYER
SPOTLIGHT

Mayo 7 de 1824. Larga había sido la Guerra de Independencia y 
alto el precio que se pagó por la libertad. La república se erguía 
sobre sus escombros y todos éramos ciudadanos mexicanos.  

El 24 de enero de ese año el Honorable Congreso Nacional 
decretó que seríamos una República Representativa y el estado 
libre y soberano de Nuevo León se adhirió a ella con capital en 

la ciudad de Monterrey. Nombrada oficialmente el 7 de Mayo.

Agosto 31 de 1882, jueves. El tercer momento sublime fue al 
atardecer al filo de las 8pm de un ardoroso día, retumbó por 
todo el Valle de Santa Lucía de Monterrey, lo que muchos dia-
rios de la época afirmaron que era el heraldo de una nueva épo-
ca. El silbato de la primera locomotora. 

Llegó a los patios de la llamada Estación de FFCC, El Nacio-
nal situada entonces en la esquina de las actuales avenidas 

de Pino Suárez y calzada Madero. Fue una gran haza-
ña dado que todavía a las 6 pm se estaban tendien-
do los últimos tramos de la vía férrea, exactamente 
dos horas después entró con gran garbo y elegancia 
la imponente máquina de vapor. La llegada del FFCC 
a la metropolitana Monterrey no solo trajo viajeros y 
mercancías sino también nuevas ideas, modas, inver-

siones. Lo que hasta entonces era una ciudad provin-
cial se vio catapultada hasta convertirse en una gran 

metrópoli industrial. En los siguientes 10 años las in-
versiones en industrias de todo tipo se multiplicaron, 
más de 100 millones de la época fueron invertidos 
y miles de empleos se crearon, había comenzado la 
gran bonanza.

Marzo de 1583. Ese primaveral mes llega al valle de Extremadura después de un 
largo recorrido desde el otro lado del mar y con la intención de establecer el reino 
milenario profetizado en el Nuevo Mundo. El aventurero don Luis de Carvajal 
de la Cueva tomó el título de gobernador a perpetuidad para él y sus des-
cendientes del inmenso territorio que se llamaría Nuevo Reino de León. 

Enriquecido en América por sus inversiones en haciendas, venta de 
esclavos e indios regresa a la Madre Patria a principios de 1579. En-
terado de su arribo, el rey don Fernando II le manda llamar y a cambio 
de 2 millones de Maravedíes Plata le concede el vasto Reino de León. Así 
se inició una de las más grandes operaciones de exploración, pacificación 
y fundación de ciudades en toda la América. El 24 de abril funda la Villa 
de San Gregorio de Cerralvo y 11 meses después fundan, aquel inolvidable 
marzo de 1583, la Villa de San Luis Rey al pie del majestuoso Cerro de la 
Silla, primera fundación de nuestra ciudad. La villa prosperó y en 1593 se 
registran entre el gobernador Carvajal y el virrey problemas de jurisdicción, 
este queriendo quitarle el reino descubre sus orígenes judíos. La Inquisición 
lo arresta de inmediato y comenzó una despiadada persecución de judíos, tan 
grande fue el terror que el reino y la villa se despoblaron.

UNO DOS

TRES

Por Juan José Silva
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No necesitamos irnos a otros países para 
conocer paraísos y bellezas naturales, 
nuestro México tiene playas que te de-

jarán con el ojo cuadrado.
Todos tus sentidos se despertarán con lo 

que México tiene para ti. Hay gente siempre 
dispuesta a hacerte pasar un rato agradable y 
playas emblemáticas con paisajes inolvidables. 

En México, solo necesitas pensar en lo que 
deseas y comenzar a buscar la mejor alternati-
va posible. Lo que sea que busques, lo encon-
trarás: calma, bullicio, cultura, etc.

Hay muchos factores que te invitan a visitar 
las playas mexicanas, empecemos por el tema 
económico, la facilidad de opciones de vuelos 
y aeropuertos, y la infinidad de alternativas de 
hoteles y espacios en los que te puedes hospe-
dar. Por otra parte, contamos con una amplia 
oferta gastronómica y sin duda en nuestras 
playas tenemos una variedad de mariscos y 
pescados recién salidos del mar, la frescura de 
estos alimentos no tiene comparación.

En las diferentes playas de nuestro país se 
celebran fiestas, eventos y tradiciones que le 
darán este plus cultural a tu visita, haciéndote 
sentir aún más orgulloso de ser mexicano, de 
la riqueza que tiene nuestra tierra y su gente. 
Fiestas en la playa, liberación de tortugas, fes-
tivales y conciertos musicales, ferias, torneos y 
eventos deportivos, eventos gastronómicos, y 
un sinfín de actividades que puedes hacer en 
tu visita a cualquier destino turístico.

En esta sección te recomendamos algunos 
de estos destinos que no puedes dejar de visi-
tar estas vacaciones.

Playas de nivel mundial
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Fue declarada Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO, es uno de 
los sitios imprescindibles que todo viajero tiene que conocer. Ubicada en la 
Península de Yucatán, es reconocida por sus ruinas bien conservadas de un 
antiguo puerto maya, además de su arena blanca y el mar turquesa. Algo 
que caracteriza a Tulum es la belleza de su paisaje y es apreciada como si-
tio arqueológico y como destino de playa. El colorido lugar cuenta además 
de esto, con atractivos naturales como los cenotes, lagunas y áreas naturales 

protegidas para los amantes del turismo ecológico.

Para los amantes del turismo ecológico

Aeropuerto: Aeropuerto Interna-
cional de Cancún 

Hospedaje: 
Be Tulum Beach & Spa Resort

ITINERARIO TURÍSTICO 

 Visitar la Zona Arqueológica de Tulum
 Después pasar a La Playa de las Ruinas y Boca Paila
 Visitar Mundo Mágico Maya en Parque Ecológico Lab-

naha, donde hay tirolesas, exploración con kayac y rea-
lizar snorquel en los cenotes Labnaha y Agua Profunda

PLANEA TU VIAJE

Restaurante: 
Hartwood, Carnes y Mariscos 
a la Parrilla.

Tour: 
Zona Arqueológica de Tulum

EN MÉXICO
VIAJA
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Esta región del Pacífico mexicano estuvo reservada por algunos pocos pri-
vilegiados que la conocían por azares del destino; pues la promoción que 
tenía era escasa. Pero la Riviera Nayarit es hoy por hoy uno de los puntos 

turísticos más visitados de México, debido a sus playas, valles y paisajes 
montañosos que han enamorado a cuanto turista la ha visitado. Con 307 
km de manglares, humedales e impresionantes lagunas costeras, inicia en 

Nuevo Vallarta, al norte de Puerto Vallarta, Jalisco, hasta Boca de Tecapán, 
colindante con el estado de Sinaloa. 

Aeropuerto: Aeropuerto Internacio-
nal de Tepic y el Aeropuerto Interna-
cional de Puerto Vallarta

ITINERARIO TURÍSTICO 

 Observación de ballenas en Bahía de 
Banderas
 Rincón de Guayabitos
 Buceo y Snorquel en las Islas Marietas
 Nado con delfines en los parques acuáticos 

de Nuevo Vallarta

Esto es lo que pasa aquí

PLANEA TU VIAJE
Hospedaje: 
Grand Velas Riviera Nayarit

Restaurante: Azur

Tour: 
San Blas Jungla Tour La Tovara

EN MÉXICO
VIAJA



69PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



70 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018

Una de las atracciones turísticas por excelencia de México, sin duda algu-
na, es la Riviera Maya. Situada en la península de Yucatán, al pie de las 

costas del Caribe, esta zona es más que solo el paradisiaco Cancún, pues se 
extiende desde el poblado de Puerto Morelos hasta la reserva de la biósfera 

de Sian Ka’an, ofreciendo a su paso un sinfín de atractivos ecoturísticos, 
donde se combinan las olas, los cenotes del Caribe y el sol. Destino obliga-

do tanto para extranjeros como turistas nacionales.

Aeropuerto: La Riviera Maya se 
encuentra a 15 mins. del Aeropuerto 
Intl. de Cancún, con conexión con 
las principales ciudades del país y 
del mundo.

ITINERARIO TURÍSTICO 

 Visitar el parque acuático más grande del mun-
do, Xel-Há
 Disfrutar del sitio arqueológico de Chichen Itzá
 Observar los arrecifes de coral de Isla Contoy
 Conocer el Parque Xcaret
 Maravillarse en la Reserva Ecológica de Sian 

Ka’an

La “joya de la corona”
 del Caribe mexicano

PLANEA TU VIAJE
Hospedaje: 
Banyan Tree Mayakoba

Restaurante: Oh La La!

Tour: “Discovery Scuba” te permitirá 
bucear por primera vez y conocer los 
arrecifes de coral.

EN MÉXICO
VIAJA
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Ubicado en Baja California Sur, Los Cabos es el destino predilecto para 
aquellos que buscan una aventura completa, un verdadero paraíso en la 

tierra. En este destino turístico estarás al borde de una aventura o listo para 
pasar tu día relajándote, Los Cabos ofrece lo ideal para todos los gustos. Es 

una experiencia que te hace sentir libre de estrés de principio a fin. 

Aeropuerto: Internacional de 
Los Cabos  

ITINERARIO TURÍSTICO 

 Visitar el Mar de Cortés 
 Bucear en Cabo Pulmón 
 Visitar Playa Santa María
 Tomar el tour de Camellos
 Recorrer el Paseo del Arte y Galerías, San José 

del Cabo

 El verdadero paraíso 

PLANEA TU VIAJE
Hospedaje: 
Casa Dorada Los Cabos, Resort & Spa

Restaurante: La Casona

Tour: 
Acuario del Mundo 

EN MÉXICO
VIAJA
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Una lujosa comunidad localizada en la costa mexicana del Pacífico, este 
bello oasis brinda a sus visitantes la espectacularidad de la hermosa playa 
de arena dorada y su exuberante fauna tropical. A Punta Mita puedes ir a 

disfrutar de un lujoso y exclusivo lugar que te permita relajarte a la vez que 
puedes encontrar todo tipo de actividades en la zona. 

Aeropuerto: Internacional de 
Puerto Vallarta, ubicado a 30 
minutos de la playa

ITINERARIO TURÍSTICO 

 Visitar Playa El Anclote
 Jugar en el Campo de golf en la costa
 Conocer los vestigios arqueológicos de 

“Guachimonton”
 Hacer paseo a caballo 

El oasis de los viajeros 

PLANEA TU VIAJE
Hospedaje: 
Four Seasons Resort Punta Mita

Restaurante: Tuna Blanca

Tour: 
Punta Mita Expeditions 

EN MÉXICO
VIAJA
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HISTORIAS DE ÉXITO
SPOTLIGHT
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sta edición tenemos el gusto de presen-
tar a una mujer que desde el primer 
instante logró impresionar a nuestro 
equipo con su presencia, inteligencia y 
personalidad. Marisa Jiménez de Segovia 
es una prueba clara de cómo la mujer está 

tomando fuerza en el sector empresarial, en los negocios 
y en la toma de decisiones. 

Su éxito actual proviene de su dedicación, curiosidad 
y esfuerzo que, como ella misma nos dice, le fueron in-
culcados por su familia. Hoy está al frente de su empresa 
Air-Care México, donde puso a prueba su capacidad de 
aprender y especializarse en un tema que no dominaba, 
pero como ya hemos dicho, su constante trabajo la llevo 
no solo a crear una empresa exitosa sino también la pri-
mera en su ramo en nuestro país. Sin duda un logro im-
presionante para esa época y todos los problemas que im-
plican iniciar algo completamente nuevo en una región. 

Además, por si no fuera suficiente, Jiménez de Se-
govia acaba de tomar la presidencia de la American 
Chamber Capítulo Monterrey en noviembre de 2017. 
La regiomontana preside esta institución en un mo-
mento clave tanto para los empresarios mexicanos 
como los estadounidenses. Un momento en que se 
ve amenazada la relación que durante tantos años los 
países tuvieron con el Tratado de Libre Comercio de 
América del Norte (TLCAN). Un momento en que 
el gobierno de Estados Unidos se esfuerza por crear 
barreras. Pero, en palabras de la propia Marisa, este 
no es un problema, es una oportunidad para crecer 
y fortalecer lazos, mejorar y adaptarnos a un nuevo 
entorno. 

En esta entrevista esperamos poder transmitir la se-
guridad y confianza que esta talentosa empresaria nos 
dio sobre que se avecinan cosas buenas y mejores para 
México y, por supuesto, para los regiomontanos.     

Entrevista: Rocío Castillo / Redacción: Yadira Cabello / Fotografías: Daniel Arroniz 
Apoyo Editorial: Samantha Gallinar, Fernando Espinoza y Blanca Villar 

Diseño: Dalia Soriano / Locación: La Central 
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¿Cómo inicias la faceta de empresaria con Air-Care México? 
Cuando terminé de estudiar mi carrera, quería poner un negocio 
propio. En aquel entonces, por ahí de 1992, estaba de moda el 
tema de las franquicias y en una revista que se llama Entrepreneur 
empecé a buscar y ver temas de negocios. La elección de dedicar-
nos al área de la calidad del aire interior fue entre mi abuelo, mi 
esposo y yo, nos aventuramos sin saber absolutamente nada del 
tema ni a dónde nos iba a llevar. 

En Las Vegas compramos el equipo, aprendimos a utilizarlo y 
pedimos ser representantes de la limpieza de ductos en México. 
Fuimos la primera compañía en ofrecer limpieza de ductos del 
aire acondicionado en el país. 

Fuimos promoviendo el uso de los equipos en la región y esto 
nos llevó a importar filtros para después, por iniciativa de mi 
abuelo, comenzar a fabricarlos. Comenzamos ofreciendo solo un 
tipo de filtro al principio y luego a desarrollar una gama más 
amplia, ya que no usas el mismo filtro para tu casa que para una 
planta alimenticia, una planta farmacéutica o que un hospital. 
De esta forma nos fuimos metiendo en lo que es el tema de la 
filtración y todo lo que tiene que ver con remover partículas mi-
croscópicas del aire. 

Tenemos 25 años en el mercado y lo que queremos es proteger 
a los ocupantes del edificio por salud, pero también el tener una 
buena calidad interior de aire te ahorra energía y evita que tus 
aparatos de aire acondicionado se descompongan.

¿Cuál ha sido tu mayor reto en tu negocio? 
Uno de mis mayores retos en esto fue abrir un negocio de algo 
que no tenía ni idea. El negocio lo abrimos mi marido, mi abue-
lo (economista) y yo (psicóloga); no teníamos conocimientos del 
tema. 

Así que inicié buscando asesoría, recuerdo haber escrito a la 
EPA de EE.UU. y nos mandaron un paquete de todas sus formas 
de trabajar y de cómo poder lograr una buena calidad del aire. 

Me asocié a ASHRAE, una sociedad americana que tiene pre-
sencia en casi todo el mundo y se encarga de los estándares que 
rigen a todo lo que tenga que ver con aires acondicionados, venti-
lación, calefacción, etc. Hay un capítulo en Monterrey y después 
fui presidenta del mismo. Durante mi presidencia obtuvimos el 
premio al mejor capítulo de la región, también el Jack Thomp-
son Award por Mejor Presidente, y otro por el Mejor Programa.

También nos asociamos a NAFA, una asociación de filtración 
del aire, siendo la primera mujer en ser presidenta internacional. 

Mi mayor satisfacción fue obtener el Fellow Member por 
ASHRAE, hace dos años solo éramos dos personas de Latinoa-
mérica las que contábamos con esa membresía, fue mi mayor 
satisfacción. 

¿En qué se enfoca la cámara? ¿Cuál es su compromiso con los 
empresarios mexicanos? 
La cámara en México en sí es una organización binacional. Lo 
que buscamos es crear mejores condiciones para los negocios, 
el libre comercio  y la integración de México y Estados Unidos. 
Principalmente buscamos impulsar el comercio competitivo en-
tre México y Estados Unidos. Dentro de eso también buscamos 
fortalecer el Estado de Derecho, estamos buscando que se erra-
dique la impunidad.  Aparte impulsamos el desarrollo de inver-
siones en la región, el desarrollo de talento y el empleo formal. 
Somos 540 socios actualmente entre compañías mexicanas y 

“Tenemos 25 años en el 
mercado y lo que queremos 
es proteger la salud de los 
ocupantes del edificio, pero 
también el tener una buena 

calidad de aire interior te 
ahorra energía y evita que 
tus aparatos de aire acondi-
cionado se descompongan”
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americanas. A nivel nacional somos 1,450 socios, y re-
presentamos el 21% del Producto Interno Bruto (PIB) 
nacional. 

¿Cómo ves la situación México-EE.UU. en cuanto al TL-
CAN? 
Dentro de esta renegociación, que más bien vemos 
como una actualización del tratado, acabamos de termi-
nar la séptima ronda y ya se puso fecha para la octava; 
esta disposición para hablar nos dice que hay buena vo-
luntad. Confiamos plenamente en nuestras autoridades, 
AmCham tiene un diálogo a través del cuarto de junto 
en las negociaciones y se tiene un excelente diálogo con 
la Secretaría de Economía para poder dar opiniones so-
bre qué es lo que ocupamos los empresarios para poder 
seguir con el tratado. 

Nuevo León es el que más inversión extranjera direc-
ta ha tenido desde hace 24 años que surgió el tratado. 
En 2016, fue el estado que obtuvo el primer lugar en in-
versión extranjera directa y en 2017 el tercero, entonces 
con todo seguimos creciendo. Actualmente seguimos 
atentos y positivos a que todo será favorable. 

Como cámara lo que buscamos es que tengamos un 
tratado que mejore la incertidumbre para la inversión 
en la región. Un tratado que incluya sectores que no ha-
bían sido considerados, que refleje más la economía del 

siglo XXI como es el tema de energía, telecomunicacio-
nes, e-commerce y propiedad intelectual que no existían 
hace 24 años. Y obviamente que se fortalezca y se man-
tenga lo que hasta ahorita le ha funcionado a los países. 

¿Cuál es tu meta como presidenta? 
Mi mayor meta es empezar por darle un valor agregado 
a la membresía, continuamente nosotros estamos pro-
moviendo la vinculación a nivel de nuestros ejecutivos y 
empresarios. Buscamos tener un sector empresarial más 
unido, socialmente responsable, que estén mejor infor-
mados y sean más competitivos. 

También queremos robustecer el trabajo de los comi-
tés, y de esa manera poder generar un mejor ambien-
te de negocios. Nos consideramos un puente entre las 
autoridades americanas y el gobierno mexicano para 
poder tener ideas y un ambiente de negocios más pro-
ductivo. 

Y por último, busco que se siga fortaleciendo el Esta-
do de Derecho, principalmente vinculándonos con otras 
asociaciones y en conjunto combatir la corrupción. 

¿Qué ha significado para ti estar al frente de una institu-
ción como AmCham?  
Para mí significa una gran responsabilidad profesional-
mente hablando, es una gran oportunidad de poder ha-
cer algo más allá de mi empresa. Es un trabajo en el que 
no estoy sola, hay un consejo con gente muy brillante y 
capaz que en conjunto estamos trabajando. Es un honor 
y privilegio este puesto. 

¿Qué buscas a futuro como empresaria? 
Busco que mi negocio siga creciendo y que me pueda 
seguir desarrollando como empresaria, considero que 
tengo una gran responsabilidad con las personas que 
trabajan en nuestra empresa. Después, empezar a pen-
sar cómo conseguir más fuentes de mercados en todo 
este tema de la calidad del aire, que es un tema preo-
cupante y del que debemos tomar cartas en el asunto. 

¿Qué habilidad se necesita para lograr el éxito?  
¡Hay muchas! Pero si tuviera que elegir una sería la ca-
pacidad de reaprender con la finalidad del cambio, y 
creo que dentro del cambio tenemos que estar atentos 
a saber qué cosas de las que estamos haciendo hay que 
preservar y cuáles cambiar. 

El hacernos continuamente la pregunta de ¿realmen-
te di lo mejor de mí mismo o hice lo mejor de mí mis-
mo? Esta pregunta y estar abiertos al cambio son súper 
importantes para seguir adelante.

PLAYERS Brief

Gozo la convivencia 
familiar…  

Platicando después de 
la comida y viajando. 

Restaurante favorito: 
La Nacional 

Libro favorito: 
The Happiness 

Equation, Exponential 
Organizations y The 
Checklist Manifesto. 

Serie favorita: 
Suits.  

“Mi sueño más grande es pasar por 
esta vida siendo feliz junto a mi familia”
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Encontrar el lugar ideal para llevar a tus invitados o asistentes y que tengan todas las facilidades para que tu evento o reunión salga de 
maravilla es algo muy importante. La tendencia de estos centros para negocios cada vez es mayor, y en estos últimos años encontramos 
más opciones y lugares en donde podemos llevar a cabo reuniones de carácter empresarial. Desde una junta para un par de personas 
hasta magno eventos de miles de individuos.

En la ciudad hay varios lugares que brindan estos servicios para tu negocio o empresa, o para ese evento que estas por planear y te 
encuentras en búsqueda de que el espacio sea ideal bajo todas las condiciones que consideras importantes para que sea todo éxito.
En esta sección encontrarás algunas opciones.
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MS Milenium Hotel 

LOUNGE
BUSINESS

Vive la Experiencia

Ubicados en la exclusiva zona de Valle - San Pedro en la ciudad 
de Monterrey, México. Cuentan con más de 13 Salones y cinco 
Salas de Juntas, más que cualquier otra propiedad en la zona. 

El Salón Continental es el lugar ideal para tus reuniones, recien-
temente remodelado, con un diseño vanguardista e iluminación 
inteligente. Sus salones cuentan con capacidad desde 10 hasta 
600 personas y una espectacular Terraza Jardín con vista a las 
montañas de la Sierra Madre.

 Capacidad de personas: 
Salones con capacidad de 10 hasta 
600 personas

 Servicio para cada uno de tus even-
tos: Coordinador, Capitán de Meseros 
y Meseros

 Cuentan con Valet Parking: 
sí 

 Ubicación Estratégica
 Iluminación Inteligente 
 WiFi de Alta Velocidad Gratis 
 Cocina Internacional Certificada 
 Anfitriones por Excelencia

Av. Vasconcelos #300 Ote. 
Residencial San Agustín 66260
San Pedro Garza García, 
Nuevo León 

 (81) 8368 6141
 eventos@hotelesmilenium.com 
 www.msmilenium.com
  MS Milenium
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ZANQ

LOUNGE
BUSINESS

Beyond Expectations 

Zanq es un salón único y diferente ubicado en la zona corpora-
tiva más exclusiva de Valle Oriente en San Pedro Garza García 
en Nuevo León; son especialistas en cualquier evento ofreciendo 
el mejor servicio con un trato inigualable, en Zanq puedes tener 
eventos: Corporativos, Convenciones, Posadas y mucho más… 
Ven a conocerlo y comprueba que Zanq es un espacio perfecto 
para tus eventos. 

 Capacidad de personas: 
de 80 a 500 personas  

 Cantidad de meseros disponibles: 
los necesarios para tu evento

 Cuentan con Valet Parking: 
sí 

 Tipos de menús: 
Filete, Ave, Cóctel, Desayuno, entre 
otros 

 Alimentos 
 Bebidas 
 Meseros 

 Mobiliario 
 Valet parking 

SERVICIOS

Jesús Ferreyra S/N 
Esq. con Av. Fundadores 
Col. Del Valle
San Pedro Garza García, 
Nuevo León 

 1366 5933 
 hola@zanq.mx
 www.zanq.mx
 zanq.bycincoevents
 zanq.bycincoevents
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Convex

LOUNGE
BUSINESS

Experiencia y calidad en su evento

Convex cuenta con 13 años de experiencia ofreciéndole a sus 
clientes el mejor servicio, calidad y atención. 

En sus modernas instalaciones recientemente remodeladas al-
berga espacios para eventos empresariales, sociales, estudiantiles, 
congresos, convenciones y exposiciones, así como renta de espa-
cios para oficinas corporativas.  

Convex ofrece los salones con la mejor vista panorámica de la 
ciudad de Monterrey, además de una gastronomía de clase mun-
dial; su equipo de profesionales brinda un servicio personalizado 
siempre comprometidos con el éxito de su evento. 

 Capacidad de personas: 
Desde 10 a 1,800 comensales

 Cantidad de meseros disponibles: 
100 meseros

 Estacionamiento techado: 
1500 automóviles

 Renta de salones
 Teatro y auditorio
 Terraza Bilbao
 Ibiza lounge 
 Restaurante 

  El Quijote

 Espacios al 
  aire libre
 Servicio de 

  catering 
 Servicios 

  integrales

SERVICIOS

Morones Prieto #1500 Pte.
Monterrey, Nuevo León

 8122 5800 y 16
 ventas@centroconvex.com
 www.convex.com.mx
 centroconvexmty
 centroconvexmty
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SHOWCENTER 
COMPLEX

LOUNGE
BUSINESS

El Arte de la Eventificación™

GRUPO INMOBILIARIO MONTERREY (GIM), a través de su empresa 
DEL KING ENTERTAINMENT, presenta SHOWCENTER COMPLEX, un 
complejo de clase mundial y tecnología de punta con un auditorio 
multiconfigurable para espectáculos de más de 4 mil personas y 
un centro de usos múltiples de mil 700 m2 para eventos sociales y 
corporativos, el primero en San Pedro Garza García. Ubicado en 
el corazón del distrito de entretenimiento y negocios del estado, 
con 5 mil 400 cajones de estacionamiento y acceso a múltiples 
vialidades, este será el recinto con mayores ventajas competitivas 
de la región.

ATRIBUTOS

El Auditorio proyecta presentar alrede-
dor de 200 funciones en su primer año 
de operación, entre ballet y danza, tea-
tro, Broadway, música clásica, comedia 
y standup, conferencias, conciertos y 
eventos especiales e infantiles, entre 
otros. Los Salones tienen capacidad 
completa para servir mil 500 platillos si-
multáneamente, ya sea para una boda de 
5 tiempos para mil 500 personas o para 
un congreso para 2 mil 500 personas 
con coffee break y coctel.

La avanzada infraestructura de van-
guardia de SHOWCENTER COMPLEX 
permitirá que sus salones para even-
tos cuenten con una amplia variedad 
de formatos, y aunado a la que será la 
cocina más moderna de la zona –ope-
rada en conjunto con Grupo Pangea–, 
esta será un área inmejorable para 
eventos sociales y de negocios.

SERVICIOS

Batallón de San Patricio 
#1000
Col. Residencial San Agustín
(Main Entrance) 
San Pedro Garza García, 
Nuevo León

 www.showcenter.mx

Bruno Bressa 
Gerente Comercial Auditorio

 (81)8363-2777
 bbressa@delking.com.mx 

Cynthia Pablos
Gerente Comercial Salones

 (81)8363-2777
 cpablos@delking.mx

SHOWCENTER COMPLEX abre sus puertas al 
público en Noviembre de este año.
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¡A toda 
velocidad!

Estas son las cifras del mundo de los automóviles en el inicio de 2018 
por la Asociación Mexicana de la Industria Automotriz, S.A. de C.V.

La Secretaría de Economía dio a conocer la cifra preliminar de la 
inversión extranjera directa (IED) para 2017. De enero a diciembre de 
2017, México registró 29 mil 695 millones de dólares por concepto de 
inversión extranjera directa, 11.1% por arriba de la cifra preliminar del 

mismo periodo de 2016 (26 mil 738.6 mdd).
Los 29 mil 695 mdd son el resultado neto de la suma de 34 mil 759.9 

mdd por concepto de flujos de entrada menos 5 mil 064.9 mdd contabi-
lizados como disminuciones de IED.
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Ránking de los principales destinos de 
exportación de México
En lo que respecta a la exportación por países durante el se-
gundo mes del año, son los mercados de Estados Unidos y Ale-
mania los que muestran mayor variación positiva en términos 
absolutos.

Durante el primer bimestre de 2018, los vehículos ligeros 
que México vendió al exterior tuvieron como destino principal 
Estados Unidos, representando el 73.9% del total de las expor-
taciones, la segunda posición fue para Canadá con el 7.7%, y en 
tercer lugar está Alemania con el 4.9%.

Mercado de vehículos ligeros en Estados 
Unidos
De acuerdo con el reporte de Ward’s Automotive, en EE.UU. se 
comercializaron 2 millones 443 mil 424 vehículos ligeros duran-
te el primer bimestre de 2018, 0.8% por debajo de lo registrado 
en el mismo periodo de 2017.

En febrero de 2018, los vehículos mexicanos representaron 
el 15.2% del total de vehículos ligeros vendidos en Estados Uni-
dos, mientras que en el acumulado a febrero se exportaron 374 
mil 707 unidades, las cuales representan el 15.3% del total de 
las ventas de vehículos ligeros en dicho país en el 2018. 

Producción total nacional
La producción de vehículos ligeros alcanzó cifras récord tan-
to para un mes de febrero como para su acumulado. Durante 
febrero del presente año se produjeron 328 mil 352 vehículos 
ligeros, registrando un crecimiento de 6.2% en comparación con 
las 309 mil 234 unidades producidas en el mismo mes de 2017. 
En el acumulado enero – febrero 2018 se registraron 632 mil 
107 vehículos producidos, 6.1% por encima de las unidades ma-
nufacturadas en el mismo periodo del año pasado.

Actualización 
de las cifras 
de exportación 
2017

La exportación de ve-
hículos ligeros en 2017 
superó los mejores 
niveles históricos para 
cualquier año. En 2017, 
se exportaron 3 millo-
nes 253 mil 385 ve-
hículos ligeros, 17.5% 
por encima del registro 
anterior de 2 millones 
768 mil 268 unidades 
manufacturadas alcan-
zado en 2016.

En este segundo mes 
de 2018, la exportación 
muestra cifras récord 
tanto para un febrero 
como para el acumu-
lado al primer bimestre 
del año. En febrero de 
2018 se exportaron 
275 mil 980 vehículos 
ligeros, mostrando un 
incremento de 11.2% 
con respecto a los ve-
hículos exportados en 
el mismo mes del año 
previo. En el acumu-
lado enero–febrero se 
registran 507 mil 068 
unidades exportadas, 
para un crecimiento de 
8.5% en comparación 
a las 467 mil 349 
unidades exportadas 
en el mismo periodo de 
2017.

Balanza comercial automotriz 
Durante 2017, el saldo en la balanza comercial de la in-
dustria automotriz fue superavitario al registrar 70 mil 
766 millones de dólares, con un incremento de 12.5% en 
relación al saldo registrado en 2017. La exportación de 
productos automotrices fue de 126 mil 670 millones de 
dólares en el periodo enero – diciembre 2017, represen-
tando el 34.8% de las exportaciones manufactureras y el 
30.9% de las exportaciones nacionales.

Expectativas de crecimiento
en México

Las expectativas de los especialistas en economía del 
sector privado, consultados por el Banco de México 
en su encuesta de febrero 2018, han indicado una 
expectativa de crecimiento anual del Producto Interno 
Bruto (PIB) de 2.28% para 2018 y 2.36% para 2019. 
Mientras que la expectativa de inflación general es de 
4.09% para 2018 y 3.63% para 2019.

Los analistas señalan como los principales factores 
que podrían obstaculizar el crecimiento económico de 
nuestro país i) factores coyunturales: política sobre 
comercio exterior, ii) incertidumbre política interna, así 
como iii) problemas de inseguridad pública.

Durante el segundo mes del año se vendieron 109 
mil 484 unidades, 7.2% menos que las unidades ven-
didas en febrero 2017, con esto suman 218 mil 629 
vehículos comercializados en el 2018, 9.4% por deba-
jo de lo registrado el primer bimestre del año pasado.

La venta en el mercado mexicano durante el acu-
mulado a febrero 2018 se integró en 40% con vehí-
culos producidos en nuestro país y 60% de origen 
extranjero.
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Model S
Performance and safety refined

Tesla

Desde su concepción, el Model S 
fue diseñado para ser el sedán 
más seguro y emocionante en el 

camino. Con un rendimiento sin igual, 
gracias al exclusivo sistema de propul-
sión totalmente eléctrico de Tesla, el 
Model S acelera de 0 a 100 km/h en 
tan solo 2.7 segundos. El Model S in-
cluye capacidades de Autopilot, el cual 
está diseñado para que pueda conducir 
en carretera no solo con más seguridad, 
sino también sin estrés.

VELOCIDAD MÁXIMA: 
75D 225kmh, 100D de 250kmh, P100D 
de 250 kmh

MOTOR: 
Eléctrico, asincrónico AC, uno en cada 
eje (dual).

CARROCERÍA: 
Monocasco de aluminio.

TRANSMISIÓN: 
Automática, 1 velocidad.

TORQUE: 
hasta 700+ lb-pie (P100D)

POTENCIA:  
hasta ~680 HP (P100D)

ACELERACIÓN DE 0-100 KM: 
75D: 4.4 , 100D en 4.3,  P100D en 2.7

RANGO: 
75D de 416 km, 100D de 539 km, 
P100D 507 km.

PRECIO: 
desde 1,688,850 – hasta 3,180,500 m.n.

 tesla.com

AUTOMOTRICES
ESTRELLAS
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Portofino
Open up to your next horizon

Ferrari

E l nuevo Gran Turismo V8 del Cavallino Ram-
pante está destinado a dominar su segmento 
gracias a una combinación de prestaciones pu-

ras, versatilidad, diversión en su conducción y confort a 
bordo único. Con sus 600 cv y aceleración de 0 a 200 
km/h en tan solo 10.8 segundos, el Ferrari Portofino es, 
de hecho, el más potente convertible en ofrecer simultá-
neamente un techo rígido retráctil, un amplio maletero y 
una gran habitabilidad con dos asientos traseros de utili-
zación en trayectos cortos.

En el Ferrari Portofino se ha conseguido una 
importante reducción del peso con la adopción de nuevos 
componentes de diseño innovadores, en parte gracias a 
la implementación de nuevas tecnologías de producción. 
Todo ello, junto con el incremento de potencia de 40 cv 
respecto al California T, implica una mejora significativa 
de las prestaciones, con una correspondiente reducción 
de emisiones. Otros beneficios de la dinámica del 
vehículo derivan de la introducción, por primera vez 
en este modelo, de la dirección eléctrica, el diferencial 
electrónico de tercera generación E-Diff3 y de las últimas 
evoluciones del control electrónico de la suspensión 
SCM integrado en el ESP Premium 9.1.

VELOCIDAD MÁXIMA:    
325 km/h

MOTOR:                              
V8 

CARROCERÍA: 
Convertible 2+2 

TRANSMISIÓN: 
F1 de 7 velocidades dual 
clutch

CILINDRAJE:
3.9L

POTENCIA:
600 HP

ACELERACIÓN DE 
0-100 KM:
3.5s

PRECIO:
$309,00 dlls

 www.ferrarimexico.com.mx 

AUTOMOTRICES
ESTRELLAS
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BENTAYGA 
V8
El modelo más deportivo

BENTLEY

La famosa marca inglesa está de 
manteles largos con su nuevo mo-
delo, el Bentayga V8. Un vehículo 

de lujo que da una nueva definición al 
término de potencia a la par de una su-
tileza y precisión deportiva únicas en este 
modelo. Los amantes de la velocidad van 
a encontrar que en el corazón del último 
modelo de Bentayga se encuentra un mo-
tor de gasolina V8 twin-turbo de 4.0 litros 
que combina una potencia inmensa con 
una eficiencia de combustible impresio-
nante. Si definitivamente lo deportivo 
es tu estilo puedes comenzar a visitar las 
concesionarias en Monterrey y Polanco 
para configurar este vehículo y ser de los 
primeros en tenerlo en México. 

VELOCIDAD MÁXIMA:
290 km/h

MOTOR:  
gasolina V8 twin-turbo de 
4.0 litros

SISTEMA DE 
FRENADO: 
el más grande y potente ja-
más instalado en un Bentley

CONDUCCIÓN: 
4 modos de manejo de 
equipamiento de serie, más 
4 modos extras opcionales

CILINDRAJE:
8 cilindros 

POTENCIA: 
542 bhp/404 kW/6,000 rpm 

ACELERACIÓN
DE 0-100 KM: 
4.5 segundos 

PRECIO: 
a partir de los 
$236,000 USD

 www.bentleymotors.com
 BentleyMexico
 bentleymexico 

AUTOMOTRICES
ESTRELLAS
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All new Volvo XC40
New rules, new player

VOLVO 
XC40

E sta prestigiada marca sueca está 
cambiando para ofrecer a sus 
consumidores más que seguri-

dad, pues su equipamiento e innovación 
se adaptan a las necesidades de su tar-
get que busca experiencias VIP y que la 
tecnología sea su aliada, sin mencionar 
que su potencia va más allá de lo que 
pudieran imaginar. Es por eso que pre-
sentan el Nuevo Volvo XC40, un SUV 
cosmopolita y un pionero en tecnología, 
inspirado en las transformaciones que 
nos trae la vida actual donde el buen uso 
de la tecnología es también una postura 
frente a la vida. Con su diseño expresivo, 
almacenamiento ingenioso y tecnología 
inteligente, está hecho para la vida de la 
ciudad. El Nuevo Volvo XC40 recibió el 
premio European Car of  the Year 2018, 
uno de los galardones más reconocidos 
en el mundo automotriz. 

VELOCIDAD MÁXIMA:
230 km/h

MOTOR: 
Turbo 5.2 OL AWD

TRANSMISIÓN: 
Geartronic 8 velocidades

CILINDREADA: 
1969 cc

POTENCIA: 
254/5500 hp/rpm

ACELERACIÓN DE 
0-100 KM: 
6.4 seg

CARROCERÍA: 
SUV

PRECIO: 
$599,900

www.sueciacarmonterrey.com/
Av. Lázaro Cárdenas #2660
Col. Valle Oriente 66269 

San Pedro Garza García, Nuevo León
 (81) 8152 3000 
 Suecia Car Monterrey 

AUTOMOTRICES
ESTRELLAS
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La evolución del ADN Acura se re-
fleja a la perfección en su modelo 
NSX, un deportivo híbrido que 

reúne en cada pieza un trabajo de inge-
niería del más alto nivel. Su estructura 
es muestra perfecta de innovación. Se 
compone de una mezcla de materiales 
(principalmente fibra de carbono, alu-
minio y acero) que lo hacen ligero, ae-
rodinámico y maniobrable, además de 
resistente. 

La segunda generación de NSX este 
año recibió su versión BASE represen-
tando el Precision Crafted Performance 
incluyendo los mejores atributos de la 
marca e innovando en seguridad, dise-
ño, desempeño y tecnología automotriz. 

VELOCIDAD MÁXIMA:
307 km/h

MOTOR:  
Motor V-6 Bi-turbo de 
3.5 litros, 24 válvulas 
con un motor eléctrico 
“Drive Direct”, 2 motores 
eléctricos gemelos inde-
pendientes conectados a 
la suspensión delantera 
(uno por rueda). 

TRANSMISIÓN:
Automática de doble 
embarque DCT con 9 ve-
locidades con cambios 
secuenciales deportivos y 
Paddle Shifters.

POTENCIA: 
573 HP

ACELERACIÓN
DE 0-100 KM: 
3 segundos 

PRECIO: 
3.7M 

 www.acuraplaza.com.mx
Av. Vasconcelos #220 
Col. Residencial San Agustín 
San Pedro Garza García, Nuevo León 

Paseo de los Leones #1008 
Col. Leones
Monterrey, Nuevo León

 8133 2800
 Acura Plaza 
 acura_plaza

AUTOMOTRICES
ESTRELLAS

NSX Base 2018
Precision Crafted Performance

ACURA
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NIRO
Híbrida por naturaleza, 

SUV por elección

KIA

KIA NIRO es la SUV híbrida que 
cambia el juego, demostrando 
que realmente se puede tener 

todo: un híbrido sustentable, de bajo 
consumo, con estilo, alta tecnología y 
una versatilidad única. 

Con su durable y ligera batería de 
polímero de iones de litio de 1.56 kWh, 
suministra la energía eléctrica y regula 
su temperatura eficazmente. Con un 
rendimiento combinado de 26.9km/l*, 
Niro es el orgulloso poseedor del Record 
Guinness Mundial por el auto con el 
menor consumo de combustible. 

Además, otorga la mayor seguridad 
con siete bolsas de aire, detección de 
punto ciego y control electrónico de es-
tabilidad.

MOTOR:  
Motor de combustión 
1.6 L 104 hp 5,700 rpm, 
torque 108 hp 4,000 rpm 
y motor eléctrico 43 hp 
torque 125 lb-ft

CARROCERÍA: 
Aerodinámica, + 53% de 
Acero de Alta Resistencia 
(AHSS)

TRANSMISIÓN:
Automática DCT (doble 
embrague) 6 velocidades

CILINDRAJE:
4 cilindros 

POTENCIA: 
Máxima Combinada: 146 
hp @ 5,700 rpm

ACELERACIÓN
DE 0-100 KM: 
11.5 segundos

PRECIO: 
Desde $514,400

Av. Lázaro Cárdenas #2506
Col. Del Valle
San Pedro Garza García, Nuevo León

 www.kiavalleoriente.mx 
 KIA Valle Oriente
 8215 2300 

Carretera Nacional #243
Col. Los Remates
Monterrey, Nuevo León 

 www.kiacarreteranacional.mx 
 KIA Carretera Nacional
 8288 7100

 

AUTOMOTRICES
ESTRELLAS
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 EQUINOX 
2018

FIND NEW ROADS

CHEVROLET 

Acortar las distancias y alargar los 
buenos momentos es la misión de 
la nueva Equinox 2018, este mo-

delo tiene entre sus funciones la tecno-
logía de OnStar® 4G LTE que permite 
conectarte a internet a través de un hots-
pot de Wi-Fi® con el que puedes conectar 
hasta siete dispositivos al mismo tiempo. 

Además, su motor de 1.5L cuenta con 
Sistema Stop/Start que le permite un 
mejor rendimiento de combustible. Y 
para tu tranquilidad, la Equinox cuen-
ta con la mejor tecnología de seguridad 
que entre sus más destacadas funciones 
tiene la alerta de colisión frontal con 
indicador de distancia, asistencia de co-
lision frontal, además de la asistencia y 
alerta por abandono de carril. 

VELOCIDAD MÁXIMA:
180 kph

MOTOR: 
1.5L turbo, 4 cilindros 
di, dohc, vvt con sistema 
stop/star 

TRANSMISIÓN: 
Automatica de 6 velocia-
des, hydra-matic

CILINDRAJE:
4 cilindros

POTENCIA: 
170 hp 5,600 rpm

PRECIO: 
$470,700

TEC:
Av. Eugenio Garza Sada #2024 
Col. Tecnológico 64700   
 Monterrey, Nuevo León 

 1352 7777
 MotoresGeneralesTec 
 www.chevrolettec.com.mx/ 

LASILLA:
Av. Pino Suarez #351 Nte. 
Col. Centro 6400
Monterrey, N.L. 

 8228 1000
 MotoresGeneralesLaSilla 
 www.chevroletlasilla.com/

AUTOMOTRICES
ESTRELLAS
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KICKS
EASY MODE

NISSAN

E l vehículo con la movilidad de 
un crossover y la comodidad de 
un SUV, que ningún obstáculo te 

detenga. Su altura ideal nos permite el 
control sobre las calles más difíciles, con 
lo último en tecnología para que te enfo-
ques en lo más importante. Nissan Inte-
ligent Mobility te ayudará en todo mo-
mento manteniendo siempre el control, 
además de demostrar que el desempeño 
y la eficiencia al ahorrar combustible 
pueden ir de la mano con la combina-
ción de un motor avanzado y lo último 
en transmisión. En este nuevo modelo 
encontrarás los más avanzados sistemas 
de seguridad que la marca ha manejado. 

MOTOR:  
1,600 CC

CARROCERÍA:  
MONOCASCO

TRANSMISIÓN: 
CVT o T/M 5 VEL

CILINDRAJE:  
4

POTENCIA: 
118 HP @ 6300 RPM

PRECIO:  
A PARTIR DE $298,000.00

www.grupotoreo.com
Av. Vasconcelos #325  
Col. Del Valle
San Pedro Garza García, 
Nuevo León

 8221 9000 
 Grupo Toreo 
 grupotoreo 
 grupotoreo

AUTOMOTRICES
ESTRELLAS
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Grupo Avante
Las mejores llantas a los mejores precios

G rupo Avante, con más de 40 años de expe-
riencia en la industria llantera. Cuenta con 
más de 130 sucursales que forman parte de 

su red de distribución en México, Centro y Suda-
merica. 

Acreditado con la certificación ISO 9001:2008 en 
el sistema de gestión de calidad en 2015, avalando 
de esta manera su compromiso y servicio al consu-
midor. 

ADVANCE
ACTUALÍZATE
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PRODUCTOS 
Llantas de auto, camioneta, camión, agrícola e industrial.
Extensa variedad y vanguardia en los mejores modelos de rines.
Equipamiento, refacciones y accesorios para talleres de servicio de 
enllantado.
Instalación, balanceo, alineación, rotación, suspensiones y llenado 
de nitrógeno.

PLUS 
En Avante su promesa es la satisfacción integral basada en una 
amplia red de distribución nacional, extensa variedad en marcas 
y medidas con disponibilidad inmediata y servicio técnico espe-
cializado.

SUCURSALES 
En el estado de Nuevo León cuentan con 12 sucursales pro-
pias en los principales municipios de la zona metropolitana, 
tales como: San Pedro, Monterrey, San Nicolás de los Garza, 
Santa Catarina, Guadalupe, Escobedo y Apodaca.  

MARCAS 
Grupo Avante ofrece solo marcas con altos estándares de 
calidad como: Michelin, Goodyear, Pirelli, Continental, Toyo, 
BFGoodrich, Kenda, Westlake, entre otras.

              www.avante.com.mx 

Una de las mayores ventajas de Avante es su tienda en línea, 
donde puedes encontrar todos sus productos de una forma 
práctica y segura, donde además un ejecutivo siempre te podrá 
guiar durante tu compra. 

Además, te ayudará a resolver las dudas 
que tengas a la hora de realizar tu com-
pra y te podrá brindar información sobre 
tu pedido.

Se tiene mayor disponibilidad de pro-
ducto y ofertas exclusivas, descuentos 
por volumen de compra. 

Su página está disponible 24/7 para 
realizar tus compras, no encontrarás 
forma más fácil y rápida de realizar tus 
pedidos.

Puedes rastrear tu pedido en tiempo 
real.

Métodos: que se manejan  son Paypal, 
Mercadopago y plataformas bancarias.

Manuel L. Barragán #310-b 
Desarrollo Industrial Nexxus 
Escobedo Center
Escobedo, Nuevo León

 01 800 9111 007
 www.avante.com.mx
 Avante llantas y rines
 Avante_mx
 avantellantasyrines

CENTRO DE DISTRIBUCIÓN



Conexiones estratégicas 
que generan relaciones 

exitosas  

TALENT
ACTUALÍZATE

Alina Colmenares A.
Public Affairs / Great Place to Work® México

112 PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018



113PLAYERS OF LIFE
ABRIL 2018

La importancia de generar alianzas estratégicas 
hoy en día es fundamental. No solo se basa en 
crear relaciones que fortalezcan negociaciones 

para lograr un ganar – ganar; adicional a esta regla 
máxima de los negocios se debe de obtener un valor 
agregado. 

Es importante crear comunidades que consoliden 
iniciativas interorganizacionales. En diversos ámbi-
tos y magnitudes, las alianzas siempre han tenido un 
papel importante a nivel global y nacional. 

Por ejemplo, existen organismos como la Organi-
zación de las Naciones Unidas (ONU) que se creó 
con la finalidad de fomentar la integración de nacio-
nes que tienen como fin común el constituir la paz y 
seguridad en el mundo. Otro modelo es la Organi-
zación para la Cooperación y el Desarrollo Econó-
micos (OCDE) donde se impulsan acciones para el 
crecimiento económico a nivel internacional. 

México es un ejemplo de país que sin duda ha 
logrado un gran posicionamiento a nivel mundial. 
Fuentes de ProMéxico destacan que gracias a que 
nuestro país ha firmado acuerdos comerciales en tres 
continentes, se posiciona como una puerta de acceso 
a un mercado potencial de más de mil millones de 
consumidores y 60% del PIB mundial.

A nivel organizacional, podemos aplicar el dicho: 
“La unión hace la fuerza”, ya que, cuando las or-
ganizaciones se vinculan de manera estratégica, ge-
neran una sinergia que establece puentes y rompe 
barreras.  

Podemos entender que se pueden generar diversas 
acciones para lograr la vinculación con los aliados, lo 
primordial es tomar en cuenta si la estrategia se en-
focará con gremios, cámaras, instituciones públicas u 
otra organización.  

Una vez que se tenga definido el organismo, se de-
ben conocer quiénes son los actores con los que se 
vinculará en específico y así se pueda contextualizar 
el objetivo a lograr, ya que el concretar convenios, 
mucho dependen de conocer con quien uno realiza-

rá las negociaciones y así entonces forjar un común 
denominador que, por consecuencia, vincule un mis-
mo propósito, para poder cerrar la alianza; contex-
tualizando lo anterior podemos ejemplificar que uno 
selecciona una cámara de x sector privado y de ahí 
debe uno aterrizar con qué figura (área MKT, HR, 
Finanzas) se relacionará, en seguida será conocer a 
aquellos agentes que serán los tomadores de decisio-
nes, para poder consolidar las acciones y conseguir 
el objetivo.

Es importante el tener diversas alianzas y para 
ello, podemos entonces generar una matriz de alia-
dos la cual nos ayudará a puntualizar y poder definir 
el esquema de convenios para que la organización 
tenga un posicionamiento en varios escenarios, lo-
grando una visibilidad con audiencias que tal vez no 
se tenga una cercanía, pero son potenciales para se-
guir alcanzando metas. 

Por otra parte, uno a veces se cuestiona qué tan 
bueno es generar relaciones con otras organizacio-
nes y por ello hay que entender que no siempre se 
trata de competencias en el mundo de los negocios. 
Por este motivo surgen las alianzas, por medio de las 
cuales se consolida un beneficio de los involucrados 
y se impulsa de manera conjunta el poder concretar 
proyectos.

Sin duda, el promover alianzas en las organizacio-
nes será vital para poder diversificarse en los nego-
cios, fomentando innovación y logrando nuevas re-
laciones que consoliden fuertes liderazgos; teniendo 
siempre en mente que para alcanzar el éxito es mejor 
la suma de dos. 



EMPRENDEDORES
ACTUALÍZATE

Playa, tradición 
y experiencias

Por Teresa Aguilar y Cristina Amezcua 
Wishbird, la tienda en línea de experiencias  originales más 

grande de México.
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Las playas de México poseen un encanto espe-
cial por sí mismas. Ahora, imagina un lugar 
que, además del encanto de la arena y el mar, 

combine de manera perfecta la tradición y la historia 
de un pueblo mágico con increíbles lugares por vi-
sitar, deliciosa gastronomía para cautivar el paladar 
y experiencias invaluables por vivir. Wishbird Expe-
riences te recomienda tres playas/pueblos mágicos 
que definitivamente son un must para visitar este 
2018.

Loreto en Baja California Sur
Este lugar es visitado por la ballena gris entre enero 
y principios de abril de cada año, regala paisajes in-
creíbles por su suave arena blanca que rodea al mar 
de Cortés.

Durante todo el año se pueden realizar actividades 
acuáticas como surf, kayak, pesca deportiva e incluso 
buceo nocturno. Puedes disfrutar del pueblo reco-
rriendo la Plaza Central con hermosas calles empe-
dradas y edificios con arquitectura colonial y de su 
exquisita comida con amplia variedad de pescados 
y mariscos.

Todos Santos en Baja California Sur
Frecuentado año con año por surfistas de todo el 
mundo, este pueblo mágico con inmejorable clima, 
espectacular ambiente bohemio e intensa vida ar-
tística, te dejará encantado. No puedes perderte su 
deliciosa gastronomía; entre los sabores dulces des-
tacan los ates de mango y guayaba y las mermeladas 
de tomate y papaya. Además, sus edificios inspirados 
en la arquitectura de la época colonial abundan y 
sorprenden a todo el que pasa.

Fuente: http://www.sectur.
gob.mx/gobmx/pue-
blos-magicos/

Bacalar en Quintana Roo
Considerada como pueblo mágico desde 2006, en 
esta playa podrás nadar, practicar esnórquel, bucear 
y realizar relajantes paseos en lancha con la poco 
profunda y redonda Laguna de Siete Colores de tes-
tigo. Alrededor de esta encontrarás diferentes luga-
res para pasar la noche con tarifas muy amigables a 
tu bolsillo.

Sian Ka’an Bakhalala, como lo llamaban los ma-
yas, es hogar de varias especies y tiene increíbles ce-
notes de aguas transparentes como el Cenote Azul. 
Atrévete a explorar interesantes zonas arqueológicas 
mayas escondidas en la selva.

Loreto,  Baja California Sur

Bacalar, Quintana RooTodos Santos, Baja California Sur



PLAYERS
TALKS ‘17
-Foro de líderes-

Entre los meses de mayo y junio se rea-
lizaron los PLAYERS TALKS en las 
ciudades de Torreón, Guadalajara y 

Monterrey, evento que sirvió como una plata-
forma de conectividad entre líderes especiali-
zados, comunidad empresarial, ejecutiva y em-
prendedora. Un espacio donde líderes exper-
tos en los temas más relevantes de actualidad 
compartieron su vivencia, talento y sueños.

El formato de la presentación 
fue foro central, donde el speaker 
mantuvo cercanía visual con todos los 
asistentes al evento. La duración de 
cada presentación tuvo un tiempo máximo 
de 25 minutos, en los que hubo apoyo de 
equipo audiovisual, se transmitieron 
ideas de forma clara y precisa.

Alcance en Livestreaming 
565,531

+ 1000 
asistentes

+ 40 patrocinadores

14 speakers

3 paneles

Resumen

PLAYERS TALKS
INSIDE
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La empresa fundada en 1949 es uno de los productores de maíz más 
grandes del mundo. Sus oficinas corporativas se ubican en San Pedro 
Garza García, Nuevo León y cuenta con operaciones en Estados Uni-

dos, México, Centroamérica, Europa, Asia y Oceanía. El grupo cuenta con 74 
plantas distribuidas por el mundo y de sus ventas anuales logradas en el 2017 
($3,700 mmdd), el 73% provienen de operaciones en el extranjero. Actual-
mente cuenta con más de 20 mil 500 empleados.

A pesar de la incertidumbre económica a la que muchos temen para este 
2018, analistas financieros han declarado que podría ser un excelente año 
para la empresa que lidera Juan Antonio González Moreno, presidente del 
Consejo de Administración y director general de Gruma y GIMSA.

En el último reporte de resultados trimestral del 2017, la empresa registró 
inversiones por $61 millones de dólares, los cuales fueron destinados principal-
mente a Estados Unidos, para su nueva planta de tortillas ubicada en Dallas, 
Texas, así como la expansión de su planta de tortillas en Florida.

Hoy en día, los productos de Gruma (Mission) están dispo-
nibles en territorio chino, países de la región Asia-Pacífico 
y Oriente Medio, producidos en la planta de Shangai que 
cuenta con una capacidad instalada para producir anual-
mente 38 mil toneladas de tortillas de maíz, tortillas de tri-
go, panes planos como wraps y frituras.

ADVANCE
ACTUALÍZATE

Rusia a la alza
La nueva planta de la empresa en Moscú cuenta con tecnología 
ecológica de última generación. La expectativa de producción 
es de 50 mil toneladas de tortillas de trigo y frituras de maíz, uti-
lizando materias primas y granos cultivados en ese país. Tiene 
un objetivo de empleo directo de 265 personas y 900 indirec-
tos. Los productos elaborados en esta planta se distribuirán por 
todo el país y los de la Comunidad de Estados Independientes, 
comercializándose en cadenas minoristas, establecimientos de 
comida rápida y restaurantes.

Alibaba vende tortillas
Gracias al acuerdo que logró el gobierno de México con Alibaba 
Group, la plataforma de comercio electrónico más importante 
del mundo será la encargada de comercializar tortillas y toto-
pos de maíz producidos en China por Gruma. Bajo la marca 
global Mission, actualmente ya se encuentran disponibles en 
la website de la empresa china, que cuenta con más de 423 
millones de compradores a nivel global.
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ADVANCE
ACTUALÍZATE

CAINTRA 
Nuevo León 

reelige
presidente

El Ing. Juan Ignacio Garza Herrera 
se mantiene en su puesto 

CAINTRA llevó a cabo su 74° 
Asamblea General Anual Ordina-
ria donde presentaron sus resulta-

dos de actividades de 2017, durante este 
evento se contó con la presencia de el ing. 
Juan Ignacio Garza Herrera nuevo presi-
dente de CAINTRA Nuevo León.

La gestión del ing. Garza Herrera será 
para el periodo de 2017-2019, donde bus-

cará dirigir a los industriales que 
agrupa la Cámara de la Industria 
de Transformación de Nuevo León 
hacia un desarrollo que propicie la 
competitividad en el sector.  

En su encuesta de Expectativas Econó-
micas en la Manufactura de nuestro estado 
se reflejó que en febrero de este año, el sector manufacturero 
de Nuevo León experimentó una ligera reducción de volumen 
físico de producción. El índice se ubicó en los 49.77 puntos, 
apenas debajo de la línea de contracción. Por lo cual, una de 
las metas primordiales de CAINTRA será estabilizar el sector 
y revisar los factores que lo están afectando. 

La cámara también realizó su toma de protesta del Consejo 
Directivo de la cámara para el periodo 2018-2019. De esta 
forma es como CAINTRA inicia este nuevo periodo en el cual 
se enfocarán en mejorar el sector industrial del estado.

Lic. Alejandro Delgado Ayala, Ing. Juan Ignacio Garza Herrera 
y el Lic. Ildelfonso Guajardo
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El Consejo Nacional de la Industria Maquiladora y Ma-
nufacturera de Exportación (INDEX) que se encarga de 
representar los intereses de estas empresas a nivel federal, 

acaba de organizar la toma de protesta de su nuevo presidente 
del Consejo Directivo el Ing. Eduardo Elizondo Williams que 
relevó en su cargo a Ricardo E. Cantú Moncayo. 

El INDEX alrededor de la República Mexicana:

ADVANCE
ACTUALÍZATE

Cuenta con 
21 asociaciones 
a nivel nacional

Más de 2.7 millones 
de trabajadores en la industria

Representa a más de 
1200 empresas 

Este sector representa el 
60% de las exportaciones 
totales de México

Equivale a más del 
17% del empleo formal 
registrado en el IMSS

Nuevo Presidente 
del INDEX
Representando la industria maquiladora y 
manufacturera  

En este nuevo periodo 2018-2019 el enfoque del organismo serán las em-
presas con un valor agregado que permita que el estado sea competente en 
un entorno global. El Ing. Elizondo Williams tiene a su cargo llevar a cabo 
acuerdos que favorezcan a las empresas para seguir creciendo y desarrollán-
dose en su entorno. 

El INDEX Nuevo León es un organismo que agrupa a más de 644 em-
presas de las cuales destacan sectores como productos para transportes y co-
municaciones, productos automotrices, maquinaria y equipo especial para 
diversas industrias, productos plásticos y caucho.  
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ADVANCE
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WIP
Live your tecnology

V ivimos en un entorno de constante cambio. 
La tecnología en la actualidad no deja de 
evolucionar y va marcando un avance en 

el mundo donde el mañana es hoy. WIP nace en 
el 2016 entendiendo esto a la perfección y ofrece 
la oportunidad de sumarse a esta ola de transfor-
mación con desarrollo de aplicaciones móviles que 
permitan a sus clientes conectar con sus distintas 
audiencias en este contexto cambiante.

Su desarrollo de aplicaciones móviles está basa-
do en llevar a cabo soluciones simplificadas, pues 
conocen la relevancia que el usuario cuente con 
una herramienta amigable y que esta a la vez sea 
funcional.

Sus creadores, Luis González, Diana Cantú 
y Sandra González son jóvenes que saben lo di-
fícil que es para emprendedores que apenas van 
comenzando acceder al desarrollo de aplicacio-
nes móviles, dado su alto costo en el mercado. Es 
por esto que tomaron el compromiso de ofrecer sus 
soluciones tecnológicas a un costo accesible para 
otros jóvenes como ellos, sin descuidar la calidad 
de sus servicios.

SERVICIOS 
Desarrollo nativo de 
 aplicaciones iOS y Android
Diseño de interfaces
Diseño de experiencia 
 de usuario
Desarrollo e implementación 
 de aplicaciones web

CLIENTES 
Centro CEMEX 
TEC
GasGas
Keepa

Nos enfocamos en desarrollar 
soluciones sencillas para nuestros 
clientes. Todos son capaces de 
crear, nosotros de simplificar.

 (044) 811.800.99.89        contacto@wiptech.io        www.wiptech.io        Work in progress

Diana 
Cantú

Luis 
GonzálezSandra 

González
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¿Detección de 
votantes en internet?
Conoce al experto en nanosegmentación digital

Pionero en las campañas políticas digitales, Miguel Valdez lideró 
la estrategia digital de Jaime Rodríguez “El Bronco”, detonando la 
revolución que transformó la comunicación política en redes sociales. 
Hasta ahora ha llevado nueve gubernaturas, cinco alcaldías y cuatro 
diputaciones, así como distintos proyectos con miras al 1° de julio del 
presente año.

126 ABRIL 2018
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Pionero en las campañas políticas digitales, Miguel 
Valdez lideró la estrategia digital de Jaime Rodrí-
guez “El Bronco”, detonando la revolución que 

transformó la comunicación política en redes sociales. 
Hasta ahora ha llevado nueve gubernaturas, cinco alcal-
días y cuatro diputaciones, así como distintos proyectos 
con miras al 1° de julio del presente año.

 
Aunado al desarrollo de contenido altamente creativo, 
su agencia tiene un Centro de Comando Digital (CE-
CODI), capaz de identificar y de construir los perfiles 
del electorado para crear materiales enfocados a nano-
segmentos, formando y alimentando comunidades di-
gitales que servirán como la principal plataforma para 
impulsar a sus clientes hacia la victoria.

Su empresa Cuadrangular se ha consolidado como un 
ente que combina tecnología y medios digitales, don-
de su principal ventaja competitiva es que trabajan 
con un modelo llamado “Inbound Marketing”, en el 
cual detectan simpatizantes de un partido para geolo-
calizarlos con el fin de poder convertirlos en votantes. 
Sus éxitos se deben al compromiso de un equipo de jó-
venes siempre a la vanguardia que, más que sumarse, 
se empeñan en crear tendencias a nivel local, estatal 
y nacional para encausar la conversación en las redes 
y obtener el top of  mind entre los electores. “Somos la 
nueva generación de consultores digitales en México”.

Cada cliente implica un reto diferente, no por eso es me-
nos importante o menos exitoso. Con ocho años de ex-
periencia en materia digital, Miguel Valdez sostiene que, 
aunque la mayoría de los políticos buscan aumentar su 
exposure, cada proyecto tiene objetivos particulares que 
hacen que sea un reto donde la innovación y originali-
dad juegan un rol importante.

El originario de Tamaulipas, menciona que el mayor 
reconocimiento es cuando la gente habla sobre los pro-
yectos de Cuadrangular, ya sean medios digitales o im-
presos, políticos o usuarios de redes sociales. “Cuando la 
gente mira lo que estás haciendo y lo quiere para ellos, 
es el mayor reconocimiento”.

SERVICIOS: 

 (81) 11 070 506
 miguel@cuadrangular.mx
 www.cuadrangular.mx

“El reto más grande que tienen las empresas de comunica-
ción política digital es convertir a los usuarios de internet en 
potenciales electores y, al término de las campañas, afian-
zarlos como votantes. Para ello, nosotros detectamos a los 
simpatizantes en internet a través de tecnologías propias 

y aplicación de Big Data. Eso es lo que nos hace únicos”, 
nos cuenta Miguel.

Estrategia de Campaña y 
Consultoría Digital 

Auditorías Digitales / 
Benchmark y Análisis 

Comparativo

Toc Toc Digital: 
Nanosegmentación de 

Universos Digitales

Manejo de Reputación 
Digital en Buscadores 

Contenidos para Redes 
Sociales

Contención de Crisis Digi-
tal y Reporte de Crisis 

Estudios Digitales: De-
mografía digital, Humor 
Social, Encuesta Digital

Centro de Comando 
Digital (CECODI) 
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Como ha sido tradición en los últimos años, 
el sector turístico de las playas mexicanas ha 
mantenido el atractivo para los viajeros locales 

e internacionales. Es importante señalar que las playas 
en México presentan ciertas virtudes en cuanto a presu-
puestos para viajar, cercanía con otros destinos, tipos de 
clima y aspectos para cada gusto del turista. En 2017, el 
destino de playa (de una muestra de nueve playas) con 
mayor crecimiento en cuanto a tráfico de pasajeros aé-
reos nacionales e internacionales fue Huatulco con un 
incremento de 17.4%, seguido de Los Cabos con un 
15.6% y Cancún con el 14.1%, aunque es importan-
te señalar que estos dos últimos complejos resultan de 
mayor importancia en cuanto al volumen de viajeros 
(principalmente internacionales).

En términos generales, podríamos decir que 2017 re-
sultó un buen año para las playas mexicanas, esto pese 
a una fuerte temporada de tormentas que azotaron el 
país en el segundo semestre del año, y ya considerando 
una base comparable difícil respecto al 2016. De ma-
nera individual, Cancún y Los Cabos siguen siendo los 
lugares favoritos y con mayor peso en volumen de viaje-
ros, destacando del primero la gran opción de paquetes 
all-inclusive en la amplia gama de hoteles que maneja, 
mientras que en Los Cabos el nivel de viajero america-
no con mayor poder adquisitivo que genera una amplia 
derrama económica. Si bien Cancún y Los Cabos si-
guen siendo la carta fuerte dentro de las playas mexica-
nas, Puerto Vallarta y Mérida con un sólido tráfico de 
pasajeros de 11.3 % y 9.3 % han logrado posicionarse 
en un lugar estratégico en 2017, el cual se ha reforzado 
desde años previos.

Dentro de las ventajas que encontramos de las playas 
mexicanas respecto a otros destinos locales e interna-
cionales son los siguientes: 1) Innovación, ya que pese a 
tener destinos maduros en cuanto a su tráfico habitual 
de pasajeros, destinos como Cancún sigue desarrollan-
do actividades de entretenimiento nuevas, Los Cabos 
ofreciendo una exclusividad para el viajero selecto, Va-
llarta y Mérida generar nuevas opciones atractivas para 
el viajero que quiere conocer otros destinos; 2) La mar-
ca, pues destinos conocidos por el viajero internacional 
han hecho que año tras año elija el mismo destino para 
poder vacacionar; y 3) Destinos defensivos, puesto que 
pese a tormentas fuertes observadas en los últimos años, 
playas como Cancún y Los Cabos han presentado una 
recuperación más rápida respecto a otros destinos de 
playa comparables como Jamaica, Puerto Rico y Cuba.

Si bien el sector turístico de playa seguirá siendo un 
factor que impulse la economía del país, considero esen-
cial en este punto retomar los detalles que lo ha hecho 
único, como es el reforzar la seguridad para que el viaje-
ro sienta plena tranquilidad en sus estancia en Méxi-
co, generar nuevas innovaciones de presupuestos 
para que mayor gente pueda acceder a conocer 
dichos lugares, crear y mejorar la infraestruc-
tura área y terrestre, fortalecer la cultura del 
turismo en la sociedad, crear planes alternos 
ante eventualidades climatológicas, exigir 
al gobierno apoyo en ferias 
internacionales para ma-
yor difusión de los destinos y 
ofrecer al viajero una experien-
cia única.

PATRIMONIO Y NEGOCIOS
ACTUALÍZATE

Roberto Solano Pérez 
Analista y Estratega Bursátil de Monex Casa de Bolsa

jrsolano@monex.com.mx
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ECONOMÍA
ACTUALÍZATE

Acelera Sector Automotriz de 
Nuevo León
Con exportaciones de 11 mil 943.2 millones de dólares en 2017

Por Fernando Turner Dávila, Secretario de Economía y Trabajo de Nuevo León

La industria automotriz de Nuevo León es un 
referente nacional de integración, como resul-
tado del trabajo conjunto del gobierno estatal, 

la academia y empresas, que a través de la triple héli-
ce han logrado posicionar a la entidad como uno de 
los centros de proveeduría automotriz más producti-
vos del país.

En los últimos años, tras el inicio de operaciones 
de la planta de KIA Motors en el municipio Pesque-
ría, la industria automotriz de Nuevo León se ha 
transformado y ha despertado el interés de empresas 
de autopartes de Asia y Europa, que ven a Nuevo 
León como una plataforma para acceder al mercado 
estadounidense. 

Actualmente, Nuevo León exporta alrededor de 
35 mil millones de dólares anuales y la industria au-
tomotriz representa una tercera parte de ese total.

Según indicadores del Clúster Automotriz (Claut) 
en Nuevo León, existen alrededor de 200 empresas 
que forman parte de ese sector, con exportaciones 
por 11 mil 500 millones de dólares en 2016 y de 11 
mil 943.2 millones de dólares en 2017.

En el caso particular de KIA, se ha fijado lograr 
una producción en Nuevo León de hasta 300 mil 
vehículos por año, la mayor parte de ellos estarán 
dirigidos al mercado de exportación. 

Es importante mencionar que entre las empresas 
del sector automotriz de Nuevo León se encuentran 
Metalsa, Frisa, Denso, Navistar, Gonher, Johnson 
Controls, Katcon, Nemak, Prolamsa, Quimmco, 
Sisamex, Takata, Ternium, Viakable, Vitro, Mobis, 
Rassini, Tupy, Cifunsa y Yazaki.

Una de las claves del éxito del modelo del sector 
automotriz ha sido la visión del actual gobierno de 
Nuevo León, que a través de la Secretaría de Eco-
nomía y Trabajo estatal ha fijado como prioridad 
la integración de pymes de autopartes a la cadena 
de suministro de las grandes empresas automotrices 
Tier 1, categoría en la cual se encuentran las arma-
doras reconocidas a nivel mundial.

Para ello, el Foro Proveedor Automotriz, que en 
los últimos años ha realizado el Claut, se ha converti-
do en el evento insignia para impulsar la vinculación 
entre los pequeños fabricantes de autopartes y las ar-
madoras automotrices. 

En ese foro han participado empresas del sector 
automotriz de países como Estados Unidos, Canadá, 
Portugal y España, que reconocen el potencial de ese 
sector en Nuevo León.

A través de ese evento, cada año es posible estable-
cer alrededor de 500 citas de negocios entre pequeños 
proveedores de autopartes con las grandes armadoras.

La industria automotriz en Nuevo León genera 
en la actualidad más de 70 mil empleos y destaca el 
compromiso de KIA y sus proveedores para generar 
hasta 10 mil empleos una vez que operen a su máxi-
ma capacidad.

Es importante reconocer que el Claut ha sido uno 
de los motores del sector automotriz de Nuevo León, 
ese organismo es integrado por alrededor de 95 miem-
bros, de los cuales 75 son empresas Tier 1 y Tier 2; así 
como 15 instituciones de gobierno y universidades.

En los últimos meses, el sector automotriz se ha 
sumado a la Iniciativa Nuevo León 4.0, que busca 
consolidar a la entidad como un referente interna-
cional en esa materia.

En ese contexto, el futuro del sector automotriz 
estará inmerso en una revolución tecnológica, mar-
cada por una constante innovación en sus procesos 
de manufactura que apunta hacia la producción ma-
siva de autos eléctricos y autónomos. Este fenómeno 
revolucionará a toda la industria automotriz a nivel 
mundial.
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RESOURCE & STRATEGY
ACTUALÍZATE

A exceso de velocidad 
rumbo a la consolidación 
de la industria automotriz

Por KPMG México 
www.kpmg.com.mx KPMG en México @KPMGMEXICO KPMGMX

Ante la entrada de nuevos jugadores tecnológi-
cos a la industria automotriz, los líderes auto-
motrices globales coinciden en que la consoli-

dación de la industria automotriz ganará velocidad si 
es que la industria quiere competir con éxito contra 
las compañías que contienden por dominar el eco-
sistema automotriz; al respecto, 50% de los directi-
vos señalan a la digitalización y conectividad como 
una de las tendencias clave para la industria hacia el 
2025, de acuerdo con la 19ª Encuesta Global de Di-
rectivos Automotrices (Global Automotive Executive 

Survey 2018), realizada por KPMG International, 
red global de firmas profesionales que proveen servi-
cios de auditoría, impuestos y asesoría.   

Este año, la encuesta incluye la opinión de 3 mil 
encuestados en 43 países alrededor del mundo (in-
cluyendo a México con 81 respuestas), de los cuales 
900 son directivos de la industria automotriz, y por 
primera vez se incluyen a líderes de tecnología. Por 
otra parte, y con el fin de conocer la perspectiva de 
los clientes alrededor del mundo se encuestaron a 
aproximadamente 2 mil 100 usuarios.

Principales resultados
Algunos de los puntos clave que la industria está considerando son:

• Los automóviles eléctricos de pila de combustible (FCEVs, por sus siglas en inglés) reemplazan a los vehículos eléctricos de batería 
(BEVs, por sus siglas en inglés) como la tendencia número uno del año

• 74% de los ejecutivos creen que la proporción de vehículos fabricados en Europa Occidental será inferior al 5% para 2030, y la 
producción se trasladará en gran parte a Asia

• La mayoría de los ejecutivos piensa que casi 50% de los minoristas tradicionales cerrarán para el 2025
• Los consumidores darán prioridad a la seguridad de datos en las decisiones de compra y esperarán que la seguridad se vuelva parte 

del equipo de operación estándar del vehículo

Panorama para México
A pesar del panorama geopolítico y la incertidumbre que han generado factores como la renegociación del Tratado de Libre Comer-
cio de América del Norte (TLCAN), los números con los que el sector automotriz cerró 2017 fueron positivos. Las exportaciones 
registradas muestran por décimo año consecutivo una cifra récord (3 millones 102 mil 604 automóviles). Por otra parte, si bien las 
ventas internas sufrieron una baja del 4.6%, donde uno de los segmentos más afectados fue el de subcompactos (con una baja de 
8%), el sector es uno de los más fuertes de la economía nacional.

Albrecht Ysenburg concluye: “Si bien las tendencias de mercado van 
en línea con la tendencia global que muestra el estudio, uno de los 
principales retos a los que se enfrenta el sector automotriz local en 
los siguientes meses es la resolución de la renegociación del TLCAN; 
aunque el panorama actual indica un avance lento en las reglas de origen, 
creemos que la perspectiva para el sector es positiva para México”.  
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¿Existe alguna situación a la que le tengas un miedo 
excesivo?, ¿algún temor que te haga paralizar al verlo 
frente a frente?

Para quitarnos de malentendidos, por miedo me re-
fiero al sentimiento que se encuentra en lo más profun-
do de nuestro ser impidiéndonos avanzar, a ir más allá 
de lo que conocemos, miedo a salir de nuestra zona de 
confort.

¿Sueñas cada día con esa gran aventura de tu vida, 
pero el miedo te paraliza impidiéndote actuar? es un li-
mitante que no solo nos impide tomar decisiones correc-
tas, también impacta directamente en nuestra riqueza. 
Si no lo enfrentamos, continuará influyendo negativa-
mente en nuestras decisiones. Haciendo más complica-
do encontrar nuestro propósito y, posteriormente, reali-
zarlo si nos dejamos influenciar por él. 

Si bien, el miedo es un mecanismo de defensa que nos 
puede ayudar a salvar nuestras vidas en situaciones ries-
gosas, ¿por qué se puede convertir en nuestro enemigo? 
La respuesta es sencilla: porque no ejercemos control 
sobre él. 

De nada sirve estar leyendo un artículo sobre cómo 
vencer tu miedo, si luego no vas a tomar acción ni a 
hacer frente a tus temores.

Ya sabes a lo que te enfrentas, conoces los detalles de 
todo lo que podría ocurrirte y has descubierto la raíz 
del problema. El miedo es algo con lo que tenemos que 
aprender a convivir a lo largo de toda nuestra vida. No 
se elimina, más bien se enfrenta y, una vez derrotado, 
pasa a formar parte de ti.

No te arrepentirás de aquello que hiciste, sino de lo 
que pudiste hacer, pero no te atreviste. En caso de no ha-
cer algo, ¡que por lo menos tu razón no sea el miedo!

El primer paso a dar para enfrentar tus miedos es, saber 
a qué te estás enfrentando. ¿Qué es aquello que te ate-
rra y te impide emprender esa aventura con la que tanto 
tiempo llevas soñando?

Ahora, reflexiona, ¿de qué forma te está limitando 
este miedo? Te das cuenta que dándole poder de de-
cisión estás renunciando a una serie de beneficios e 
impactos que tiene en la vida del ser humano. 

El siguiente paso consiste en teletransportarte a la 
raíz de tu miedo. Tú eres un líder, una persona que ha 
decidido actuar para ir en busca de su propósito. Como 
líder y protagonista de tu propia historia, tienes a un 
enemigo que te pone a prueba, te reta y te puede hacer 
dudar de tus posibilidades. 

Él puede influenciarte para no actuar de acuerdo a 
tus principios o valores sobre todo si no tienes la segu-
ridad para enfrentarlo. 
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El miedo o el éxito

TRABAJO
ACTUALÍZATE

Por: Jesús E. Pérez
Director General en Nóvament

 novament.com.mx
 descubre@novament.com.mx
 1937 3337
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Inteligencia artificial 
aplicada al marketing:
3 Tendencias para el 2018

El término artificial intelligence o AI, ya no es un término de ciencia ficción en el que las má-
quinas algún día dominarán a la humanidad (aunque no podemos descuidarnos). La realidad 
es que se ha convertido en una rama de la tecnología con múltiples aplicaciones y beneficios 
en favor de la experiencia de los usuarios y las operaciones de negocios en todo el mundo.

La inteligencia artificial aplicada al marke-
ting se ha convertido en la herramienta que 
une la brecha entre la enorme cantidad de 

datos recabados y la predicción de conductas o com-
portamientos de los usuarios para tomar decisiones 
más inteligentes de negocios.   

Uno de los principales usos de la inteli-
gencia artificial ha sido la personaliza-
ción de recomendaciones de acuerdo al 
comportamiento de los usuarios en sitios 
de e-commerce.

A través de esta tecnología, los sitios web 
pueden personalizar el viaje de compra de 
cada uno de los usuarios y otorgar mayor 
valor a su experiencia.

Sitios de e-commerce que utilizan herra-
mientas de AI pueden predecir qué pro-
ductos pueden interesar más al visitante 
de acuerdo a sus patrones de navegación, 
aunque también se puede usar para suge-
rir productos extra en el carrito de com-
pras o en el check-out, incrementando el 
promedio de consumo.

La inteligencia artificial también es una 
herramienta muy efectiva para dar aten-
ción a clientes rápidamente y de forma 
personalizada a través de chatbots.
Con software inteligente, las empresas 
pueden atender cientos de quejas, dudas 
y comentarios de forma simultánea, in-
cluso en diferentes idiomas, para ayudar 
a sus clientes a solucionar problemas de 
forma inmediata.

Al usar software de análisis predictivo, los 
ejecutivos de marketing pueden segmen-
tar su contenido y anuncios de acuerdo a 
los intereses determinados por el patrón 
de consumo de los usuarios.

Esto quiere decir que el software de AI 
analiza el tipo de búsquedas y comporta-
miento online, y permite determinar cómo, 
cuándo y dónde deben colocar un conte-
nido particular para llegar a las audiencias 
más receptivas al mensaje, aún si no es-
tán buscando esa solución en particular.

1 2 3

ADVANCE
ACTUALÍZATE

“Con la ayuda de estas tecnologías, los ejecutivos de marketing cuentan con herramientas para impulsar 
la efectividad de sus campañas y mejorar la experiencia de compra de sus usuarios online”

La tendencia para este 
2018 es que la inteligen-
cia artificial se convertirá 
en una herramienta que 
no puedes pasar por alto 
si quieres mantenerte a 
la vanguardia en estrate-
gias de marketing.

¿Ya las estás usando? 
¿Cuáles son las herra-
mientas que recomenda-
rías para mejorar la expe-
riencia de los usuarios?
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Recomendaciones 
personalizadas

Interacciones 
con AI

Contenido 
inteligente
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La cocina china, 
un arte antiguo 
y honorable

Por Lulú Pedraza

Les comparto un poco de esta antigua cocina
Cuatro regiones en China han contribuido con sus 
platillos locales a crear la cocina nacional. La cocina 
del norte, de la costa, del interior y del sur.

En el norte Pekin o Beijing la capital de China, nace 
el Pato laqueado a la Pekinesa o Pato Pekinés,  uno de 
los platos más conocidos internacionalmente y tam-
bién uno de los más populares. Según la historia, los 
chinos le llamaban “El primer plato bajo el cielo”, el 
emperador y su corte, reclutaban los mejores chefs en 
China y les pedían desarrollar nuevos platillos, crean-
do así esta delicia.

En la provincia de Fujian, en la región costera, se 
desarrollan las sopas claras y con mucho sabor. Los 
gourmets chinos orgullosos de estas famosas sopas, 
sirven hasta tres diferentes clases en un banquete de 
12 tiempos. 

MIS NOTAS DE COCINA
“El arroz que se daña con el tiempo, o se echa a perder, no debe 
consumirse, ni el pescado que no sea sano, o la carne que no 
esté buena. El hombre no deberá ingerir alimentos que estén 
descoloridos o huelan mal.  No deberá comer lo que esta so-
brecosido, o lo que le falta cocción, ni alimentos que estén fuera 
de temporada. No deberá comer lo que no se corta adecuada-
mente, y platillos que carecen de buena sazón. Como recomen-
dación: en el vino no se imponen cantidades, pero no deberá 
tomarse de forma desordenada”. ANALECTAS DE CONFUCIO 
(NACIDO 551 a.C.)

Cantón en el sur, tiene una gran variedad de pla-
tillos que ofrecer, posiblemente por sus abundantes 
recursos naturales, después del derrocamiento de la 
dinastía Ming en 1644, muchos de los chefs del Im-
perio de Pekín, se trasladaron a Cantón, durante su 
viaje fueron introduciendo diferentes platillos inclu-
yéndolos en la cocina cantonesa.

Los chefs de Sichuán, una provincia del interior, 
desarrollaron platillos picantes como el Pato Si-
chuán, utilizando la famosa pimienta de Sichuán, 
una planta indígena cuyos frutos despiden una fra-
gancia que recuerda a las frutas cítricas, es común 
también la pasta de chili, jengibre y hierbas locales, 
el énfasis en estas especias se debe al carácter calien-
te y húmedo de la zona que necesita formas sofistica-
das de preservación de los alimentos, incluyendo los 
encurtidos, salazón, ahumado y secado de alimentos.

Los alimentos del norte generalmente tienden a ser 
más ligeros que otras provincias, como el  famoso ter-
ciopelo de pollo, pechuga de pollo machacada que se 
vuelve ligera cuando se cocina en una sopa de nido 
de golondrina, una especialidad de la cocina China. 

La cocina del norte incluye ambos sabores, dulce y 
ácido, sabores sutiles, delicados y condimentados. Es 
característico el uso del ajo y cebollín.

La cocina del sur es más sutil, los cocineros tienen 
excelencia al momento de freír. Los consomés de po-
llo concentrados son la base de sus sopas y cocina en 
general. Utilizan semillas y hongos en sus platos, y 
ofrecen una gran variedad de mariscos, cerdo y pollo 
asado, platos al vapor.

Un común denominador de todas las regiones es 
el rol importante que tiene el pescado, de agua dulce 
o salada, fresco o seco. En el occidente dependemos 
básicamente de la carne, siguiendo las aves y pesca-
do, en China cambian el orden. Debido a que tie-
nen muchas clases de pescados y mariscos, además 
de poder secarlos y preservarlos, no tienen problema 
para transportarlos, utilizándolos en muchos plati-
llos. Sin embargo, los pescados salados, tienen una 
gran concentración de sabor, utili-
zándolos algunas veces como 
condimentos, los camarones 
y abulones secos los usan 
para complementar los 
platillos, por cierto este 
último es muy apreciado 
en la cocina China.

Posiblemente, la cocina 
China no será igual que 
cuando alcanzó su mayor 
gloria durante la dinastía 
Ching  (1644-1912). Anti-
guamente, disponían de más 
tiempo y consecuentemente 
más cuidado en este fino arte. 
Pero sigue estando dentro de las 
cocinas más famosas del mundo.

ADVANCE
ACTUALÍZATE
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Cuando de salud se trata, se busca siempre un lugar con 
la mejor atención, experiencia profesional y con la tec-
nología más avanzada. CHRISTUS MUGUERZA 

Hospital Alta Especialidad cuenta con estos tres requisitos; 
además de la atención cálida y humana que el personal médi-
co y de enfermería brindan a los pacientes. 

Un ejemplo de esto es la Unidad de Cuidados Intensivos 
Pediátricos y Neonatales de CHRISTUS MUGUERZA 
Hospital Alta Especialidad, la cual proporciona cuidado espe-
cializado a niños con problemas respiratorios, circulatorios o 
neurológicos severos, incluyendo a niños que se han sometido 
a trasplantes, cirugías del corazón, neurocirugía y otros proce-
dimientos quirúrgicos. Nuestro equipo de Cuidados Intensivos 
Pediátricos y Neonatales está formado por médicos y enferme-
ras especializados para el cuidado pediátrico crítico.

Los niños son el futuro de México, y su crecimiento y desarrollo saludable deben ser una de las 
máximas prioridades para todas las sociedades. Los niños y los recién nacidos (en particular) son es-
pecialmente vulnerables ante la malnutrición, las cuales en su mayoría son prevenibles y/o tratables.
El riesgo de muerte es más elevado en el primer mes de vida. La mayoría de las muertes neonatales 
se deben a partos prematuros, asfixias durante el parto e infecciones. Los riesgos neonatales 
pueden reducirse con buenos cuidados neonatales: atención inmediata para la respiración y la tem-
peratura, cuidados higiénicos de la piel y el cordón umbilical, así como con lactancia materna.

www.christusmuguerza.com.mx/hospital-alta-especialidad/ecmo

ECMO, esperanza de vida 
para niños y recién nacidos

Por Mónica Celene Cosain

Esta unidad cuenta con el servicio de Oxigenación 
con Membrana Extracorpórea, ECMO, una tecnología 
que oxigena la sangre del paciente por medio de una 
membrana especial, y que es capaz de reemplazar tem-
poralmente las funciones del corazón y de los pulmones. 
Está compuesto por un equipo multidisciplinario de 
médicos, enfermeras, perfusionistas, terapeutas respira-
torios, técnicos e investigadores. 

La tecnología ECMO del Hospital Alta Especialidad 
salva vidas a recién nacidos y niños con una tasa de su-
pervivencia del 70%, siendo de las más altas a nivel in-
ternacional. Gracias a ECMO, somos el primer y único 
hospital en México y el segundo en Latinoamérica, en 
obtener el premio “En Camino a la Excelencia”, nivel 
plata, “The Path to Excellence in Life Support”, el cual 
es otorgado por la Organización Soporte de Vida Ex-
tracorpóreo (ELSO en inglés).

Es de esta manera como CHRISTUS MUGUER-
ZA Hospital Alta Especialidad combina su tecnología 
de punta y gran equipo humano para llevar esperanza 
de vida a sus pacientes, y con ello seguir extendiendo el 
ministerio sanador de Jesucristo.  

BIENESTAR
VITAL
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Entender un proceso tan complejo como el apetito no es tarea 
fácil, ya que se involucran varios factores como los sentidos 
del olfato, la vista, el tacto y las hormonas que estimulan 

ciertas regiones del cerebro, aparte del proceso psicológico de la 
satisfacción. 

La clave para controlar el apetito está en conocer las hormonas 
involucradas y aprender a comer para balancearlas. Son varias las 
hormonas que juegan un papel importante en el control del apetito, 
por lo que encontrar la forma de estimular su producción o supri-
mirla puede ayudar a tener un cuerpo delgado y sano.

LA GRELINA

Es la hormona identificada como la hormona del hambre y se produce cuando 
el estómago está vacío y afecta tres áreas del cerebro que controlan las res-
puestas automáticas, los procesos inconscientes y el centro de recompensa 
en donde se generan las sensaciones de placer y satisfacción. Esto asegura 
que cuando la producción de grelina sube, aumentan las señales de hambre. 

La clave para evitar la producción de grelina está en retrasar el vaciamien-
to del estómago, y esto se logra con la adecuada combinación de los alimen-
tos. El secreto está en consumir fibra, proteína y grasa antes de consumir 
carbohidratos.

LA INSULINA

Para que logres alcanzar tu peso ideal es importante que evites la sobrepro-
ducción de insulina (la hormona almacenadora de grasas). Es necesario darle 
un descanso al páncreas que seguramente ha estado trabajando en exceso 
por algún tiempo. 

Cuida la cantidad de carbohidratos que consumes y reduce su velocidad 
de absorción combinándolos con proteína, grasa y fibra. 

Cuando vayas a comer 
un carbohidrato como 
arroz o espagueti, co-
mienza por la proteína 

(carne, pollo o pescado).
 

Si el mesero te pone el 
pan en la mesa, añádele 

un poco de aceite de 
oliva para retrasar su 

absorción.

Come a tus horas, no te 
saltes comidas. Estable-
cer horarios fijos favo-
rece el control de los 

mecanismos del hambre 
y la ansiedad.

Busca alimentos que 
te den volumen para 

provocar la distensión 
del intestino y favorecer 
la sensación de sacie-

dad. Dos tazas de melón 
contienen la misma 

cantidad de carbohidra-
tos que medio plátano, 

sin embargo, proporcio-
nan más volumen.

La fibra es indispensa-
ble para dar volumen. 

Consumir tres tazas de 
ensalada al día puede 

ayudar a provocar sen-
sación de saciedad.

Comer despacio mínimo 
20 minutos para que los 
mensajes de saciedad 

lleguen al cerebro.

NUTRICIÓN
VITAL

Por Patricia Rivera 

Algunos tips que podrán 
ayudarte a controlar el 
hambre y la ansiedad:

“La clave para 
controlar el apetito 
está en conocer las 
hormonas involucradas 
y aprender a comer 
para balancearlas”
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Parvada

1. Alejandro Schwarz y Bárbara O’Ward de Schwarz 
2. Carlos Padilla, Daniel Madero, Fernando Martínez y Roberto Madero
3. Mauricio Navarro, Valeria Guerra, Alejandra Lara y Pedro Arce
4. Othón Ruiz y Carlos García 

Escanea el código con tu celular 
en playersoflife.com 

2

1        

3        

4

Los asistentes se dieron cita en Planetario Alfa para conocer todos los detalles de Parvada, un fraccionamiento 
de tipo campestre ubicado dentro de una magnífica nogalera en Parras, Coahuila y que cuenta con Casa Club, 
bodega de vinos y un hotel boutique.

Presentación del proyecto inmobiliario

#SOCIALITE#IMAPLAYER

Este proyecto residencial cuenta 
con lotes de 1,000 y 2,000 m2. SOCIALITÉ
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Wine 
Planner 

1. Montse Garza Sada y Balbina Garza Sada
2. Roberta Ramírez, Cordelia Belden, Alejandra Ramírez, Rogelio Elizondo y 
Carmen Olguín
3. Carlos Longoria e Hilda Castillón
4. Mino Mora, María Domene y Cata Ballesteros

Escanea el código con tu celular
en playersoflife.com 

2

1        

3        

4

El Hotel Quinta Real fue el lugar elegido para llevar a cabo el tradicional Wine Planner donde Vinoteca presentó más 
de 200 vinos y licores con ofertas exclusivas. Los asistentes pudieron realizar una degustación mientras disfrutaban 
de un gran ambiente.

Por Vinoteca

#SOCIALITE#IMAPLAYER

Vinoteca es el experto en la indus-
tria de vinos y licores en el país. SOCIALITÉ
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Club Harvard 
de Monterrey

1. Antonio Barceló, Alejandro Elizondo Barragán y Nina Zambrano
2. David Margáin
3. Lorenia Canavati y Liliana Melo de Sada 
4. Roberto Grajeda y Alexandra Armstrong

2

1        

3        

4

Asistieron alrededor de 120 socios del club y reconocidos empresarios de la región. En esta 
cena se disfrutaron de conferencias, el tradicional Harvard Prize Book Program y la entrega del 
Premio Mérito de Vida 2018 que este año recibió la Sra. Nina Zambrano.

Cena de Gala Anual

#SOCIALITE#IMAPLAYER

Martín Dieck Iza, del Instituto Irlandés y Myrna Vargas de la Prepa Tec Santa 
Catarina fueron algunos de los ganadores del Harvard Prize Book Program. SOCIALITÉ

Escanea el código con tu celular
en playersoflife.com 
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MARCO

1. Amalia Lozano de Maiz y Javier Maiz 
2. Miguel Schwarz, Betty Zybert de Schwarz y Salvador Alva
3. Viola Hernández, Matías Montemayor, Laura Cantú de Montemayor y César 
Montemayor
4. Eduardo Martínez y Katyna Del Real

2

1        

3        

4

Una noche antes de su apertura al público, los miembros de MARCO disfrutaron de Martin Scorsese. La exposición, 
un homenaje para el reconocido director de cintas como Goodfellas y Taxi Driver que consta de 500 piezas entre 
fotografías, vestuarios y guiones, que permanecerá en exhibición hasta el 15 de julio.

Llega Martin Scorsese a Monterrey

#SOCIALITE#IMAPLAYER

Martin Scorsese. La exposición fue inaugurada en 2013 y desde 
entonces ha estado en Australia, Francia, Holanda y Nueva York.

Escanea el código con tu celular
en playersoflife.com 

SOCIALITÉ
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Grand Slam 
Golf Tour 2018

1. Alejandro Vielma, Juan Ramón Palacios y Hernán de Zamacona
2. Gerardo Pagaza
3. Aarón Guerrero, Ricardo Zúñiga, Oscar García, Erik Galvez, Daniel Medina y 
Horacio Pérez
4. Alan Maldonado, Javier Lazarini, Daniel Vélez y Carlos Chapa 

Escanea el código con tu celular 
en playersoflife.com 

2

1        

3        

4

Se llevó a cabo el torneo Grand Slam Golf Tour 2018 en el campo de golf La Herradura, mismo 
que fue organizado por Imagen Radio y PromoGolf. La premiación se llevó a cabo en el Salón 
Panorama de Pueblo Serena.

Gran Competencia

#SOCIALITE#IMAPLAYER

Grupo PLAYERS fue uno de los patrocinado-
res de este reconocido evento anual.SOCIALITÉ
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Volvo

1. Francisco Bárcena y Martha Balboa 
2. Jorge Mena, Mario Mena y Jaime Mena
3. Javier Álvarez y Carolina Cervantes
4. José Luis Boschetti y Silvia de Boschetti 

Escanea el código con tu celular
en playersoflife.com 

2

1        

3        

4

Con un cóctel al que asistieron invitados especiales de Volvo, se llevó a cabo el lanzamiento de XC40, el pequeño SUV que 
es grande en innovación y que está hecho para la vida de la ciudad. El evento se realizó en la agencia Volvo en la zona Valle 
Oriente.

Presentan nuevo vehículo

#SOCIALITE#IMAPLAYER

La XC40 cuenta con diseño expresivo, almace-
namiento ingenioso y tecnología inteligente.SOCIALITÉ
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Escanea el código
con tu celular
en playersoflife.com 

Jordan Belfort
“El Lobo de 
Wall Street”

1. Francisco Rodríguez, Jordan Belfort y Alexander Rozo 
2. Alfredo Junco y Ricardo Salazar 
3. Elsa Guerra, Francisco Peña y Alberto Sada

Jordan Belfort, mejor conocido como el Lobo de Wall Street, visitó 
nuestra ciudad para impartir el seminario de ventas Sell, Trade & 
Learn en Auditorio Pabellón M, en el que compartió estrategias 
y habilidades para el éxito financiero a través de métodos, como 
la persuasión y la actitud. Confianza, seguridad, estándares 
personales, principios de mercadotecnia y hasta el tono de tu voz 
fueron algunos de los aspectos tratados por el coach empresarial, 
quien actualmente es consultor de más de 50 compañías que 
figuran dentro del ránking de las más importantes.

Revela sus secretos

SOCIALITÉ

#SOCIALITE#IMAPLAYER

En el seminario, que tuvo duración de poco más de seis horas, Belfort presentó ejemplos personales y hasta pro-
yectó extractos de la película sobre su vida, protagonizada por Leonardo DiCaprio para personalizar las temáticas.

2 3        

1
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Inauguración 
Romero+McPaul

1. Raúl González y Hernán Junco 
2. Hernán Junco y Marucha Patrón de Junco
3. Fernando Margáin y Connie Rodríguez de Margáin
4. Raúl González, Ale Treviño, Andrea González y David Kaun

Escanea el código con tu celular 
en playersoflife.com 

2

1        

3        

4

La marca regiomontana inauguró sucursal en Plaza Fiesta San Agustín. Para celebrar esta 
apertura recibieron a los medios e invitados especiales que disfrutaron de un recorrido por 
la tienda y de los modelos de calzado para la temporada.

Raúl González y Hernán Junco, fundadores de Romero+McPaul siguen creciendo de 
manera nacional e internacional. 

En Plaza Fiesta San Agustín

#SOCIALITE#IMAPLAYER

La línea de la marca está hecha por zapa-
teros de Inglaterra, Italia, Bélgica y México. SOCIALITÉ
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Open 
house 
de lujo 1. Alejandro Vera, Gilberto Villarreal, Eugenio Martínez y Bernardo Treviño

2. Eloísa Villarreal de Molina, Rafael Garza, Alina Sánchez de Garza y Sandra Zambra-
no
3. Alberto Herrera, Georgia Rivera, José Antonio López y Christian Joffroy

La cuarta edición de OH Gilsa se llevó a cabo en el hotel NH Collection Monterrey. En el 
open house,  que fue presidido por el speaker Juan Carlos Baumgartner, socio fundador 
de Space, se dieron a conocer novedades y productos exclusivos para brindar soluciones 
integrales en cuanto a proyectos de diseño y construcción decorativa. Estuvieron presen-
tes en representación de la compañía Gilberto Villarreal Guzmán, presidente del consejo 
de administración y Gilberto Villarreal, director comercial y de operaciones.

OH Gilsa

Escanea el código 
con tu celular
en playersoflife.com 

SOCIALITÉ

#SOCIALITE#IMAPLAYER

Al evento asistieron 150 invitados, todos ellos socios 
del Instituto Regiomontano de PYMES.

2 3        

1
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Gala Ilusión 
2018 

1. Claudia de la Torre de López y Ernesto López 
2. Comité Organizador de la Gala Ilusión 2018
3. Gilberto Villarreal y Daniela García de Villarreal
4. Juan Garza Herrera y Susana Ortiz de Garza 

2

1        

3        

4

Paulina Rubio fue la estrella invitada a la tradicional Gala Ilusión, donde con sus más sonados éxitos 
puso a bailar y cantar a todos los asistentes. Las ganancias obtenidas fueron donadas al Instituto 
Nuevo Amanecer A.B.P.

Evento benéfico 

#SOCIALITE#IMAPLAYER

El evento contó con la 
asistencia de 600 regios. SOCIALITÉ

Escanea el código con tu celular
en playersoflife.com 
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Cóctel para 
socios 1. Rich Muller, Héctor Santos, Andrés Garza, Guillermo Islas y 

Rodrigo Wise
2. Alberto Wise
3. Carlos Herrera y José Barragán

Ante un grupo de socios, el 8 de marzo en el hotel Quinta Real, 
Terralta Residencial & Country Club dio a conocer los avances en 
el desarrollo, además de compartir su proyección para 2018 en 
este exclusivo espacio con un paisaje inigualable, un majestuoso 
campo de golf y una amplia casa club.

SOCIALITÉ

#SOCIALITE#IMAPLAYER

Entre los objetivos planetados se dio a conocer que su casa club tendrá exclu-
sivas amenidades como restaurante, salas de cine, spa y guardería, entre otras.

2 3        

1

Escanea el código 
con tu celular
en playersoflife.com 
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