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C A R T A  E D I T O R I A L

M O N T E R R E Y

Vestir bien es un talento que no todos presumen, sin 
embargo, los medios de comunicación y las redes so-
ciales nos ayudan a mantenernos en orden. Contribuir 
con tu intención de ser un caballero es uno de nuestros 
cometidos, lo cual incluye encontrar un estilo propio, 
estar al día en tecnología, alimentarte bien, degustar un 
buen vino y sencillamente, disfrutar de la vida. 

El atuendo no hace a un hombre, ni un hombre se 
hace del atuendo, pero como ciudadanos del mundo 
debemos mostrar una apariencia adecuada, mediante 
un código de vestimenta y respeto a la imagen, por eso 
te recomendamos investigar, leer y estar al día acerca 
de las tendencias.

E D . 1 0 9

2 0 1 5

Equipo de PLAYERS of life 
Monterrey

En la portada de esta edición nos acompaña Ernesto 
Ibarra Henkel, quien junto a su esposa Liliana Sada de 
Ibarra, ha llevado en alto el nombre de México con el 
Tequila y Mezcal Alacrán, una marca que gracias a su 
calidad, diseño e imagen, se ha colocado al frente del 
mercado. Adéntrate en una entrevista en que conocerás 
más de su historia, en una amena charla con PLAYERS 
of life, acompañada de  excelentes imágenes captadas 
por la lente del estudio Dany Garza Photographer. 

Para cerrar el año, deseamos que pases gratos mo-
mentos en cada páginas de esta edición especial que 
con esmero preparamos pensando en ti.
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COEDITORES CREW

A G R A D E C I M I E N T O  E S P E C I A L  A  D I A N A  S I L L E R
 Directora de Relaciones Públicas de El Palacio de Hierro Monterrey y su equipo, 

por el apoyo y asesoría recibido.

D A N I E L  A R R O N I Z 
A R R O N I Z - M O T I O N + P H O T O G R A P H Y 

Hace siete años comenzó haciendo fotografía para eventos, aunque 
desde siempre ha sido un aficionado de producir videoclips, así que por 
lo mismo decidió dedicarse a esta profesión.

El regiomontano amante de la lente nos comparte que en esta carrera 
nunca terminas de aprender, pues siempre hay cosas nuevas por hacer 
y sabe establecer una sinergia entre la fotografía y el video, ya que la 
primera es la base de la otra.

Actualmente la trayectoria de Daniel Arroniz lo ha llevado a ser un 
renombrado fotógrafo y productor, con una amplia experiencia a nivel 
corporativo.

Desde pequeña ha estado inmersa en la fotografía. Su madre, quien 
también es fotógrafa, fue su mayor inspiración y por ello siguió sus pasos.

Cuenta con varios estudios y algunas maestrías, se especializó en 
fotografía en el International Center of Photography de Nueva York y realizó 
un Master en Fotografía durante dos años en EFTI (Escuela de Fotografía y 
Centro de Imagen).

Afirma que ser fotógrafa es una de las cosas que la llena y hace feliz: es 
su pasión. Y nos comparte: “¿Qué pasa cuando estás un poco triste y ves 
una fotografía de un momento muy feliz? Lo revives y por lo menos sonríes, 
algunos pueden hasta llorar de felicidad al ver una imagen de un instante 
especial en su vida. Eso me apasiona: saber que mi trabajo trascenderá, 
pues las personas pueden atesorar sus fotografías para siempre”.

D A N Y  G A R Z A 
P H O T O G R A P H E R
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E R N E S T O 

Ibarra 
Henkel

I N N O V A D O R  E M P R E S A R I O

Junto con la familia de su esposa Liliana Sada, creó su 
Auténtico Tequila Alacrán, marca que ha alcanzado una 

relevante presencia nacional e internacional, y continúa en 
expansión.

P O R  R O C Í O  C A S T I L L O

F O T O G R A F Í A S  P O R  D A N Y  G A R Z A  P H O T O G R A P H E R

L O C A C I Ó N  H O T E L  H A B I T A  M T Y 

M A K E  U P  A N D  H A I R  P O R  M E L  O R N E L A S 
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S
iempre inquieto y con ganas de desarrollar nuevos 
proyectos, Ernesto Ibarra Henkel emprende en el 
ámbito de los licores con el famoso Auténtico Tequi-
la Alacrán. Es una persona alegre, que contagia su 

buen humor a donde quiera que va; inquieto y con ganas 
de desarrollar nuevos proyectos, le surgió la idea de crear su 
propia marca de tequila, proyecto que inició con la familia 
de su esposa Liliana Sada y un grupo de amigos, y actual-
mente Tequila Alacrán está por todo el mundo, poniendo 
el nombre de México en alto, gracias a su iniciativa.

“Al momento de desear emprender algo, se tiene la 
idea, mas es un poco complicado cómo desarrollarla. 
Ahora es más claro al ver las botellas de Alacrán. Para 
cumplir cada uno de los objetivos y 
procesos se le dedicó tiempo y estu-
dio”, afirmó Ernesto.

Sabiendo que existe competencia, 
ya que es un gran mercado, los crea-
dores de Tequila Alacrán buscaron ser 
diferentes, no solo en el original diseño 
de cada una de sus botellas, sino tam-
bién en ofrecer sabores únicos. Ala-
crán siempre se encuentra en busca 
de nuevas metas para seguir creando 
una variedad de productos que hagan 
crecer a la familia.

Los tequilas se elaboran en el pue-
blo Jesús María, en los Altos de Jalisco, 
a dos mil 400 metros sobre el nivel del 
mar. Ahí está ubicada la planta de tra-
bajo y los campos de agave. El Tequila 
Blanco fue el primer producto que sa-
lió al mercado, para su creación se uti-
liza un proceso de destilación especial 
llamado multidestilación, el cual crea un 
sabor más suave y amigable al paladar 
del consumidor, a diferencia de otros 
que son más duros y aguardentosos.

El Tequila Reposado es consumi-
do por 80% de los mexicanos y lleva 
un proceso adicional, pues se reposa 
durante cuatro meses en barricas, ad-
quiriendo unas características amaderadas, por lo que es 
muy suave y ligero al momento de degustarlo. Otra de las 
líneas con las que cuenta la marca es el Tequila Cristal, 
que se añeja por 14 meses en barricas de roble americano 
para obtener un resultado suave y delicado.

Por otra parte, los mezcales se elaboran en el pueblo 
San Dionisio Ocotepec, en la Sierra de Oaxaca. En un 
recorrido por el lugar Ernesto conoció a Don Lucio Mo-
rales, tercera generación de expertos mezcaleros, quien 
compartió su receta y junto con sus hijos trabajan en la 
creación de dos nuevas opciones. Con esto la empresa 
busca mostrar a los mexicanos que existen más de 50 va-

riedades con las que se puede crear mezcal. Ser origina-
les, diferentes, atrevidos, retadores y hacer lo contrario 
a otras marcas del mismo giro, es lo que ha hecho que 
Auténtico Tequila Alacrán alcance el éxito en sus años 
de trayectoria.

El diseño de la botella es uno de los diferenciadores que 
los aventaja en comparación con otros tequilas o mez-
cales. Elaborada por la empresa regiomontana Vitro en 
Toluca, con un proceso de pintura horneada, aplicando 
un tratamiento especial que la hace lucir única y clásica, 
siendo el primer envase de tequila negro, sin imágenes, 
logrando reflejar con ello la nueva cultura joven que exis-
te en México.

Su publicidad es más orgánica, 
creando una relación de amigos con 
los consumidores. Ernesto Ibarra nos 
comparte que no utilizan slogan, sien-
do este otro de los detalles que hace 
especial al Tequila Alacrán, pues con-
sidera que un texto no te dice lo que en 
realidad es la marca.

El nombre se eligió debido a que el 
alacrán es reconocido mundialmente y 
representa con orgullo a nuestro país, 
en donde afortunadamente el producto 
está teniendo muy buena aceptación y 
se encuentra en continua expansión. Al 
momento Auténtico Tequila Alacrán se 
vende en Estados Unidos específicamen-
te en Nueva York y Nueva Jersey; en Eu-
ropa,  particularmente en España, sien-
do el primer mezcal de venta en todas 
las tiendas de El Corte Inglés, y además 
tiene presencia en Colombia, Australia, 
Canadá y Tokio. Precisamente esta ex-
pansión es una de las causas que moti-
van a Ibarra Henkel a seguir creando 
productos de la mejor calidad.

Para los mexicanos es muy emo-
cionante estar informados sobre el 
tequila, así que se busca capacitar al 
consumidor, creando un sentido de 

pertenencia y apego por la marca. Aunado a los produc-
tos que maneja Auténtico Tequila Alacrán, cuenta con 
un programa de responsabilidad social para la preven-
ción del cáncer de mama. Cada año se hace cierto núme-
ro de botellas de color rosa, con un diseño exclusivo para 
esta causa y se donan 50% de las ganancias a programas 
que apoyan la cura de la enfermedad.

El empresario nos recomienda disfrutar de sus produc-
tos dependiendo del momento, por ejemplo, podemos 
degustar el mezcal “derecho” o con una sangrita; mien-
tras que el tequila reposado bien frío, acompañado de 
una buena cerveza.

“Ser originales, 
diferentes, atrevidos, 
retadores y hacer 
lo contrario a otras 
marcas del mismo giro, 
es lo que ha hecho 
que Auténtico Tequila 
Alacrán alcance el 
éxito en sus años de 
trayectoria”
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I N  M O T I O N  /  S O B R E  R U E D A S

Velocidad 
máxima: 
310 km/h

Motor: 
V8 Biturbo, 4.0 
L de 510 hp y 
650 Nm

Carrocería: 
Coupé

Transmisión:
Deportiva de 
7 velocidades 
Speed Shift DCT 
AMG

 www.mercedes-benz.com.mx      /MercedesBenzMX    @MercedesBenzMx   mercedesbenzmx

MERCEDES-BENZ
AMG GT

INTERIOR SISTEMA MULTIMEDIA COMAND ONLINE VOLANTE AMG PERFORMANCE

DIFERENCIAL AUTOBLOCANTE AMG 
EN EL EJE TRASERO

Cilindraje: 
V8, 8 cilindros

Potencia: 
510 hp

Aceleración de
0-100 km: 
3.8 segundos

Precio: 
Desde 
$2’549,000 
pesos

E
l AMG GT de Mercedes-Benz ahora 
es más aerodinámico y poderoso. Con 
un altísimo rendimiento alcanza los 
310 km/h y su motor V8 Biturbo pro-
du ce hasta 510 caballos de fuerza en 

solo 3.8 segundos. Además de ser deportiva-
men te aero dinámico, el AMG GT es total-
mente cómodo y seguro, ya que sus frenos de 
alto rendimiento AMG y sus asientos AMG 
Per for man ce gene ran una experiencia com-
pletamente inolvidable.

V8 Biturbo, 4.0 
L de 510 hp y 

650 Nm
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I N  M O T I O N  /  S O B R E  R U E D A S

Velocidad 
máxima: 
345 km/h

Motor: 
V8 de 4.6 L

Carrocería: 
Targa

Transmisión:
7 velocidades, 
manual

 www.porsche.mx     /porsche     @porschemexico     porschemexico

PORSCHE 918
SPYDER

MOTOR V8 INTERIOR RINES DE ALUMINIO DE 20¨

ESQUEMA DEL MOTOR

Cilindraje: 
6 cilindros

Potencia: 
887 hp

Aceleración de
0-100 km: 
2.6 segundos

Precio: 
Desde 
$845,000 
dólares

U
na joya de ingeniería que sirve a la 
marca para lucirse. Único con alto 
rendimiento, eficiencia y la más alta 
tecnología. Es un nuevo súperdepor-
tivo, la última obra maestra de Stutt-

gart. Cuenta con un motor V8 sobrealimen-
tado de 4.6 litros y produce 887 caballos de 
potencia máxima, que se consiguen mediante 
la implantación de tres motores de funciona-
miento independiente. Un motor de gasolina 
de ocho cilindros en V que da 608 caballos de 
potencia y dos motores eléctricos que suman 
285 CV, brindando 887 caballos y acelerando 
de 0 a 100 km/h en 2.6 segundos.

Motor V8
de 4.6 L
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I N  M O T I O N  /  S O B R E  R U E D A S

Velocidad máxima: 
301 km/h

Motor: 
Twin-Turbocargado 
V8, 4 L

Carrocería: 
Descapotable

Transmisión:
Automática de 8 
velocidades con 
manual shifting 
mode

 

 www.bentleymotors.com      /BentleyMotors     @BentleyMotors   /BentleyMotors

BENTLEY CONTINENTAL GT 
V8 CONVERTIBLE

INTERIORES TABLERO EMBLEMA

ESTRUCTURA DE DISEÑO

Emisiones de CO2:
254 g/km 
(conducción mixta)

Potencia: 
500 bhp / 507 PS / 
373kW @ 6,000 rpm

Aceleración de
0-100 km: 
5 segundos

Precio: 
$234,725 dólares

E
l lujoso Continental GT V8 Convertible 
goza de personalidad propia. Se trata 
de un sensacional Gran Turismo desca-
potable, pero también es un automóvil 
para todo el año. Para el propietario de 

este vehículo, uno de los placeres asociados a la 
conducción de un descapotable consiste en la 
posibilidad de disfrutar de la sinfonía mecánica 
del motor V8 en todo el esplendor de su sonido 
envolvente. Este modelo subraya el estilo de los 
GT más lujosos con la incorporación de una 
serie de características de diseño exclusivas y de 
elementos de marca que no se encuentran en 
ningún otro automóvil.

Twin-Turbocargado 
V8, 4 L
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Velocidad máxima: 
320 km/hr

Motor: 
6.2 L, V8 supercar-
gado

Transmisión: 
Automática de 8 
velocidades

Cilindraje: 
8 cilindros

 www.gruporivero.com   /buickgmccadillacrivero   @agenciarivero   @riverogomezmorin

CADILLAC CTS-V

CTS- V TECNOLOGÍA VENTILATED PERFORMANCE-ORIENTED SEATS 8 SPEED AUTOMATIC TRANSMISSION

BREMBO® BRAKES

Potencia: 
640 hp

Aceleración de 
0-100 km/hr: 
3.7 segundos

Carrocería: 
Acero Avanzado 
de Alta Resistencia 
(AHSS)

Precio: 
Desde $1’890,000 
pesos

C
adillac CTS-V es el auto más po-
tente en 112 años de historia de 
la marca. Cuenta con un motor 
V-8 de 6.2 litros supercargado, 
con tecnología de desactivación 

de cilindros (Active Fuel Management). El 
propulsor se acopla a la transmisión auto-
mática de ocho velocidades, otorgando una 
potencia de 640 caballos de fuerza con 630 
libras-pie de torque y es capaz de alcanzar 
una aceleración 0-100 km/h en 3.7 segun-
dos.

Supercharged 6.2 L 
V8 engine
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I N  M O T I O N  /  S O B R E  R U E D A S

Velocidad 
máxima: 
248 km/h

Motor: 
V6 Ti-VCT 
de  3.7 L y 24 
válvulas

Carrocería: 
Sedán

Transmisión:
SelectShift 
automática de 
6 velocidades 
con paletas de 
cambio

 www.lincoln.com   /Lincoln    @lincolnmexico    lincoln_mexico

LINCOLN MKZ

FAROS LED ADAPTABLES COMPUTADORA DE VIAJE TECHO PANÓRAMICO

TRANSMISIÓN AUTOMÁTICA CON SELECT-
SHIFT® SIN PALANCA DE VELOCIDADES

Cilindraje: 
6 cilindros

Potencia: 
300 hp

Aceleración de
0-100 km: 
6.7 segundos

Precio: 
$557,100 pesos

S
e creó adoptando los mejores concep-
tos de diseño en una dirección radical-
mente nueva. Para el Lincoln MKZ, 
los diseñadores tomaron la noción de 
“simplicidad elegante” como su punto 

de partida y llegaron a un sedán de lujo, cuya 
integración de líneas y curvas es realmente 
impresionante. Estas claves de diseño se con-
vierten en piezas de arte individuales, como 
los espejos de pedestal que añaden un toque 
artístico de elegancia.

Motor V6 Ti-VCT 
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I N  M O T I O N  /  S O B R E  R U E D A S

Alimentación: 
Inyección directa

Motor: 
V6, SOHC, I-VTEC® + 
VCM (de aleación de 
aluminio)

Carrocería: 
Estructura con Ingenie-
ría de Compatibilidad 
Avanzada (ACE®) II

Transmisión:
Automática de 6 velo
cidades con cambios 
secuenciales deportivos 
y paletas de cambios 
en el volante (Paddle 
Shifters)

 www.acura.mx    /AcuraMexico    @Acura_Mexico    Acura

ACURA RLX

FAROS DE LED JEWEL-EYE® SISTEMA DE ASISTENCIA DE MANEJO ÁGIL RINES DE ALUMINIO DE 19”

ON DEMAND MULTI-USE DISPLAY ™

Cilindraje: 
6 cilindros

Potencia: 
310 hp

Aceleración: 
Sistema de a ce le-
ra ción  electrónica 
Drive-by-Wire

Precio: 
Desde 
$899,000 pesos

E
l RLX cuenta con un motor V6, 
SOHC de seis cilindros con una trans-
misión automática de seis velocidades 
con cambios secuenciales, deportivos y 
paletas de cambios en el volante (Pad-

dle Shifters). Además cuenta Sistema de Au-
dio Ultra-Premium Krell con 14 bocinas que 
incluyen un subwoofer, el cual produce una 
experiencia completa e inolvidable. El RLX 
impone elegancia y exclusividad en el camino, 
además de ser completamente seguro y ae ro-
di ná mi co .

Motor V6, SOHC, 
i-VTEC® V6
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Velocidad 
máxima: 
254 km/h

Motor: 
V6 de 3.6 L

Carrocería: 
Descapotable

Transmisión:
6 velocidades 
manuales u 8 
automáticas

 www.chevrolet.com.mx      /chevroletmexico    @chevroletmexico    chevrolet

CHEVROLET CAMARO 
ZL1 CONVERTIBLE

INTERIOR TABLERO TRANSMISIÓN MANUAL DE 6 VELOCIDADES

AQUITECTURA DEL CAMARO 
CONVERTIBLE ZL1

Cilindraje: 
4 cilindros turbo 
de 2.0 L en 275 
hp

Potencia: 
335 hp

Aceleración de
0-100 km: 
4.2 segundos

Precio: 
 Desde $910,200 
pesos

E
l extenso legado de Camaro ZL1 se 
de mues tra en su nombre. Por eso, la 
versión convertible presenta un diseño 
que reúne potencia, precisión y control. 
Se diseñó para manejarse con fuerza, 

su transmisión automática tiene controles en el 
volante para pasar cambios rápida y cómoda-
mente. A diferencia de algunos escapes de alto 
desempeño, el escape dual del motor del Ca-
maro ZL1 permite la máxima ejecución en al-
tas revoluciones, con el característico y emocio-
nante sonido propio de un gran motor, sin los 
estruendos en el manejo a velocidades medias.

V6 de 3.6 L
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G I R L S  &  G I F T S  /  H A N D B A G S

HAND
BAGS
Para ellas no existe un mejor aliado que 
un bolso. Estamos seguros de que llevan 
grandes historias, ya que involucran 
accesorios esenciales que las acompañan 
en momentos  muy personales. Siempre 
son generadores de incógnitas, captan 
atención a donde vayan y por supuesto 
jamás pasan desapercibidos.

UN MUST SIN TEMPORADA

Prada

Miu Miu

Miu Miu

Chanel

Prada

Chanel

Louis Vuitton

Louis Vuitton

Christian Louboutin

Burberry

Burberry

Alexander McQueen

Gucci

Yves Saint Laurent
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GIRLS BEST FRIENDS

G I R L S  &  G I F T S  /  J E W E L S

JEWELS
Los accesorios acentúan la personalidad 
de quien los lleva. La gama de nuestra se-
lección abarca desde elementos que sirven 
para complementar un outfit sobrio hasta 
el más extravagante. 

Cartier

Tous

Tous

Hstern

Benetton

Tiffany & Co.

Hstern

Louis Vuitton

Louis Vuitton

Louis Vuitton

Miu MiuMiu Miu

Cartier

Cartier
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G I R L S  &  G I F T S  /  Z A P A T O S

ZAPA-
TOS
El protagonista de un outfit: los zapatos. No 
importa lo que se lleve puesto, en ellas es el 
detonante de porte y elegancia. Es válido aceptar 
propuestas diferentes y confiar en los clásicos 
que roban más que miradas.

La prestigiosa marca francesa se ha 
convertido en el icono de la moda 
femenina gracias a sus famosas 

suelas rojas

BOSS

BOSS

FERRAGAMO

FERRAGAMO

CHRISTIAN 
LOUBOUTIN

PRADA

MIU MIU

 LV HIGH HEELS

T H E  B E S T  T H I N G S  A R E 
N O T  A L W A Y S  O N  T O P
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G I R L S  &  G I F T S  /  M A Q U I L L A J E
Clarisonic Pedi set

Formula X
Nail care set

Sephora
Step ahead foot smoother

Sephora
Instant nail & cuticle care

Sephora
Daily moisture

Clarisonic
Pedi boost

Clarisonic
 Pedi Replacement brush head 

Dior Nail polish

Christian Louboutin 
Loubi nail care kit

ALL 
ABOUT
NAILS
No solo por tener las uñas pintadas 
quiere decir que están cuidadas. 
Para que tus manos y tus pies 
luzcan sanos y atractivos esta 
primavera, empieza a utilizar estos 
productos.
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G I R L S  &  G I F T S  /  P A R F U M S  &  F R A G A N C E S

PER
FUMES
Las fragancias despiertan uno de los sentidos 

que están en contacto directo con nuestro 
cuerpo: el olfato. Madera, flores, cítricos y demás 
esencias, dejan un destello de energía que crea 
una conexión que va más allá de un instante.

Acqua di Parma

Balenciaga
Burberry

Dior

Gucci

Juicy Couture

Kilian

Marc Jacobs

Michael Kors

A  G U I L T Y  P L E A S U R E
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M A T E R I A L  W O R L D  /  L A P T O P S

La necesidad de contar con una computado-
ra portátil ha crecido y las nuevas tecnologías 
ganan adeptos. Gracias a su movilidad, 
características y precio, son una herramienta 
catalogada como un must en el mundo 
ejecutivo. Elige la que mejor se adapte a tus 
requerimientos y capacidad de almacenaje.

LAP-
TOPS

HP PAVILION 15

SAMSUNG ATIV 
BOOK 9 PLUS 5

ASUS ROG G752 
NOTEBOOK CUSTOM

APPLE MACBOOK PRO 
WITH RETINA DISPLAY

ACER CHROMEBOOK CB5

HP ENVY 17 3D

TOSHIBA CHROMEBOOK 2 
CB35 B3330

ADVANTAGES 
OR PORTABILITY
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TABLETS
The fabulous tools
La tecnología no deja de sorprendernos, 
pero más allá de lo físico que nos atrae 
de cada pieza diseñada con toques 
futuristas, hoy tenemos un sinfín de 
opciones en el mercado para elegir 
la mejor tablet que nos acompañe en 
nuestras citas de negocios, una tarde 
en familia, al escuchar una nutrida 
selección de música o sencillamente ver 
una película.

Apple iPadPro

Asus Zenpad 8

Microsoft Surface 
Pro 4

Lenovo
Yoga Tab 3

Toshiba Encore 2 Write10

M A T E R I A L  W O R L D  /  T A B L E T S

Samsung Tab S2
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M A T E R I A L  W O R L D  /  C E L L P H O N E S

Más allá de un medio de comunicación, los celulares se han 
convertido en un elemento esencial del día a día. Llamadas, 
redes sociales y una agenda personal, es solo lo básico 
que puede encontrarse en estos dispositivos que atrapan 
nuestra atención. Conoce las novedades presentadas por 
las empresas de tecnología más relevantes a nivel global.

NOKIA LUMIA 635 MOTOROLA NEXUS 6

SAMSUNG Z3
LG G-FLEX

HTC ONE M9 ASUS ZENFONE ZOOM

CELL PHONES

APPLE IPHONE 6S

GET CONNNECTED
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GAD-
GETS
My new toy
Haz que tu día sea más placentero con 
estos atractivos gadgets. Desde música 
hasta fotografía, pasando por relojería y 
series de televisión, en la actualidad todo 
se relaciona con la tecnología, por ello te 
presentamos estos productos que serán 
tu regalo ideal para esta temporada.

Asus Zenwatch 2 
Gunmetal Metalic

Samsung Gear VR

Apple Hermès 
DoubleTour Hero

Samsung Gear S2

Yuneec Typhoon 4k

Beats by  Dr Dre Solo2 
Wireless

Apple TV

M A T E R I A L  W O R L D  /  G A D G E T S
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E S T I L O  &  G E N T L E M A N  /  C L A S S I C  S T Y L E

Súeter 
Tommy Hilfiger 
Camisa
Brooks Brothers 
Pantalón
Hugo Boss

6 2
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E S T I L O  &  G E N T L E M A N  /  W I N T E R  S T Y L E

Chaleco y camisa 
Adolfo Dominguez 
Pantalón 
Hugo Boss
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E S T I L O  &  G E N T L E M A N  /  A C C E S O R I E S

Traje 
Hugo Boss 
Camisa
Calvin Klein 
Corbata 
Adolfo Dominguez

Moño y pañuelo
Brummell 
menswear boutique

6 6
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Tener canas no debe ser 
un problema, al contrario, 
sácales provecho y  luce 
como el famoso actor de 
Hollywood. Un partido 
por un lado y barba 
perfectamente arreglada 
hará que te veas muy 
elegante.

El corte del joven actor 
estadounidense te lucirá 
espectacular, ya que nunca 
pasa de moda. Corto por los 
lados con un mini tupé, te 
va a favorecer para peinarlo 
hacia atras o con partido por 
un lado.

Este look es multifacético, 
ya que te puede hacer lucir 
elegante o a la vez informal. 
El futbolista británico  se 
ha caracterizado por usar 
este corte de cabello y 
verdaderamente es una 
sensación. 

Para los hombres no es tan fácil adaptarse 
a las nuevas tendencias, pero hay quienes  
gustan de mantenerse con un look moder-
no y fashion, así que te mostramos algunos 
cortes de cabello que están de moda en esta 
temporada.

MEN’S 
HAIR-
STYLE 
TRENDS 2015 

Paseo Almenares 
(Sendero) 

 2139-2285

Nuevo Sur 
 2165-7040

Colorines
 2086-7778

Valle Alto 
 8104-0275

Humberto Lobo 
 8336-7588

Plaza Fiesta Anáhuac
 2139-2069

Sienna 
 8486-0467

P R Ó X I M A S  S U C U R S A L E S
T E R R A N O V A ,  E S F E R A  C I T Y,  AV A N T A  G A R D E N S ,  G Ó M E Z  M O R Í N ,  PA B E L L Ó N  M ,  PA S E O  L A  F E  Y  V Í A  C O R D I L L E R A

C O N T A C T O

E S T I L O  &  G E N T L E M A N

G E O R G E 
C L O O N E Y
ESTILO AÑOS 50, 
MUY MODERNO

R Y A N 
G O S L I N G
CORTO 
Y JUVENIL

D A V I D 
B E C K H A M
ELEGANTE 
Y CLÁSICO

Sucursal Nuevo Sur
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P R Ó X I M A S  S U C U R S A L E S
T E R R A N O V A ,  E S F E R A  C I T Y,  AV A N T A  G A R D E N S ,  G Ó M E Z  M O R Í N ,  PA B E L L Ó N  M ,  PA S E O  L A  F E  Y  V Í A  C O R D I L L E R A
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SUNGLASSES

E S T I L O  &  G E N T L E M A N  /  S U N G L A S S E S

1 .  C A R R E R A   B Y  J I M M Y  C H O O     2 , 5 .  S A LV A T O R E  F E R R A G A M O    3 , 4 .  G U C C I    6 .  D I O R  H O M M E     7 , 8 .  T O M  F O R D   

7 8

6

5

4

3

2

1

Llevar unos buenos lentes tiene varias finalidades: protegernos de los rayos del 
sol, las dañinas radiaciones UV y aunque muchos lo nieguen, completar el look 
perfecto. Los lentes de sol son un complemento de moda, así que elige una op-
ción acorde a tu rostro y recuerda usarlos en el momento necesario.

ART OF SIGHT
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E S T I L O  &  G E N T L E M A N  /  S H O E S 

Es indiscutible que para las mujeres el tema de los zapatos es una 
prioridad, pero nosotros no estamos fuera de juego y debemos 
aceptar el gusto que tenemos por comprar un buen par. Conforme 
pasa el tiempo la moda masculina gana terreno y los estilos 
se multiplican. Cuando escojas unos que te llenan el ojo, pon 
demasiada atención en los cortes, colores, texturas y materiales, 
recuerda que la variedad es inagotable.

1 .  B R U N E L L O  C U C I N E L L I   2 ,  5 .  L O U I S  V U I T T O N    3 .  B O S S    4 ,  8 ,  9 .  S A LV A T O R E  F E R R A G A M O    6 .  Z E G N A    7 .  A R M A N I

MY BEST 
SHOES STEP BY STEP

1

3

4

5

6

8

7

2

9
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E S T I L O  &  G E N T L E M A N  /  C A R R Y  O N

El maletín es un elemento que no puede faltar en la vida ejecutiva. Sirve para 
transportar desde la laptop, el iPad, los folders del próximo proyecto que vamos a 

presentar o sencillamente la papelería del día a día. Elige un diseño elegante, que no 
sea tan llamativo, pero que mantenga una línea apropiada con tu estilo de vestir.

CARRY ON
HERRAMIENTA INDISPENSABLE

S A LV A T O R E 
F E R R A G A M O

B R U N E L L O  C U C I N E L L I

B O S S

Z E G N A

L O U I S  V U I T T O N

A R M A N I
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E R M E N E G I L D O
Z E G N A
S A R T O R I E  P E R  U O M O

w w w . z e g n a . c o m

A L T A  S A S T R E R Í A
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H U G O
B O S S
W H E N  T H E  B O S S 

S P E A K S ,  P E O P L E 

L I S T E N

w w w . h u g o b o s s . c o m

A L T A  S A S T R E R Í A
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J O I N  T H E  C L U B

w w w . h a r r i s a n d f r a n k . c o m . m x

A L T A  S A S T R E R Í A

F R A N K I E  A L V A R A D O  P A R A  R O S I N A  R A M Ó N  B U R Ó  D E  M O D A
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A R M A N I
C O L L E Z I O N I

I M P E R I A L  S T Y L E

w w w . a r m a n i . c o m

A L T A  S A S T R E R Í A
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S P O R T  F A S H I O N  /  T E N N I S

TENNIS

Jacket y pants Lacoste
Playera Reebok

Raqueta y pelotas Wilson
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S P O R T  F A S H I O N  /  G Y M
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Rompevientos Under Armour 
Playera y tenis Adidas 
Pants Reebok

GYM
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RUNNING

Rompevientos Reebok · Playera, lycra y tenis Adidas

S P O R T  F A S H I O N  /  R U N N I N G
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GOLF
Visera Titleist
Camisa tipo polo Lacoste
Camisa tipo polo Hugo Boss
Camisa tipo polo Tommy Hilfiger
Guante y pantalón FootJoy



T H E
P L A Y E R 

B O O K
2 0 1 5

8 9



9 0
T H E
P L A Y E R 
B O O K
2 0 1 5

RUNNING 
SHOES

S P O R T  F A S H I O N  /  R U N N I N G  S H O E S

T H E  T H R I L L 

O F  S P E E D

Reebok

Under Armour

Puma

Nike

Reebok

Nike

Dentro de cualquier actividad física el 
mejor apoyo es el impulso que te lleva 
a seguir adelante y no parar hasta la 
meta. Para lograrlo, es necesario un 
equipo que cumpla con los requisitos 
de un diseño ergonómico e innovador. 
La cantidad de opciones en el mercado 
son innumerables, escoge los que más 
se acondicionen a tu tipo de cuerpo, 
rutina de ejercicio y estilo.
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T E M P S  /  A L T A  R E L O J E R Í A 

AUDEMARS 
PIGUET
ROYAL OAK CALENDARIO 
PERPETUO

Los relojes de Audemars Piguet se 
hacen a mano en el Valle de Joux, 
el corazón de la relojería suiza. 
Cada pieza es fruto del arte, inno-
vación y respeto por la tradición. 
En 1875 Jules Louis Audemars de-
cidió aliarse con Edward Auguste 
Piguet para desarrollar y crear 
relojes equipados con mecanismos 
complejos. El Grupo AP cuenta 
con un equipo de más de mil 200 
empleados, 14 distribuidores y 16 
boutiques propias. Es un negocio 
familiar independiente y el fab-
ricante de relojería de alta gama 
más antiguo del mundo.

MODELO: 
Royal Oak Calendario Perpetuo

MATERIAL: 
Caja de acero inoxidable, cristal y fondo de zafiro 
con tratamiento antirreflejos, corona atornillada

FUNCIONES: 
Calendario perpetuo con indicación de semanas, 
día, fecha, luna astronómica, meses, años bisies-
tos, horas y minutos

CALIBRE: 
El nuevo calibre 5134 de carga automática se 
inspira ampliamente en su predecesor, el 2120, 
pero es más grande para ajustarse a la nueva caja 
de 41 mm. Su movimiento de 4.31 mm de grosor, 
con meticulosos acabados, se puede admirar a tra-
vés del fondo de cristal de zafiro con tratamiento 
antirreflectante

  w w w . a u d e m a r s p i g u e t . c o m  / a u d e m a r s p i g u e t     A u d e m a r s  P i g u e t

Este año Stanislas Wawrinka, el famoso 
tenista suizo, se catapultó al éxito al 
derrotar a Novak Djokovic en el Roland 
Garros. La marca relojera le dio la bien-
venida como Brand Ambassador, debido 
a su admiración por el diseño inteligente 
de la marca y simpatía por la historia de la 
Manufactura de Le Brassus.

a 
detalle

Stan 
Wawrinka 
TENISTA PROFESIONAL
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HUBLOT
BIG BANG FERRARI GREY 
CERAMIC
El movimiento Unico ha sido com-
pletamente diseñado, desarrollado 
y fabricado por los microme-
cánicos, ingenieros y relojeros 
de Hublot. Ventajas adicionales: 
un cronógrafo flyback práctico 
(posibilidad de puesta a cero en 
cualquier momento) sinigual en 
la industria de la relojería, con 
dos pulsadores e indicación de la 
fecha, cuya particularidad es el 
posicionamiento de su mecanismo 
de doble embrague y la famosa 
“rueda de columnas”, visible en el 
lado de la esfera.

MODELO:
Big Bang Ferrari Grey Ceramic

MATERIAL:
Construido sobre un chasis de 45 mm de diámetro 
de cerámica negra o gris, el diseño
deportivo de los nuevos Big Bang Ferrari está 
reforzado por una esfera perfilada de aires
aerodinámicos que ofrece una hermosa profundi-
dad sobre el motor

VERSIONES:
El nuevo Big Bang Ferrari se encuentra disponible 
en dos versiones: cerámica negra o cerámica gris, 
ambas en una edición de 250 ejemplares

MOVIMIENTO:
HUB 1241 Movimiento Unico desarrollado y 
manufacturado en Hublot; cronógrafo automático 
flyback

  w w w . e m w a . c o m  e m w a  e m w a

El 15 veces All-Star de la NBA, ha logrado 
numerosos éxitos: cinco campeonatos, 
dos premios al jugador más destacado 
de las finales, y dos medallas de oro en las 
Olimpiadas, además de una larga lista de 
reconocimientos. El estilo del afectuosa-
mente conocido como Black Mamba, evo-
ca los movimientos de esta serpiente que 
ataca con precisión a máxima velocidad y 
en rápida sucesión.

a 
detalle

Kobe
Bryant
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CARTIER
ROTONDE DE CARTIER GRAN 
COMPLICACIÓN ESQUELETO
La fábrica francesa de relojes 
y joyas, fundada en 1847 por 
Louis-François Cartier, actual-
mente pertenece al grupo suizo 
de productos de lujo Richemont. 
Muchos de los mecanismos de 
esta marca son de manufactura 
propia. Aunque lleva el nombre de 
la familia Cartier, su control finalizó 
en 1964. Genios que crearon el 
reloj Santos en 1904 y grandes 
joyas que cautivaron a personajes 
como el majarás indio Yadavindra 
Singh. Un must para los amantes 
de la relojería es visitar la boutique 
más icónica que se ubica en 
Champs-Élysées, el corazón de la 
moda parisina.

MODELO:
Rotonde de Cartier Gran Complicación Esqueleto

MATERIAL:
Caja de platino 950‰, corona perlada de platino 
950‰ adornada con un cabujón de zafiro azul. 
Cristal y fondo de zafiro. Diámetro de 45 mm y 
grosor de la caja de 12.57 mm

FUNCIONES:
Complicación tourbillon, calendario perpetuo, cro-
nógrafo monopulsador y esqueleto; movimiento 
numerado individualmente y compuesto por 457 
piezas, incluyendo 37 rubíes

MOVIMIENTO:
Mecánico manufactura de carga automática 
calibre 9406 MC, certificado con el Poinçon de 
Genève; compuesto por 578 piezas, incluyendo 
47 rubíes, frecuencia de 21 mil 600 alternan-
cias por hora y reserva de marcha de 50 horas 
aproximadamente

  w w w . c a r t i e r . c o m   c a r t i e r  c a r t i e r

Este hombre lidera la casa icónica relo-
jera y de joyas francesa. Ha destacado 
por su gusto en cada detalle que lleva el 
nombre Cartier. Es egresado de la École 
Supérieure de Coomerce en Rouen y su 
trayectoria lo ha llevado a trabajar en 
casas como Montblanc y Van Cleef & 
Arpels International. En enero del 2013 se 
convirtió en CEO de Cartier International.

Stanislas
de Quercize
PRESIDENT & CEO OF 
CARTIER INTERNATIONAL

a 
detalle
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MONTBLANC
MONTBLANC 1858 CHRONOGRAPH 

TACHYMETER EDICIÓN LIMITADA

En la Manufactura de Montblanc, 
los maestros relojeros demuestran 
su compromiso por preservar la re-

lojería suiza tradicional en su nivel 
más elevado, creando innovadores 

relojes con la máxima precisión, 
perfección y durabilidad. Cada una 

de las piezas producidos en Ville-
ret, con su estética imperecedera 

y sus sofisticados movimientos 
mecánicos elaborados completa-

mente en sus talleres, perpetúa los 
mismos valores que animaron a 

los fundadores cuando crearon la 
empresa en 1858.

MODELO: 
Montblanc 1858 Chronograph Tachymeter Edición 
Limitada

MATERIAL: 
Caja en oro rosa de 18 quilates. Esfera negra con 
índices luminiscentes. Cristal de zafiro abombado, 
con revestimiento antirreflejante. Pulsador de 
cronógrafo integrado con emblema de Montblanc 
en madreperla

ESPECIAL: 
Dotado de una caja de 44 mm de oro rosa de 18 K, 
con estilizadas asas ligeramente curvadas

MOVIMIENTO: 
Cronógrafo monopulsador de cuerda manual

EDICIÓN LIMITADA: 
100 piezas

  w w w . m o n t b l a n c . c o m   M o n t b l a n c  / M o n t b l a n c

El australiano de 47 años de edad, nació en 
Sidney y tan pronto tuvo la oportunidad em-
igró a Estados Unidos para desarrollar una 
carrera prometedora en la actuación. Ha par-
ticipado en cine, teatro y televisión. Hemos 
visto su talento en diferentes espacios, desde 
teatro musical con La Bella y la Bestia, hasta 
el ahora clásico Wolverine.

Hugh Jackman
ACTOR
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IWC
PORTOFINO CUERDA MANUAL 
DÍA Y FECHA

La colección Portofino de IWC 
Schaffhausen da la bienvenida 
a un precioso reloj que va 
acompañado de un nuevo 
desarrollo refinado. El Portofino 
Cuerda Manual Día y Fecha aúna 
las complicaciones de la relojería 
de la gran fecha y la indicación 
del día de la semana en un reloj 
extraordinariamente práctico. La 
firma fue fundada en 1868 por el 
relojero estadounidense Florentine 
Ariosto Jones (1841-1916) con la 
intención de hacer relojes en Suiza 
para el mercado norteamericano. 

MODELO: 
Portofino Cuerda Manual Día y Fecha 

MATERIAL: 
Disponible en acero con esfera plateada y rodio 
plateado en manillas e índices, y correa de piel ne-
gra de Santoni. El modelo de oro rojo (IW516203) 
se presenta con esfera de color pizarra, agujas 
doradas e índices de oro rojo de 18 quilates y 
correa de piel marrón de la casa Santoni

INGENIERÍA: 
La esfera presenta una cantidad impresionante de 
comodidades con la gran fecha, la indicación del 
día de la semana, y de la reserva de marcha y el 
pequeño segundero a las seis horas

MOVIMIENTO: 
Mecánico. Cuerda manual. Calibre 59220. 25 ru-
bíes. Reserva de marcha de ocho días (192 horas)

El centrocampista del Bayern de Múnich 
asegura que es “orgullo que una marca tan 
prestigiosa como IWC quiera unir su dest-
acada imagen a mi figura”. La trayectoria 
impecable de Xabi Alonso, junto con los 
valores personales y profesionales que ha 
transmitido durante toda su carrera, han 
sido decisivos para sumarse a IWC.

  w w w . i w c . c o m   i w c w a t c h e s  / I W C W a t c h e s

a 
detalle

Xabi Alonso
FUTBOLISTA 
PROFESIONAL
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L O F T  &  A R C H I T E C T U R E  /  M A D E L L A

 www.madella.com.mx  
 01-800-286-8182   
 hello@madella.com.mx

C O N T A C T O
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Ubicada en la ciudad de Monterrey, 
pero sin límites ni fronteras, la empresa 
brinda servicios de asesoría profesional 
como personal shopper, llevando a cabo 
las funciones de búsqueda, selección, 
compra y acuerdo de envío de los 
muebles, accesorios y arte a cualquier 
parte que el cliente lo indique.

Personal shopper

Brindar el servicio exclusivo de comprador personal o personal 
shopper trae consigo el asesoramiento en cualquier tema de 
interiorismo o mobiliario, la empresa acompaña a su cliente 
en la selección de los mejores elementos que harán de su 
espacio un lugar ideal. Desde muebles, telas, iluminación y 
cualquier complemento que haga de la decoración un ambiente 
inolvidable.

Asesores en elección

El personal shopper acompaña a su cliente en las citas para la 
elección de muebles y materiales de decoración. En Madella se 
especializan en mobiliario para el hogar, locales comerciales, 
oficinas o cualquier espacio en el que se brinden servicios. 
Los contactos pueden ser dentro o fuera del país, teniendo 
referencia de marcas y fabricantes reconocidos a nivel global.

Transforma espacios

Madella ofrece el servicio de asesoría para modificar el 
aspecto de cualquier espacio, combinando el color de la pared, 
cambiando texturas, iluminación e incluso ayudando en la 
colocación de elementos artísticos como pinturas o esculturas.

“El servicio de personal shopper de Madella 
te mantiene al día de todas las nuevas 

tendencias. Nos ajustamos a tu presupuesto y 
nos adaptamos a tus gustos”
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Mesa de centro Chiva

Lámpara de pared 
Quadro

Arte en aluminio
Canyon

Sistema de pared Lugano

Cojín Scandinavia

Butaca Fly

L O F T  &  A R C H I T E C T U R E  /  S A L A  D E  T V

BO
CONCEPT
Arte danés
Cadena de muebles de origen 
danés, constituida por más 
de 260 tiendas en 60 países. 
Ofrece muebles y accesorios 
de diseño customizados, 
coordinados y con precios ase-
quibles. Todos sus productos 
son ajustables a cada estilo, 
diseño y bolsillo, es decir, a las 
necesidades y deseos de los 
clientes. Se caracterizan por ser 
coordinados, porque desarrolla 
y diseña la gama de producto 
como un todo homogéneo. Or-
gullosamente es una compañía 
reconocida a nivel global y tra-
baja con un equipo de expertos 
creativos que forman parte de 
sus filas.

B O C O N C E P T    w w w . b o c o n c e p t . c o m   / b o c o n c e p t m e x i c o    / b o c o n c e p t d a n m a r k

Lámpara

Sofá Mónaco

Floreros

Platones Waterlilly

Splendid
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ROCHE 
BOBOIS Diseño y decoración francesa

En cada una de sus 250 tiendas en todo el mundo, Roche Bobois ofrece colecciones originales, una fabri-
cación exclusivamente europea y un alto nivel de personalización. Muebles creados en colaboración con 
diseñadores de renombre (entre otros, Ora Ito, Cédric Ragot, Sacha Lakic, Christophe Delcourt y Stephen 
Burks) y grandes casas de moda (como Jean Paul Gaultier, Sonia Rykiel Maison y Missoni Home). Vale 
totalmente la pena descubrir las colecciones de sofás, sillones, mesas de centro, estanterías, mesas de 
comedor, sillas, aparadores, camas, armarios, lámparas, cojines y alfombras en su sitio web.

R O C H E  B O B O I S   w w w . r o c h e - b o b o i s . c o m  / R o c h e B o b o i s P a r i s    / r o c h e b o b o i s

Full Moon

Sismic

Majordome Skool

Chicane
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NATUZZI
Estilo italiano
Con inicio de operaciones en el 2010, es una 
compañía danesa de iluminación y mobiliario, 
caracterizada por reeditar estilos clásicos y 
fabricar artículos contemporáneos. El sello 
de &Tradition es una conexión entre pasado y 
presente, vislumbrando el futuro. Representa 
a los grandes maestros y da a conocer nue-
vas generaciones de diseñadores, que a su 
vez pueden ser los maestros del futuro.

Ha contado con colaboraciones de 
grandes artistas y diseñadores de diferentes 
partes mundo, que han fabricado piezas 
icónicas como el Mayor Sofa, de Arne 
Jacobs en 1939, el cual mantiene un estilo 
más sobrio, combinando el color natural 
de la madera con el del telar más acorde a 
lo que el comprador desee, por ello puede 
encontrarse en distintos colores neutros.

N A T U Z Z I    w w w . n a t u z z i . m x

 / N a t u z z i     @ N a t u z z i     / N a t u z z i _ O f f i c i a l

Etolie

Natuzzi

Etoile Private Label

Re-Vive



T H E
P L A Y E R 

B O O K
2 0 1 5

1 0 7



1 0 8
T H E
P L A Y E R 
B O O K
2 0 1 5

L O F T  &  A R C H I T E C T U R E  /  S A L A  D E  T V

&TRADITION
Tradición nórdica

Con inicio de operaciones en el 2010, es una compañía danesa de iluminación y 
mobiliario, caracterizada por reeditar estilos clásicos y fabricar artículos contem-
poráneos. El sello de &Tradition es una conexión entre pasado y presente, vis-
lumbrando el futuro. Representa a los grandes maestros y da a conocer nuevas 
generaciones de diseñadores, que a su vez pueden ser los maestros del futuro.

Ha contado con colaboraciones de grandes artistas y diseñadores de diferen-
tes partes del mundo, que han fabricado piezas icónicas como el Mayor Sofa, 
de Arne Jacobs en 1939, el cual mantiene un estilo más sobrio, combinando 
el color natural de la madera con el del telar más acorde a lo que el comprador 
desee, por ello puede encontrarse en distintos colores neutros.

& T R A D I T I O N    w w w . a n d t r a d i t i o n . c o m  / a n d t r a d i t i o n     @ a n d t r a d i t i o n     / a n d t r a d i t i o n

Mayor Sofa

Bellevue
floor

Catch Chair

Hoof SW2

Cloud Pouf

True 
Colours All
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Calificados por su detallada destilación, aroma y 
extensa gama de sabores, presentamos la más 

exclusiva selección de vinos y licores que satisfacen 
a los paladares más especiales.

F o t o g r a f í a s  p o r  E d m u n d o  I s a i s

 w w w . v i n o t e c a . c o m              @ v i n o t e c a  m e x i c o
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1 .  E m i l i o  M o r o    2 .  V i ñ a  P o m a l  R e s e r v a         3 .  T h e  B l e n d
4 .  N a v a r r o  C o r r e a s  S t r u c t u r a     5 .  T r i e n n e s  L e s  A u r é l i e n s  R o u g e

4

53

1 2

W H E R E  A G E  A P P E A R S  A T  I T S  B E S T
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1 .  E r r á z u r i z  M a x  R e s e r v a  C h a r d o n n a y   2 .  M u g a  B l a n c o  
3 .  M a t u a  M a r l b o r o u g h  S a u v i g n o n  B l a n c  2 0 1 2  

4 .  P e l l e h a u t  H a r m o n i e  B l a n c    5 .  L a t o u r  P o u i l l y  F u i s s é

1

2

3

4

5

R I C H N E S S  I N  C O L O R  A N D  S T R U C T U R E
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1 .  N a v a r r o  C o r r e a s  E x t r a  B r u t    2 .  M i c h e l l e  S p a r k l i n g  W i n e  E x t r a  D r y    3 .  H e n r i o t  B r u t  R o s e   
4 .  H e n r i o t  B r u t  S o u v e r a i n   5 .  P e r r i e r - J o u ë t  G r a n d  B r u t   6 .  C a v a  A n n a  D e  C o d o r n i u  B r u t

1

2

3

4

5

6

T A S T E  R A T E D  O N  E X C E L L E N C E
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F O R  A  V E R Y 
S P E C I A L  O C A S S I O N

COGNACS

W I N E S  &  A P P E T I Z E R S  /  C O G N A C S

1. Courvoisier Imperial XO     2. Camus VSOP Elegance    3. Grand Marnier Cuvee Louis Alexandre    
4. Camus XO Elegance      5. Camus VS Elegance 

1

2

3

4

5
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E S T A B L I S H I N G  A  P R E D O M I N A N T 
R O L E  C U T T Y  S A R K  7 5 0  M L

WHISKY
W I N E S  &  A P P E T I Z E R S  /  W H I S K Y

1. Old Pulteney Single Highland Malt 12 YO   2. Balblair Single Malt Vintage 03 YO   3. Buchanan´s Red Seal
4. Macallan Fine Oak 15 YO   5. Ancnoc Single Malt Scotch 12 YO

1

2

3

4

5
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A R R I V I N G  S T R A I G H T - U P 
A T  T H E  P A R T Y

TEQUILA 
Y MEZCAL

W I N E S  &  A P P E T I Z E R S  /  T E Q U I L A  Y  M E Z C A L

1. Tequila Don Julio Reposado   2. Tequila Los Azulejos   3. Mezcal Montelobos 
4. Mezcal Sabios de Luá   5. Mezcal Alacrán

1

2

3

4

5
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P O U R I N G  T H E  E S S E N C E 
O F  T H E  N I G H T

SANTA 
TERESA 

SELECTO 

DOS 
MADERAS 
P.X. 5+3 YO

BRUGAL 
EXTRAVIEJO

DOS 
MADERAS 
5+3 YO

MOUNT GAY RUM
ECLIPSE SILVER
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A  P U R E  E X P E R I E N C E ,  T H A T  G O E S

 W I T H  E V E R Y T H I N G

 BELVEDERE
 GREY GOOSE

 TITO’S

STOLICHNAYA 
ELIT

PRAVDA
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AR
CO
NES
S E L E C C I Ó N 
N A V I D E Ñ A

 w w w . v i n o t e c a . c o m

 @ v i n o t e c a  m e x i c o
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CERVEZAS
E L  S A B O R  P R E F E R I D O  D E  T O D O  C A B A L L E R O

EL CHANATE

TEMPUS 
DORADA

STELLA
ARTOIS

SAPPORO

TEMPUS 
RESERVA 
ESPECIAL

JACK

W I N E S  &  A P P E T I Z E R S  /  C E R V E Z A S
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