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CARTA PLAYERS

OF LIFE

EDITORIAL JuL0.2023

Cambiemos
nuestra mente

rascender es una palabra que engloba tanto y va mas

alla de lo tangible y perceptible. En esta edicién, com-

partimos lo que fue el evento PLAYERS Talks en nues-
tras diferentes plazas.

A través de estas sesiones pudimos entender que avanzar pue-
de dar miedo por lo inocuo del camino; sin embargo, es ahi
doénde radica lo interesante de explorar para encontrar nuevas
oportunidades.

Hoy Players quiere transcender, llevar a sus lectores a no desistir
y convertirse en extraordinarios. Traspasar la linea, ésa que nos
ponemos como limite y que nos frena.

Gracias a todos nuestros speakers por cuestionarnos y enseflar-
nos tanto.

No puedo cerrar este texto sin antes citar esta frase de Platén y
que hace mucho sentido con la trascendencia: “La realidad es crea-
da por la mente. Podemos cambiar nuestra realidad, cambiando
nuestra mente”.

Preguntémonos todos: ¢A qué venimos a la vida? Alejandro Martinez Filizola,
cofundador de Grupo PLAYERS

Foto: Claudio Jiimeno

La respuesta deberia ser casi obvia... “A ser felices y trascender”.»
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Columna
Cultura

LAVOZ DEL AMOR
Y ELHONOR

Por Dolores Tapia
Promotora y gestora cultural
@lacantinta
@dolorestapia

B La Cantinta

P |

a 6pera “Madama Butterfly” es, quizd, la pieza artistica mas

célebre del compositor italiano Giacomo Puccini, un autor

intenso que gracias a su genio ha logrado conmover a los pu-
blicos de todos los tiempos. Puccini, ademds de arrogante segun
sus biégrafos, también era un hombre taciturno, una muestra in-
equivoca de las transformaciones estéticas de su época (1858-1924)
donde se enfrentaron con garra la ternura y el horror, la belleza
y el caos. Correspondiendo a su vocacién artistica, el Conjunto
Santander de Artes Escénicas impulsa la produccién de esta 6pera
en la ciudad: una tragedia poética que nos narra, con infinita be-
lleza, los conflictos (el amor y el odio) de una civilizacién. “Mada-
ma Butterfly” se presentard los dias 9, 12 y 15 de Julio.

La propuesta es magnifica para el publico de México por va-
rias razones. El reparto es encabezado por la gran soprano Maria
Katzarava y en ella me detengo. Katzarava, quien actualmente
es directora del EOBA, es una mujer que da voz y presencia a las
nuevas generaciones con su talento y trabaja con pulcritud y ética,
en la formacién del bel canto. Es duefia de un instrumento privile-
giado y portadora de una fuerte presencia escénica.

Esta mexicana inicié su carrera muy joven y en una charla
con la periodista Cristina Pacheco destacé la importancia de fi-
guras como Ramoén Vargas y Pldcido Domingo en su trayectoria.
También dijo que ganar el primer lugar en Operalia, en 2008,
marcé un hito en su carrera. La soprano, que interpretara el rol
de Cio-Cio-San en “Madama Butterfly” aqui en Guadalajara, ha
cantando en el Teatro alla Scala di Milano, el Royal Opera House
en Covent Garden, la Opera de Lausanne, el Teatro Filarménico
de Verona, por mencionar algunos. Sin olvidar que interpreté a
Elisabetta en “Don Carlo” en el Palau de les Arts Reina Sofia en
Palermo cantando pues al lado de Pldcido Domingo. Es una de las
voces verdianas mds jévenes e importantes del siglo XXI.

Debo subrayar en el reparto la presencia del artista tapatio Cé-
sar Delgado, quien interpreta el rol de B.F. Pinkerton. Delgado se
ha consolidado como el tenor mexicano joven con la carrera mads
importante actualmente.

Y sin mds, el director concertador es ni mds ni menos que el
maestro Enrique Patrén de Rueda, una verdadera gran figura de
la musica en México, con mds de 40 afios de trayectoria y quien
profesa, de manera casi mistica, un profundo amor a la épera.
Segun sefiala la organizaciéon Pro Opera: “Nadie ha dirigido mas
funciones en la historia del Palacio de Bellas Artes que ¢é1”.

Participa también la Orquesta Solistas de América, el Coro
Municipal de Zapopan y magnificas figuras como Tomas Castella-
nos (Sharpless), Vanessa Jara (Suzuki), Ricardo Calderén (Goro),
Jesus Ibarra (El Bonzo), Mario Tenorio Guiot (Principe Yamadori/

Comisario), Mireya Ruvalcaba (Kate Pinkerton).

Me encuentro, con mucho orgullo en el programa a Luis Ma-
nuel Aguilar, “Mosco”, quien estd al frente de la direccién escéni-
ca, un creador referencial en el universo escénico de Jalisco y, por-
tador de una sensibilidad exquisita, también a la bailarina Sandra
Soto en el drea coreografica, a los talentosos vestuaristas Gerardo
Neri y Alex Nufez, la sefiora Rosa Maria Brito -con su profunda
sensibilidad- realizé el diseno de iluminacién y la cineasta Rita Ba-
sulto -ganadora del Ariel- es la creadora de los contenidos plasti-
cos. En la direccién del proyecto lirico se encuentra César Barajas
de la Lama y en el maquillaje y caracterizacién, Vannia Cdrdenas.
Guadalajara contribuye con su enorme talento a esta produccién
a través de Mario Montafio, Meztli Robles, Maetzin Vazquez y
Karolina Ramos como titiriteros, sin olvidar a Guyphytsy Aldai,
como bailarina de butoh. En toda esta secuencia de nombres po-
dria enumerar afos de trabajo e impecable trayectoria.

El trabajo de produccién que realiza Conjunto Santander,
uniendo el talento de Jalisco y de México para el publico tapatio,
es una apuesta estética arriesgada en un momento donde nadie
produce épera en este territorio. También por la constelacién de
artistas de distintas disciplinas que unen sus afos de oficio y talen-
to para contar una obra histérica y culturalmente referencial en el
mundo. Puccini deja a la posteridad una pieza maestra que debe
reinterpretarse en cada una de sus épocas, tejerse con bordado
fino para contarnos una historia que nos habla de tres arquetipos
ineludibles: el amor, la muerte y el honor.

El estreno serd la noche del 9 (18:00 horas) de julio en la Sala
Placido Domingo. Habrd dos funciones mds: el 12 y 15 de julio
(20:30 horas).®
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Q | Columna
Emprendimiento

EMPRENDEDORES HOY,
EMPRESARIOS MANANA

Por Armando Castafiio

3 Presidente de J6venes Empresarios
' de Coparmex Jalisco

8 @ArmandoCSalazar

armandocsalazar

1 ser emprendedor es una actividad econdémica, una forma de

vida que en los ultimos afios ha tomado mayor popularidad

entre los jévenes. Ya sea por la cantidad de informacién y la
facilidad con la que se encuentra en redes y buscadores, por las
multiples plataformas de incubacién, aceleracién y capitalizacién
que existen para startups y pequeias empresas, es el suefio anhela-
do de la superacién econémica y progreso social.

La cultura emprendedora se impulsa por tres importantes pi-
lares: politicas publicas, iniciativa privada y universidades. En ese
sentido, las acciones del gobierno son inciertas y cambian-
tes; vemos desde el ambito federal un desinterés por
el tema. Claro ejemplo es la desaparicién, en
2019, del Instituto Nacional del Emprende- 44
dor (Inadem), institucién que se construyé
con voluntades del gobierno y de gran-
des personajes de la iniciativa privada y
todas sus cdmaras empresariales. Ente
promotor de grandes eventos, impul-
s6 la “Semana del emprendedor”,
que se realizaba de manera anual y
reunia a muchos actores del ecosiste-
ma del emprendimiento. Tuvo como
ejes la innovacién, financiamiento y
tecnologias emergentes. Parte de su
contenido multimedia ain persiste en
YouTube.

Ya no se reconoce a los mejores empren-
dedores a nivel nacional. Desde 2019 a la fecha
no se ha entregado el “Premio Nacional del Em-
prendedor”. De incentivos econémicos ni hablamos.

En temas de emprendimiento, la carga y la agenda quedé a
consideracién de los estados, donde es percibida como un area
de oportunidad. Nuestras encuestados revelan que 73% considera
insuficiente el apoyo y conexidn al sector.

Alos emprendedores de hoy, empresarios del manana, les urge
estar en las agendas de los gobiernos y academia. El tema del em-
prendimiento debe ser asunto central para el desarrollo del pais.

La segunda columna para impulsar el emprendimiento son las
propias empresas. Cuando participé en el Premio Emprendedor
Coparmex Jalisco, entendi que el gran premio de esa platafor-
ma no era el cheque que dan al ganador, si no el coaching de

la empresa padrino. Esto me ensenié mucho durante tres meses:
abordando temas financieros, buenas practicas encaminadas a ser
una Empresa Socialmente Responsable, operaciones y sistemas de
inocuidad. Todo sembré en la semilla de lo que hoy es mi empresa,
certificada bajo el esquema FSSC22000.

Desde la Comisién Nacional de Emprendimiento de la Copar-
mex impulsamos y trabajamos en conjunto con legisladores fede-
rales en el desarrollo y redaccién de la “Ley Federal de Fomento
al Emprendimiento”. Esta serd un parteaguas de innovacién en
nuestro pais, desde ella se busca incidir en la educacién, con in-
centivos fiscales para emprendedores y mejores politicas publicas
de apoyo para emprendedores.

La tercera columna es que los planes de estudio caminen al
ritmo de las necesidades de los mercados. Que innoven con co-
nocimiento, capacitacién y actualizaciones para que permitan a

los estudiantes desarrollar ideas que se vuelvan rentables. Que
generen productos y servicios de calidad y tengan es-
tructuras basicas, educacién financiera, investiga-
cién, desarrollo, uso de tecnologias, valores y

habilidades blandas para iniciar un negocio.

La educacién no es solo el mayor de los

pilares, sino la mds importante de todas.
Hoy encontramos, desde nivel secunda-
ria en escuelas publicas como privadas,
asignaturas y talleres relacionadas con
el emprendimiento y educacién finan-
ciera. Esto es algo que celebro, pero
reconozco que se encuentra en una
etapa prematura. Si buscamos mds y
mejores emprendedores, se requiere la
vinculacién y el compromiso de la iniciati-
va privada y sus camaras empresariales para
adoptar en los planes de estudio, los conoci-
mientos y prdcticas de formacién y fortalecimien-
to empresarial que ellos dominan.
Es tan clave este faactor que DATA Coparmex senala que
97% de los emprendedores tienen un nivel profesional equivalente
a licenciatura o posgrado.

La apuesta debe de estar en los jévenes. Impulsando a este sec-
tor se generardn mas empleos y se reducird la informalidad. Las
empresas son vehiculos de cambio y por ello es muy importante
que desde temprana edad se abra la puerta a los emprendedores.
El compromiso social va de la mano con el crecimiento de las em-
presas. En Jalisco, 78 mil empleadores dentro del emprendimiento
generan una derrama en némina de 12 mil millones de pesos.

Tenemos mucho por hacer y también tenemos mucho com-
promiso.»

14 | PLAYERS OF LIFE | JULIO 2023



De resistir una crisis
a conquistar el mercado

En Grant Thornton, escuchamos y aprendemeos para encontrar
soluciones que inspiran. Asi puedes aprovechar al méximo este
momento y mantenerte preparado para lo que venga.

Salles Sainz

GrantThornton | Audit | Tox | Advisory

Grantthornton.mx
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Como emprendedor, tendras que “pitchear” las bondades de tu negocio

ELEVATOR PITCH

Por Edgardo Lopez Huerta

Socio MISHTECH Creative Business Agency
8 edgardo@mishtech

edgardolh

1 viaje heroico por emprender y tener una startup exitosa
estd lleno de obstdculos y adversidades. Como se dice
en el argot: se debe atravesar el valle de la muerte para
buscar consolidar el éxito. Los emprendedores pasan por
todo y aplaudo sin dudarlo su conviccién, compromiso y
atrevimiento.

Pero, hablando de estos héroes incansables en buscar el “cémo
si”, me llama la atencién que casi siempre se atoran con un gran
problema que podra parecer de los mds sencillos y elementales:
comunicar su idea. El talén de Aquiles.

Es una realidad que un emprendedor necesita comunicar y
vender su idea de negocio constantemente: lo que conocemos
como pitch de negocio. Se “pitchea” para recibir inversion, en-
contrar soclios, conexiones y mejores oportunidades para que el
negocio escale y se amplifique.

Hablando de emprendimientos que ya estan en marcha, nues-

16 | PLAYERS OF LIFE | JULIO 2023

tro “startupero” ha hecho lo mas dificil, que va desde poner a
prueba su idea, tener clientes, facturar y desarrollar cierta escala
por la propia traccién del mercado. Si, el producto ya es una
realidad y estd monetizando. Ahora el problema es crecer, por lo
que hay que salir de pesca y buscar tiburones. En otras palabras,
salir a “pitchear".

¢Por qué es tan dificil “pitchear” la idea? Simple. Como em-
presario, sé y digo todo lo que hago (técnicamente hablando),
pero quedan muchas zonas grises. Por ejemplo, transmitir qué es
mi producto para que lo entienda un mortal. ;Por qué la gente
querrd, deseard, pagard o se pondrd este producto? ;Por qué es
importante o relevante para la vida de las personas?

El emprendedor es experto en su producto, pero el reto es ser
experto en el mercado. Ahora toca poner al cliente al centro y
no al producto. Cito a David Ogilvy: “No trates al consumidor
como idiota, en una de esas, puede ser tu esposa, tu mamd o tu
hijo”. El cliente no es un nimero mads, o un lead por alcanzar.
Tener un profundo conocimiento de la vida de la persona a la
que buscas darle valor puede hacer toda la diferencia.

En un pitch no le hablaras a tus iguales con el mismo grado
de tecnificacién de tu sector, sino a inversionistas que quieren es-
cuchar cémo es que pueden hacer dinero contigo. En otros ca-

Foto: Pexels



sos, hablards con mentores o expertos de otras disciplinas que
pueden complementar los puntos débiles de tu negocio.

Hablemos entonces del tan sonado “elevator pitch”, que es un
ejercicio creativo de conceptualizacién que opera bajo un reto:
Si coincidieras con un importante empresario en un elevador en
un viaje del piso uno al cuatro, ;cémo llama-
rds su atencién y explicards en 30 segundos
tu idea? Con el unico fin que te diga: “A ver,
cuéntame mas”. Tienes 30 segundos crucia-
les para no hacerte bolas y explicar de forma
simple, corta y memorable, qué haces, cémo
y por qué.

Me permito sugerir cinco preguntas clave,
sin ser férmula magica, para armar un pitch.

1. ¢(Cual es tu historia como emprendedor?
Comparte tres hechos comprobables

de tus caracteristicas como lider, global
shaper y emprendedor. ;Por qué debo
creerte?

La historia empieza por la persona. Antes de
vender tu idea, ten claro quién eres, por qué
estds haciendo lo que estés haciendo, qué quieres transformar a
tu alrededor y por qué eres una persona interesante a la que me-
rece la pena escuchar. Esto no quiere decir tirar rollo, alardear vy,
menos, mentir. Responde de manera genuina qué estds haciendo
como lider nato en tu entorno.

2. ;Cudl es la idea de negocio?

Presenta la idea de forma simple, corta y memorable. Es muy
importante que lo hagas sencillo para que los no expertos lo pue-
dan entender. Aqui un consejo que espero pueda ayudar: “1 sta-
tement, 2 sentences, 3 key words/phrases”.

Ejemplos:

“airbnb, book rooms with locals, rather than
hotels”

“SlideShare is the world’s largest community
for sharing presentations”

“TeachStreet is a place to teach or learn
anything”

“Mint.com is the free, easy way to manage
your money online”

3. {Qué dolor o problema estas resolvien-
do con laidea? ;Quién lo tiene? ;Cuantos
son los que lo tienen? ;Como lo sabes?

El problema mds grande es entender el pro-
blema, cudl es el conflicto de la pelicula. En-
tre mds obvio lo puedas reflejar, serd mds facil que provoques el
efecto “jAja, claro!”. Es ahi donde conectas. Si puedes trasladar
el problema a tu auditorio, qué mejor.

La fundamentacién y sustento del problema deben ser cla-
ros, aunque posiblemente no te dara tiempo de exponer todas
las estadisticas, hallazgos, investigaciones, link y ejemplos. Pero
st debes de saber todo eso. Es un hecho que te preguntaran justo
eso que no alcanzaste a profundizar.

SI COINCIDIERAS CON
UN IMPORTANTE
EMPRESARIO EN UN

ELEVADOR EN UN VIAJE
DEL PISO UNO AL CUATRO,
£COMO LLAMARAS SU
ATENCION Y EXPLICARAS
EN 30 SEGUNDOS TU IDEA?”

SISETUVIERA
UNA INVERSION,
EL EMPRENDEDOR DEBE

TENER CLARD PARA QUE
SE UTILIZARA Y DONDE
PODRA TENER UN EFECTO
MULTIPLICADOR MAYOR"

Al entrar en materia de acciones, es importante asegurar que
estemos hablando de soluciones profundas a ese problema y no
solo de “painkillers”.

4. ;En qué tipo de modelo de negocio se basa miidea?

Un basico: ;El modelo es B2B 0 B2C? ;Es
un producto o un servicio?

Ellenguaje al respecto de modelos de negocio
estd muy codificado entre inversores y star-
tups, de ahi que recomiendo estar muy fami-
liarizado con Alexander Osterwalder e Yves
Pigneur, que en su libro “Business Model
Generation” establecen cinco patrones clave:

* Unbundling. Orientado a consumidor, in-
novacién de productos e infraestructura.

* Long Tail. Para ampliar la oferta de mu-
chos productos de baja demanda vs. vender
best-sellers.

* Multiplatform. Es decir, que la demanda de
consumidores independientes atraiga el gasto de otros.

* Freemium. Gratuito con una opcién de pago para ampliar
servicios o caracteristicas.

*Opensource. Via la colaboracién de terceros para crear valor.

5. ¢(Cual es el principal reto para exponenciarlo, para tener
mas tracciéon como negocio? ;:Cémo puedes dar volumen a la
idea?

“Y estamos aqui para...”

Al final, si el emprendedor tuviera todo
controlado, no estarfa pitcheando. Hay un
motivo: necesita de la experiencia y vinculos
para escalar. ;Cudl es el punto critico para
que esta idea pueda convertirse en una tre-
menda explosiéon? Si se tuviera una inver-
si6n, el emprendedor debe tener claro para
qué se utilizard y dénde podra tener un efecto
multiplicador mayor.

Al final debe quedar claro cémo la idea
de negocio puede hacer dinero y tener éxito.
Si todo va bien hasta aqui, vendrdn una serie
de preguntas para esclarecer los cémo. ;Qué
tipo de tecnologfa puede acelerar el proceso?
¢Quién es el equipo que esta detras? ;Cémo
se piensa generar una cultura de desarrollo y
retencién de talento? ¢ Cudl es el plan de marketing y cémo resol-
ver retos financieros?

Para cerrar, cito al gran Lee Clow, que aun cuando el contex-
to directo es la publicidad, aplica perfectamente al acto de ha-
cer un buen pitch. “La publicidad necesita dos cosas: una razén
para llamar la atencién y una razén para estar agradecido por
haber puesto atencién”. Si ya captaste mi atencién, que sea por
algo importante.®
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EN TENDENCIA
EL DESCANSO

La moda no toma vacaciones: Como lucir impecable
en verano sin perder el estilo. Sugerencias para pasar
el mejor momento en la playa con las propuestas mas chic

PARA EL M—2

1. Camisa 100% de seda con
estampado Toile
Iconographe de calce recto.
www.valentino.com

2. Banador hecho de tela ligera
con plaquita y logotipo.

A
www.dolcegabbana.com %1;:“?:‘.3& Eli ﬁ"?“ "‘
3. Gorra de beisbolista de | (AL LN 99!
Iinc:ar;asugte?ltzb?ez: Iae ° /) “ll"ﬂl“f‘“liﬁ' \

marca italiana.
www.ferragamo.com

4. Sandalias modelo Arizona,
el modelo mas buscado de
la marca vegana.
www.birkenstock.mx

o A
INISATATAL
i"il%'mﬂﬁui
TBATATHATAS

5. Tote Playero de lalinea
Hotel Karl.
www.karl.com

6. Lentes ideales para un dia
de sol.
www.armaniexchange.com

7. Rolex Submarine fue el
primer reloj de pulsera de
submarinismo hermético
y sali6é al mercado en 1953;
resiste hasta 300 metros
de profundidad.

S, "
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PARAELLA

1. Clasico modelo Medusa 95°
en color negro.
www.versace.com

2. Caftén con transparencias
de la coleccién Diorivera.
www.dior.com

3. Sandalias doradas hechas
amano en ltalia.
www.bottegaveneta.com

4. Lentes confiltro UV para
no perder ningun detalle.
www.chanel.com

5. La visiéon de Maria Grazia
Chiuri en el bolso favorito
del verano: Dior Book Tote.
www.dior.com
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EL FUTURO, HOY

Nuestros favoritos para que experimentes tu dia a dia de formas

UNA NUEVA ERA

Apple ha anunciado su
mads nuevo producto, que
cambiara la forma en

que vemos y laboramos
diariamente. Se trata de
los Vision Pro, unos lentes
inteligentes de cristal
laminado que abrazan tu
rostro mientras trabajas
en tus aplicaciones y
herramientas. Usando tus
0jos, manos y voz, puedes
controlar y disfrutar de los

180 grados de pantalla que se

integran a tus alrededores.
apple.com
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que nunca creiste posible

SONIDO TRANSPARENTE

Transparent promete ser la
mejor bocina en el mundo.
Estd disenada para adaptarse a
futuros avances en tecnologia
con bluetooth y entrada
auxiliar, asf podrds usarla por
anos sin quedarte atrds. Esta
disenada con cristal y aluminio
y la acompanan unos guantes
para no marcarla o mancharla.
Es perfecta para disfrutar de
tus artistas favoritos, mientras
luce minimalista y hermoso en
tu hogar.

transpa.rent



CINE PORTATIL

The Freestyle, el nuevo proyector portatil de Samsung, se convertira en tu mejor amigo.
Equipado con Samsung Bixby y Amazon Alexa, podras controlarlo usando tu voz.
Disfruta de su pantalla inteligente que proyecta desde 30 a 100 pulgadas en cualquier
superficie plana. Tiene su propia bocina que esparce su sonido 360 grados e inclina su
pantalla 180. jEs lo suficientemente compacto y ligero para que lo lleves a todos tus viajes
y eventos! Imaginate tener la oportunidad de ver el partido de tu equipo preferido donde
sea que estes.

samsung.com

» ,,-{’, J“

£

b=y
PARAEL CICLISTA MODERNO 3
Haize funciona como una bryjula, =
pero en lugar de dirigirte hacia el LIMPIEZA AMBIENTAL 'E'h
norte, sur, este u oeste, te apuntara ¢Quieres un hogar limpio, purificado y ;“:':'“
hacia las calles que tienes que tomar adaptable a tu gusto? Conoce el Dyson '5" '
durante tu travesia. Funciona con Purifier Hot+Cool Formaldehyde, el mds B
una aplicacién en la que introduces reciente purificador con filtros de HEPA y ".:T;-;
la direccién de tu destino final y te de carbono activado, que ayuda a atrapar :.,‘::I:nl
dirige hacia ¢él. Una de sus ventajas es polvo, gases y virus en el aire de tu hogar. 'E-' "
que te lleva de forma segura mientras Ademads de limpiar, calienta o enfria tus S:';' L
te ejercitas sin los distractores de un espacios a la temperatura deseada con I‘s-:.:.
teléfono. Es resistente al agua y se la aplicacién mévil o via control de voz. b
puede ajustar facilmente a tu bicicleta Toma las riendas de tus alrededores y
o muiieca. Haize te garantiza un viaje no pierdas la oportunidad de mejorar tu
seguro y divertido. calidad de vida.
samsung.com dyson.com.mx
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Q Inside
Books

PRINCIPE
DELAS
LETRAS

Venerado por muchos, Haruki Murakami
fue reconocido con el prestigioso

Premio Princesa de Asturias de las Letras.
Te recomendamos una estela de sus libros
que ya son considerados clasicos

Haruki _
Murakami

PASADO Y
NOSTALGIA

Una de sus obras mas co-
nocidas, en “Tokio Blues”
un ejecutivo recuerda su
pasado turbulento mientras
aterriza en Europa. Sus re-
laciones llenas de tormento,
su juventud en un tridngulo
de amistad y deseo, todo sin
encontrar su lugar en la so-
ciedad. Melancolia, amor,
pasién y muerte se conju-
gan en una historia que ha
vendido miles de ejemplares
en todo el mundo.

"Tokio Blues”,
de Tusquets Editores

Haruki Murakami
O BLA
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HARUKI
MURAKAMI

De qué hablo cuando
hablo de escribir

1] .
MIRADA A
LO INTIMO

Uno de sus libros mas in-
timos y donde el escritor
comparte con sus lectores
su experiencia como narra-
dor y como un apasionado
de la literatura. Partiendo
de autores como Kafka,
Chandler, Dostoievski o
Hemingway, Murakami
reflexiona sobre el proceso
de la escritura, de las ideas
y los premios. Y desvela un
poco su proceso creativo

y de cdmo prepara sus
novelas.

"De qué hablo cuando
hablo de escribir”,
de Maxi Tusquets

UN DESTINO
DIFERENTE

Un recorrido por las amis-
tades y sus puntos de quie-
bre. En esta obra, el autor
narra la vida de Tsukuru
Tazaki, un ingeniero que
decide recuperar parte de
su pasado y entender por
qué sus amigos de toda la
vida cortaron abruptamen-
te toda relacién con €l. Una
novela que versa sobre la so-
ledad y el amor para aque-
llos que buscan un motivo
para seguir en el tren de la
vida.

“Los aiios

de peregrinacion
del chico sin color”,
de Tusquets Editores

YIFYTIIYYY

\ ’||||

ECOS DE
ORWELL

Enigmatica como pocas,
1Q84 es una novela que
cuenta la historia de Ao-
mame, instructora de gim-
nasia, y Tengo, profesor
de matematicas. Ambos
son algo mas que lo que

la sociedad percibe: ella
es una asesinay él, un
aspirante a escritor en-
frascado en la correccion
de una enigmatica obra.
Todo partiendo de que,
enjaponés, laletraqy el
nimero 9 son homéfonos,
los dos se pronuncian kyd,
de manera que 1Q84 es,
sin serlo, 1984, una fecha
con un eco a Orwell.

ll1 Q84ll'
de Maxi Tusquets




FANTASIA
COTIDIANA

La imaginacién mas des-
bordada de Murakami
aparece en esta coleccién
de historia. Aqui un elefan-
te desaparece de un zoold-
gico, un abogado desem-
pleado recibe el encargo de
su mujer de encontrar a su
gato, una pareja de recién
casados atraca un McDo-
nald’s en plena noche...
Todos los relatos confirman
la capacidad del escritor
para maravillarnos con lo
trivial.

"El elefante desaparece”,
de Maxi Tusquets

HARUKI
MURAKAMI

HARUKI
MURAKAMI

Baila, baila, baila

TODO SE
CONECTA

Situada en 1983, esta no-
vela sigue las aventuras de
un joven que quiere cerrar
cuentas con su pasadoy
vuelve a un hotel, donde
pasé un tiempo con una
mujer misteriosa. A su
llegada, todo ha cambiado.
No existe mas el hotel y
surgen personajes que
envueltos en un aura ex-
trafia que lo llevaran por
un camino de aventuras
inesperadas.

“Baila, baila, baila",
de Tusquets Editores

EN BUSCA
DE LOS
MOTIVOS

En 1995, un ataque con gas
sarin en el metro de Tokio
arrebat6 la vida de 11 per-
sonas y dejo heridas a miles
mas. Por ello es que el autor
entrevista a las victimas, a
los que vivieron y sufrieron
en propia piel el atentado,
para establecer con preci-
sién qué ocurrié ese dia en
las distintas lineas de metro
afectadas. Todo con la in-
tencién de responder una
sola pregunta: ;Por qué la
violencia terrorista?

"“Underground”,
de Tusquets Editores

Haruki Murakami
DE |« t[] HABRLO CUANDO
HABLO DE CORRE

PASIONES
QUE SE
UNEN

En el afio en que Muraka-
mi decidié que seibaa
dedicar soélo a escribir,
también comenz6 a correr.
Al afo siguiente correria
en solitario el trayecto que
separa Atenas de Maraton,
su bautizo en esta carrera
clasica. Tras el éxito como
narrador, reflexiona sobre
la influencia que el deporte
ha tenido en su escritura.
Con toques de humory
filosofia, el autor muestra
sus dos pasiones sin nin-
gun recelo.

"De qué hablo cuando
hablo de correr”,
de Maxi Tusquets
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Q I Inside
Series y peliculas

HISTORIAS QUE
CAMBIARON AL MUNDO

Desde genios de la informatica, extrovertidos personajes y hasta grandes
empresarios que formaron parte de la transformacion de nuestras vidas
y que han llegado a reflejarse en grandes producciones cinematograficas
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¢UNA
HAMBURGUESA?
I

El Fundador cuenta la increible y
verdadera historia de Ray Kroc,
quien a sus 52 afios, se dedicaba a
vender batidoras a los duenos de
establecimientos de comida rapida.
Durante uno de sus viajes de nego-
cios conoce a los hermanos Mac y
Dick McDonald, quienes operan
un restaurante de hamburguesas en
el sur de California. Si, es la histo-
ria del nacimiento del restaurante
de comida rdpida mds famoso del
mundo.

DIRECTOR: John Lee Hancock
PORTAGONISTAS: Michael
Keaton, Nick Offerman y John
Carroll Lynch

EL INICIO
DE TODO
E—

Producida en 2010, Red Social na-
rra la vertiginosa y ascendente his-
toria de Mark Zuckerberg y los ini-
cios de lo que hoy conocemos como
Facebook, una de las mas populares
redes sociales que nos acompafian
hoy en dia. Fue una de las protago-
nistas de los Premios Oscar al ha-
ber recibido los galardones a Mejor
Guion Adaptado, Mejor banda so-
nora y Mejor Cinematografia.
DIRECTOR: David Fincher
PROTAGONISTAS: Jesse Ei-
senberg, Andrew Garfield y Justin
Timberlake

AMBICION, DINERO

Y PODER

Wall Street es una de las mas reconocidas obras
del polémico Oliver Stone. Cuenta la historia de Bud
Fox, joven corredor de bolsa que busca abrirse paso
entre los grandes mientras labora en una pequeia
oficina. Ambientada en 1985, la pelicula muestra
una sociedad mermada por una crisis reciente, que
necesita recuperarse a base de nuevos y continuos
“pelotazos”. En el sentido estético, puede achacarse
su look tan ochentero, que sin duda contribuye a
hacer envejecer a la pelicula de una forma consi-
derable.




BUSCANDO
FELICIDAD

La vida no es otra cosa

sino una lucha intensa para
Chris Gardner, quien, al
ser expulsado de su propio
apartamento se queda sin
lugar a donde ir o estar junto
con su pequeno hijo. A pesar
de que Chris eventualmente
consigue trabajo como inter-
no en una prestigiada firma
financiera, la posicién no le
da dinero. El dio debe vivir
en un albergue y enfrentar
muchas dificultades, pero
Chris no se da por vencido
y lucha por conseguir una
vida mejor para ¢l y su hijo.
DIRECTOR: Gabriele
Muccino
PROTAGONISTAS: Will
Smith y Jaden Smith

UN LOBO EN
HOLLYWOOD

Film estadounidense que
relne a una de las mejores
mancuernas de la industria,
Scorsese y Di Caprio, El Lobo
de Wall Street es la veridica
historia de Jordan Belfort,
agente de bolsa que partici-
p6 en diversos fraudes que
lo llevaron a vivir todo tipo de
situaciones posibles a su al-
rededor.

DIRECTOR: Martin Scorsse
PROTAGONISTAS:
Leonardo DiCaprio y Jonah
Hill

iEL AVION, EL AVION!

STEVE JOBS

LA i
REVOLUCION
TECNOLOGICA
[

Jobs es un film biografico con
matices ficticios de la vida y
obra de Steve Jobs, quizds la
mente mas importante del siglo
XXI. Ambientada principal-
mente en la década de los 70,
narra con detalles los primeros
momentos de Apple, compa-
nia que fundé junto con Steve
Wozniaki y que hoy produce
multiples aparatos inteligentes
que nos acompanan diaria-
mente.

DIRECTOR: Joshua Michael
Stern

PROTAGONISTAS: Ashton
Kutcher y Josh Gad

COCO

Varios aios después de salir
del orfanato al cual su padre
nunca volvié a por ella, una
joven Gabrielle Chanel se
encuentra trabajando en un
bar provincial. Trabaja como
costurera para los actores y
como cantante, ganandose
el apodo “Coco” debido a la
cancién que ella canta cada
noche con su hermana. Esta
es la historia de la mas famo-
sa casa de modas y perfu-
mes.

DIRECTOR: Anne Fontaine
PROTAGONISTAS:
Audrey Tatou

El Aviador recrea la vida de Howard Hughes, pionero estadounidense
de la industria de la aviacién. El guion nos lleva, desde 1920 hasta
1940, afios en los que Hughes dirigia y producia sus propias peliculas,
ademads de pilotar sus propios prototipos aéreos. El largometraje obtu-
vo cinco premios de La Academia en 2004.

DIRECTOR: Martin Scorsese

PROTAGONISTAS: Leonardo DiCaprio
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Q Inside
Cultura

La reconocida
coredgrafa

Maria Pagés llega

al pais con su
espectaculo

“De Sheherazade”,
el primero tras
recibir el Premio
Princesa de Asturias
de las Artes

ominada a los Premios Talia de la Aca-
demia de las|Artes Escénicas de Espana
al Mejor Espectdculo de Danza, “De
Sheherazade]’ es un espectdculo que re-
lata, en 12 coreografias, las diferentes
facetas de la egencia femenina. La puesta
en escena parte de la conocida historia
de “Las mil'y una noches” y reflexiona
sobre el papel de la mujer, la palabra y
la humanidad. Se presentard en el Con-
junto Santander los dias 21 y 22 de julio

Bajo el mando de Marfa Pagés, un ico-
no internacional de la danza flamenca, y
El Arbi El Harti, codirector del Centro
Coreogréfico Marfa Pagés, la obra toma
como punto de partida la historia de la
mujer que, para no morir a manos del sul-
tan, le cuenta diversos relatos durante mil
y una noches. La palabra para conservar
la vida.

La pieza, la primera que
presenta Pagés luego de
hacerse acreedora del
Premio Princesa de
Asturias de las Ar-
tes, explora el re-
pertorio musical,
popular y cldsico,
haciendo  énfasis
en la cultura ma-
rroqui ~ mientras
trabaja con las par-
tituras, reinterpreta
y adapta fragmentos
cldsicos en clave flamenca.
Todo esto sin dejar de lado la
creacién de piezas originales de Ru-
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bén Levaniegos, Sergio Ménem y David

Moiiiz, quienes trabajaron desde el rela-
to dramaturgico original.
Sobre el espectaculo, Pagés
seflalé que “se busca con-
frontar el mito con la rea-
lidad, desnudarlo de
sus artificios y poner
sobre el escenario a
una mujer mas real.
Mas intrahistérica.
Y explora el deseo
como responsabi-
lidad ética, reivin-
dicando la wvida, el
placer, la autonomia,
la libertad y la felicidad
como derechos fundamen-
tales de cualquier ser humano”.
Para Dolores Tapia, promotora cul-

tural y especialista en danza, “De Shehe-
razade” es una obra dancistica “profun-
damente teatral desde su concepcién, un
trabajo de compafia que hace destacar
como bien lo hace Pagés, el trabajo de
grupo, pero también la tesitura indivi-
dual de cada intérprete”.

MUJERES AL FRENTE

Cuando recogié el prestigioso premio
Princesa de Asturias, que entrega la co-
rona espanola, Marfa Pagés declaré que
el galardén era una forma de reconocer
a las muyjeres “como creadoras, situa al
arte flamenco, uno de los paradigmas de
contemporaneidad que mejor nos defi-
nen como pais, como lo que es, una ma-
ravillosa expresién de nuestra identidad
cultural, atada a la tierra, pero tocada
por la gracia de la universalidad”.



Fotos: Cortesia Conjunto Santander

Y en “De Sheherazade”, la artista
pone a 13 mujeres en el escenario para
dialogar sobre la feminidad, las violen-
cias que las atraviesan y las emociones
que las impulsan a elegir la vida. Son
“mujeres que piensan en clave coréutica
y musical la pluralidad del género que re-
presentan, mas alld de las diferencias, ya
sean s, étnicas, religiosas, culturales
o estéticas”.

Tapia explica que esta “es una obra
dancistica profundamente teatral desde
su concepcién, un trabajo de compaiiia
que hace destacar como bien lo hace Pa-
gés, el trabajo de grupo, pero también la
tesitura individual de cada intérprete. Un
trabajo que reivindica la palabra y donde
la protagonista, como metéfora, es todas
las mujeres. Parece que la creadora nos
habla con imagenes y desde los mitos, de

un universo actual que estd en ebullicién
y nos estd transformando”.

LA COMPANIA MARIA PAGES

Creada por la bailora y coreégrafa hace
mds de tres dé s, la compania suma
mds de 20 obras. Ha cosechado multiples
premios y se ha presentado en Europa,

Asia, América y Africa. Ademds, el Cen-

tro Coreografico Maria Pagés de Fuenla-
brada, “desarrolla una intensa labor de
creacion, investigacion, formacion y de
promocién de la danza y del patrimonio
cultural espafiol como su paradigma de
compromiso social y civico y de accién
solidaria en beneficio de la nifiez, adoles-
cencia, género y colectivos en situacién
de vulnerabilidad, como es el caso de
hospitales infantiles y centros de acogida

”

para mujeres maltratadas”.»
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Trasc

Premio a las trayectorias empresariales

Boyardo Salmoén Luis Arizpe Joseé Medina Gilberto Villarreal
Acosta Jiménez Mora Guzman
Torredn Saltillo Guadalajara Monterrey
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ender

PLAYERS TALKS, el foro de lideres digital mas importante

del occidente y noreste de México, regreso para inspirar
a los asistentes en Torreodn, Saltillo, Guadalajara y Monterrey.
Hubo charlas de grandes empresarios y personalidades de todas
las industrias, ademas de que se reconocio la trayectoria de

dirigentes que cambiaron el mundo de los negocios en el pais

Por Redaccion PLAYERS

— f%
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Q I Torreén

Foro de lideres

Cientos de personas, en Torreon, Saltillo, Guadalajara
y Monterrey, fueron testigos de las magnas conferencias
en las que nuestros speakers compartieron experiencias e

.. . Boyardo Salmén Acosta
y hablaron de tfemas de emprendimiento y negocios recibid el premio a la

Trayectoria Empresarial

Raul Allegre impartié la conferencia
denominada “Rumbo a lo desconocido” Se realizé el primer panel de lideres empresariales

Fotos: Nayeli Solorio y Enrique Castruita

AGRADECEMOS A
*Mas médica
*lbero

¢ Invoice laguna

* AR Médica

*Lala

* Audi Center Laguna
*Novament

*Ruba

*Las villas

*Duo

*Casadel vino

El ex jugador de futbol, Oribe Peralta *Heineken Silver
impartié su conferencia denominada “Oro” «Lagunero Primero

Patricia Cabello, Mary Carmen Reyes y Alejandra Enriquez,

integrantes del panel de empresarias, acompaian
a Daniela Garza, Directora Comercial de Charm

El Centro de Convenciones Torreén
fue la sede ideal para la exitosa velada
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Mas de 300 asistentes
disfrutaron del evento,
entre ellos, Aurora

Paulina Gonzalez, Luis Guillermo Lindsey, Xavier Galindo, .
del Bosque y Laura Villarreal

Jorge Castaiiares, Susana Zazueta y Luis Arizpe Jiménez,
speakers del Player Talks 2023 en Saltillo

Fotos: David Romero

AGRADECEMOS A

* Afirme

*Telcel

* Novament

*Voel

* Casa Madero

* Café Mosere

* Settepi

* Realty World Inversia
* Xpress Impresores

* Jaubert
Alejandro Martinez Filizola y Luis *Planearte
Arizpe Jiménez, Vicepresidente *Hyatt
Luis Guillermo Lindsey en su conferencia del Consejo de Arca Continental e Villa Ferré

sobre liderazgo trascendental

e Jorge Castafares en su charla sobre su visién
Reconocimientos para los speakers participantes de como trascender en el mundo inmobiliario
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José Medina Mora fue
reconocido por sus logros
en el mundo empresarial

Fotos: Claudio Jimeno y Salvador Tabares

Nelly Simén, Directora Deportiva de Chivas Femenil, inspiré a todos los asistentes

Juan Carlos Mondragén, CEO de
MonByHotels, narré su ascenso
en el mundo de la hospitalidad

AGRADECEMOS A
* Afirme

* Tequila Campo Azul
*Novament

¢ United Airlines
*UAG

* Hilton

*Land Rover
*Billions Trade Club
* Capital Pecado

* Amo Zapopan
*Cajasa

*Ready to Rent Raudl Uranga, Presidente de Canaco ! Lupita Garcia, lider de RH para Dell Technologies,
Guadalajara, comparti6 sus experiencias | y g hablé sobre laimportancia de los colaboradores

* AM Experiencias
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Fernando Renteria, General Manager de Ridell, con Lorena Guillé-Laris, Directora
la ganadora de la rifa del casco de los campeones de Fundacién FEMSA, hablé
Kansas City Chiefs, Maria Beatriz Freyre Vaquero sobre el poder de las decisiones

Gilberto Villarreal recibié su reconocimiento
de manos de Eugenio Martinez Serna

Hugo Ayala y Antonio Sancho, en representacién de Club
Tigres, charlaron sobre los principales retos que enfren-
taron como campeones de la Liga MX

Roberto Alvarez, Director Divisional de Banco Afirme; Maricarmen Martinez, Secretaria
de Turismo de NL; Leandro Castillo, CEO Aimbridge LATAM e Ismael "Melo” Montoya,
Socio-Fundador Primetime Entertainment

AGRADECEMOS A .
* Afirme * JW Marriott  Daltile * UANL * United Airlines ® Topo Chico hard seltzer Alejandro Martinez Filizola y Mauricio Arcq,
* Telcel * Steelcase * Ssinsa * BMW ¢ Novament * Numa ® Café Mosere * X Data * Uey ponente de la charla de cierre *Vas a fracasar

JULIO 2023 | PLAYERS OF LIFE | 33



Q I Columna
Finanzas

LA BANCA, M DINERO
Y EL SISTEMA'FRACCIONARIC

el
G

raiz de los recientes fracasos en la gestién bancaria de institu-

ciones como Silicon Valley Bank (EUA), Credit Suisse (Suiza)

o recientemente de First Republic Bank, se ha vuelto a poner
el dedo en la llaga sobre la gestion desarrollada por la banca co-
mercial a nivel global y las afectaciones para el ciudadano de a pie.
Comencemos con analizar la funcién que ejerce la banca comercial
al ser intermediario entre el ahorrador y los créditos, de tal manera
que es un ¢je transcendental entre los participantes econémicos.

Cuando se presenta una anomalia en cualquiera de los vértices
(ahorradores o créditos), ya sea por incumplimiento en los pagos de
crédito (como sucedié en 2008 con el tema de las suprimes) o una
ola de retiros masivos (como lo que en la actualidad acontece con
los bancos descritos y algunos mds que se encuentran en una zona
pantanosa), la afectacion para el usuario normal suele generar ner-
viosismo y estrés sobre el resguardo de su patrimonio.

La Federal Deposit Insurance Corporation, agencia dedicada a
“proteger” a los ahorradores en Estados Unidos mediante un segu-
ro con un monto maximo de 250 mil ddlares, se ha visto rebasada
por los acontecimientos, provocando una seria reflexién y debate
sobre la actualizacién de su monto de proteccion, entre otras co-
sas. En México tenemos el Instituto para la Proteccién del Ahorro
Bancario IPAB), que cubre un monto en UDIS de hasta 400 mil
unidades, lo que equivale a un monto aproximado de 3 millones
100 mil pesos mexicanos para persona fisica o moral. En aparien-
cia, nuestro dinero esta salvaguardado a través de los organismos
descritos; sin embargo, la duda razonable existe basada en el hecho
de que se requiere una actualizacién de la suma asegurada. Re-
cordemos que el IPAB sélo respalda los ahorros bancarios y no las
sociedades de inversion, cajas de ahorro, etcétera.

Reserva fraccionaria

En dltimos dias me han hecho llegar dudas sobre un tema existente
y cuya definicion estd intrinsecamente ligada a la banca, el ahorro
y los créditos bancarios: la reserva fraccionaria. Por definicion, el
sistema de reserva fraccionaria obliga de forma estricta a la banca
a conservar un coeficiente del ahorro que los clientes depositan,
asumiendo que los mismos ahorradores no realizaran una deman-
da masiva de su dinero. En México, ese coeficiente de reserva
fraccionaria es del 8% del total de los depositos de ahorradores que
recaudan. El 92% restante puede ser prestado por la banca con la
libertad total de incentivar el crédito.

Gustavo Fuentes
Analista bursatil
B @GusFuentes_

¢Continuaran las quiebras bancarias?

Las condiciones existentes en la economia con los intensos incre-
mentos de tasa implementados por bancos centrales terminardan
también por arrinconar a un sector de la banca comercial y se-
guramente continuaremos presenciando el fenémeno de corridas
bancarias con la capitulacién final de la quiebra de algunos bancos
pequefios y medianos, con la consecuente migracion de ahorrado-
res a bancos muy grandes, bajo la premisa de buscar una mayor
seguridad.

Consejos para saber si tu banco se encuentra en riesgo:
* Consultar lista de bancos solventes
(por ejemplo, Global Finance).
* Revisar las calificaciones de las agencias de rating
(Moody’s, Fitch).
* Verificar resultados de los stress test
(pruebas llevadas a cabo por bancos centrales).
* Conocer los respaldos con los que cuenta el Banco
(por ejemplo, el FGD en Europa).

e Conocer si el banco ha sido rescatado con anterioridad. ®

I

Imagen: Freepik
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APOSTAR POR
EL CAPITAL
HUMANQ

LIDER DE RECURSOS HUMANOS EN DELL TECHNOLOGIES,
LA TAMBIEN PSICOLOGA CUENTA COMO IMPULSA
A SU EQUIPO A DESARROLLARSE EN LO PERSONAL
Y LO PROFESIONAL
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ES IMPORTANTE
ENTENDER LAS
NECESIDADES DE CADA
UNO DE NUESTROS
MIEMBROS, DE NUESTRO
EQUIPO DE TRABAJO”

Lupita Garcia le gustaria que sus hijos
la definieran como una apasionada de su
profesién. Que hace las cosas con el cora-
z6n y pone su talento para que sus colaborado-
res se sientan felices y satisfechos en la empresa donde trabajan.

Esla lider en recursos humanos en Dell Technologies México
y comenz6 su viaje profesional como psicéloga, donde mostré
interés en las personas y su desarrollo. En entrevista, cuenta que
para ella es muy importante que quienes dedican ocho horas o
mas de su tiempo a trabajar, se sientan seguros y comodos para
poder ascender o desarrollarse.

Ella misma es ejemplo de lo que predica. Inicié como re-
clutadora hace 16 afios y, con pasién y ganas de trascender,
ha ido posiciondndose en otros espacios de decisién. “Empecé
como reclutadora y desde ahi fui formando mi drea de desarro-
llo profesional. Creo mucho en que las dreas siempre te dan la
oportunidad, pero todo depende de uno. De todo lo que td vayas
haciendo, del empeno que le pongas, de las ganas que demuestres
y del plan que hagas”.

Explica que, desde su cargo, da sesiones y capacitaciones para
el desarrollo de carrera dentro de la compania. “Les digo mucho
que no se queden en que se escucha bonito, tienen que establecer
su plan y sus objetivos y metas a corto, mediano y largo plazos,
para ir evaluando su propio progreso. Depende de uno”.

ADAPTARSE A LAS NUEVAS NECESIDADES

Tras la crisis global de salud, todas las empresas han tenido que
adaptarse a las nuevas exigencias del mundo laboral. Desde la
virtualidad hasta los cambios de vida. La lider en recursos huma-
nos en Dell Technologies México cuenta que es urgente entender
las nuevas necesidades de la mano de obra.

“Nosotros ofrecemos mucho el tema de la flexibilidad desde
antes de la pandemia. Trabajamos con el esquema de remotos e
hibridos. Entonces, cuando se vino la pandemia, establecimos
todo un proceso y ahora no es que regresemos a la oficina, rea-
brimos nuestras oficinas. Pero es importante entender las nece-
sidades de cada uno de nuestros miembros, de nuestro equipo.
Porque con la crisis de salud construimos nuestra vida de una
forma nueva. Como aquellas parejas que se separaron y ahora
tienen que atender a sus hijos desde casa. Imaginate rehacer
todas esas necesidades”.

Como si estuviera en una ponencia o en

un foro para directivos o duefios de empresas,

Lupita Garcia enumera las acciones que deben

tomar los empleadores para que esas necesidades pue-

dan ser cumplidas y las empresas tengan el éxito que buscan
en sus negoclos.

“Se puede hacer cuando tenemos las piezas correctas, cuando
transmitimos la estrategia adecuada, cuando las expectativas
son claras, la comunicacién es transparente y estd alincada a la
cultura y los valores. Todo esto se engloba para que los resultados
sean positivos. Tomamos acciones para que nuestros team mem-
bers quieran quedarse, que se sientan en un ambiente de trabajo
seguro. Ahi radica la diferencia”.

PASION POR EL CONOCIMIENTO

Lupita, como le gusta que la llamen, estuvo en Sudamérica hace
algunos afios e¢jerciendo su profesién. La multinacional confio en
ella para hacerse cargo de aquella regién, después de Centroa-
mérica y ahora lo hace para el pais.

Sin embargo, lo que mas le da satisfaccién es el trayecto re-
corrido mds que las metas alcanzadas. “Una de las cosas que a
mi me apasionan es transmitir lo que voy conociendo. Estoy en
este camino de despertar espiritual personal, en ese encuentro
conmigo misma de seguir siendo una mejor persona, de seguir
auto explorandome y fortaleciéndome”.

Como speaker, habla mucho de los motivadores internos y
externos. “En mi caso no es el dinero ni el poder. Si asi fuera
estarfa brincando de empresa en empresa. Mis motivadores
son seguir creciendo, aprendiendo y compartiendo. Hay que
aprender a decir que no, y esa es una de las cuestiones que a la
gente le cuesta mucho. Tienen miedo a decir no, a ser confron-
tados. Pero debemos definir nuestras prioridades y enfocarnos
en ellas”.

Se explaya y menciona que busca que otras personas puedan
andar por esa via. “Si puedo compartirlo a través de conferen-
cias, seminarios y masterclass, yo feliz de la vida”.

Ante la pregunta de qué consejo le darfa a su yo de mas jo-
ven, concluye con un mensaje que es una especie de mantra y
consejo de vida. “Le dirfa que se mantenga con sus suefios, pero
que se abra a las infinitas posibilidades y regalos que el universo
le estara dando”. @
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JAVIER LEMARROY
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AIRAER |
INVERSION

alisco se ha convertido en una especie de locomotora
econémica para el pafs. Solo el afio pasado lleg6 una
inversion extranjera de mas de dos mil 894 millones de
dodlares, la cifra mds alta desde 2015. Esos nuimeros se
dan gracias al trabajo en equipo y al impulso de diversos
proyectos y parques industriales aptos para todo tipo de negocio.

De eso sabe, y mucho, Javier Lemarroy, al frente de la pla-
taforma Why Mé¢éxico y ex titular de la asociacién de parques
industriales del estado. El joven empresario y emprendedor se
convirtio en pieza clave para que las industrias aterricen y gene-
ren valor y empleos desde tierras locales.

Ahora, con la relocalizacién de empresas para exportar a
Estados Unidos, el atractivo del pais aumenta. “Ahorita Mé-
xico estd viviendo una de sus mejores etapas a nivel mundial,
traemos un pipeline de compaififas que tienen muchisimo interés
en evaluar al pais como un trampolin logistico”, cuenta Javier.

Como ex representante de los parques industriales, Lema-
rroy logré atender “226 agendas de inversién de empresas tanto
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extranjeras como nacionales. De eso se logré aterrizar un poco
mas de 35%. En 2017 se cerraron 398 mil metros cuadrados y
en 2018 fueron 288 mil metros cuadrados. En 2020, ya con la
pandemia, con pura logistica que estuvo llegando, atendimos y
se cerraron 394 mil metros cuadrados”.

En bruto, las cifras no significan nada, pero son empleos ge-
nerados que ayudan a miles de familias a tener un ingreso y los
derechos de seguridad social. “Cuando se hace la inauguracion
de una nueva compaiia, el director general de la empresa que tu
ayudaste a instalar da el aviso oficial de cudntos empleos se van a
generar y dices ‘wow’, con esto ya se pagd mi trabajo”

Lemarroy lo describe como un efecto dominé. “Llega la
empresa y se desarrollan proveedores, la cadena de valor se
fortalece. Un empresario me decia que ya no estamos para dejar
granitos de arena en México, necesitamos dejar monticulos de
arena; con eso comulgo, con ese ADN de generar valor”.

MEXICO ES LA RAZON

Why México es su nuevo proyecto. Centrado en ofrecer un ate-
rrizaje suave a las empresas, ahora apuesta por su experiencia.
“Yo estudié Negocios Internacionales en el Tec de Monterrey.
En la carrera, la materia que mas me gusté fue Atraccién de
Inversiéon Extranjera Directa. El profesor que la dio, que hasta
la fecha es uno de mis mentores, me invit6 a trabajar con €l. Era
director general de ProMéxico Occidente, la agencia federal
para atraer proyectos y promover exportaciones”.

Clon ese background, senala que siempre se quedé con la es-
pinita de hacer algo por si mismo. “Crear algo desde cero, algo
mio. Este programa es precisamente eso, una metodologia para
hacer promocién, para atraer inversiones. Todo ese proceso
culmina en una empresa instalada y generando empleos”.

Voltea a ver la nave industrial en la que estamos y sefiala a
su alrededor. “Este es mi espacio, es mi lugar feliz. El momento
en que una empresa aterriza es el primer eslabén de la cadena
productiva que detona una serie de beneficios. Aqui empieza y
termina todo: generas empleo directo, indirecto, una cadena
de suministro, desarrollo econémico y crecimiento regional”.®

|



: - AQUI EMPIEZA Y TERMINA
EL DIRECTOR DE WHY MEXICO QUIERE - S T0DO: GENERAS EMPLE,

CONQUISTAR EL CAPITAL EXTRANJERO AR OLLD ECONCMICE
- PARA QUE SE QUEDE EN LA ENTIDAD - YCRECIMIENTD 4
Y GENERE EMPLEOS Y BIENESTAR &S REGIONAL

CIFRAS
EN CRECIMIENTO

El estado tuvo en 2022
un ingreso de dos mil
894.9 millones de délares
de Inversién Extranjera
Directa, lo que lo situé en
el tercer lugar de todo el
pais. En el primer lugar
est4 la Ciudad de México,
con 10 mil 923.3 millones
de ddlares; en segundo
lugar se ubica Nuevo
Ledn, con cuatro mil
397.3 millones de délares.
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ESPECIALISTA
EN INVERSIONES,
ESTRATEGIA, FINANZAS
Y FUNDADOR DE
XPERTHA CAPITAL;

SIN DUDA, UNO DE,
LOS PERSONAJES MAS
IMPORTANTES QUE
OFRECE EL SECTOR
~ INMOBILIARIO
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JORGE
CASTANARES

MAS GRANDE QUE

LAS CIRCUN

STANCIAS

orge Castafares cuenta con un extenso ‘ ‘ de ahi, €l y su equipo tuvieron presencia en el
recorrido en el mundo del real estate mundo del Capital Marketssiendo parte de
y las finanzas; se define como un los negociadores del Grupo Marhnos para
vendedor que cree que México y NO LO DEJEN DE INTENTAR. un gran fondo de inversién con Pruden-

Latinoamérica son mas grandes que sus SEAN AMBICIOSOS, NO AVAROS. tial Real Estate Investors.
circunstancias. EL l]NICO LUGAR EN EL OUE “En 2017, junto con Raul Pérez y

“Me dicen ‘El Lobo del Real Esta- Adriana Guillén, formamos Xpertha

te’ porque vengo del mundo financie- EL EXITO ESTA ANTES OUE EL Capital, la cual tiene la intencién de
ro, pero si vemos la dindmica de Jor- TRABAJO ES SIENDO V|S|0NAR|0, democratizar el sector inmobiliario.

dan Belfort, me podria definir como NADA ES IMPOSIBLE Apoyamos a medios y pequefios desa-
un vendedor de México y de Latinoa- Y HAY OUE SEGUIR rrolladores para capitalizar sus proyectos
mérica. Debemos quitarnos la venda de de inversién”.

. . . " . . .
los ojos, somos mds grandes que las cir- CAMINANDO “Ha sido un camino tortuoso y compli-
cunstancias, nuestros paifses tienen riqueza cado, porque inicié en 2014 como empresa
y un gran activo que son sus habitantes”. de consultoria y después le agregamos el capital;

Conociendo las dindmicas internacionales, Jorge ahora, nos enfrentamos a un tema de separacién de
mueve la brdjula de Latinoamérica hacia otro lugar com- proyectos. Han sido anos muy complicados, pero hemos sa-
parando las circunstancias con Medio Oriente, Asia o Europa, lido fortalecidos”.
mas alld de enfocar los esfuerzos de esta parte del mundo en las
mismas caracteristicas en donde se enfocan siempre. LA PUERTA A UN NUEVO MUNDO

“Soy un vendedor apasionado en hacer ver que Latinoamé- Jorge aproveché las dreas de oportunidad que llegaron con la
rica no es solamente un destino de playas y ruinas, es un nue- pandemia para transformarse y abrirse paso en el mercado lati-
vo destino pujante que puede ser tan importante como Medio noamericano, particularmente en Ecuador, donde encontré un
Oriente, Asia o Europa”. mundo nuevo para trascender con el proyecto Montecristi Golf

Resort que hoy es una gran ciudad de mil hectdreas que se llama
ANTESALA Monte Magna.
Jorge labré mucha piedra durante mds de dos décadas pertene- Habil para adaptarse a los cambios, se ha anticipado dando
ciendo a empresas importantes como Santander, Banamex, JLL algunos pasos al frente para encarar las nuevas necesidades de su
y Grupo Modelo. En este iltimo, tuvo la oportunidad de crear el mercado.
area inmobiliaria, experiencia que le dio las bases para entender “Tenemos una perspectiva de lo que estd pasando con la
el mundo del real estate con un grupo muy poderoso: “Cuando se oferta y la demanda, cambios brutales que surgieron con la pan-
hizo la venta a AB InBev, gran parte de su valor fue por el sector demia. Hay un cambio interesante en el refail; el trabajo hibrido
inmobiliario”, anadid. hizo que los edificios y las oficinas dejardn de ser necesarios. El

que no entienda que hay que regresar a los centros de trabajo
SU CAMINO de manera hibrida, estd fuera del nuevo mercado. Las oficinas
Decidié independizarse formando una empresa de consultoria dejaran de ser grandes centros para ser una especie de campus
con un foco en pequeios y medianos desarrolladores. A partir con mucha tecnologia”, anadié.®

JUNIO 2023 | PLAYERS OF LIFE | 41







4

HISTORIA
DE EXITO

RECONOCIDA INTERNACIONALMENTE POR
EN EL SECTOR VITIVINICOLA, PAZ AUSTIN E
DE UNA INDUSTRIA CON MUCHA TRADICIC

L
Entrevista: Fotografia: Disefio:

Gerardo Esparza Alan Carranza Carlos Lemus Elenka Cornejo Szltul -
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az Austin estd en el negocio de la felicidad y el goce. De las ce-
lebraciones y el brindis. De las reuniones familiares y los éxitos
profesionales. Paz Austin esta en el negocio de la alegria, la dicha

y los buenos deseos.

En su trabajo siempre hay botellas por descorchar. Y aunque
naci6 con el tequila en las venas, la sangre que le corre tiene
todas las tonalidades del vino. Paz es la directora del Consejo
Mexicano Vitivinicola (CGMV) desde hace casi cuatro aios, y la
primera mujer en llevar las riendas de este organismo con siete

décadas de creacion.

No solo eso, recientemente se convirtié en la primera mexi-
cana en recibir el prestigioso galardén al mérito por parte de la
Organizacion Internacional de la Vina y del Vino, en Espafia. Es

también la persona mas joven en ganarlo.

El gusto por el vino le viene de arraigo familiar. La directo-
ra cuenta que el primer trago de una bebida con alcohol lo dio
acompanada de su mamad, su abuela y su bisabuela. Un tinto de
verano, dice entre sonrisas. Admite que ain no era mayor de

edad, y vuelve a sonreir.

Emprendedora desde siempre, su camino profesional empe-

z6 gracias a su deseo de poner la confiteria
mexicana en todos los paladares. Su nego-
cio llevaba el nombre de Dulce corazén vy,
sin saberlo, fue el primer eslabén de una
cadena que ahora la tiene al mando de una
industria en constante crecimiento.

Con Dulce corazén se adentré en los
sabores regionales y llenos de tradicién.
Investig sobre recetas de todo el pais y re-
corri6 los rincones donde hubiera un dulce
digno de ser probado. “Alguien me avis6
que habfa una convocatoria del Consejo
Regulador de Tequila, tomé el curso de
experto en tequila e hice una cata donde
contaba la historia del pais a través de los
dulces mexicanos y el tequila”, cuenta Paz.

Ese primer contacto con el mundo de la
bebida de agave, la hizo llevar su proyecto

por espacios de diplomacia y negocios. “La cata la hice un par
de veces en la Embajada de Colombia, también la replicamos
con empresas como Samsung, con revistas... fue un producto
que qued6 muy bien. Tanto que me empieza a llamar la gente de
la Ruta del Tequila para dar pldticas a pequenos productores”.
En ese momento, la bebida ya experimentaba un boom vy la
industria buscaba expandir su mercado con nuevos productos.
“Decidi crear una empresa llamada Tequilamelier, de relaciones

publicas y redes sociales para tequileros”.

Y del tequila, dio el salto al mundo de la cerveza.

%*

Gracias a la experiencia lograda con Tequilamelier, los cerve-
ceros independientes la invitaron a crear un concepto parecido.
Pero para Paz no hay idea que no evolucione, asi que se adentré
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nueve a 120.

TENGO UN AMOR PROFUNDO
POR MIPAIS Y POR LAS
TRADICIONES. SIEMPRE QUIERO
DAR LO MEJOR PARA QUE HAYA

MAS EMPLEOS, PARA QUE LA
GENTE SE SIENTA ORGULLOSA,
PARA QUE DE AFUERA DIGAN
OUE QUE FREGON ES L0 QUE
SE ESTA HACIENDO EN MEXICO”

de lleno en el mundo de la malta y la cebada y comenzé a traba-
jar con la industria.

Primero generando campaias de consumo responsable y de
presencia en festivales, hasta convertirse en directora general de
la Asociacién Cervecera de la Republica Mexicana (Acermex),
el gremio que agrupa a los productores independientes. Estuvo
ahif cuatro afos y logré incrementar el nimero de afiliados de

“Cuando yo me fui tenfamos un censo de casi mil cervecerias
a nivel nacional, fue un completo boom. Empezamos a ver cerve-
cerias y proyectos interesantisimos por todos lados, hasta turismo
cervecero. Todo llevé mucho trabajo y mucha institucionaliza-
ci6n. Trabajamos de la mano con la Secretaria de Economia,
hablamos de generar empleos y logramos entrar en un mercado
como tiendas departamentales”.

Parece fécil cuando lo cuenta, pero el esfuerzo que hubo de-
trds de la consolidacién del mercado de cervezas artesanales fue
desgastante. Incluso llevé a los productores a demandar a los
grandes monopolios para poder entrar en el mercado.

“Nosotros empezamos a participar en Direccién General de

Normas, luego con la Secretarfa de Econo-
mia y luego en Secretaria de Agricultura
para hacer un sistema que proveyera mal-
ta y cebada mexicanas. Nos ayudé mucho
trabajar con la Brewers Association y con
la Asociacién de Cerveceros Independien-
tes de Alemania: eso crea posicionamiento.
Por ultimo, necesitas en este ecosistema un
consumidor que sepa. Trabajamos también
con escuelas, con capacitadores, con mu-
cha informacién de medios para crear un
ecosistema”.

Esa cadena para que al final alguien
pueda ir a su tienda de conveniencia mds
cercana y comprar su cerveza favorita.

%

Todos alguna vez hemos estado ante el di-

lema de qué vino pedir para celebrar. Para brindar por un logro.
O simplemente para poder degustar el aroma y sabor de las uvas.
Una botella de tinto o de blanco o quizds un espumoso. La duda
siempre emerge cuando vemos la carta de caldos. La unica cer-
teza que tenemos es que si hay vino, hay felicidad de por medio.

Ese es el negocio de Paz Austin. Un negocio que en los ultimos
anos ha duplicado el consumo per cédpita del mexicano y ha pasa-
do de 450 a un litro y tanto mas. Y aunque parezca poco, es una
de las agroindustrias que mds empleo generan en el campo, sélo
detrds de la hortofruticultura.

En el pais existe una superficie de 37 mil hectdreas con vifie-
dos, y la produccién de uva, en todas sus variedades, fue de mds
de 75 mil toneladas en 2021 y emplea a medio millén de jorna-
leros. Ademds, el intercambio comercial que México sostuvo con
otros paises fue de 87.6 millones de litros, considerando el jugo,



Premios
y medallas

La industria mexicana vitivinicola ha
ganado mil 500 medallas hasta el mo-
mento. Destaca el premio como Me-
jor Cabernet del Mundo a Bodegas
Don Leo, en el Concours International
des Cabernets 2020. También se han
dado preseas para Monte Xanic, Casa
Madero y Tres Raices en Challenge
du Vin y los Premios Bacchus 2020,
entre otros. Adicionalmente, el Valle
de Guadalupe obtuvo el segundo sitio
como Mejor Destino para Tomar Vino
por Vine Pair.
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Reconocimiento

Paz Austin recibi6 el premio al Mérito por
parte de la Organizacién Internacional
de la Vina y del Vino, porque su “pasion,
creatividad y compromiso la han conver-
tido en un referente y fuente de inspira-
cién para mujeres y hombres que buscan
romper barreras en sectores tradicional-
mente dominados por hombres”
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HISTORIA
DE EXITO

Principales entidades productoras de variedades de uva para vino

Baja California
Variedad tintas: Cabernet Sauvignon,
Merlot y Tempranillo

Variedad blancas: Chenin Blanc,
Chardonnay y Sauvignon Blanc

k. 4 Zacatecas

- = Variedad tintas: Carignan, Ruby
Cabernet Sauvignon y Salvador
Variedad blancas: Saint Emilion,
Italia y Moscatel

Coahuila L w

Variedad tintas: — — —
Cabernet-Sauvignon, Merlot y Syrah
Variedad blancas: Chardonnay y Moscatel

Guanajuato w o
Variedad tintas: — — —
Cabernet Sauvignon, Tempranillo,
Merlot, Syrah, Petite Sirah
Variedad blancas: Semillon

Querétaro

b o y g Aguascalientes Variedad tintas: Tempranillo

- Variedad tintas: Cabernet Sauvignon, y Cabernet Sauvignon
Malbec, Merlot y Nebbiolo - w Variedad blancas: - w
Variedad blancas: Sauvignon Blanc - — - Chenin Blanc, Chardonnay - — -

mosto y vino de uva. En el pais se producen 2.5 millones de cajas,
y la cifra sigue en aumento, ya que la calidad del producto le ha
dado mds de mil 500 medallas hasta el momento.

Y el reto lo asumié con la responsabilidad de empaparse en
vino, no literalmente. “Me puse a estudiar. Me meti a diploma-
dos, fui al campo y sigo aprendiendo; con el vino no dejas nunca
de aprender”.

*

El mexicano consume en promedio 60 litros de cerveza cada afio,
una cifra aun impensable para la industria del vino. Sin embargo,
para la directora del CMV la cultura del consumo va cambiando
en el pais.

“Se han ido rompiendo mitos. Uno de ellos es que el vino
mexicano es caro y malo, no lo es. Hemos logrado miles de me-
dallas, como el mejor cabernet del mundo y fue de la bodega
Don Leo, de Coahuila. Yo creo que de enero para acd hemos
obtenido 20 medallas de manera internacional. Hemos ganado
en Francia, en Canadd, en Bruselas...”.

Los productores han hecho su parte al entregar un producto
de altisima calidad, ahora le toca al consumidor romper la ba-
rrera y acercarse al vino. Ese cambio es el que impulsa Paz. “El
mercado estd cambiando, estan surgiendo nuevas maneras de
tomar vino. Empezamos a ver vino en lata, que es muy atrac-
tivo para la gente joven, por ejemplo. Un vino en lata es muy
fresco, espumoso, ligero en alcohol, es de nicho. Hay tendencias
y productos para todos”.

Y aunque Paz Austin no se anima a recomendar una eti-
queta o un estilo en particular, si sugiere que “si se trata de
hacer una recomendacidén, para un joven mayor de edad que
va empezando en el mundo del vino, lo ideal serfa un blanco,
ligero y semidulce, para que se vaya acostumbrando. Pero, para

En cifras

@ 73 ANOS TIENE EL CONSEJO MEXICANO VITIVINICOLA (CMV)

@ 065ASOCIADOS coN REPRESENTACIGN DE PRODUCTORES DE
UVA MESA, PASA, VIND, BRANDY, JUGOS Y CONCENTRADOS, ASi
COMO ASOCIACIONES DE VITIVINICULTORES

500 MIL EMPLEQS GENERA LA INDUSTRIA VITIVINICOLA

14 ESTADOS EN EL PAiS DESTACAN COMO PRODUCTORES

18 VARIEDADES DE uVA SE CULTIVAN EN MEXICO
37 MIL HECTAREAS SE DEDICAN AL CULTIVO DE UVA

12.5% DE TODA LA PRODUCCIGN NACIONAL
SE UTILIZA PARA LA ELABORACIGN DE VINOS

2.5 MILLONES DE CAJAS DE VINO SE PRODUCEN ANUALMENTE

empezar, es valido todo. Hace un ano dimos un curso con una
consultora espafola, la non plus ultra en temas de etnoturis-
mo y se preguntaba por qué les afectaba tanto el hacerse un
calimocho. No hay que tenerle miedo al vino y para empezar
cualquiera estd bien”.

Ella prefiere algo sencillo. Un placer al alcance de todos. “Mi
mejor maridaje es una sopa de fideo seco, con chicharrén, agua-
cate, crema de rancho y queso Cotija y un vino tinto sin barrica.
Ese puede ser un plan para viernes en la noche”.»
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PARTICIPACION CIUDADANA,
PILAR DE UNA SOCIEDAD DEMOCRATICA

1 éxito de una sociedad democratica se basa en la participa-
cién activa de sus ciudadanos. Es a través de ella que garan-
tizamos una representacion justa y equitativa de los intereses
de la poblacién. Crear un contexto de certidumbre politica brinda
también la certeza econémica necesaria para la atrac-
cién de inversiones clave en la entidad, que se
traducen en mds y mejores empleos para
sus habitantes.

El voto es uno de los meca-
nismos mas importantes de la
participacién ciudadana. Es
mediante las elecciones que
los ciudadanos tienen la
oportunidad de elegir a
sus representantes y ma-
nifestar su opinién so-
bre el rumbo politico y
social de nuestro pais.
Votar no es solo nuestro
derecho, sino también
responsabilidad
que no debemos tomar
a la ligera, ya que tiene
implicaciones directas en
nuestra vida cotidiana y en
la de las personas que nos
importan.

Me preocupa que el abs-
tencionismo electoral siga siendo
una realidad en muchos lugares de “
nuestro paifs, debemos visibilizar esta
problemdtica y concientizarnos de las con-
secuencias negativas que puede tener. Un ejemplo
reciente se present6 en las elecciones del Estado de México,
donde apenas 50% de la poblacién ejercié su derecho al voto, lo
que significa que la candidata que gané la eleccién, lo hizo con
solo 25% del total de personas en el estado. jApenas una cuarta
parte de la poblacién!

Una baja participacién puede resultar en que un reducido
numero de personas decida el destino de una entidad completa,

una

Por Raul Flores Lopez
Presidente de Coparmex Jalisco

lo que socava los principios fundamentales de una democracia.
Nuestra participacién no se limita solo al voto, también podemos
hacer valer nuestra voz en otros espacios, expresando nuestras
preocupaciones y necesidades, como es el didlogo ciudadano, la
participacién en debates y discusiones publicas que
también son herramientas poderosas para in-
fluir en la toma de decisiones, asi como
para buscar soluciones colectivas a los
problemas que enfrentamos como
sociedad.
En Coparmex hemos com-
prendido la importancia de
la participacién ciudadana,
por lo que impulsamos ini-
ciativas para promoverla,
como la campana “Parti-
cipo, Voto y Exijo” y el
observatorio electoral,
dindmicas importantes
para la construccién de
una democracia sélida
y representativa para
todas y todos. Es priori-
tario promover el voto in-
formado y razonado, don-
de las y los ciudadanos sean
conscientes de la importancia

/ de su participacién y cuenten
/,// con toda la informacién que les
- permita tomar decisiones que benefi-

cien su bienestar.

Tomemos al toro por los cuernos. No per-
mitamos que otros decidan por nosotros, debemos
alzar la voz a través del voto y contribuir a la construccién de una
democracia donde se respete el poder de la ciudadania donde las
personas tengan la oportunidad de influir en las decisiones que im-
pactan su calidad de vida. La participacién ciudadana es un dere-
cho y una responsabilidad que no debemos ignorar, el voto es el re-
sultado de la incansable lucha de miles de mexicanos décadas atras.

Juntos podemos hacer la diferencia y construir un mejor futuro.»
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TEQUILA

UN SHOT DE
TRADICION

LA INDUSTRIA QUE DA ORGULLO
AL PAIS SIGUE EXPANDIENDOSE

Foto: OFVC Guadalajara
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PRESERVAR
LA TRADICION
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QUILA

Desde 1904, Tequila Cascahuin ha deleitado a quienes
prefieren los inigualables sabores tradicionales, gracias
a su proceso de elaboracion “a la vieja escuela”

Un sabor con historia que reafirma nuestras
raices mds mexicanas, eso es Tequila Cas-
cahuin, empresa que ha logrado trascender
a lo largo de tres generaciones, teniendo
como base las tradiciones y enseflanzas de
su fundador Don Salvador Rosales Brisefio
y manteniéndose arraigados a la elabora-
cién de antano.

Cascahuin es una palabra prehispdnica
que significa “fiesta en el cerro” o “cerro de
luz”, que alude al cerro mds alto que se en-
cuentra en El Arenal, Jalisco, lugar donde
nace este tequila, el cual se enorgullece por
preservar los procesos auténticos en su fa-
bricacién, siendo este el diferenciador de su
producto. “Cada una de las generaciones
que han trabajado en preservar la esencia
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de Cascahuin han sido parte fundamental
de lo que somos hoy en el presente”, nos
comparte Benjamin Rosales Trejo, director
de compras de la marca.

Tequila Cascahuin tiene disponibles seis
presentaciones: Tequila Blanco, Plata 48,
Tequila Blanco Tahona, Afiejo, Extra Afie-
jo v Reposado; siendo el de mayor venta el
Blanco, un producto muy actual, hecho en
horno de mamposteria, extraido de moli-
no vy, su distintivo, fermentado en cemento
y con acero inoxidable, sencillo de tomar,
pero con caracter y aroma de hierbas y espe-
cies, sabor afrutado con tintes citricos, muy
caracteristico de la Zona Valles. Actualmen-
te, esta presentacién es su producto mas
pedido, seguido por el Blanco Tahona, un
tequila mds artesanal con la fermentacidn,
al cual se le agrega la fibra del agave con una
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El verdadero sabor artesanal del tequila =

CUIDAR EL PROCESO
NATURAL DEL AGAVE HASTA
CONVERTIRLO EN TEQUILA
_PURO, MANIPULANDO EL

LIQUIDO LO MENOS POSIBLE,
ES NUESTRA DIFERENCIA”

SALVADOR ROSALES TREJO,
DIRECTOR COMERCIAL

destilacion diferente y un sabor mds dulce.

Su mercado mds importante es en la
ZMG, ademds de Los Cabos, Playa del
Carmen, Monterrey y Ciudad de México.
A nivel internacional se exporta a Canada,
EU, Costa Rica, Panamd, Islas Caiman,
Francia, Alemania, Espafia, Japén, Hong
Kong, Tailandia y Sudafrica.

Sin duda, Tequila Cascahuin es para
aquél consumidor que busca el sabor na-
tural del tequila, libre de aditivos y que, al
mismo tiempo, investiga de dénde viene
y cudl es su proceso, que se interesa por
disfrutarlo como se debe, jsiempre parejo!

TEOUIH
ascaluin

B8 tequilacascahuin.com
@cascahuin
Tequila Cascahuin
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Organizado por El Castillo
de Tequila, celebran

con éxito la Segunda
Fiesta del Agave

AN\

Glldardo Partlda y Pilar Rivas,
fundadores y dueiios

Con la finalidad de consolidar atin mas la
cultura en torno al tequila y teniendo como
motivo resaltar la importancia de la ma-
teria prima que permite la creacién de la
bebida simbolo de Jalisco, se llevé a cabo
la segunda edicién de la Fiesta del Agave,
evento que tuvo como anfitriones a Gil-
dardo Partida, maestro tequilero y director
general de El Castillo de Tequila, asi como
a su sefiora esposa Pilar Rivas, gerente eje-
cutiva de dicha empresa.

En el presidium, estuvieron presentes:
Juan Enrique Ibarra Pedroza, Secretario
de Gobierno de Jalisco, Vanessa Pérez, Se-
cretarfa de Turismo de Jalisco, Ana Lucia
Camacho, Secretaria de Agricultura y De-
sarrollo Rural de Jalisco, el diputado federal
Gustavo Macias, el diputado local Eduardo
Ron, y el CEO de Tequila Cava de Oro,
Gildardo Partida Meléndez, asi como el
Coronel del Estado Mayor, Silverio Lima;

ademads de colaboradores y tequileros
de la zona de El Arenal.
En el evento se reco-

nocié la trayectoria de ) :
29 afios del Consejo - b Ana Lucia Camacho y Vanessa Pérez,
f Secretarias de Sader y Turismo de Jalisco

Regulador del Tequi-
la como el organismo
dedicado a inspeccio-
nary certificar el cum-
plimiento de las nor-
B mas oﬁci.ales del tequilz},
edicion cuidando siempre su cali-

3747444119
B Km 32.2 Carretera libre a Nogales.
El Arenal, Jalisco
@GildardoPartidaMT
@ElICastilloDetequila

especial dad y presencia en el mundo. @ elcastillodetequila.com
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LOBBY 33 CHAPALITA PALOMAR
3310018509 3316531758 33 3113 8049

PUNTO SUR ZONA REAL PROVIDENCIA
33 1514 7417 33 3160 3645 3336221737

S WWW.SUSHICENTRAL.MX

BUSCANOS
TAMBIEN
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DESTILERIA
DEL MEXICO

ONTEMPORANEO "

En Amatitan, Jalisco nace
Casa Natima, conlavision de

llevar al mundo nuestra bebida
emblematica: el Tequila

Entre la modernidad y tradicién, en 2018
surge Casa Natima, unidad de negocio de
Bebidas Alcohdlicas de Agave de Grupo So-
lave. Teniendo como objetivo, honrar cada
parte del proceso del tequila; desde el cuidado
paciente de sus mds de seis mil hectdreas de
Agave Azul, hasta la creacién de un sabor uni-

co elaborado y cuidado por su maestro destila-
dor, que da vida a perfiles de tequila 100% Agave
y tequila mixtos, Gnicos, que llevan consigo la
esencia de su origen.

Asf es como transforman el Agave Azul en una
bebida espirituosa de clase mundial:

1

CuLTIVO
Y JIMA
DELAS

PLANTAS

Los jimadores
de Casa Natima
seleccionan
los agaves
maduros,
separando la
pifa de sus
pencas para
obtener el
corazoén.

2

COCIMIENTO
DEL CORAZON
DEL AGAVE
También
conocido como
“pina", se cuece
lentamente
avapor en
hornos de
mamposteria
recubierto
conbarro a
temperatura de
90°C a 95°C.
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3

EXTRACCION

El Agave cocido
se tritura
mediante la
Tahona, una
rueda de piedra
volcénica con la
que se extraen
los jugos ricos

en azucares.

4

FERMEN-
TACION EN
TANQUES
Los jugos se
fermentan
en tanques
abiertos
expuestos
al aire de
Amatitan,
dejandose
el tiempo
necesario hasta
convertirse en
alcohol.

9

DOBLE _
DESTILACION

Esto, a través

de alambiques
de cobre,
donde se
obtienen
los sabores
mas puros e
intensos.

\

6

MADURACION
EN BARRICAS
El tequila
blanco se vierte
en barricas de
roble blanco
americano y/o
roble blanco
francés, para
transformarse
en tequila
reposado, afiejo
ylo extra afiejo.

» N4,

ok
~

TEQUILERA DE ORIGEN

www.casanatima.com
casanatima
casanatima
B @CasaNatima
B sales@casanatima.com

1

8

ENVASADO TEQUILA

Una vez que 1000/0

se alcanza el AGAVE AZUL
perfil deseado, La bebida
se embotellay auténtica
etiqueta para de México

cautivar al nos entrega
mundo. su nobleza,
esenciay

dulzor. Lista

para disfrutar.
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PUERTO VALLARTA HOTEL 5 ESTRELLAS | SOLO ADULTOS | TODO INCLUIDO

A 15 minutos del centro de la ciudad
Calido ambiente con excelente servicio
Pool Bar con variedad de bebidas
Tratamientos revitalizantes en spa (5)

Areas ideales para tus eventos

Hasta 0 Reserva hasta el 31 de |ulio y viaja
o hasta diclembre 21, 2023, Sujeto o

disponibilidad. Aplican restricciones.
de descuento e i e

it ﬁ”ﬁf"f’n @ © | crownparadise.com | 800 900 0 900
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Es una de las marcas mas reconocidas en el mundo

EXQUISITEZ
QUE PROVIENE
DE LO UNICO

Tequila Ocho es el primer tequila que hace
distincion por predios o “Single Estate".
En cada botella descubriras su identidad
unica: el ano de jima y la ubicacion del
rancho donde se cosechg, particularidad
que ninguna otra marca tiene

Tequila Ocho nace en 2007, desde entonces se ha distinguido del
resto por ser una bebida de alta calidad artesanal, ademas de ofre-
cer a su consumidor informacién de gran valor y transparencia, en
sus etiquetas encontrards el lugar de donde proviene el agave de
rancho unico con el que fue creado, brindando asf un aroma y un
sabor diferente al resto que, incluso, ha vuelto a Tequila Ocho una
marca coleccionable.

Reserva
sus tours 'y
conoce su
proceso de
fabricacién

-, .1;‘ ! ¥
[T -
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LA

TEQUILA OCHO A DETALLE

*Se exporta a 42 paises,

sus mayores consumidores
son EU, Reino Unido, Francia,
Espania, Italia, Grecia

y por supuesto México

*En 2020 fue premiado
como “El mejor tequila
blanco del mundo” por
Ultimate Spirits Challenge
en la Revista Forbes

Fotos: Cortesia

VIVE UNA VERDADERA EXPERIENCIA TEQUILERA
Acudimos a la hermosa Tequilera Los Alambiques ubicada en
Arandas, Jalisco, donde fuimos testigos de la creacién de Tequila
Ocho, ya que cuentan con tours guiados con degustaciones y catas
para que puedas conocer cémo lo producen, hecho 100% con agave
de la mas alta calidad y gracias a un proceso que se ha seguido cui-
dadosamente desde hace mas de 86 afos por cuatro generaciones.
Como parte del paseo por la tequilera, también podras disfrutar
de La Cantina de Don Tomads y del Restaurante Ocho Agaves, re-
cién inaugurado, el cual cuenta con una impresionante vista hacia
Arandas y una propuesta culinaria exquisita. {Una experiencia
completa que debes vivir!

e -
)
SINGLRE FETATE

TEQUILA OCHO

=0 -

B Tequila Ocho México
@tequilaochomexico
@tequileralosalambiques
@lacantinadedontomas
@ochoagaves

oD T
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B www.tequilaochomexico.com/
experiencia

i
TEQUILERA

LS ALAMENDLES

RESERVA TU EXPERIENCIA:
B 348 100 6234
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LEGADO TEQUILERO

Arandas,

QUE TRASCIENDE

Una herencia de mas de 50 afos y tres
generaciones, hacen de Tequila Don Félix
una empresa familiar que busca seguir
preservando las raices de la bebida

mas mexicana de todas

AN\

La marca nace como un homenaje a Don Iélix Bafiuelos Jimé-
nez, quien en los afios 70’s comenzé a escribir la historia agavera
en su familia, dando vida al famoso tequila Cazadores que todos
conocemos y que en los anos 90’s fue reconocida como una de las
cinco mejores marcas tequileras a nivel mundial. A lo largo de tres
generaciones, esa herencia ha sido cuidada sigilosamente por sus
hijos José Maria Bafiuelos, Félix Bafiuelos, Guillermo Bafiuelos y
Juan Banuelos, y también por sus nietos, quienes conforman una
valiosa empresa familiar.

Juan Pablo Bafiuelos Corona, director general de Destiladora
de los Altos, tequilera donde nace Tequila Don Félix, comparte
qué es aquello que hace de él una bebida premium, hecha para pa-
ladares exigentes que buscan algo distinto al gusto y que disfrutan
de tomar un buen tequila puro y derecho: “Tequila Don Félix estd
hecho de Agave Azul de huertas especiales, su cocimiento, fermen-
tacién y destilacién se hacen cuidando cada paso del proceso de su
elaboracidn, su esencia y toque se encuentran en su sabor distinto,
mas afrutado, esto ha sido lo que nos ha distinguido del resto por
generaciones, no somos nuevos en la industria, hay un respaldo
detrds que nos llena de tradiciones e historias en torno al tequila y
nos sentimos muy orgullosos de ello”.

Solo para verdaderos conocedores tequileros, cuentan con tres
presentaciones para degustar, Anejo, Reposado y Plata, los cuales
puedes adquirir en puntos fisicos o en linea; gran parte de su venta
se realiza en EU y, actualmente, continian expandiendo el negocio
a diferentes paises de Europa.

Don Félix Bafiuelos Jiménez

FABRICA PARA TEQUILEROS, SU PROXIMO PROYECTO

Juan Pablo Baiuelos Corona nos comparte que el préximo pro-
yecto de la familia es una fdbrica no solo para elaborar sus tequilas,
sino para recibir otras marcas y darles vida ahi, “queremos que se
sientan como en su casa, compartir nuestros procesos para fortale-
cer la industria”; por ahora, la empresa produce otras tres marcas,
pero elaborar muchas mds préximamente.

- TEQUILA - CONTACTO

Fotos: Cortesia

tequiladonfelix e
presentaciones:

ﬁ‘] ; tequiladonfelix o Aiiejo, Plata
Ot & www.haciendabanuelos.com y Reposado
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LA RUTA DEL TEQUILA'Y SUS
LECCIONES PARA EL TURISMG
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os que tenemos el corazén tapatio, encontramos fascinantes

todos los aspectos que definen nuestra identidad, aquellos que

constituyen nuestra imagen y nos posicionan ante el mundo.
¢Y qué hay mads jalisciense que el tequila?

Evitemos caer en el cliché. Sin embargo, no es un secreto para
nadie que hay un aspecto interesante en todo lo que se ha erigido
alrededor de la industria tequilera y, en especial, el impacto que
tiene en nuestra cultura mexicana.

Lo cierto es que en esta ocasién no me quiero enfocar en los
deleites de esta bebida, tampoco en el crecimiento de su industria,
sino en las maravillas que ha alcanzado a nivel turistico para nues-
tra region. Es imposible negar que el imperio que se ha construido
en torno a una bebida, sus procesos y lo que representa para todo
un pais es una genialidad digna de admiracion.

Los tapatios recordamos que hace tan solo algunos afios, visitar
el municipio de Tequila era la joya de la corona para quienes te-
nian un viaje programado a Guadalajara. Se trataba de un paseo
de recreacién que perfeccionaba la experiencia de la visita tapatia.
Sin embargo, los tiempos han cambiado significativamente, ahora
los viajes a Tequila no son un complemento, sino que representan
todo un itinerario y la organizacién de un recorrido exclusivo.

¢Qué ha cambiado en estos aflos? Se ha perfeccionado el tu-
rismo de experiencias. A través de la Ruta del Paisaje Agavero,
lanzada en 2006, se formé todo un complejo turistico constituido
por hoteles restaurantes y tour operadoras.

El turismo de experiencias busca que la actividad de viajar esté
dotada de significado y satisfaccion, es decir, se promueve la co-
mercializacién de un intangible valioso y necesario para los via-
jeros. En esta iniciativa turistica se entrelazan historia, tradicién,
paisajes asombrosos, y también la admiracién hacia un proceso
que engrandece la labor del cultivo de agave.

La Ruta del Paisaje Agavero, conformada por ocho municipios
de la region Valles, ofrece distintos tipos de actividad turistica; por
un lado, se realiza turismo cultural, debido a que el trayecto y el
paisaje son considerados un patrimonio natural de México.

Ademds, es un escenario de agroturismo debido a las activi-
dades de campo en las que podemos descubrir y profundizar en
distintos aspectos del cultivo del tequila y las peculiaridades del
estilo de vida rural.

El turismo de reuniones también forma parte de este ecosiste-
ma pues, en los dltimos afios, gran cantidad de citas de negocios y

Por Federico Diaz
Consejo Consultivo de Expo Guadalajara

juntas corporativas se llevan a cabo en hoteles de esta zona, disfru-
tando de la gastronomia, la cercania a la metrépoli y los espacios
de reunién.

También es un destino ideal para las bodas y los eventos socia-
les en general, cada vez mds personas estan considerando las caso-
nas y hoteles para celebrar sus eventos. Y ni hablar de las bondades
del turismo de aventuras, asi como el de descanso y de placer.

En su conjunto, la experiencia turistica es integral, el destino
recibe a mds de un millén de visitantes al aflo y cuenta con un
importante sello, el Distintivo T'T (Tequila-Turistico) que certifica
a artesanos y prestadores de servicios en un alto nivel de calidad
para que los turistas tengan la tranquilidad de que visitan un lugar
que cuenta con buenas practicas de turismo.

Las experiencias son el mejor atributo de esta actividad que da

catedra turistica, no solo en nuestra region, sino a nivel nacional
e internacional. La Ruta del Paisaje Agavero se ha consolidado
durante 17 afos como parte fundamental de los destinos turisticos
del Estado y gracias a ella, los jaliscienses tenemos un motivo mas
de orgullo. Tequila siempre es un buen plan.®

La Ruta del Paisaje Agavero es uno de los atractivos de la region
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PROTEGE TU
PATRIMONIO

DESCUBRE LO MEJOR EN EL MUNDO LEGAL,
DESARROLLOS VERTICALES Y FINANZAS




PROTECCION LEGAL CON
EXPERIENCIA Y VALORES




EN APL SE COMPROMETEN A PROTEGER

DE MANERA LEGAL TU EMPRESA, CON EL RESPALDO
DE UN GRAN EQUIPO DE TRABAJO QUE TE
BRINDARAN UN ASESORAMIENTO SOLIDO

PL es un destacado corpora-

tivo especializado en la pro-

teccion legal de las activida-

des empresariales, el cual ha

sobresalido en el mercado

por contar con profesionales altamen-

te capacitados y actualizados en todos

los temas, manteniéndose al tanto de

las dltimas tendencias, cambios legis-

lativos y casos precedentes para poder

ofrecer asesoramiento sélido y estraté-
gico a sus clientes.

Con dos

como la honestidad y la ética profesio-

nal, APL se comprome-

valores fundamentales

te a ofrecer soluciones
efectivas y eficientes
que optimizan los re-
cursos de las empresas,
brindando un servicio
transparente y confia-
ble con la informacién
precisa y veraz que ne-
cesitan los clientes para
tomar las mejores decisiones, ahorran-
do tiempo, diner o y esfuerzos.

“Somos una firma enfocada en la
proteccion empresarial. Nosotros te en-
caminamos desde la proyeccién de un
negocio, su constitucion, creacién del
objeto social, la organizacién del con-
sejo de administracién o administrador
general Unico, la marca, los contratos a
proveedores y trabajadores, reglamen-
tos, etc., en si en toda la organizacién
corporativa que debes tener antes de
Iniciar tu empresa o, en su defecto, la
reorganizacién de la misma”, compar-
tieron Gladis Elda Mora Avila y Glis
Eder Ortiz Arévalo, socios de la com-
pafiia.

Con una amplia experiencia de ocho
afios en diversas ramas del derecho, in-

TU DEDICATE A

HACER LO QUE SABES,
NOSOTROS PROTEGEMOS
TU ESFERA JURIDICA

SERVICIOS:

*Derecho Societario
*Derecho Civil

¢ Derecho Mercantil
* Propiedad Intelectual
¢ Derecho Familiar

cluyendo Derecho Corporativo, Socie-
tario, Fiscal y Coontable, Civil, Mercan-
til, Aduanal, Familiar, Administrativo,
Laboral, Propiedad Intelectual, Profe-
co y Cofepris, APL se ha consolidado
como un referente en
el ambito legal para las
empresas.

“Nosotros fortalece-
mos las debilidades del
cliente.
cilitarle las cosas, pues
como empresarios sa-

Buscamos fa-

bemos las dificultades
que como emprende-
dores atraviesan, trabajamos siempre
con honestidad en relacién a cada situa-
cién en particular”.

PREPARACION CONSTANTE

PARA BRINDAR CERTEZA

Con el compromiso de construir y con-
servar la calidad de vida de sus clientes,
en APL cuentan con materias legales
para la optimizacién de sus empresas y
patrimonios. Ademds, buscan madsters,
cursos y diplomados y temas de actua-
lizacién para mantenerse siempre pen-
sando en las nuevas tendencias y brin-
dar un mejor servicio.

Su equipo altamente comprometido
tiene un enfoque en la excelencia y el
servicio a la comunidad, convirtiéndose
en un socio confiable para las empresas

*Derecho Administrativo
*Derecho Laboral
*Derecho Corporativo
*Derecho Fiscal

y Contable

* Derecho Aduanal
*Profeco
* Cofepris

en todas sus necesidades legales.

Por otra parte, cuentan con la Cer-
tificacién de Métodos Alternos, un be-
neficio para que quienes estén aliados
como clientes puedan tenerla. Lo an-
terior para resolver controversias sin
necesidad de una intervencién jurisdic-
cional, consistente en la negociacién,
mediacién, conciliacién y el arbitraje.
Meétodos que se resuelven de una mane-
ra mas rapida y econémica.

“Nos gusta ver crecer a nuestros
clientes y por eso buscamos trabajar en
una red en la que puedan privilegiar-
se, no s6lo por formar parte de nues-
tro equipo, sino también de conocer
a otros empresarios y emprendedores
con los cuales puedan crear nuevos ne-
gocios, facilitando un networking entre
las partes y creando amistades que cul-
minan en crecimiento”.

CONTACTO
B Comerciantes 5679, Arcos de Guadalupe,
CP 45037, Zapopan, Jalisco, México
@ corporativoapl.com
3324713312
3324713313
B legal@corporativoapl.com

B corporativoapl@outlook.com
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EXMA PANAMA REUNE A LAS
MENTES MAS BRILLANTES

LIDERES EMPRESARIALES Y EXPERTOS DE RENOMBRE MUNDIAL
SE UNEN PARA INTERCAMBIAR CONOCIMIENTOS Y EXPERIENCIAS EN UN EVENTO
SIN PRECEDENTES, EN EL CUAL BILLIONS TRADE CLUB TUVQ PRESENCIA

Mmmmmmmmmm,
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Importantes colaboradores de Billions Trade Club presentes

XMA Panama 2023, el evento de marketing y negocios

mds importante de toda Hispanoamérica, y que ha capta-

do la atencién de la comunidad empresarial a nivel mun-

dial, se llevé a cabo con rotundo éxito el pasado 7 y 8
de junio, donde se reunieron 14 de las mentes mds audaces y
brillantes de los negocios globales.

Lideres empresariales y expertos provenientes de al-
gunas de las empresas mds influyentes del planeta,
como Coca-Cola Company, Nike, Rappi, Juan
Valdez, Futurebrand y muchas otras grandes
marcas, se congregaron en un solo lugar para
compartir sus conocimientos y experiencias en
una cumbre histérica.

Es asi, que no puede subestimarse la mag-
nitud de este encuentro, ya que es la primera
vez que tantos lideres empresariales de este cali-
bre se reunen en un mismo espacio para debatir y
colaborar en el dmbito del liderazgo empresarial, las
estrategias comerciales, las metodologias innovadoras y las
herramientas mds efectivas para el éxito en los negocios que, sin
duda, estan mostrando un precedente en nuestro ahora.

Shakib Hamden , CTMO de Billions Trade Club y
Marco Galbiati, Global Mentor de Billions Trade Club

— BN

PULIONS TRADE CLUD
I ; g

.

ASI SE VIVIO ESTA EXPERIENCIA

El evento se llevé a cabo en un ambiente exclusivo y propicio
para la creatividad y el intercambio de ideas. Durante ambos
dias, los asistentes tuvieron la oportunidad de sumergirse en un
océano de conocimientos y experiencias compartidas.

Las ponencias estuvieron a cargo de los lideres mads destacados

en sus respectivos campos, quienes expusieron sus mejores
practicas, estrategias de vanguardia y enfoques inno-
vadores, para asi compartir todo su conocimiento y
experiencia a quienes acudieron a EXMA Pana-
mad, donde por supuesto estuvo presente el exclu-
sivo club privado Billions Trade Club.

Los temas abordados fueron diversos y abar-
caron desde la gestion del talento y el liderazgo
transformador, hasta las nuevas tendencias en

marketing digital, inteligencia artificial y analisis
de datos, tdpicos actuales que otorgaron gran apren-
dizaje a quienes estuvieron presentes.

Los participantes tuvieron la oportunidad de aprender de
los éxitos y fracasos de estos lideres empresariales, y de adqui-
rir conocimientos practicos y aplicables a sus
propias organizaciones.

El evento, no solo brindé una
plataforma para el intercambio
de conocimientos, sino que tam-
bién fue una fuente de inspira- 4
cién y motivacién para todos
los participantes. Escuchar de
primera mano las historias de

éxito y los desafios superados
por estos lideres empresariales
icénicos, generé un impulso
adicional para buscar la ex-
celencia y la innovacién en sus
propias organizaciones.
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ALGUNOS DE LOS GRANDES SPEAKERS QUE COMPARTIERON
s SUS CONOCIMIENTOS, EXPERIENCIAS Y SECRETOS EN m———
EL ESPERADO EVENTO EXMA PANAMA 2023 FUERON:

ANDY STALMAN
@ANDYSTALMAN

Co-fundador y CEO de Totem Branding
Descubrimos cémo las marcas mas
exitosas vencen al miedo en su charla
"TOTEMS: las marcas que consiguen
que el miedo les tenga miedo”.

ZEKE NOVARINO
@ZEKE.NOVARINO

Consultor Estratega de Marca
En su presentacién “No es por ahi”,
Zeke compartié sus conocimientos
para identificar y evitar errores comunes
en la construccion de marcas.
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FERNANDO ANZURES
@FANZURES

CEO de EXMA
Disfrutamos su ponencia “"Social
Influence Marketing - Como conectar al
mundo en 4 personas” y descubrimos
el poder de la conexion global.

..

e ;_,r
»>
JUAN CARLOS MALLET
@J.C.MALLET

CEO de Palmer, Cooper & Wallace
Transformational Marketing y ex
Director de Marketing de Coca Cola
Present6 su charla “Born Irresistible:
Historias de Seduccién, Amor y Deseo”.

RODOLFO ECHEVERRIA
@THEREALFIFO

Ex Global creativy officer
The Coca Cola Company
Nos llevamos gran aprendizaje
gracias a su charla “Las 2 revoluciones
y el new age marketing".

ADRIANA GALLARDO
@ADRIANAGALLARDOL

Coach de negocios experta
en desarrollo y liderazgo
Descubrimos cémo enfrentar nuestros
miedos y transformar nuestros negocios
en su charla “El miedo sale caro”.

CONTACTO
@billionstradecluboficial
B /villionstradecluboficial

billionstradeclub.com
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Advance
Finanzas

>

DOS HERRAMIENTAS
FINANCIERAS
PARA EXPORTADORES

Monex es consciente de |a tendencia creciente del mercado exportador
y por ello se convierte en aliado de sus clientes con estas herramientas

Considerando la tendencia creciente del mercado exportador mexi-
cano, los participantes de la banca mexicana han tenido que innovar
para poder ofrecer herramientas financieras que brinden capital de
trabajo a las exportadoras mexicanas, bajo mejores condiciones.

Banco Monex, es un banco enfocado al comercio internacional
muy interesado en brindar soluciones a las necesidades de sus clien-
tes, por lo que ofrece herramientas financieras como el factoraje
internacional de exportacién, cuyo objetivo primordial es brindar
capital de trabajo anticipado sobre las cuentas por cobrar emitidas
a clientes extranjeros.

Ademds, derivado de las necesidades identificadas en las dife-
rentes industrias, regiones, tamaifios de empresas, entre otros, se
han tenido que reinventar los productos financieros tradicionales,
para poder ofrecer opciones atractivas y bajo esquemas que se
adapten a éstas.

¢COMO BENEFICIA ESTO A LAS EXPORTADORAS?

Como consecuencia natural del uso de estas herramientas finan-
cieras, los clientes obtienen beneficios como el incremento en los
volimenes de ventas y la mejora en su situacién financiera. A
mayor plazo, mds volimenes. Los esquemas de factoraje son mds
sencillos de instrumentar y en plazos mds cortos, aunado a que los
costos son mds competitivos comparados con los costos en el crédito
tradicional. Si eres exportadora y vendes a plazo, acércate a Banco
Monex para conocer las diferentes opciones de capital de trabajo y
cotiza sin compromiso, ni costos. Aqui resumimos el factoraje y de
sus esquemas innovadores.
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FACTORAJE INTERNACIONAL

Existen principalmente dos modalidades:

*Conrecurso: En este se califica una linea directamente a la expor-
tadora, al amparo de la cual se descuentan sus cuentas por cobrar.

* Sin recurso: La exportadora tiene acceso a este financiamiento
sin ser evaluada o sin calificarle dicha linea, en cuyo caso existe un
tercero garantizando el riesgo financiero del deudor final, es decir,
del cliente extranjero.

ESQUEMAS INNOVADORES

Banco Monex ha creado un esquema especifico encaminado al
financiamiento de cuentas por cobrar del extranjero que reali-
zan las exportadoras de productos y/o servicios, ya sea de manera
directa o través de alguna empresa constituida en USA, que sea
su relacionada, en el que Banco Monex puede financiar facturas
emitidas en USA e incluso sin calificar lineas de manera directa a
las exportadoras.

MONEX

WWW.MONEX.COM.MX




MONEX

Opera tu negocio desde cualquier
parte con Banca Digital Monex

Agiliza tus operaciones de compra-venta y pacta tipos de cambio en
las principales divisas. Ademas, mantén el control de tu empresa
mientras recibes informacion en tiempo real con nuestra app movil.

Mantente agil

Contactanos en monex.commx o Guadalajara 333 818 o520, otras ciudades del pais 800 746 6630

E; aGrupoFinancieroMonex [ @monexanalisis



Acuarela Viday Comunidad, el espacio i deal [EICITIRERY s EXe -] |UJO .

COMUNIDAD QUE MANIFIESTA
LA ESENCIA DE GUADALAJARA

EN ACUARELA PODRAS DISFRUTAR DE VIVIR EN UN DESARROLLO
QUE CUENTACON TODO LO QUETU Y TU FAMILIA NECESITAN
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Decora a tu manera el interior del departamento

estacado por su excelente plus-
valia donde las familias tienen
la oportunidad de vivir de ma-
nera segura y armoniosa, Acua-
rela Residencial es un atractivo
master plan para todas las personas que
desean rodearse de los mejores servicios
al tratarse de una zona sélida y gratifi-
cante gracias a que se encuentra ubicado
en Guadalajara, Jalisco, es una de las ciu-
dades mas importantes del pais.
Acuarela Residencial se ha posicio-
nado como un referente en materia de
vivienda vertical, pues es un espacio que
promueve la convivencia armoniosa y
consciente creando experiencias inigua-
lables
La torre Giverny, una joya arquitec-
ténica en Acuarela, ofrece una amplia
variedad de opciones para cada estilo de
vida, con residencias que van desde los
65 m? hasta los 206 m2. Cada departa-
mento cuenta con sala, comedor, cocina,
terraza, cuarto de lavado y cajén de esta-
cionamiento, ademds de recamaras y ba-
fos variables segun el tipo seleccionado.
Incluso, entre los principales objetivos
estd cultivar un estilo de vida saludable,
por lo cual el desarrollo cuenta en su in-
terior con un icénico parque que tendrd
una extension de 6,500 m? siendo un en-
torno unico y acogedor para las familias.

BASES SOLIDAS

Acuarela Residencial cuenta con el res-

|
AMENIDADES:

* Salones lounge para reuniones
sociales.
*Kids Club.

* Gimnasio equipado.

¢ Alberca al aire libre con chapoteadero.
* Sistema centralizado de seguridad,
entre otros

paldo de Grupo DMI, una empresa con
més de 28 afios de experiencia com-
prometida con la creacién de proyectos
inmobiliarios que destacan por su inno-
vacién y calidad, lo cual refleja el com-
promiso que tienen en este desarrollo por
brindar a los clientes el mejor servicio.
El disefio fue por la prestigiosa firma
internacional CallisonRTKL, haciendo
de este proyecto una experiencia residen-
cial unica en la que la esencia de Gua-
dalajara se hace tangible en cada detalle

UBICACION SONADA

Al estar ubicado en el corazén de Zona
Real, sobre Paseo Valle Real y Paseo La
Toscana, Acuarela ofrece la oportunidad
de vivir perfectamente conectado con las
mejores universidades de Jalisco, centros
médicos, centros comerciales, culturales
y deportivos, corredores corporativos y
servicios financieros. {Todo lo que nece-
sitas al alcance de tu mano!

GIVERNVY

ACUARELA RESIDENCIAL
CONTACTO:
B www.acuarelaguadalajara.com

/acuarelaguadalajara
@acuarelaguadalajara
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Advance
Inmobiliarias

Obras subastadas durante el evento

CELEBRAN INICIO DE OBRA
DE TORRE ARGENTINA

Grupo Casillas presenta su nuevo proyecto inmobiliario, en el cual, en colaboracidn
con el artista Alvaro Cueva, buscan que el arte sea uno de los ejes principales del edificio

El pasado jueves 1 de junio se llevé a cabo la presentacién dela obra  disefio y decoracién, por esto mismo durante la presentacion, la
Torre Argentina 824, nueva construccién de Grupo Casillas, cual se realiz6 en el MUFE, se conté con la colaboracién del
desarrolladora inmobiliaria con veinte afios de expe- renombrado artista pldstico Alvaro Cueva, pues bus-
, can incluir su arte en Torre Argentina 824 para
darle diferenciacién y mayor vida al edificio.
Asimismo, durante el evento se realizé la
presentacion del desarrollo por parte del
arquitecto Pablo Pérez Casillas, quien com-
partié con los invitados informacién impor-
tante sobre la tecnologia que se utilizara

riencia siendo lider dentro del sector.

Bajo la filosoffa de la compaiiia, que se espe-
cializa en construir y comercializar viviendas
sustentables dentro de la ciudad y con los mas
altos estandares de calidad, Torre Argentina
824 no sera la excepcion. Este edificio cuenta
con atributos ecoldgicos que lo diferencian
del resto, como su sistema constructivo que
tendrd y que ayudard al medio ambiente,
reduciendo en un 40% las emisiones de C02,
ademas, se edificard utilizando un ladrillo de
barro extruido, que es un ladrillo hueco, lo que
hace que sea mds fresco en época de calor y térmico

para la construccién de la obra, que serd un
parteaguas en el rubro de bienes raices de
la ciudad.
Durante la velada, Grupo Casillas, com-
prometido siempre con el bien social, realizé
una subasta que se llevé a cabo en beneficio de

en clima frio; Torre 824 también contard con cristales Pag'o_';erez Centro el Recobro A.C., una asociacién de nifios con
. g . asillas , . , .
con reflejante solar, un vidrio reflectivo de capa suave que y Alvaro cancer quienes seran apoyados en sus tratamientos gra-

limita el paso del calor al interior de las edificaciones. Martin Alonso cias a los donativos recaudados a partir de las obras su-
Ademds de ser un edificio eco-friendly, este desarrollo bastadas. Sin duda, una gran noche para los asistentes al

inmobiliario de Grupo Casillas busca integrar el arte en su encuentro.
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" CONTACTO

3327967023

ARGENTINA824  momumr == Cropesesties
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100.3 FM
JALISCO

Alfredo Ceja Lupita Judrez

Sergio Sarmiento

7 4

Mafalda Wario Javier Solérzano

HERALDO RADIO JALISCO

LA ESTACION DE NOTICIAS
MAS RELEVANTE DE LA REGION

Con las voces mas destacadas del periodismo nacional,
es la conexion entre la comunidad jalisciense, México y el mundo.

Noticias, analisis con expertos, lideres de opinion
y protagonistas de la noticia:
Somos la voz de expresion del estado
en la Zona Metropolitana de Guadalajara.

Javier Alatorre Mario Maldonado

-

leslis Martin
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Advance
Desarrollos

i

Fabiola Navarro, Directora de
vinculacion estratégica de la SEDECO

Fotos: Claudio Jimeno

Colocacién de la primera piedra del nuevo parque industrial Vectralis Engineering

PARQUES INDUSTRIALES
DE PRIMER NIVEL

Vectralis Engineering y Baumann
Automation, empresas mexicanas
con capital alemdn dedicadas a la
industria electrénica de pruebas y
automatizacién colocan la primera
piedra de su parque industrial den-
tro de Elite Last Mile Industrial Par-
ks en Toluquilla. Con dicha planta,
continuardn con su crecimiento en

un minimo del 20%. Baumann Auto-

mation realizard la inversion de mas - S

Siegrﬁar Roland Schulzy Roge-lio Romo

de 100 MDP para la construccién de
la nueva planta, equipo de trabajo y

. FUNDACIIN
capacitaciones. jEnhorabuena!

[IELITE

LAST MILE INDUSTRIAL PARKS

vectralis

AUTOMATION

¥\ baumann

eliteindustrial.mx
leliteparquesindustriales
@eliteindustrial
3315800623
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LABORATORIO CLIiNICO ® \ * ®

Su laboratorio de patologia clinicay
medicina de laboratorio de confianza

PROMOCION POR
INAUGURACION

PERFIL MEDICO
39 ELEMENTOS

Conoce nuestra _:-.'- |N[:|.UYE
nueva sucursal | | S|N [';[]ST[]

Es".,'.’,'f;ﬂ,ﬁfj' ~ BIOMETRIA HEMATICA

TR s, - GENERALDEORINA - &
Interior 1-A a N - Al
Colonia Santa Anita _ P
333803 6762

SERVICIO A DOMICILIO
SIN CARGO ®3336411942Y 33 3803 5752

Sucursal La Calma Sucursal Terranova Hospital Arbioledas Hospital Santa Martha Hospital Cruz Roja
Sagitario 5037-A Enrique Rodo 2644~ Nicolas Copernico 4000  Juan de Dios Robledo 678 Juan Manuel 52

Colonia La Calma Colonia Providencia 33 3632 6628 Colonia Blanco y Cueflar Colonia Centro
33 3631 6350 33 3641 1942 lirgencias 24 horas 33 3643 0997 33 3613 3017

Cofepris Clave de autorizackn: 233300201 A0471



AAAAAAA
eeeeeeeeeeeee

" LA REVOLUCION
DEL SOMBRERO

EN CHAPEAU BY
MEXICANITA CADA
SOMBRERO ES UNA
VERDADERA PIEZA
DE ARTE QUE ESTA

CAMBIANDO LA MODA
DE NUESTRO PAIS

RS OF LIFE | JULIO 2023



legancia, arte y tradicién. Estos tres conceptos son los

que distinguen a Chapeau by Mexicanita como una de

las marcas mas populares y aclamadas del mercado en

Guadalajara, gracias a que son creados con la fusién de

lo mejor de las tradiciones mexicanas con tendencias de
moda actuales.

“Estos sombreros estan hechos con el corazén”, comparte
Dice Paola Nuflez, la creadora de la marca, quien ademds men-
ciond que uno de sus principales objetivos de su empresa es que
las personas puedan conocer mas sobre la cultura de México a
través del uso de sombreros, algo que “habifa quedado olvidado
por las nuevas generaciones”.

Y es que el uso de sombreros puede tener ventajas increibles
que van desde la estética, siendo versdtiles con distintos outfits,
hasta el cuidado de la piel de forma natural ya que protegen el
rostro de los rayos ultravioleta al igual que el cabello, al que in-
cluso puede cuidarlo del encrespamiento.

CHAPEAU BY MEXICANITA: ARTE HANDMADE

En Chapeau by Mexicanita cada sombrero es elaborado cui-
dadosamente por artesanos del pais azteca, que con sus manos
crean verdaderas obras de arte que se convierten en un verdade-
ro lujo para los clientes.

La marca usa materias primas de primera calidad para ase-
gurar la mayor durabilidad y transpirabilidad. Tienen su pro-
pia forma de fabricacién a través de originales técnicas de corte,
alisado, estirado, curado y adaptacién de materiales. Mientras
que el decorado final lleva accesorios y aplicaciones como cuero,
herrajes y pedreria.

“Nuestros clientes se vuelven fieles seguidores, pues son perso-
nas a las que les gusta disfrutar del sol, de los viajes y la naturale-
za. Nos han comprado desde diplomdticos y artistas hasta gente
que quieren imprimir su sello. Nuestra produccién aun es limi-
tada porque no queremos perder nuestro espiritu handmade”.

HAND""'“DE

v
LUXKURY HAT

BY M:X'ICN\“T’\

SABIAS QUE...

Chapeau by Mexicanita
fue aclamada en
la semana de Jalisco
en Chicago por
especialistas y medios
de comunicacion.

CONTACTO:
@chapeau.mex

B hola@chapeau.mx

&
s 3338159348
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CON UN ROBUSTO APORTE AL PIB,
sl LAS MICRO, PEQUENAS Y MEDIANAS
EMPRESAS GENERAN RIQUELZA

Y BIENESTAR EN TODO EL PAIS
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N MEXICO, LAS MICRO, PEQUENAS

Y MEDIANAS EMPRESAS (MIPYMES)
SON EL CORAZON DE UN CUERPO VIO
QUE CREANEGOCIOS Y EMPLEOS A LD
LARGO DE TODO EL PAIS. COMPACTAS
EN COMPARACION CON LAS GRANDES
TRASNACIONALES, NO DESCANSAN

EN SU LABOR DE{t{3{{3:0:V: UL NN

| CANTIDAD DE PUESTOS DE TRABAJO.

El sector emplea a millones y brinda oportunida-
des laborales a diversos grupos de la sociedad. En
todo el territorio nacional se esparcen miles de es-
tas empresas y se categorizan de acuerdo con su
numero de ventas en miles o millones de pesos.

Segun el banco BBVA, esa clasificacién “se
mide por el rango de nimero de trabajadores, el
monto de venta en millones de pesos, asi como el
tope mdximo combinado; este dltimo se obtiene
multiplicando a los trabajadores totales por 10%
y a eso se le suma el resultado de ventas anuales
por 90%”.

La misma institucién explica que las micro son
de todos los sectores y “no deben tener mas de 10
empleados. El monto mdximo de venta es de cua-
tro millones”. Mientras que las pequenas, que se
encuentran en la industria y los servicios, pueden
tener entre 11 y 50 trabajadores y facturar hasta
100 millones de pesos. “En el caso de las empre-
sas pequenas del sector comercio el nimero maxi-
mo de empleados es hasta 30 y pueden facturar
hasta 100 millones de pesos”. Las medianas van
de 31 a 100 empleados si estdn en el sector del co-
mercio y de 51 a 100 st es el sector servicios. “En
ambos casos facturan entre 100 y 250 millones de
pesos anuales”.

MOTOR ECONOMICO DEL PAiS

La importancia de estas empresas es tal que, segun
el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI), de los 4.9 millones de establecimientos
que identificé a través de los Censos Econémicos
2019, 99.8% se engloban en Mipymes. Es decir,
nueve de cada 10 empresas del pais encajan en este

perfil. “En particular, 95% son micro empresas, 4%
son pequenas, y 0.8% son medianas”.

En ese contexto destaca su importancia, ya que,
de acuerdo con el mismo INEGI generan 72% del
empleo y mas de 50% del Producto Interno Bruto
(PIB) de México. Esto demuestra que su actividad
empresarial impulsa el crecimiento econémico del
pais y fortalece su posicién en el contexto global.

Otro aspecto relevante es su capacidad para fo-
mentar la innovacién y la competitividad. Al ser
mas agiles y flexibles, estas empresas tienen la ca-
pacidad de adaptarse a los cambios del mercado y
responder a las necesidades de sus consumidores.
Muchas se dedican a sectores tecnoldgicos y crea-
tivos, impulsando la innovacién y generando pro-
ductos y servicios de calidad. Esta dinamica con-
tribuye a elevar la competitividad de México en el
ambito internacional y a diversificar su economia.

Adicionalmente, las Mipymes tienen un impac-
to directo en la reduccién de la desigualdad social
y regional. Dado que suelen establecerse en areas
fuera de las grandes ciudades, promueven el desa-
rrollo econémico en regiones menos favorecidas,
generando oportunidades de empleo y mejorando
la calidad de vida de las comunidades locales. Con
ello, brindan una plataforma para que emprende-
dores y empresarios locales puedan desarrollar sus
ideas y proyectos, fomentando la movilidad social
y la equidad.

RETOS Y BARRERAS

Pese a su importancia, las micro, pequenas y media-
nas empresas enfrentan diversos retos significativos.
Muchas de ellas luchan con problemas de acceso a
financiamiento, falta de capacitacién empresarial
y barreras burocraticas. Es fundamental que tanto
el gobierno como el sector privado trabajen de la
mano para impulsar politicas y programas que pro-
muevan su desarrollo y fortalecimiento.

Coparmex apunta que, como todas las empre-
sas, las Mipymes enfrentan retos como inseguridad
y laincertidumbre econémica y politica, pero tam-
bién encaran otras barreras.

Respecto a la inseguridad, el presidente nacio-
nal de la Confederacién, José Medina Mora Icaza,
ha sefialado que existe preocupaciéon en el sector
porque prevalece “la alarmante” cifra en la que
uno de cada dos socios de la patronal ha sido victi-
ma de algin ilicito. Los delitos que mas aquejan a
los empresarios son el robo de mercancia en tran-
sito, robo total o parcial de vehiculo propiedad de
la empresa y extorsién o cobro de piso. Reciente-



Las empresas pequeiias emplean a millones en todo el pais

mente se ha sumado el delito informdtico, que ha
adquirido relevancia entre los socios. “Es urgente
que a nivel nacional se construya una estrategia in-
tegral de seguridad con enfoque en la prevencién y
la inteligencia”, afirmé Medina Mora.

Mientras que, en el dmbito del financiamiento,
las Mipymes enfrentan desconfianza por parte de de
las instituciones y poca accesibilidad a los créditos.

Segin la Encuesta Nacional de Productividad y
Competitividad de las Mipymes del INEGI, 92.4%
de las micro empresas dicen no tener acceso a fi-
nanciamiento, mientras que el 76.8% de las peque-
nas y medianas no lo tienen.

Segin la Coparmex, el problema radica en “la
falta de garantias que deben proporcionarse y, en
particular, la ausencia de propiedad de la tierra es
uno de los desafios clave que las limita a acceder a
las fuentes de financiamiento”.

PROPUESTAS DE LA COPARMEX

Para corregir esto, la Confederacién explica que
la “Banca de Desarrollo debe ser un pilar que les
permita acceder a créditos con condiciones pre-

=

ferenciales en cuanto a tasas de interés, plazos de
pago y montos. La buena noticia es que Nacional
Financiera ha desarrollado programas de financia-
miento para las micro y pequenas empresas para
una gran diversidad de sectores. En un contexto
de alta inflacién y de elevadas tasas de interés, el
acceso a créditos blandos serd fundamental para
la supervivencia e impulso de las micro empresas”.

Para la patronal, es vital que se atrevan a inno-
var y a digitalizarse cuanto antes. “Deben, en la
medida de lo posible, invertir en tecnologia para
mejorar los procesos y utilizar canales de comercio
digital para expandir sus ventas”.

Ademds, explican que “un programa de sim-
plificacién regulatoria para el comercio exterior
es fundamental para lograr que mds Mipymes se
inserten en cadenas globales de valor. Reducir los
costos regulatorios les permitird ser mds competiti-
vas para ofrecer sus productos o servicios a merca-
dos internacionales. El gobierno puede y debe in-
cidir con la promocién de productos mexicanos en
el extranjero. Aprovechar las ferias internacionales
instalando pabellones de nuestro pais”.®

“Algunos de los
desafios actuales
de lo MiPyMEs son:
lo dificultad de
cubrir vacantes,
que se sefiala,

|0 escasez de
personal calificado
y lo falta de
recursos para
ampliar el personal
de lo empresa”

JOSE MEDINA MORA ICAZA,
PRESIDENTE DE COPARMEX
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(PARA CUANDO
L “MEA CULPA™?

Por Andrés Guerrero Lopez
Politélogo y asesor de gobierno

o

o es de extrafiarse que los resultados generados durante tres

anos por la famosa Alianza Va por México sean malos, por

decir lo menos. La derrota ocurrida en la eleccién del Esta-
do de México debi6 de ser motivo suficiente y de emergencia para
que el PRI y la Alianza Va por México analizaran cudl es la razén
por la que no convencen al electorado de que son una opcién real
o diferente a Morena.

La Alianza no solo perdié el Estado de México, sino que el
PRI perdi6 el bastion mds emblematico en el que goberné por
94 afos. Entregé la cuna y semillero de politicos nacionales y el
mayor numero de votantes del pais. Hay que recordar que desde
ahi se fraguo el retorno del PRI en 2012, con Enrique Pefa Nieto,
y fue la caja chica que apoy6 a muchas y muchos candidatos para
ser alcaldes o gobernadores.

Con esa derrota, el PRI perdié a 17 millones de mexiquen-
ses; ahora unicamente gobernard en Durango y
Coahuila, que significan 3.7 millones de mexi-
canos. Por su lado, el PAN en Aguascalientes,
Chihuahua, Guanajuato, Querétaro y Yucatdn,
gobierna a mas de 14 millones de personas. El
PRD ninguno, ya que no cuenta con una sola gu-
bernatura. En este momento, la Alianza es mino-
ria y no ha generado mds que siete gubernaturas
contra las 23 de Morena y sus aliados.

En 2020, Alejandro Moreno (PRI), Marko
Cortés (PAN), y Jesis Zambrano (PRD), anun-
claron que se unirfan para crear la alianza Va
por México. Derrota tras derrota han preferido
culpar al electorado sin pena alguna, en lugar de realizar un verda-
dero ejercicio de reflexién para identificar qué es lo que no permite
que la ciudadania confie nuevamente en ellos.

La Alianza no solo no ha resultado efectiva, sino que desde su
creacion sus lideres se han encargado de dinamitarla en repetidas
ocasiones, generando con esto que la ciudadania no crea o confie
en ella. La primera demostracién publica fue la votacién separada
sobre la militarizaciéon de la Guardia Nacional. La segunda, la dis-
paridad de propuestas sobre la reforma electoral, hasta que la ciu-
dadania orill6 al PRI a defender al INE. La tercera, la corrupcién
imperante en sus dirigentes, en especifico la de Alejandro Moreno.

Uno de los grandes lastres que carga la Alianza es Alejandro
Moreno, quien asumié su cargo en agosto de 2019 y que desde

EL ‘MEA CULPA’
ES NECESARIO PARA

CONECTAR'Y VOLVER
A COMULGAR CON
LOS MEXICANOS”

Alianza ha sumado mas derrotadas que victorias electorales

entonces ha perdido 11 de las 12 gubernaturas que tenfa. En su
gestién ha dejado de gobernar en Sonora, Colima, Zacatecas, San
Luis Potost, Guerrero, Campeche, Sinaloa, Tlaxcala, Oaxaca, Hi-
dalgo y, el mds reciente y significativo, Estado de México.

La denostacion, el sefialamiento y acusacién hacia Alfredo del
Mazo, aun gobernador del Estado de México, por la derrota y por
no violar la ley y mantenerse al margen de ella durante la campa-
na, es el ejemplo perfecto de que los dirigentes de la Alianza estan
fuera de si y no aceptan sus errores. Es vergonzoso e increible que
amenos de un ano de las elecciones de 2024 no exista un proyecto
sélido que permita ser una opcién para quienes
no simpaticen con Morena.

Lo que la ciudadania les exige a los partidos
que integran la Alianza es un simple “mea cul-
pa”. Lo que han demostrado estos resultados es
que los mexicanos ya no creen en las institucio-
nes tradicionales y no estan dispuestos a otor-
gar nuevamente su confianza sin que antes ellos
den explicaciones o admitan sus errores, pero
prefieren sefialar a otros y sin empacho alguno
repartir culpas.

La carta que llaman “La defensa de México
continta”, donde reafirman su intencién de ir
juntos en miras de la eleccién del 2024, es un exhorto en el que
mencionan que las familias mexicanas, organizaciones civiles del
pais y los militantes y simpatizantes de los partidos estan con ellos,
pero la realidad dista mucho de ello, lo real es que estan cada vez
mads solos.

El “mea culpa” es necesario para conectar y volver a comulgar
con los mexicanos, pero es fundamental unir y sumar a la ciuda-
danfa. La alianza Va por México no puede y no debe seguir siendo
un proyecto de cuates y de cuotas entre tres personajes. Debe de
ser ciudadana, innovadora, que aglutine los nuevos sentimientos
de la nacion. Tiene que abrirse y ser de todos y de todas porque,
de lo contrario, su futuro versa mas hacia convertirse en la nueva
rémora de la politica mexicana.»
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GUADALAJARA PASS: LA NUEVA
FORMA DE DESCUBRIR LA CIUDAD

La ciudad es un polo de atraccién para el turismo nacional y extranjero

Por Raul Uranga Lamadrid
Presidente del Consejo Directivo
Cémara de Comercio de Guadalajara

n la Cdmara de Comercio de Guadalajara estamos trabajan-
do en una de las industrias mds vigorosas y en expansion, me
refiero al turismo.

Hemos puesto en marcha una plataforma digital llamada Gua-
dalajara Pass, que reune a las principales atracciones turisticas de
nuestra ciudad y zonas aledanas en un solo sitio, con el objetivo
de revolucionar la maquinaria del turismo y compartir con mads
alcance nuestra cultura local.

Al igual que las ciudades del mundo que se han consolidado
como destinos turisticos, por medio de este sitio y con un disefio
amigable e intuitivo podrdn adquirir este pase digital para decenas
de atracciones turisticas, con atractivos descuentos para turistas
locales y foraneos.

El pasado 29 de mayo se abri6 al publico la pdgina web guadala-
jarapass.com, para que puedan, desde la comodidad de su teléfono
o computadora, conocer, comparar, reservar y comprar directa-
mente sus accesos con las atracciones participantes.

La variedad de opciones que encontrardn en Guadalajara Pass
es extensa. Pudimos unir a diferentes atracciones y lugares de inte-
rés que en conjunto cubren una amplia gama de servicios. Algunos

de nuestros socios son: el Acuario Michin, el Delfinario Recinto
Maya Kay, el Zoolégico Guadalajara, Kidzania, National Geo-
graphic Explorer, Charros de Jalisco, Descender Aventuras, Selva
Migica, el Parque Acudtico Chimulco y por supuesto, Descender
Aventuras.

Pueden visitar también, el Instituto Cultural Cabanas, declara-
do Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO, el Tour visi-
tando Jalisco te llevard a hermosos paisajes y escenarios impresio-
nantes, dentro del Centro Histérico de Guadalajara, la Ruta del
Tequila y el hermoso Lago de Chapala. Las cervecerfas Minerva,
Loba, Cielito Lindo y Fortuna te invitan a vivir la experiencia de
recorrer su fabrica, para que conozcas la elaboracion de la cerveza
artesanal. En el tour Tequila Express, recorreras los campos de
agave, degustaras de la famosa bebida el “Tequila”, contemplan-
do el mariachi, el ballet folclérico y una demostracién de “suertes
charras”.

Con Guadalajara Pass, la tecnologia se une a la potente indus-
tria del turismo para ofrecerte seguridad, planeacién y fécil ac-
ceso. La ciudad de Guadalajara sigue fortaleciéndose como un
destino turistico muy atractivo, con un fuerte protagonismo en el
crecimiento econémico del sector terciario en Jalisco.

Este es apenas el primer paso, sin duda vendran mas servicios y
productos que se agregaran a la oferta inicial para pasar a la etapa
de expansion de la plataforma. Los invito a obtener mds informa-
cién al entrar a guadalajarapass.com.

Sigamos mads juntos y mds fuertes, hasta la préxima.e»
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MUSICA | GASTRONOMIA | SOCIALES

DEJATE
LLEVAR

LA CIUDAD TIENE UNA OFERTA
CULTURAL AMPLIA PARA
DISFRUTAR EL VERANO
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PURO

MOZART
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AGENDA

i,

MUSICA

MUSICA

Espectéaculo que relata las diferen-
tes facetas de la esencia femenina.
Una narracién construida con
solos y coreografias corales, son
13 mujeres que asaltan el escena-
rio, bailan y cantan al compas de
alegrias, tonas, bulerias, soleés,
malaguefias, tanguillo.

21Y22DEJULIO
CONJUNTO SANTANDER
$400 A $1,200

A Al
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Con muchos artistas invitados,
C-Kan, representante de la musica
urbana, regresa a los escenarios
del Auditorio Telmex para compla-
cer a sus decenas de seguidores.
Seréa una noche llena de ritmos
actuales y rimas centradas enla
sociedad de nuestro tiempo.
7DEJULIO

AUDITORIO TELMEX
$400 A $1,200

L A A 4

2 gL LRt
INTERMODA

Con 39 afios de historia, este
encuentro comercial reafirma

su liderazgo. Con 44 millones de
personas alcanzadas a través de
sus plataformas digitales en la
ultima edicion, son el mejor esca-
parate de negocios de la moda de
Latinoamérica.

DEL 18 AL 21 DE JUNIO

EXPO GUADALAJARA

PREVIO REGISTRO

L A A4

1 5 La Orquesta de Camara Higinio Ruvalcaba de la Universidad de Guadalajara (OHIR), rendira tributo a Wolfgang

Amadeus Mozart, una de las figuras mas importantes y trascendentales en la historia de la musica. ® consunto
SANTANDER® $80 A $120

DEPORTES

2 =
CHIVAS

Las Chivas, equipo subcampeén de
la Liga MX, se enfrentaré al Atlético
San Luis con laintencién de revali-
dar subuen momento y comenzar
apensar en lograr el tan anhelado
titulo. Los fanaticos del equipo mas
mexicano tendran la oportunidad
de gritar muchos goles.

ESTADIO AKRON

8DE JULIO

$450 A $4,500
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AMANECER DE BUENAS

Porque siempre seran necesarios el café
y el pan francés para iniciar bien todos los dias,
descubre nuestros consentidos de la manhana

ANTOJO
INTERNACIONAL

Nos gusta porque: su ment es sus-
tancioso y todos los platillos se preparan
desde cero y al momento. Ofrece café de
especialidad y sus ouvos al forno te hardn
sonreir desde el primer bocado. El espa-
cio es amplio y puedes pasar la mafiana
degustando cada cosa que se te antoje.

No puede faltar: el pan francés reloaded
bien vale un imperio. Pidelo con frutos
rojos y una bola de gelato de tu sabor fa-

Fotos: Cortesia

UNA JOYA
POR DESCUBRIR

Nos gusta porque: hay un jardin
escondido tras pasar un pasillo, y
un menu compacto y delicioso. Un
lugar para dejarse consentir. Todo
eso y muchas cosas mds es este lugar
enfocado en los desayunos. Si te gusta
lo saludable y lleno de sabor, llegaste
al lugar perfecto. Ademas, los sabados
se convierte en un espacio dedicado a la
comunidad LGBT.

No puede faltar: los Pancakes Peligro
convertiran tu boca en una represa. Lle-
gan espojanditos y se preparan con man-
zanay tocino; ademads, se sirven jarabe de
la casa y fruta de temporada.

PELIGRO AL FONDO
Miguel Lerdo de Tejada 2170,

colonia Americana

SABOR
LOCAL

Nos gusta porque: de la mente maes-
tra del artista Jis, este lugar se desta-
ca por su barra de café y su apuesta
por un ment que fusiona el desayuno
tradicional con lo mejor de los ingre-
dientes locales. Resalta su lonche de
lengua y el bollito Imperial. Es ideal
para dejarse consentir una mafana
cualquiera.

No puede faltar: el sope de lengua es

vorito. VAGO IMPERIAL un platillo que no esperas. Bafado en
i José Guadalupe salsa verde y con suficiente protei-
NERETTA CAFE & GELATO Zuno Hernandez 2143, na, es ideal para aquellos que buscan

Bruselas 25, colonia Americana
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colonia Americana aventura en el paladar.
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Q I Outside
Players Talks

Dolores Campillo, Paola Romero, Alejandra Hernandez y Michelle Prado

NOCHE PARA
TRASCENDER

El foro de lideres empresariales Players Talks regresé a Guadala-
jara en su edicién 2023 para vivir una nueva edicién en la capital
jalisciense. Teniendo al Hotel Hilton Midtown como sede y bajo el
lema de Trascender, el evento convocé a mds de 300 empresarios,
emprendedores, invitados y aliados, que vivieron una jornada de
aprendizaje, intercambios de experiencias y encontrando un foro
perfecto para reforzar su red networking.®

Fy
Omar de Anda e Ivan Aréchiga
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Francisco Jiménez y Mariella Castro
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Dora Fafutis Eduardo Aceves, Carlos Ramirez, Hayk Muradyan y Juan José Muiioz

Galeria completa

Joel Padilla y Alejandra Diaz Geraldina Herrera Vega : Lorena Hecht y Jorge de Alba
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Q | Outside
Inauguracién

oT HUBLOT HUBLOT

A
HUBLOT

Lety de Sahagun y Renata Sahagun §

H a* A
LOT  HUBLOT  HL _ HUBLOT  HUB

H A e A
HUBLOT  wuBLoT B HUBLOT

Ménica Pizay Ana Lambarri |

EXCLUSIVIDAD
SUIZA

La reconocida firma de relojerfa suiza Hu-
blot, en alianza con EMWA, aterriza ofi-
cialmente en Guadalajara con su exclusiva
boutique en el centro comercial Andares.
Con su llegada a la ciudad, la marca de lujo
expande su presencia en en el pafs, ya que
tiene boutiques en Monterrey y la Ciudad Galeria completa
de México. La marca consintié a sus invita- : '
dos con champagne y un coctel, ademds de
musica en vivo. ®

Directivos de la marca durante el corte de liston inaugural
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Ménica Barragan

Cristina Altamirano
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Ana Paula Morales

ARTE Y BRUNCH

El desarrollo Acuarela, de Zona Real, reunié mamads tapatias para
ofrecerles una divertida y relajante clase artistica. Para dar el toque
perfecto, las invitadas disfrutaron de una deliciosa degustacién de

té y petits fours de la cocina de Nania, la casa de té.®

"R

Yordanka Olvera y Constanza Olvera




PLAYDOIT

Casino en Linea

(@ FAGL ANTIC lPADﬂ)

2 GOLES DE VENTAJAY GANAS LA APUESTA.

| JUEGA BIEN, JUEGA
SECRETARIA DE COBERMACION R E S P [] H S A B L E

Playdoit es una marca nacional de juegos en I{ng_ﬁ"'registrada en México, PERMISO SEGOB
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Q | Outside
Aniversario

e

Enrique Alfaro, Rall Uranga y Pablo Lemus

GALA
EMPRESARIAL

La Cdmara de Comercio de Guadalajara
visti6 de gala al Museo Cabafias para cele-
brar su 135 aniversario en la ciudad. Raul
Uranga Lamadrid, presidente de Canaco,
resalté la conflanza que por mds de un siglo
empresarios, socios y sociedad en general
han brindado a esta institucién con el obje-
tivo de brindar el mejor panorama de desa-
rrollo econémico, comercial y cultural a los
emprendedores jaliscienses. ®

Hugo Luna, Felipe Gémez y Santiago Alvarez
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Francisco de Santiago y Angélica Aguayo

Mario Gutiérrez, Roger Eleutheri y Jaime di Paulo

=

Galeria completa




Hotel B Unique es la moderna fusion de naturaleza
y diseno, ubicado en la Isla de Cozumel, donde la belleza,
el confort y la atencion personalizada se unen para crear
una experiencia excepcional en el paraiso caribeno.

Escanea el QR y visita nuestro sitio web



LA OTRA PORTADA
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LA MEJOR DEL MUNDO

En la altima década, Elena Reygadas se ha ganado una gran reputacion
en el mundo gastronémico. En sus restaurantes, Rosetta y Lardo, combina
lo mejor de distintos estilos culinarios como el italiano y el mesoamericano

EN 2010
ABRIO ROSETTA,
SU PRIMER
GRAN
RESTAURANTE

¢ OFRECE LA BECA
ELENA REYGADAS,
QUE IMPULSA LA
IGUALDAD DE LAS
MEXICANAS EN
EL MUNDO
CULINARIO

g

™
W

Recibio el reconocimiento
a la mejor del mundo en
Valencia; la votacion para
elegirla estuvo integrada
iy por mas de mil expertos
‘%‘gé culinarios de 27 regiones,
s quienes votaron por su
2 restaurante Rosetta

L
4
23
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