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Eventos Fabiana:

de una exquisita gastronomia, con un sommelier
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r Chiles en Nogada

C/o Sﬂl : Nuestra receta especial,

A México disponible todo el mes patrio

@ HARTH

Hilton KITCHEN BAR MARKET
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NOCh{I Barra de Ensaladas | Salsas | Guacamole | Pozole |

Esquites | Flautas | Sopes | Pambazos Tortas

Mexicana Ahogadas | Mole con Pollo | Variedad de Tostadas |
Guarniciones | Birria | Chiles Rellenos de Queso |

Bu';fe'_: 9570 Jericallas | Bufiuelos | Churros | Arroz con leche

15 Septiembre

8:00 a11:30 pm BERIDAS | Tequila a su gusto + bebidas sin alcohol $280

En Harth Kitchen Bebidas sin alcohel para nifios $170

Bar Market

Ensaladas | Cocktail | Ceviche de Pescado

r““c Aguachile de Camardn | Tiradito de Atdn Salmaén

M . Ahumado | Carnes Frias y Quesos Antojitos |
exicano Paella | Pancita | Pozole Blanco Brisket | Carnitas
Buffet $600 estilo Quiroga | Pechuga de Pollo a la parrilla |

Gratin de Papas | Vegetales Asados | Postres

16 Septiembre

11:00 am a 2200 pm INCLUYE | 2Cervezas Corona (210 ml) preparacién al gusto
En Harth Kitchen (michelada, rusa, cubana)

Bar Market

. Caldito de Camarén | Ostiones Rasurados
arlsm Almejas Preparadas | Ceviche de Pescado
Tiradito de Temporada | Aguachiles | Pescado

Mexicana Zarandeado | Camarones Adobados

2 Cervezas Corona (210 ml} preparacién al
Buffet 5690 INCLUYE I gusto (michelada, rusa, cubanal)
18 Septiembre

: | - - - - -
1£00 am 8 200 pm ey e, e, T

[f]@ @Hilton Guadalajara Midtown | @HarthGuadalajara | @WanderGuadalajara
WanderGuadalajara@hilton.com - 33 4160 0160

Av. Adolfo Lépez Mateos Norte 2405, Col. Italia Providencia. Dentro de Hilton Guadalajara Midtown

Todos los precios son en Pesos Mexicanos (MXN), por persona, ¢ incluyen el 16% de IVA. | Bebidas alcohdlicas solo para Mayores
de Edad (18+] | Las bebidas ne tienen refil, a no ser que se indique lo contraric. | El consumo de alimentos v bebidas “ilimitadeos” es
por persona y Onicamente en el horario establecido.
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arta editorial

legamos a septiembre, el mes de la patria, sin duda, un mo-

mento para celebrar el orgullo, no solo de ser mexicanos, sino

también de pertenecer a nuestra regién. Los invito a vivir este
festejo de manera activa impulsando a nuestro talento emprendedor y
empresarial consumiendo local, apoyando a los nuevos negocios, sien-
do proactivos y haciendo critica que ayuden a construir.

En las paginas de esta edicién, titulada #TapatioPrimero, presenta-
mos diferentes historias y contenidos que reflejan justo lo que mencio-
no, personas que a través de los afios, experiencia y pasion han llegado
al siguiente nivel orientados en festejar todo aquello que tenemos, asi
como empresas y negocios, a los que su alta calidad y excepcional ser-

vicio, los han colocado como los mejores en su sector.

Como parte de esto, en nuestro articulo especial hablamos de todo
lo que se necesita saber sobre las incubadoras de negocios, asi como
del proceso de registro de marca, temas vitales a tomar en cuenta du-
rante en el desarrollo de cualquier negocio.

En portada, directivos de agencias de publicidad y socios AVE Ca-
pitulo Occidente, entre ellos Esteban Fernandez de Esfera, Alexandro
Rodiguez Alvidrez y Javier Silva de Alquimia Transforma, Edgardo
Lépez de Mishtech, Tere Guerra Baruqui de Aura Comunicacion,
Joaquin De Aguinaga de Publicidad De Aguinaga, César Sanchez de
Basiko, Carlos Santoscoy de Connect Ideas y Mauricio Margules de
Centricus Comunicacion.

Para industria gastronémica, a la cual dedicamos nuestro especial
Buen Comer, el reto ha consistido en seguir de pie y ese gran esfuerzo
se ha visto reflejado en enormes resultados, como el lanzamiento de
nuevos conceptos, sabores y servicios. Definitivamente, la union y el
apoyo mutuo también han sido un factor clave. En éste conoceras op-
ciones para que, en compania de tu pareja, familia o amigos, pases un
momento agradable en los mejores restaurantes de la ciudad.

De igual manera, en el apartado que proveedores gastronémicos,
conoceras cudles son las empresas que ofrecen los mejores insumos
para este tipo de negocios.

No nos queda més que dejarte abierto el amplio ment de posibili-
dades. -

1 Alejandro Martinez Filizola, Cofundador de Grupo PLAYERS
iBuen provecho! »
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Espacios confiables
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Departamentos en Zona Real
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Massimo
Bottura

El chef altruista

onsiderado el mejor chef del mundo, Massimo Bottura es una de las grandes leyendas de la

vasta cultura culinaria. Nacido en Médena, Italia, desde niflo adquiri6 el gusto por la cocina

al observar a su madre, a su abuela y a su tia mientras cocinaban, siendo estas tres mujeres
quienes mas lo influyeron.

Fue ademas aprendiz de otros grandes chefs, como Alain Ducasse y Ferran Adria y, tras realizar
un extenso viaje por Europa y Estados Unidos volvié a Médena para abrir la Osteria Francescana
en 1995, junto con su esposa, Lara Gilmore.

Su restaurante es de los mas emblematicos a nivel mundial y ostenta tres estrellas Michelin que
lo colocan como un lugar que brinda toda una gran experiencia gastronémica. El ment-degusta-
cién que ofrece es todo un viaje a través de los sabores del mundo y de los recuerdos que guarda
el mismo Bottura de ellos.

Para Bottura, cada platillo es un manifiesto artistico que se revela en el paladar del comensal
que tiene la gran oportunidad de probarlos.

La Osteria Francescana permanece, desde el ano 2010 dentro del top cinco de los mejores
restaurantes del mundo de acuerdo al ranking de The World’s 50 Best, pero no es el tnico de su
propiedad, toda vez que es duefio de Franceschetta 58, también en Médena, Ristorante Italia de
Massimo Bottura en Estambul, Turquia y Gucci Osteria en Florencia, Italia.

Pero la alta cocina no es todo en la vida del chef italiano. Consciente de las necesidades y ur-
gencias del mundo actual, encabeza varios proyectos altruistas, entre ellos su fundacién, Food for
Soul, mediante la cual promueve el reaprovechamiento de la comida, la integracién comunitaria
y la seguridad alimenticia para miles de personas en situacién vulnerable.

Impulsa también la apertura de distintos comedores comunitarios en los que colabora junto a
otros chefs para alimentar a quienes asi lo necesiten y a partir de comida en perfectas condiciones
desechada por grandes corporaciones.

Bottura tiene una tercera faceta y es como escritor, puesto que tiene en su haber cinco libro

como Never Trust a Ski Italian Chef, Aceto Balsamico, Parmigiano Reggiano, Atraversso

Tradizione e Innovazione.®
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LA COMIDA
MEXICANA DESDE
SUS ORIGENES

ula Martin del Campo, Chef propietaria de los

restaurantes Cascabel y Marea, toma la coci-

na mexicana desde sus raices para llevarla a las
mesas mas exclusivas del pais basandose en sus dos
principales amores: México y su gastronomia.

“En Cascabel estamos trabajando con el maiz, el
frijol y el chile que esta en riesgo de extincién por
su poca demanda, son granos y semillas endémicas
de diferentes partes del centro de México, nuestro
trabajo es cocinar con ellos para promover la de-
manda y que, los pequefios productores sigan inte-
resados en cosecharlos”.

“En Marea trabajamos con la pesca sustentable y
con el mismo maiz en riesgo de extincién, es un res-
taurante de mar y mariscos. La comida mexicana
tradicional, la que se hace de origen y que es la que
mas me gusta, inevitablemente evoluciona y por eso
le podemos llamar contemporanea”, nos comenta
la prestigiosa chef.

Lula es quizas la principal promotora de los in-
gredientes tipicos mexicanos y ha conseguido que
la cocina tradicional mexicana tome un nuevo ni-
vel.

“Creo que la conciencia hacia la sustentabilidad
es algo muy importante, y el ingrediente mas im-
portante en ese sentido es el respeto a todo lo que
nos rodea. La globalizacion es bienvenida, pero hay
que promover lo local y lo mas préximo a nosotros,
trabajar con lo que tenemos es lo mas 16gico”.

Fueron sus mas grandes influencias, Yuri y Ed-
mundo de Gortari, quienes le ayudaron a compren-
der que nuestra comida es lo que mas nos define
€OMO mexicanos.

“Los maestros Edmundo y Yuri de Gortari. Los
dos ya descansan, pero tuve la oportunidad de me-

terme a su escuela y me especialicé en cultura en
la gastronomia mexicana, entendi no nada mas de
recetas sino de todo lo que hay detras de ciertos
platillos emblematicos que nos definen como mexi-
canos. Edmundo era un gran historiador y Yuri un
extraordinario cocinero y, la manera de ensefiar me
dej6 muy marcada, porque se hicieron en la investi-
gaciéon de campo y en las librerias. Esa fue una gran
oportunidad de aprender de ellos”.

Enamorada también de nuestras tradiciones,
Lula abrazé su amor por nuestra gastronomia y la
llevé al punto mas alto en su area de expertise.

“Tuve lo oportunidad de ir a servir
una cena en Chiapas, en el hotel

Bo y vivi ahi la tradicion del dia de
MUertos y me enamora, porque,
cuando conoces a tu pais, no hay
manera de no enamorarse. Asi fue
como abracé a la comida mexicana”.

Tanto en Cascabel como en Marea, se sirven los
més exquisitos platillos que rinden un honesto ho-
menaje a nuestra cultura e identidad como mexi-
canos, ademas de que se reflejan en ellos todo ese
gran sentimiento que Lula Martin del Campo tiene
por nuestros origenes.»



LULA MARTIN
DEL CAMPO

\_———/
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Cultura, arte y mas

EL MUSEQ

RESTAURANTE
MUGY
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xisten muchas formas de cultivar el alma y, en varias de

ellas, los museos son parte importante, pero ¢has pensado

en un museo-restaurante? Si, el Museo de la Gastronomia
Yucateca se distingue del resto porque sus visitantes son también
comensales.

Es asi que, los sabores tradicionales de la ya de por si famosa
gastronomia yucateca se integran en un solo lugar, el MUGY,
en donde, ademas de aprender sobre el legado histérico de la
comida tipica de la peninsula, emplearas el sentido del gusto en
la exploracién de las distintas exposiciones culinarias.

En su interior, el Museo de la Gastronomia Yucateca brinda un
homenaje a una de las cocinas mas importantes de la Republica
Mexicana. Sus sabores, olores e ingredientes Gnicos estan bien

representados en el corazon de la llamada “Ciudad Blanca”.

Este recinto cultural es sin duda tnico en su tipo; el recorrido
comienza conociendo los ingredientes y las formas de prepara-
cién de los platillos que, en muchos casos tienen sus origenes en
la ancestral cultura maya, para concluir con la degustacién de
algunos de sus platillos como son: la cochinita pibil, el recado ne-
gro, los papadzules, el escabeche o la sopa de lima por mencionar
algunos.

MUGY tiene el objetivo principal de que quienes lo visiten se
queden con una probadita de Mérida, brindando toda una expe-
riencia culinaria y en unas instalaciones que invitan atn mas a
disfrutar de ella, puesto que cuentan con salones o con espacios
abiertos. Por st fuera poco, sus visitantes pueden ser testigos de la
magia gastronémica que ocurre en su cocina.w»

A
Opciones de pago:

AMEX, Visa, Master-
card

Vestimenta
recomendada:
Informal y elegante

Ambiente:
Casual elegante

Variedad: Adicional:
Mdsica en vivo todos Almuerzo de fin de semana, asientos en
los viernes la barra, cervezas, cécteles, comida al

aire libre, vinos

B http://www.mugy.com.mx/
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uestro pais destaca por su vasta opcién culinaria,

que entre colores y sabores deleitan el paladar de

todos los mexicanos y extranjeros. La gastronomia
mexicana ofrece desde entradas, pasando por el plato fuerte
y no puede faltar el postre. Sin duda uno de los estados
mas iconicos para saborear un sinfin de ingredientes en sus
platillos es Oaxaca.

Uno de sus platos mas tradicionales son las famosas tlayudas, es
una tortilla con un diametro de casi 30 centimetros, que se dora
sobre un comal hasta quedar casi tostada, esta cubierta de una
cama de frijoles negros, carne enchilada seca, cecina, chorizo,
aguacate y el tipico quesillo. Sin embargo, también se puede
personalizar con chapulines, escamoles y mariscos. Es un platillo
360 por su versatilidad y mezcla de sabores. En 2010 la Unesco
declaré a este platillo Patrimonio Cultural Inmaterial y el afio
pasado fue reconocido por los comensales como el favorito de
América Latina.

Personas de todo México y el mundo llegan hasta esta ciudad
para disfrutar sus hermosos paisajes, las arraigadas tradiciones y
probar su oferta gastronémica que también incluye los famosos
siete moles, llamados asi porque anteriormente el estado estaba
dividido en este mismo nimero de regiones.

Las recetas ancestrales son todo un ritual pues retnen a las
familias solo para elaborar y degustar estos platos. El mole
negro es el mas conocido y preparado en la entidad. El platillo
se prepara con bolillos secos, platano macho, ajonjoli, pasas,
almendras, nuez moscada, ajo, cebolla, tomate, clavos, pimientos,
hierbas de olor, canela, azucar, orégano, chocolate, cacahuate,
jengibre y tortillas; ademas hay un ingrediente que hace a la pasta
Unica, es el chile chilhuacle.

Existe el mole rojo, mole amarillo, mole verde, mole chichilo,
mole coloradito y mole estofado.

Otro de los platillos emblematicos de Oaxaca son los chiles
rellenos que, aunque hay variaciones en e relleno e ingredientes
para acompafar, la receta base se centra en asar los chiles
poblanos, quitarles la cubierta, rellenarlos de carne o quesillo, los
mas tradicionales llevan nueces, almendras, pifiones y especias.

Ademas, si de calor se trata la bebida tejate es excelente para
saciar la sed; es una bebida que se toma helada y aunque existen
diferentes maneras de prepararla su base es maiz, cacao blanco,
huesos de mamey, aztcar al gusto y flor de cacao, la cual aporta un
aroma especial al beberla.®
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Q I IBnessi;(ti(;ellers

os métodos para hacer un buen marketing se transforman casi

de manera diaria, impulsando a las empresas y ‘marketeros’

a estar en constante conocimiento y lograr una evoluciéon a la
par con las innovaciones. El poder del marketing es aprovechar
las oportunidades y los medios que existen en la actualidad para
explotar lo mejor de las marcas.

PHILIP KOTLER

i[lf:Hr..][_}LGG.I, FOR |{UMAHH.Y

1 -Marketing 5.0
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En el mundo del marketing estar informado de las Gltimas ten-
dencias es esencial para proponer la estrategia mas exacta con la
que las empresas trabajaran para lograr sus metas, asi como tener
una comunicaciéon e interaccion éptima con los consumidores, a
continuacién, dejamos una recomendacién de algunos de los libros
mas influyentes y populares en esta disciplina:

SETH GODIN

LA VACA
PURPURA

Wferdnciare Para trasformer
t negogky

2 ‘La Vaca Purpura



1 -Marketing 5.0, de Philip Kotler, es un texto que busca en-
tender la relacion actual entre la marca y el consumidor teniendo a
la tecnologia y la digitalizacién de por medio. El también llamado
padre de la mercadotecnia moderna, asegura que es importante
que las marcas tengan mayor entendimiento del medio digital, por
ello deben de conocer las etapas del consumidor; el interés en re-
solver una necesidad, encontrarse con ella, pensar en comprar un
producto, adquirirlo y tener una experiencia diferente.

2 -La Vaca Parpura, de Seth Godin, cscritor reconocido
mundialmente, autor de mas de 15 bestsellers, explica la impor-
tancia de la creacién de productos, que él llama “extraordinarios”,
que se mantengan en las conversaciones cotidianas de las personas,
hasta llegar a promocionarse por si solos. Y realiza una analogia al
sefialar a una vaca purpura como algo “increible” y fuera de serie.
Detalla que el producto debe ser asi para que el no se vuelva invisi-
ble en la gama enorme de opciones que tiene el mercado.

why

SMART MARKETING
is about

T - . ad

o

JAY BAER

COAUTHOR oF THE Now REVO[L

Ton

FOREWORD 4y
O AT MARCYS 5
*THE SALES (1pn T RIDAN,

LiON=

3 - Youtility

3 - Youtility, de Jay Baer consultor de marketing digital,
“bllogger’, “speaker”; en su best seller de New York Times, re-
posiciona la relacién entre las empresas y consumidores, es asi
como cuestiona la idea de vender un producto solo por ganar un
cliente al dia, o si al momento de ofrecer tu producto ayudas a
la persona brindando un valor agregado. El libro busca ensefar
a las empresas a que ser utiles es mas importante que la idea de
vender desesperadamente.

4 ‘Todos escriben, de Ann Handley, pionera en el marketing
digital y ademas escritora de un best seller del Wall Street Journal,
el libro contiene 74 articulos de ideas basicas y sobre todo practicas
para realizar textos para las marcas y crear contenidos con ingenio.
La autora explica a sus lectores como escribir contenido valioso y
que sea creible para la audiencia. Ademas, incluye recomendacio-
nes para que los mensajes publicitarios lleguen a una mayor canti-
dad de personas.

EVERYBODY
WRITES

{ Your Go-To Guide to Creating
Ridiculously Good Content }

l
ANN HANDLEY |

WILEY

4 -Todos escriben
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W | Gourmet

Del drbol a la botella

Sidra Bretta

s una sidra natural elaborada con jugo manzana, sin sabori-

zantes, azlcares, ni jarabes.

Sidra Bretta forma parte de una empresa productora de man-
zana, ubicada en las laderas orientales de las famosas montanas
de la Sierra Madre, en las localidades de Guerrero y La Junta, en
Chihuahua, México.

Carlos Garcia, fundador de la empresa menciona que la idea
de crear este producto nacié en 2015 por una tradicién familiar
de tomar sidra en ocasiones especiales, asi como de aprovechar
las manzanas de variedades exclusivas que ellos mismos cosechan.

“De las manzanas que producimos hay algunas que no pasan la
calidad digamos para el super, entonces lo que se nos ocurrié, aho-
ra con toda la onda de la cerveza artesanal es hacer una sidra ar-
tesanal, aprovechar esa manzana y darle un valor extra”, expresa.

La diferencia

- Usan levaduras naturales, las cuales obtienen de la cascara de las
manzanas, desde su mismo huerto.

- Sidra 100% natural, elaborada solo con jugo de manzana.

- Preparada bajo un proceso artesanal.

: DI TN
BIRERIyA
CRAFT 7 CIDER

MECOCC
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PRODUCTOS

Clasica: Es un estilo de sidraconel
dulzor original de la manzana. Ma-
rida con cualquier platillo desde,
una hamburguesa hasta un platillo
gourmet. Dentro de este mismo
producto hay una variacién en pre-
sentacion mas grande, ideal para
celebraciones.

HoP Cider: Un sidra de manzana
semiseca, con lupulos, dandole
tonos florales, amargor tenue y
tonos citricos. Combina perfecto
con sushi, pollo, hamburguesa,
barbecue, quesos y pastrami.

Rosé: Es una sidra edicion espe-
cial, reposada durante seis meses
en barrica de roble francés, con
una mezcla de fresa, frambuesa
y cereza. Excelente maridaje con
pastas, quesos, carnes rojas, ta-
pas, pescados y cerdo ahumado.

Perry Cider: Sidra de pera de edi-
cién especial. Combina muy bien
con pavo, pollo, cordero, tapas,
queso azul, sushi, pastas, asi como
con ostiones a las brasas.

Jugo Monte Raramuri: Elaborado
con manzana 100% natural.

.z
Innovacion

El método que utilizan para ela-
borar la sidra es el ‘champenoi-
se', un procedimiento para ha-
cer vino espumoso originario
de la region de Champafia-Ar-
denas.

Después de una primera fer-
mentaciéon y embotellado, se
produce una segunda fermen-
tacion alcohdlica en la botella.

Utilizan una técnica de pren-
sado para sacar el jugo de la
manzana sin la pulpa.

Dénde
encontrarla

-Tienen presencia a nivel na-
cional a través de su tienda en
linea.

-Cuentan con un distribuidor
autorizado en Guadalajara.
-Puedes degustarla en el res-
taurante Wabba Texas BBQ.

B Tienda en linea: bretta.company/collections/all

https://www.bretta.company/ @ sidrabretta
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Q I Inside
Inversiones

Enrique Figueroa Andrade, Director General y Danel Alviarez, Director de Finanzas

Fibra GDL, pioneros en transformar
criptomonedas en bienes raices

|.[l EITIprS[l t[lp[ltll] ﬂCE'EfU SU i las criptomonedas estan revolucionando el sistema financie-
. . Sro, ahora la empresa Fibra GDL quiere transformar al sector
EXpUﬂSIUﬂ U| UCEptﬂl' UCtIVOS inmobiliario con la integraciéon de estos activos digitales como

. . . método alternativo de pago en las inversiones en bienes raices.
dlgltﬂ'ES como mEtUdU dE []Ug[l Y es precisamente a través de las multiples posibilidades de las
plataformas digitales que la compaiiia quiere convertirse en refe-

en |[l Cﬂmpf(l dE hIEﬂES raices rencia para aquellos inversionistas que desean transformar sus in-

versiones hasta ahora intangibles en propiedades.
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“Nosotros hicimos la primera venta histérica de un
primer departamento vendido en México en Bitcoin,
eso es hacer diferenciacién”, cuenta con orgullo En-
rique Figueroa Andrade, Director de Fibra GDL que
tras cinco afios de operar ahora se posicionan como
pioneros de la integracién de criptomonedas en in-
versiones inmobiliarias en México y de paso se hacen
merecedores de motes como ‘rebeldes’ y ‘retadores’
por aceptar este tipo de transaccion.

Aunque la apuesta de Fibra GDL por comenzar la
integracion de transacciones con métodos alternati-
vos de pago se vuelve su principal diferenciador
en el mapa de las ‘fintech’ (industria finan-
ciera que usa la tecnologia para ofrecer sus
servicios), el propio CEO de la compania
anticipa un ‘happy problem’ de esta oportu-
nidad de inversion.

“Al lograr hacer las ventas a través de una crip-
tomoneda, nuestros productos se estan terminando y
lo que vemos proyectado es que no vamos a tener suficiente
producto para absorber toda esa demanda que tenemos”.

El potencial de esta oportunidad de negocio, también permite
que las oportunidades de inversion en México lleguen mas alla de
las fronteras, al respecto Danel Alviarez, Director de Finanzas de
Fibra GDL explica: “Queremos vender nuestros desarrollos en el
extranjero mediante toda una forma digital, que estando los clien-
tes en Europa o Asia inviertan con seguridad con nosotros y pue-
dan hacer sus pagos de una manera tecnoldgica y segura, estilo
blockchain, y que donde estén puedan sentirse cerca de la propie-
dad en la que van a invertir”.

Desde 2019, Fibra GDL forjo Agora su propia marca para desa-
rrollar proyectos inmobiliarios, cuyo primer complejo ubicado en
Ajijic se comercializa actualmente y justo ahi fue donde reciente-
mente se concret6 la compra-venta en bitcoin.

En los proximos meses, el portafolio de propiedades del corpo-
rativo Fibra GDL se ampliara con opciones de inversion en Los
Cabos, Tulum y Playa del Carmen, ademas de consolidarse en la
Zona Metropolitana de Guadalajara y destinos como Tapalpa.

El CEO de Fibra GDL asegura que la consolidacion de estos
proyectos avanza con mucha certidumbre gracias a que los clientes
que ya compraron un departamento, o contrataron una construc-
cién o remodelacion se convencen de la calidad de los servicios y
se quedan con la marca.

“Si conocen un producto de nosotros esos mismos clientes quie-
ren ese mismo producto en otros lugares, porque conocen la marca
y lo que estamos haciendo. Entonces al ver uno terminado dicen
‘Ah estos otros van a estar igual de la misma calidad’. Eso es lo que
nosotros estamos buscando como diferenciacion”.

E FIBRAGDL

Danel Alviarez
[@3322405516
B dalviarez@fibragdl.com

Enrique Figueroa
B 333167 5451
B efigueroa@fibragdl.com

@fibra_gdl / @agoradesarrollos
agoradesarrollos.com / fibragdl.com

Una experiencia 360° para inversionistas

Més alla de la innovacién de aceptar pagos con mé-
todos alternativos como el bitcoin, Fibra GDL cuenta
con una estructura de marcas que se encargan de
garantizar una experiencia completa desde el analisis
de la inversion, el proceso de compra y hasta llegar al
pleno disfrute de los bienes.

"Nosotros no vendemos un departamento, vendemos
una experiencia de compra. Desde el inicio desde que
alguien de nuestro equipo te contesta ya es una expe-
riencia de lujo, te damos el acompafamiento en todo
el proceso, te explicamos absolutamente todo lo que
necesitas saber, hasta que el edificio estad terminado
y al final también se entregan los planos de la propie-
dad”, comenta Enrique Figueroa.

Las oportunidades de inversién que actualmente ma-
neja Fibra GDL van desde los 100 mil hasta méas de 5
millones de pesosy al apostar por alguna de estas op-
ciones el inversionista se convierte en fideicomitente
adherente lo que les otorga una certeza juridica total
sobre su inversion.

La definicién de estos rangos y modos de inversién,
también obedece a una conviccién disruptiva de Fibra
GDL respecto al sistema financiero.

"Nosotros preferimos capital que deuda, preferimos
capital que sacar un crédito puente. Porque somos
descentralizados y estamos en contra de la centrali-
zacion de los bancos o las instituciones que actual-
mente rigen en el pais. Y preferimos dar un poco més
de rendimiento al inversionista que confia en noso-
tros, a lo que nos costaria un interés bancario”, explica
Figueroa.
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EIA, B, C
para iniciar
tu negocio

Ganar-ganar
Incubadoras de negocios

levar de la mano una idea promete-

dora de negocio hasta su lanzamiento

al mundo empresarial en el momento
adecuado, esto es lo que hacen las incu-
badoras de negocios, el término es ese, los
tipos de incubadoras ya son innumerables.
Las hay desde las que lo hacen de manera
cast altruista (principalmente universidades
de renombre), hasta las que buscan ideas y
emprendedores entusiastas, ademas de ca-
paces, para paso a paso lanzar una nueva
empresa con la cual buscan nuevas socie-
dades comerciales o la ampliacién de su
espectro de negocios. También, esta el nue-
vo mundo de las oficinas virtuales, que hoy
en dia son un ‘boom’ en muchas ciudades
importantes de nuestro pais y hasta ‘shows’
de television como Shark Tank México son
considerados una especie de incubadoras
de negocios. Podemos concluir, sin temor a
equivocarnos, que las ferias de innovacién
y emprendimiento apoyadas y realizadas
por universidades y algunos gobiernos es-
tatales y municipales, que iniciaron hace 30
anos, han desembocado en encontrar que
desarrollar una buena ‘startup’ puede ser
un negocio redituable para todos los invo-
lucrados.
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Ante este gran espectro de ofertas, hay
que investigar mucho y bien para concluir
cudles son las mejores opciones de incu-
badoras de negocios que se desmarcan de
negocios secundarios como por ejemplo
la renta de oficinas virtuales y fisicas. For-
mar parte de una incubadora de negocios
es una experiencia que puede permitirle a
cualquier empresario tener un negocio exi-
toso sin correr grandes riesgos.

Para el sitio Oficinas Virtuales Network
las ocho mejores incubadoras de negocios
en México este ano son las siguientes:

Innova UNAM

Innova UNAM, se trata de una red de in-
cubadoras de nuevas empresas y laborato-
rios de innovacion, dirigida principalmente
por la Universidad Nacional Auténoma
de México. UNAM ha trabajado desde el
2010 de la mano con emprendedores uni-
versitarios, para el desarrollo de sus empre-
sas de cero a 100.

AngelVentures CDMX

Fundada en 2008, es una de las firmas
mexicanas de capital de riesgo mas cono-
cidas en todo México y toda América Lati-
na. Esta impresionante incubadora, conoce
muy bien la importancia de ofrecer un pro-
ceso de incubacién exitoso, para aquellos
emprendedores que deseen ver su negocio
funcionar de corto, mediano y largo plazo.

Centro de Incubacion de Empresas
de Base Tecnologica del IPN (CIEBT)
Este centro de incubacién ofrece diagnos-
ticos de la iniciativa, de la mano de una
vigilancia tecnolégica comercial y a su vez
evaltan el perfil se creador. Ademas de ello,
ofrecen vinculacién para los emprendedo-
res, validacién técnica y comercial, como
también un modelo y plan de negocio.

Centro de Emprendimiento y Desarro-
llo Empresarial de la Universidad Ibe-
roamericana (CEDE Ibero)

Este programa garantiza un futuro mejor
para México, busca que las necesidades
de los ciudadanos puedan ser satisfechas
implementando un impulso al desarrollo
econémico y social con la creacién y acele-
racién de ‘startups’ de alto impacto.

Red de Incubadoras de Empresas

Top 10 de 'startups' en el mundo
Companias valvadas en un billdn de ddlares o més (a partir de agosto de 2015)
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* Apoyo inequivoco

* Legitimidad social

* Puerta abierta a las propuestas
* Estrategia emprendedora

* Urgencia, crisis y retos

Primeros clientes

* Innovadores tempranos para
pruebas de concepto

* Experiencia en productividad

* Clientes referencia

* Primeros comentarios

* Canales de distribucién

Redes

* Redes de empresarios

* Redes de diaspora

* Corporaciones
multinacionales

Trabajo

* Capacitado y no capacitado
* Emprendedores seriales
* Familia de dltima generacion

Instituciones educativas

* Grados generales (profesionales y académicos)
* Capacitacion especifica de emprendimiento

Infraestructura

* Grados generales (profesionales y académicos)
* Capacitacion especifica de emprendimiento

Profesiones de apoyo

* Legal

* Contabilidad

* Banca de Inversion

* Asesores técnicos expertos

Red de Incubadoras de
Empresas del Tecnologi-
co de Monterrey ITESM

Hoy en dia, esta poderosa red
es integrada por ocho incuba-
doras de alta tecnologia. En
total, se suman 25 incubadoras
de tecnologia media, una in-
cubadora virtual y 67 incuba-
doras sociales que estan bien
distribuidas en lo largo y ancho
de todo el territorio mexicano.
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Mercados

Capital
Humano

Virtuales

Oficinas
CDMX
Se trata de una empresa mexi-
cana que dedica la mayor par-
te de sus tiempo y recursos en
proveer soluciones integrales e
inteligentes para aquellas com-
paiiias que deseen un rapido y
solido crecimiento.

* Instituciones, Ejem.: Inversion, apoyo
* Apoyo financiero, Ejem.: [+D, fondos jump start

Emprendimiento

Soporte

* Marco regulatorio de incentivos, Ejem.: Beneficios fiscales
* Institutos de investigacion

*Legislacion amigable de riesgo, Ejem.: Bancarrota,
imposicion de contratos, derechos de propiedad y trabajo

Capital financiero

* Micro préstamos

* Angeles inversionistas, amigos
y familia

* Capital de riesgo en etapa cero

* Fondos de capital de riesgo

* Capital privado

* Marcados publicos de capital

* Deuda

Historia de éxito

* Exitos visibles

* Generacién de riqueza para
los fundadores

* Reputacion Internacional

Normas sociales

*Tolerancia al riesgo, errores y
fracaso

* Innovacion, creatividad y
experimentacion

* Creacion de riqueza

* Ambicion, esfuerzo y deseo

Instituciones no gubernamentales

* Promocion del emprendimiento en organizaciones
sin dnimos de lucro

* Conferencias

* Competencias de plan de negocios

* Asociaciones amigables a emprendedores

Incubadora del Insti-
tuto Tecnolégico y de
Estudios Superiores de
Occidente (ITESO)

El principal objetivo de esta po-
derosa incubadora es el de ga-
rantizar la materializacién de
las ideas de los emprendedores,
con la intencién de transformar
una idea a una empresa de alto
impacto.

Incubadora vinculada a
la UPAEP (Universidad
Popular Auténoma del
Estado de Puebla)

Esta incubadora fortalece vy
motiva a los emprendedores
con la creacién de nuevas em-
presas capaces de ser altamente
competitivas y que, a su vez,
posean una participacién mas
activa en la poblacion. De esta
manera, se logra ampliar y po-
tencializar las capacidades de
los emprendedores.



A continuacién, en entrevista Aleks Garcia, CEO y Funda-

dor de iVentas, ‘startup’ que permite a las Pymes a ganar mas
oportunidades de venta con el poder de la IA y WhatsApp, nos
comparte su experiencia dentro de las incubadoras de nego-
cios. Justo, este 14 de septiembre el emprendedor realizard un
viaje a Silicon Valley en el cual 25 ‘starups’, contenderan por
50,000 délares en inversién por parte de CodeStream, empre-
sa del ‘serial entrepreneur’ Claudio Pinkus.

Ta ‘startup’ iVentas nacié desde cero, de una idea,
Jquién te ayudo para despegar?

1Ventas naci6é después de detectar una necesidad en millones de
Pymes por optimizar sus procesos de venta via WhatsApp. En
esta ocasion estamos siendo parte de la incubadora de Platzi
llamada Platzi DemoDay. Aunque cuando se originé la idea fue
de forma organica y siendo el resultado de varios afios de expe-
riencia de los fundadores.

¢Recomiendas a emprendedores acercarse a incubado-
ras de negocios? (De qué tipo? ¢En donde?

Definitivamente. Las incubadoras tienen el potencial de guiar y
aterrizar las ideas de los emprendedores. Les dan estructura y los
relacionan con mentores de mucho valor. Existen muchas, las pue-
den hallar en universidades, programas impulsados por las Secre-
tarias de Economia en México, por parte de fondos de inversion y
hasta de empresas reconocidas, como lo es Platzi.

¢Consideras que las incubadoras ven al emprendedor
como cliente y no como alguien a apoyar?

He visto incubadoras que fielmente apoyan al emprendedor y lo
hacen de forma genuina y otras que lo hacen como negocio. Ahi
es donde el emprendedor debe investigar muy bien antes de inscri-
birse a una incubadora.

¢iVentas ofrece apoyo a emprendedores?

iClaro que si! A todos los emprendedores que iVentas les pueda
ayudar a crecer sus negocios y sean emprendimientos menores a
tres aflos de existencia, les damos un 50 por ciento de descuento
en su suscripcion.

cWhatsapp multiagente e inteligencia artificial domina-
ran el espectro comercial pronto?

Asi es. WhatsApp es la herramienta de ventas mas importante de
los pequefios y medianos negocios en Latinoamérica, y la Gnica
forma de hacerlo escalable y de beneficio para el empresario lati-
noamericano es valiéndose de la Inteligencia Artificial para optimi-
zar tareas que normalmente demoraban mucho tiempo.

¢Cual seria tu principal consejo para quien inicia un ne-
gocio y ve en ti un ejemplo de éxito?

Qué centren sus esfuerzos en crear un negocio que aporte valor a las
personas, que detecten muy bien las necesidades de sus clientes, que
los escuchen, que se rodeen de gente exitosa y sean perseverantes.

PLAYERS OF LIFE 3 3
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Registro de marcas

Registrar una marca en México pareciera
ser a primera vista un simple tramite, sin
embargo, no es asi, hacerlo mal conlleva
una cascada interminable de problemas.
No es un simple llenado de formularios,
es todo un proceso que puedes hacer en la
pagina del Instituto Mexicano de la Propie-
dad Industrial (IMPI).

Lo primero es tener un nombre distinti-
vo, un nombre que distinga tu marca, hay
que intentar evitar lugares comunes que
vayan a entorpecer tramites posteriores.

Te recomendamos ubicar tu clase
niza en el sitio ‘clasniza.impi.gob.mx/
buscador’. ClasNiza es una herramienta
de busqueda del IMPI, la cual facilita a
los usuarios la basqueda y clasificacién
de productos y servicios, necesaria para
el llenado de solicitudes de registro de
marcas y avisos comerciales.

Es importante realizar una btsqueda pre-
via, tanto del nombre que quieras para tu
marca, asi como tu logotipo, para descar-
tar que alguien ya lo haya registrado pre-
viamente, para esto lo mas recomendable
es otro buscador del IMPI llamado MAR-
Cia ‘marcia.impi.gob.mx/marcas/search/
quick’.

Crea tu cuenta PASE en la pagina
del IMPI

En este formulario registraras todo sobre tu
marca, desde el nombre, clase, servicios, da-
tos personales de los socios, logotipo y hasta
el eslogan comercial principal. Al final, haras
el pago del servicio que por hacerlo en linea
tiene un descuento del 10 por ciento, el pago
final es de $2,813.77 pesos. El pago se realiza
en linea via tarjetas de crédito o débito, SPEI
o depésito bancario en ventanilla.

Para terminar, el siguiente paso es darle
seguimiento a tu solicitud. Una vez firmada
hay que esperar 10 dias habiles para que
se publique tu marca en la Gaceta de la
Propiedad Industrial o buscarla a través de
MARCia y ver si tu marca ya esta publica-
da. De ser asi tendras una marca debida-
mente registrada ante el IMPL.®



S ESTE ESPECIAL CONOCERAS LOS MEJORES FIESTMIMHTES DE LA
oy CIUDAD; iEI. SERVICIO QUE OFRECEN A SUS COMENSALES, LOS. \PLATILLOS

QUELOS H}EEH DESTACAR, EL ESTILO QUE DEFINE SU CONCERTO, ASS
. COMO-EL CHEF DETRAS DE SUS CREACIONES.

o =

\mm"‘-

PLAYERS OF LIFE 3 5
SEPTIEMBRE 2021



Buen Comer

INAUGURACION

Erizo de Mar abri6 sus puertas el 28 de agosto;
para conocer mas de detalles de apertura visita
www.playersoflife.com

3 6 PLAYERS OF LIFE
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Barra de mariscos,
cerveza y vino

ste restaurante rinde homenaje a Baja Ca-

lifornia, por su increible variedad de ma-

riscos y su distinguida cerveza artesanal.
Es por esto que en su mayoria, sus productos
son traidos de esta region, acompafiados de
una seleccion internacional de vinos.

Erizo de Mar es un espacio pequeno para
24 comensales, con un concepto que contrasta
el negro y blanco, jugando con destellos do-
rados y naranjas. Cuenta con cuatro espacios
disponibles en la barra, desde donde se puede
ver el terminado de todos los platillos.

La cocina esta compuesta de dos secciones
principales; en la primera, se busca mostrar
la esencia de la materia prima, donde se sir-
ven las ostras al natural y se realza el sabor de
los pescados y mariscos frescos, en forma de
ceviches, tiraditos o tartares. Por otro lado, en
la Robata (parrilla estilo japonés) es donde se
les da el toque de humo y fuego directo a los
alimentos.

Todos sus platillos, desde los tacos con torti-
lla recién hecha, hasta los langostinos con cu-
rry tailandés, se distinguen por su creatividad,
expresion visual y sabor.

El servicio busca guiar al comensal durante
la experiencia y se caracteriza por su profesio-
nalismo y calidez.

e

EﬁlZO OE MAR
%mﬂ#\

Lunes, miércoles, jueves, viernes y sabado:
De 14:30 a 20:00 horas

Domingo: De 12:00 a 18:00 horas

Martes: Cerrado

B Plaza Griincom Clouthier, Av. Manuel J. Clouthier
235, Residencial Cordilleras, Zapopan.
3328009913

B www.erizodemar.com.mx

@erizodemargdl



HAZLO E N’JALISCO

Y HAZCREC u’ EﬁlPRESA
RENFANDO CAMHONES:
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b N LLAMANDS Y CONOCE CADA UNO DE

; - = |\ L0S PLANES EN RENTA DE CAMIONES DE
% _ “ ACUERDO AL TAMANO DE TU NEGOCIO.
RENTA DESDE JALISCO
1A5 ANOS

GUADALAJARA

Av. Lazaro Cardenas #915 Zona Industrial
Guadalajara, Jalisco CP. 44940

(33) 2153 3578

(33) 2153 3582

con MANTENIMIENTO INCLUIDOD
y optimiza diariamente los costos
de operacion de tu empresa.

TLAQUEPAQUE

Av. Lopez Cotilla S/N Col. Lomas del 4

HAELOICON 800 7121222 '?Iaquepaque,]alinu CP. 45593
IDEALEASE | dealease.mx (33) 3668 5428
—— readytorent.mx
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THE CHOICE

«Tiradito de Atin y Salmén.
«Lonja de Pescado a las Brasas
«Pulpo a las Brasas

«Callo de Rébalo en salsas negras
«Camarones Culichi

«Callo de Hacha

»Taco Gobernador

LOS ARCOS
RESTAURANT

El verdadero sabor del Pacifico

uliacan fue la tierra donde hace mas de

cuatro décadas naci6 la historia del ver-

dadero sabor del mar en la mesa. En 11
ciudades de México se tiene la oportunidad
de disfrutar y conocer el inigualable sabor del
Pacifico gracias a Los Arcos, un restaurante
que desde 1977 se ha empefiado en mante-
ner el sabor y sazén Sinaloense, para deleite
de todos sus comensales.

Pacifico gracias a Los Arcos, un restaurante
que desde 1977 se ha empenado en mante-
ner el sabor y sazén Sinaloense, para deleite
de todos sus comensales.

Ademas de ser un referente culinario, Los
Arcos enamora a cada persona que llega a
sus elegantes instalaciones, ofreciendo una
experiencia inigualable de sabor, atencién
esmerada, excelente cocina y un ambiente
mnolvidable de festejo. {Vive una experiencia
que perdurard toda la vida!

Puedes disfrutarlo si estds en Culiacan,
Mazatlan, Mexicali, Tijuana, Cd. Juarez,
Monterrey, Guadalajara, Le6on, Aguascalien-
tes, Toluca y CDMX.

=
L)
LOS ARCOS

- EST. 1977-

www.restaurantlosarcos.com
/LosArcosRestaurants

B @Rest_LosArcos
losarcosrestaurants

ACUEDUCTO

B Av. Acueducto #6050 int. 8 entre Patria y Periféri-
co, Col. Lomas del Bosque.

Reservaciones 332 881 1165

LAZARO CARDENAS

B Calz. Lazaro Cérdenas #3549 esquina Av. San
Ignacio, Col. Jardines de San Ignacio
Reservaciones 333 122 3719

38
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EL MENU:

Entrada: Taco Pial, Ta'Cabron, Taco de
Barbacoa de Marlin, Torta Ahogada de
Camaron y Torta de Barbacoa de Marlin.
Plato principal: Aguachile Tatemado,
Aguachile de Habanero, Tostada Chi-
queada (zarandeada y fria), Ostiones
Zarandeados, Callos Zarandeados, Ca-
rrusel de Camaroén.

Bebida para acompafiar: Volteada de Te-

juino, Volteada Rusa, Michelada Especial

Colomitos.

——
- -

Colomitos
Cocina de Mar

Mariscos estilo Jalisco

ste restaurante de mariscos ofrece un

concepto fresco y casual que fusiona la

comida de mar y la variedad de la gastro-
nomia tapatia, con un menu diseflado para
quienes disfrutan de platillos novedosos y de
gran sabor.

Colomitos Cocina de Mar es un lugar ideal
para disfrutar con familia y amigos. Tiene
como objetivo lograr un ambiente relajado,
amable y alegre, donde ademas de comer
delicioso, podras disfrutar de buena musica y
cocteleria especial.

Su increible propuesta han hecho a Colo-

mitos Cocina de Mar merecedor de un Top
Restaurant, como uno de los seis restauran-
tes nominados en la categoria ‘Sea Food’ de
los PLAYERS” Restaurant’s Choice 2021, el
evento que reconoce las mejores experiencias
de la industria gastronomia de la region.

COCINA DE MAR

HORARIOS:
Lunes a domingo: De 12:30 a 20:30 horas

Matriz
B C. Colomos 2218, Col. Ayuntamiento, Guadala-
jara, Jalisco

Sucursal Chapalita
B Av. Guadalupe 1370, Col. Chapalita, Zapopan,
Jalisco

3321639723

Colomitos Cocina de Mar
@colomitoscocinademar
@colomitoscocinademar

SEPTIEMBRE 2021
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Proximamente (2021)

UERNO® es el restaurante-bar
con especialidad en la alta cocina
de asador y parrilla norestense, que
emplea los mejores ingredientes e insu-
mos en un menu artesanal de entradas,
cortes de primera calidad, pescados,
mariscos, vinos, cervezas y mixologia

especializada. Una experiencia tnica de
sabores, glamour y estilo que se celebra
entre las ocasiones de amigos y negocios.

CUERN O

Plaza Andares, Zapopan, Jalisco. C.P. 45116
www.cuerno.mx
@cuernoandares



UNIDAD DE
PATOLOGIA
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Riqueza Sonorense

ochomos® es el restaurante-bar que

ofrece un nuevo concepto gastronémico

con base en la creatividad y nuevos gus-
tos de la cocina de asador y parrilla Sonorense.
Una cocina honesta que se vale de riqueza y
alta calidad en carnes, pescados, mariscos y vi-
nos de la regién, asi como las nuevas etiquetas
nacionales reconocidas a nivel mundial. Un
lugar distinguido y amigable que ha moderni-
zado el arte culinario de la cocina sonorense y
del norte del pais fusionando su riqueza gastro-
némica con una amplia seleccién de entradas
con recetas y procesos originales, los mejores
cortes de carne y platillos tipicos, como espe-
cialidades del dia en una experiencia extraor-
dinaria para ocasiones de negocios, amigos y
familias que siempre buscan lo mejor en cada
oportunidad.

%

The Landmark Guadalajara C.P. 45116
83315145753
3330158344

B www. mochomos.mx

Mochomos Guadalajara
@mochomosgdl



ESPECIALSALUD

Situ empresa esta relacionado con el sector de la salud
nos encantaria contar tu historia en PLAYERS of Life

i ESCAMEA CON LA CAMARA DE TU CELULAR
[
"y | o EL CODIGO ORPARA MAS INFORMACION®
n o @ @ @ @ www.playersoflife.com
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EL MENU:

« Entrada: Tacos Tropicales, Sopes de
Barbacoa y Mezcal

Plato principal: Salmén Enchilado

«De la brasa: Camarén jumbo a las bra-
sas

«Postre: Chelsea Cheesecake de Queso
Brie, Dulce de Coco y Arroz con Leche
*Bebida para acompafar: La Garza

[0L0

Cocinay vino

demas de destacar por su cocina insignia

caracterizada por la fusion entre la comi-

damexicana y la asiatica, este restaurante,
perteneciente al Grupo I Latina, sobresale por
su interesante propuesta de interiorismo, dise-
nada por Lorena y Maria José Zertuche, quie-
nes partieron del uso de objetos singulares que
proponen un ambiente ecléctico, una estética
contemporanea y muy mexicana, saturada de
colores, asi como texturas que atrapan a los
comensales.

Lol6 esta disenado para personas abiertas
a experimentar sabores diferentes, que visitan
el restaurante para disfrutar de una atmoéstera
casual y una propuesta gastronémica alejada
de lo tradicional y tnica.

Este restaurante es un lugar con un ambien-
te familiar y relajado en el que la cordialidad
entre el personal y los clientes recurrentes se
respira y donde la atmésfera cotidiana es a la
vez casual y refinada.

Alvaro Diaz de Sandiy Edgar del Hoyo Pefia,
chefs de Lolo

B Andares, Blvd. Puerta de Hierro #4965 int. 6,
Local 14, Col. Puerta de Hierro, Zapopan, Jalisco
332002 6362/64/65

lologdl.mx/

@lolo.cocina




ESPECIALIDADES

Pasta Negroni: Preparada dentro de una rueda de
queso parmesano junto a la mesa del comensal.
Papardellone Portofino: Cocinada con salsa de jito-
mate, albahaca, pifién y queso parmesano.

Pizza Maialona: Con prosciutto, salchicha italiana y
salomino picante.

Pizza Margherita: Cocinada con salsa de jitomate,
queso mozzarella fresco y hojas de albahaca.
Ossobuco e Polenta: Tradicional Osobuco al vino
tinto y jitomate servido con polenta.

Filetto di Manzo e Foie Gras al Porto: Filete de res
con foie gras en salsa de oporto.

Escalopa Di Vitello al Limone: Escalopa de ternera al
limén con puré de papa.

Profiteroles: Rellenos de helado de vainilla y bafia-
dos con salsa de cajeta y chocolate.

Pavlova: De merengue con queso mascarpone y
frutos rojos.

Buen Comer | ,

Negroni

Inspirado en la
gastronomia rustica
de Florencia

espués del éxito adquirido en la Ciudad

de México, Negroni de Grupo Hunan,

llega a Guadalajara, dentro del centro
comercial Midtown Jalisco.

El mena de Negroni se inspira en la gas-
tronomia ruastica que distingue a los barrios
de Florencia, Italia, dando vida a un espacio
contemporaneo y acogedor, donde podras
disfrutar de platillos hechos con ingredientes
frescos en una cocina abierta y energética.

Una parte esencial de la cocina de Negroni
es que las pastas y el pan se hacen en casa
diariamente.

Ademas, cuenta con una carta de coctele-
ria para disfrutar la terraza en la compania de
amigos y familia.

B Centro Comercial Midtown, Av. Adolfo Lépez
Mateos Norte 2405, Italia Providencia, 44648,
Guadalajara, Jalisco

8333155 7291/33 31557290

8 www.negroni.mx / www.grupohunan.com
@grupohunan / @negroni_mx

B @grupohunan / Negroni Midtown

PLAYERS OF LIFE
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El aquténtico sabor
sonorense

ste restaurante naci6 con la filosofia de

mantener las caracteristicas tradicio-

nales de la cocina sonorense, pero a la
vez, buscando diversificar sus platillos de
manera creativa, con el fin de cumplir con
las expectativas de sus comensales. Cada
uno de sus platillos tiene un inigualable sa-
bor, gracias a la seleccién de ingredientes
originarios de Sonora. El restaurante des-
taca por sus cortes de carne, su tradicional
tortilla sobaquera, sus originales frijoles
maneados y sus clasicas coyotas. Palominos
se distingue por su calido, agradable y ami-
gable ambiente, disenado para todo aquel
que quiere deleitarse con exquisitos cortes
de la mano de un excelente servicio, es por
eso que se ha convertido en un lugar ideal
para celebrar momentos especiales y para
todo aquel que quiera pasar un buen rato,
garantizando la mejor calidad.

HORARIO

Martes a sédbado: De 12:00 a 00:00 horas.
Domingo y lunes: De 12:00 a 7:00 horas.
B8 restaurantpalominos.mx/m/

B @palominosgdl

Sucursal Providencia
€ Av. Pablo Neruda 2828
332267 3020

Sucursal Punto Sur
B Av. Punto Sur 535

83333105792

Préximamente Sucursal La Perla
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LA SELECCION DE PROVEEDORES DE
STAURANTES PARA UN NEGOCIO
PEQUEND 0 GRANDE ES ESENCIAL, PUES
SON LA MATERIA PRIMA QUE EN
CONJUNTO CON EL CHEF HACEN LA
MAGIA Y CALIDAD DEL PLATILLD. EN LAS
SIGUIENTES PAGINAS PRESENTAREMOS
RECONOCIDAS MARCAS QUE PROVEEN J
LOS RESTAURANTEROS SEGUN
SUS NECESIDADES.

PLAYERS OF LIFE 5 1
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Casa Orendain: la primera casa tequilera de México en Rappi

partir del 23 de agosto, la
Atequilera con mas expe-

riencia y liderazgo desde
hace 95 afios, apuesta por la
venta online a través de esta
app lider en el mercado de los
deliveries.
Casa Orendain, una de las po-
cas destiladoras 100% mexi-

canas, formaliza una alianza SUM“S I.A PHIM[HA

estratégica con Rappi, la cual
pone por primera vez dentro

de esta plataforma, a una casa I-["ll IIIHA ["

tequilera, de manera directa y
sin intermediarios, con el obje-
tivo de garantizar promociones
exclusivas al consumidor.

“Nuestra vision estratégica con
esta alianza, va mas alla de
ofrecer otro medio de compra
online, nuestra visiéon es estar
cada vez mas cercanos a nues- S
tros consumidores, descubrien-
do mas y nuevas formas de dar-
les una gran experiencia con ~Productos que

nuestras marcas”, expresa Ga-  encontraras al

briela Muﬁoz—Ledo, Head. of alcance de un click:
Marketing de Casa Orendain.

Gabricla menciona que con | Tequila Ollitas

esta sociedad, el consumidor .Gran Orendain

podra comprar de manera di-  .Qrendain Blanco y Extra
recta, sin costos adicionales, fi-  Reposado

las, trafico y tiempos de espera,  «Licores

sus tequilas favoritos y hacer de  -Productos Ultra Premium
toda ocasiébn un momento de  como: Gran Orendain 3y 7 afio
celebracion.

HACEMOS L0
QUE QUEREMUS

% Beneficios para el consumidor

-Compra directa con Casa Orendain
-Disponibilidad de productos en todo momento en
la Zona Metropolitana de Guadalajara.
-Promociones exclusivas

-Sorpresas de lamarca

-Lanzamientos de nuevos productos

-Ediciones limitadas

Este es solo el principio de un camino que esta casa tequilera
llena de tradicién, prestigio y calidad en el mundo del tequila,
esta creando con muchas mas innovaciones en e-commerce,
asi como con verdaderas experiencias de consumo, por lo
que estan seguros de que su experiencia en el mundo del
tequila va mas alla de lo que hoy se ha hecho.

jContactalos!
B www.casaorendain.com
@CasaOrendainTequila

5 PLAYERS OF LIFE
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@ @casaorendain
iCompra aquil: https://rappi.app.link/8D6wdUMAMib



CANTA LA PIEDRA
RANCHOS

¥

El proyecto contempla 31
ranchos desde 2,500 m2 cada
uno, ademas de 8,000 m2 de
construccion de amenidades.

PREVENTA

DESDE $lo,447,481

FCreatory NCREA INVERTI 34

f Creatorydesarrcllos (@ @creatorydesarrollos
= contacto@increa.com.mx (5 +52 33 1467 1223
& www.creatory.mx

il
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D U m Dumy a detalle
y % Presencia en 9 estados: Nayarit,
H Jalisco, Zacatecas, San Luis Potosi,
Calidad en buenas manos

Aguascalientes, Guanajuato, Colima,
Michoacén y Querétaro.

s una empresa jalisciense con mas de 30 afos de experiencia
E comercializando productos congelados de la mas alta calidad.

Dumy tiene presencia en la Zona Occidente de México, con Més de 300 productos divididos
puntos estratégicos de distribucion para que sus productos puedan % en 15 categorias como
ser entregados a sus clientes en las mas éptimas condiciones de Appetizers, Aves, Carnes, Especias,
calidad. Mas que un proveedor se considera un aliado estratégico Marinos, Frutas y Verduras, Helados,
para el éxito de los negocios. Postres, Salsas y Aderezos, Lacteos,
Papas, Vegetariano, Ya listos, y Otros.

PERSONAL

capacitado

® @& & & % & & & @ =

Capacidad de

- - - .|
La diferencia abastecimiento
Asesoria personalizada para cada giro de negocio.
Répiday préactica captura de pedidos.
Entregas a domicilio. Innovacion
Marcas que respaldan la calidad del producto.
El mejor cuidado para que el producto llegue al cliente en
perfecto estado.

Renovacion de los vehiculos de entrega y conservacion, asi
como actualizacién de sistema de tecnologia para brindar el
mejor servicio a sus clientes.

4°"“"k"'-,

EMPRESA ; ﬂ.h‘i Cumplimiento en cada una

El respaldo ESR I SOCIALMENTE ‘L ’ de sus entregas
Griffith = @ I
ViDaurri';
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/_\ 3338101470
> . oo
(Mo U@SH]  @distribuidoradumy.com/

°  @Distribuidora Dumy S.A de CV.
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Vinoteca

iCompartamos la cultura del vino!

on mas de 40 anos creando experiencias desde que fue funda-

da por don Juan B. Morales, Vinoteca crea la primera tienda

en ofrecer vinos y licores exclusivos en el norte del pais para
después expandirse a diferentes ciudades. La oferta de productos se
extiende a cervezas nacionales, artesanales e importadas, hard selt-
zers, mezcladores y productos delicatessen. Las experiencias que
genera a través de su variedad, tiendas y canales de distribucién
son la gran clave de su éxito, ademas de la asesoria que brindan.
Teniendo como principales clientes a aficionados y entusiastas de
la gastronomia y el buen beber, restaurantes y hoteles.

B e e
-
R

Innovacidén
- Re-lanzamiento de e-commerce, mejorando la experiencia
del usuario y la disponibilidad de categorias y productos.

- Servicio a Domicilio via Whatsapp y modalidad Pick & Go

en Tiendas. La diferencia
- Presencia en Delivery Apps: Rappi & Cornershop. - La mejor asesoria en vinos y licores
- Servicio de Sommelier para catas virtuales y presenciales. - Servicio a centros de consumo como restaurantes,
hoteles, etc.

- Atencidn a todo tipo de eventos a través de wine planner

A detalle

- 27 sucursales a nivel nacional, con presencia en los destinos
turisticos mas importantes del pais.

- Oferta omnicanal través de Tiendas fisicas,
Teléfono 800-00 VINOS, Delivery Apps &
E-commerce www.vinoteca.com

- Atencién a mas de 1,200 centros de consumo

- Seleccién de mas de 1,000 etiquetas de vino de diferentes
regiones y bandas de precios

www.inoteca.com
vinoteca_mexico
Vinoteca Mexico

B atencién.enlinea@vinoteca.com
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CONCRETE
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Cuando Hegue la inspiracidn libérala, queremos que siempre busques mds, hagas mas y logres mas.

LIBERA TU
INSPIRACION & INTERCERAMIC

e Av, Lopez Mateos N 5599 Col, Las Aguilas, Zapopan; Jalisco.
Tel. 33 36 32 02 20 | www.interceramic.com
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Las mentes
creativas detrds
de |a publicidad

n las siguientes paginas hablamos sobre ocho reconocidas

agencias de publicidad de la ciudad, todas ellas pertenecien-

tes a la Alianza por el Valor Estratégico de las Marcas Capitu-
lo Occidente (AVE), una agrupacién multidisciplinaria, lider de la
comunicaciony la publicidad en México, en la que participan todos
los generadores de valor para las marcas tanto privadas como socia-
les. Conoceras la historia de cada una de estas agencias, sus clien-
tes destacados, areas de expertise, asi como las claves con las que
han conseguido impulsar el crecimiento de los negocios y marcas,
con propuestas de valor diferenciadas, actualizadas y competitivas.

Entrevista: Maria José Gonzalez
Arte: Mayra Manzanero
Produccién digital: Ana Karen Garcia
Fotografia: Guillermo Flores
Backstage: Melina Mariscal
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ESTEBAN
FERNANDEZ

Ademas de ser el actual Presidente de AVE Capitulo Jalisco,
Esteban Fernandez dirige Esfera, una agencia que ¢l mismo
fundé en 2004, como un estudio de disefo, pero que actual-
mente, debido a su gran éxito, es una empresa que se sumer-
ge en la cultura de las marcas para escucharlas, entenderlas y
compartirlas en mas de 20 ciudades de México asi como en
Estados Unidos.
Como actual Presidente de AVE en el Occidente del Pais, su
principal objetivo es impulsar el valor de las marcas para agre-
gar valor a la economia y a las personas.

De acuerdo con Esteban, el cambio de la Asociacion Mexi-
cana de Agencias de Publicidad (AMAP), por la Alianza por el
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Clientes destacados
* Tequila Siete Leguas
* Centro Comercial
Andares
* Pastelerias Marisa
* CAFFENIO
* PROAN
* Pocari Sweat
* Grupo Solave
* Grupo DMI

Aresaltar

* Ganadores de Effie
Awards

* Miembros de I1AB
México

* Google Partner
* Participes en el Circulo

Creativo

* Miembros de AVE

Valor Estratégico de las Marcas (AVE), implica
lograr una integracion inteligente de todos los
actores para responder a una nueva realidad,
a una sociedad cada vez mas informada y
consciente del peso de sus decisiones, gracias
al avance exponencial del internet y la tecno-
logia en los ultimos afos, por lo que hoy en
dia ademas de estar conformada por agencias
de publicidad, también se han unido medios
de comunicacién, plataformas digitales, anun-
ciantes y academia.

“La verdad es que cada vez hay mas juga-
dores en el ecosistema y nos empez6 a quedar
muy chico el terreno en donde solo fuéramos
agencias de publicidad. Entonces ahora con
AVE lo que hicimos fue integrar a mas juga-
dores, a mas sectores del ecosistema, con el ob-
jetivo de crecer el pastel, para generar mayor
economia”, explica.

Esfera forma parte de AVE desde 2012,
algo que Esteban considera le ha dado mucho
valor a la agencia, debido a las conexiones que
han logrado con demas colegas y empresas.

“Te da una vision sistémica muy padre, te
da mucha riqueza, te permite tener también
una vision muy clara de lo que est4 sucedien-
do en la asociaciéon y hacia donde vamos, pero
también te permite conocer a los diferentes ac-
tores, a las agencias que lo conformamos y la
verdad es que para mi es un honor poder dar
parte de mi tiempo a trabajar en pro de la in-
dustria del comunicacién, de la mercadotecnia
y la publicidad”, expresa.

Esteban considera que lo que ha hecho
unica a Esfera es que se enfoca en la eficiencia
creativa, “La empresa es puramente creativa,
nos concentramos de manera muy contun-
dente en los negocios de nuestros clientes y
participamos de manera muy activa en la pla-
neacion estratégica de los negocios a través de
sus activos mas importantes que son las mar-
cas”, argumenta.

El trabajo de Esfera esta basado en el factor

Clever, es decir que es ingenioso, creativo, inte-
ligente, pero siempre enfocado al negocio para
convertirlo en algo extraordinario y asi generar
una ganancia y un resultado emocionante.
En una era tan cambiante y en constante evo-
lucién, y a lo largo de 17 afios, Esteban men-
ciona que lo que ha hecho que Esfera siga vi-
gente es que es una empresa adaptable a todo
reto.

“Hemos cambiado nuestros modelos de tra-
bajo con situacién de nuestro talento humano,
en conjunto con el talento humano de nuestros
clientes es decir, hacemos sinergia, nuestros
equipos colaboran de manera multidisciplina-
ria y digamos que rompemos la barrera clien-
te-agencia integrandonos de manera colabo-
rativa e interesante”, explica.
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ALEXANDRO
RODRIGUEZ ALVIDREZ

“Transformar” ha sido el principal objetivo de Alexandro Rodriguez Alvidrez y
Alquimia. Una empresa que desde su fundacién en 1998, ha explorado rutas des-
conocidas para remventar modelos de negocio y co-crear relaciones profundas y
trascendentes entre marcas y personas.

“Hay pocos momentos en la historia, en los que una disrupcién de nuestra
realidad ocasiona cambios en el orden social y econémico, obligandonos a evo-
lucionar o desaparecer. Alquimia naci6é hace 22 afios para transformar, y ahora
que el marketing y la comunicacion ya no son suficientes, es necesario repensar las
ofertas de valor, integrando alianzas, talento y capacidades en un gran ecosistema.
En otras palabras: Marketing Transformativo”, expresa.
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Clientes destacados Aresaltar
* Heineken * Embajadores de IAB en
* Comex Occidente.
* Akron * Top 10 de Agencias Mexica-
* Kiva nas 2020 por Merca 2.0.
* Megacable * Nombrada como una de las
* Canoil mejores agencias del 2020.
 Tierray Armonia  Alexandro Rodriguez Alvi-
*GIG drez es mentor de Endeavor
* Entre otras marcas desde 2010.

nacionales e internacionales.

Alexandro cuenta que Alquimia Transfor-
ma nacié como una agencia, integrada por
un equipo de profesionales con diferentes
capacidades, tomando los bésicos de la co-
municacion, pero transformando la forma
de crear publicidad.

Define a la agencia como un laboratorio
de innovacién que tiene el compromiso de
detonar el cambio en todo lo que toque,
anticipandose a lo que atn no existe. “Nos
dedicamos a transformar lo que tocamos, te-
nemos el compromiso de no hacer una cam-
pafia nada mas, no hacer una promocién
nada mas, o un ejercicio de experiencia,
sino mover los indicadores fundamentales
con las organizaciones con las que estamos
trabajando, que tienen que ver con sus retos
y oportunidades. Alquimia naci6 para trans-
formar”, expresa.

Alquimia Transforma es la primera
agencia mexicana de red, ademas de Gua-
dalajara, cuenta con oficinas en Ciudad
de México, Monterrey, Leoén, asi como en
el extranjero, con presencia en Nevada y
Texas en Estados Unidos. Asimismo, tiene
alianzas globales con distintas agencias de
publicidad.

A la fecha cuenta con un portafolio de
51 clientes, cada uno atendido de manera
personalizada a través de 17 areas de espe-
cializacién, pero conectadas en un mismo
objetivo.

“Lo que nos distingue es la capacidad
de tener en una sola mesa, todos estos
especialistas para atender una marca,
porque normalmente las marcas lo tienen
esto dividido en silos, separados y no se
conectan. Entonces nosotros no vendemos
servicios, no vendemos credenciales, lo
que hacemos es atender los imperativos
de las organizaciones a través de los retos
y oportunidades que tengan, lo que les
duele, para poder co-crear, desarrollar e
implementar un proyecto”, argumenta.
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uriosidad por
expresar el
potencial de las
marcas

EDGARDO
LOPEZ

Fue en el afio 2002 cuando nace MISH-
TECH, una agencia de publicidad que ha
trabajado para marcas de diversas indus-
trias en México y Latinoamérica, y que
Edgardo Lopez Huerta, socio fundador,
busca diferenciarla al co-crear un modelo
de trabajo que permite entender la marca
en cuatro dimensiones.

“Esto nos da una amplitud de pensa-
miento, nos da la oportunidad de contar y
desarrollar una plataforma integral, en la
que a la marca le damos bases solidas para
poder expresarse de forma congruente y
sostenible en el paso del tiempo. Somos una
agencia que esta muy orientada a la estrate-
gia, digamos que somos la agencia creativa
con un pensamiento muy mercadolégico, o
una agencia mercadolégica, con un pensa-
miento muy creativo”, expresa.

Considera que la principal clave que
ha mantenido a MISHTECH, vigente es
mantener viva la curiosidad entre sus cola-
boradores, “Tienes que ser curioso en en-
tender el negocio del cliente, ver como se
comporta la gente, cudles son sus habitos,
sus expresiones; parece algo tan trivial y
sencillo, pero el factor de mantener viva tu
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Clientes destacados
* Pioneer Seeds
* Gatorade
* Herbalife Nutrition
* Pepsico
* Leche San Marcos
* Cooper Tires
 Bionda de Grupo San
Jacinto
* Corteva Agriscience

Aresaltar
* Acreedores de un
EFFIE Awards México
en 2017 en la categoria
de alimentos y bebidas
para el cliente Leche San
Marcos.
* Edgardo ha sido men-
tor y panelista de la red
empresarial ENDEAVOR,
ademas de ser Jurado
en Effie Awards, el pre-
mio mas respetado de la
industria de las ideas.
* También ha sido
mentor de Enlace+, con
el objetivo impulsar
el crecimiento de las
empresas en México.

curiosidad es la mejor forma de estar al dia en estos tiempos y
mas en un entorno donde el marketing, cambia todos los dias,
o sea, no hay una férmula 6ptima, es curiosidad y pensamien-
to incesante, es el poder de unir puntos para encontrar nuevas
oportunidades”, expresa.

La agencia forma parte de AVE desde sus inicios, ademas
de que Edgardo fue presidente durante el ano 2012 y 2013,
con el objetivo de promover el valor de las ideas y regresarle a
la sociedad, al entorno y a la industria, mejores practicas y un
mejor nivel de trabajo.

Edgardo menciona que la manera en la que hacen alianzas
con las marcas para ayudarlas a expresar su maximo potencial
es a través de creatividad estratégica y de ideas poderosas que
conecten con todos sus publicos.

“Nos gusta entender la dinamica de cada cliente, esto es
como un laboratorio, donde realmente el cliente tiene que te-
ner la predisposicion y apertura de transformar, reconfigurar,
entender las formas y las oportunidades que tiene. Nuestro
eslogan es ‘expresa tu maximo potencial’, no importa si eres
una empresa muy grande y consolidada, una empresa mas
emprendedora, siempre tienes esa oportunidad de expresar
algo. Nuestra labor es cuestionar, pensar y exprimir el ADN
de las empresas con las que trabajamos, para expresar ese
maximo potencial”, comparte.
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Un ‘aura’ creativa

TERE
GUERRA
BARUQUI
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Como una de las pocas mujeres que dirige una
agencia de publicidad en Jalisco, Tere Guerra
Baruqui, fundadora de Aura Comunicacion,
ademas de ser la tnica que forma parte de
AVE Capitulo Occidente y que ha presidido
esta organizaciéon durante dos afios consecuti-
vos, destaca por ser una de las mas reconocidas
publicistas.

“Es un honor y una gran responsabilidad
desempeniar este liderazgo de darle al género
femenino representatividad en esta industria.
Estoy muy orgullosa de seguir brindando mi
tiempo y trabajo a la AVE, y agradezco todos
los beneficios que hemos podido tener como
miembros de esta asociacion, ya que gracias
a esta pertenencia se nos han abierto muchos
horizontes y hemos podido crecer en muchos

aspectos y compartir este crecimiento con Una de las caracteristicas que hace destacar a Aura Comuni-
nuestros clientes, proveedores y colaborado- cacién es que realizan campanas de comunicacion interna con la
res”, expresa. misma calidad con la que hacen las campanas publicitarias exter-
Tere decidi6 crear Aura Comunicacién en Clientes destacados nas, trabajan desde adentro para tener congruencia con lo que se
I . .
marzo de 2005, después de haber sido socia de *SIAG dice hacia afuera.
una agencia que no despunt6 como esperaba. "o (T;Téc’ta Proyectar la esencia de cada marca es para esta agencia su prin-
Ya con la experiencia y ensefianzas que su * Granvita cipal objetivo, ya que consideran que el conectar con los clientes de
. ., .. * Corteva N , . . .
anterior empresa le dejo, su objetivo era empe- « Gaser manera clara, 16gica, sensible y productiva es lo que hace que una
zar de cero con una agencia fresca y que trans- oy C°;“'”e’_‘]fa' campana sea exitosa.
.. . , * Grupo Tenerife .,
mitiera buena vibra, por lo que tomé como « Diamond “Todo lo hacemos con amor, pasién, entrega y detalle; nos ha
inspiracion para el nombre, una de sus novelas : Gru;;;\r::r(tg\llr:)terna- distinguido nuestra atencion, los servicios especializados y persona-
favoritas: “Aura” de Carlos Fuentes. * Napresa lizados que tenemos con los clientes. Tenemos clientes de muchos
. * Lexus ~ . . .
Considera que lo que ha hecho que esta afios, no siempre tenemos aciertos y no todo a la primera nos sale
agencia lleve operando 16 afos es que ofrece @ _Ab_'esa'tlar ) bien, pero siempre tenemos la garantia de que los vamos a dejar
.. . . * Recibieron el premio . K )
un servicio integral, responsable, de calidad, Effie en la categoria de satisfechos y que vamos a corregir lo que se tengan que corregir,
creativo, productivo y eficiente para resolver instituciones sociales nos cueste lo que nos cueste, para que el cliente quede satisfecho”
> sin fines de grupo por 2 2
los retos que se les presenten y alcanzar sus sutrabajo en Suefios y argumenta.
Esperanzas A.C. . .
metas. « Tere ha sido juez en Para Tere, el mantenerse vigente en un era tan cambiante y en
“Vemos todos los planos de la empresa, ": premios Edfﬁe :951‘(‘: constante innovacion ha sido todo un reto, por lo que una de sus
. ., ace alrededor de . .
desde el area de comunicacién, aunque todo afios. claves es formar redes de apoyo con la industria.
actualmente sea en redes y digital. Todo nace * Ser una agencia que “Somos de hacer alianzas porque considero un poco preten-
. L ve por el desarrollo . X
desde una buena estrategia, alta creatividad profesional y personal cioso creer que uno puede ser el mejor en todo, pero cuando lo
., . de sus colaboradores. N . . ,
y una correcta planeaciéon de medios; en los haces con el que es muy fuerte en determinada especialidad, ahi
tradicionales somos muy fuertes, tenemos ex- ya te vuelves muy fuerte sin tener una carga permanente. Nosotros
celente relacién con todos, asi como con la trabajamos con muchas empresas y unidades de negocio que son,
produccién”, explica. digamos como ‘satélites’ de Aura”, expresa.
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JOAQUIN
DE AGUINAGA

Publicidad De Aguinaga es reconocida como la agencia mas
experimentada y actualizada de Guadalajara, asi como una
de las mas antiguas de México.

Joaquin De Aguinaga, quien labora en la agencia a partir
del ano 1976 y la dirige desde 1991, cuenta que la empresa
fue fundada en 1951 por su padre, Salvador De Aguinaga, lo
que le permitié conocer como funcionaba la publicidad desde
muy temprana edad.

Desde su fundacion, el proposito de la agencia es que a tra-
vés de sus estrategias, sus clientes vendan mas rapido, por mas
tiempo y con mayor valor.

“Particularmente en nuestro caso yo si creo que siempre nos
hemos vendido como una agencia que se enfoca en los resul-
tados. Es decir, en darle resultados al cliente; que pueda notar
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Clientes destacados

* Dickies
* Steren

*JA del Rio

* AMDA Jalisco
¢ Finestra
* Bodemax
* Bosque Urbano de
Extra
¢ Indentro

Aresaltar
* Acreedores de cuatro
Effie Awards.

* Es la primera agencia
fuera del D.F. en ganar
un Effie, gracias a la
campafia de lanzamien-
to de Prima de Comex.
* En 1991 Joaquin De
Aguinaga fue elegido
Presidente de Expo
Publicitas, consolidado
como el acontecimiento
publicitario de mayor
afluencia en todo el
continente.

positivamente que la inversion en publicidad
con nosotros tiene un efecto; y se lo demostra-
mos. Posiblemente por eso somos la agencia
que mas permanencia de clientes ha tenido”,
comenta.

El director de la agencia menciona que ha
estado relacionado con AVE (en ese entonces
AMAP) desde que iniciaba el Capitulo Occi-
dente.

“En 1989 empecé a tener mucha relaciéon
con la AMAP, Asociacién Mexicana de Agen-
cias de Publicidad y en 1990 me eligieron a mi
como presidente de Expo Publicitas y ahi ya
habia una alianza entre estas dos organizacio-
nes. En el afio 2000, la AMAP trae el Effie, y
yo convoqué a 13 agencias. Y a partir de esa
reunion surge la primera versién del AMAP
Occidente”, recuerda.

Joaquin menciona las siete décadas de tra-
yectoria de la agencia les han permitido co-
nocer y ver evolucionar la comunicacién, los
medios y los consumidores, claves con las que
han logrado mantenerse vigentes en una era
tan cambiante y en constante evolucion.

“La experiencia nos ha ayudado a tener la
capacidad de distinguir entre cambios y chis-
pazos porque hay cuestiones fugaces, mas con
la comunicacion digital, que de repente se
vuelve tendencia y se apaga muy rapido. Ese
comportamiento que proporcionan los me-
dios a la comunicaciéon y a la sociedad, lleva
algo que nosotros hemos detectado desde hace
muchos afios llamamos ‘el desgaste de los con-
ceptos’, no importa qué tan interesante sea un
concepto, si lo llevas al exceso pierde su valor
y se desgasta. Estamos muy atentos al cambio
para poder mantenernos vigentes. Seguir aten-
tos, sobre todo saber depurar y aterrizar toda
la informacién y entonces aplicarla”, explica.

Considera que las areas de expertise de la
agencia son el conocimiento del mercado y el
manejo de la comunicacién, “El saber como te
vas a comunicar con el pablico para que exista
el enlace y los puedas persuadir a tomar una
decisién especifica”, agrega.

Ademads, menciona que el area que
mas crecimiento ha tenido la agen-
cia a lo largo de todos estos anos ha sido
el manejo de la comunicacién en crisis.
“El objetivo es comunicacién para evitar las
crisis. Y esto ha sido muy sorprendente desde
hace 12 afios que tuvimos nuestro primer pro-
yecto asi; y este ano hemos tenido tres temas
muy complicados, pero resueltos”, argumenta.
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CESAR
SANCHEZ

Fue en el afio 2010 que César Sanchez decidié
emprender con Basiko, con la idea de fundar
una agencia de publicidad que se distinguiera
por tener una metodologia, procesos y pro-
ductos estructurados, para generar publicidad
eficiente.

“Previo a crear la agencia yo habia trabaja-
do cinco afios en otras agencias de publicidad,
estuve tanto en Guadalajara como en Ciudad
de México y siempre tuve como la espinita de
poder crear un concepto de agencia que tuvie-
ra ciertas caracteristicas que yo veia que en el
medio no se trabajaban tanto”, recuerda.

Basiko se define como una agencia de pu-
blicidad “full service” que ofrece comunicacioén
estratégica y efectiva para crear ideas pecu-
liares que sorprenden, emocionan y generan

conversacion, mientras construyen marcas,
cumplen objetivos y facilitan las decisiones de

compra del consumidor. nuestra agencia como destacada, seria y formal; considero que
César considera que una de sus principales ' nos da mucha validez y respaldo. Ademas, en lo personal, como
Clientes destacados i R X
claves para obtener los resultados esperados y * Vermeer Latam fundador y director de la agencia, el relacionarme con duenos de
. . * Alorica . . ~ . .
generar un trabajo de calidad, es enfocarse en « Jokr agencias que a lo mejor me llevan 30 o 40 afos de experiencia,
el orden de los procesos. . Tig-"a V’z""onl"a para mi era importantisimo para aprender de ellos, que me pudie-
, . * Grupo Coppe . . . . .
“El poder tener una metodologia de trabajo ran guiar, apoyar, o advertir de ciertas cosas de nuestra industria”,
. Aresaltar
para darle orderll, Creemos que con €so nor: +En2014, César Sén- argumenta. ' _ . . '
malmente se obtienen buenos resultados, y eso chez fue uno de los siete Hoy en dia Basiko es una agencia que trabaja a nivel nacional e
finalistas del premio . . ~ . . . , .
es lo que buscamos nosotros, ofrecer a nuestros Adolf Horn, internacional, con oficinas en Guadalajara, Ciudad de México y
clientes que logren sus resultados, que siempre *la agdendz ha sido San Francisco, California, en Estados Unidos.
. . acreedora de reco- A .,
van anclados, ya sea a un posicionamiento de nocimientos por sus En una era tan cambiante y en constante evolucion, los factores
marca, o hacia un factor de ventas”, expresa. campaias, dentidad de que César considera que han ayudado a mantener vigente a la
N . , marca, ilustraciones y . .. = . .,
Tres anos después de fundar Basiko, César, videos corporativos. agencia, los divide en dos grupos: “Lo externo, con actualizaciéon
s 1z e , * César considera que . .
decidi6 afiliarse a AVE, ya que sabia que esa uno de sus mayores di- constante, estamos innovando dentro de las mismas cosas que ya
alianza generaria un gran impacto en su em- fefe’;dad"fes ;5_'3 ét;ﬁ hacemos, de los mismos servicios que ya ofrecemos. De manera
con la que trabaja todo . .
presa. el equipo de Basiko. interna, damos mucho peso a la cultura de trabajo, en un mundo
“Desde un inicio habiamos pensado en tan cambiante con tanta diversidad, tecnologia, el tema del equipo
acercarnos a AVE, por un lado, para validar- de trabajo es fundamental para nosotros”, expresa.
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Una experiencia
inolvidable vale mds que ¢
mil palabras

CARLOS SANTOSCOY

Después de haber trabajado durante mas seis aflos en Monterrey, en la empresa British
American Tobacco, Carlos Santoscoy nunca perdié la esperanza de regresar a Guadala-
jara, por lo que a finales del 2012 decidi6 volver a la ciudad y abrir Connect Ideas, una
agencia especializada en experiencias de marca diferenciadas y memorables.
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Carlos define a Connect Ideas como una
agencia que escucha y entiende al consu-
midor para buscar soluciones de comuni-
cacién adecuadas a las necesidades de cada
uno de sus clientes.

“Somos una agencia con corazon tapatio
y operacion nacional, presentes en Ledn,
Monterrey, Ciudad de México y Guada-
lajara, donde esta la oficina central. Desde
siempre nos hemos enfocado en desarrollar
talento; para Connect Ideas, la gente lo es
todo, ya que sin ellos no pudiéramos estar
donde hoy estamos”, explica.

Aunque Connect Ideas es una agencia
que ofrece servicios integrados con la ca-
pacidad de adaptarse a los lineamientos de
cada marca y encontrar una soluciéon de
comunicacioén especifica para cada proyec-
to, la honestidad y las experiencias de mar-
ca diferenciadas es lo que Carlos considera
que los hace destacar.

Para ¢él, lo que los que ha ayudado a per-
manecer vigentes durante nueve anos de
trayectoria, es su capacidad para resolver
problemas de comunicacién, ya que uno
de sus principales objetivos es potencializar
los negocios de cada uno de sus clientes, su-
mando la experiencia y pasiéon del equipo
en cada uno de sus proyectos.

“No importa cuanto cambie el entorno,
siempre va a haber una marca queriendo
comunicar de mejor forma a su consumi-
dor, ya sea un ‘B2B’ o un ‘B2C’, esa capa-
cidad que tenemos en la agencia, y esa pa-
si6n por resolver los problemas de comuni-
cacioén para nuestros clientes es increible”

argumenta.
Clientes destacados

* Fester * Seguros Sura
*DiDi * Megaalimentos

* Levis * Hotelito Mio

* Dufry * Cooggies

* Nature’s Heart * Glade
*Verde Valle  Startups como: Poderosa

* Kiosko Poderosa, 3Steps y Valki

Aresaltar
* Especializados en generar experiencias de marca diferenciadas,
impactos memorables a través del ‘experiential marketing’.
* Nueve afios trabajando con clientes de diferentes industrias y
tamafios con estrategias para ‘B2B’y ‘B2C".
* Enfocados en generar confianza entre el cliente y la agencia
basandose en la honestidad, buenas ideas y una impecable
ejecucion.



~ES

r F Ty E
=
=
e =
=
A - -
—

(LI

e s———
¥

R ¢ —

mmE T

prm——— et
T e el i

i
:

—— W ——

-

-
!‘I

lI

|

{ FEsn
il

PECIAL INMOBILIARIO

DESARROLLADORES, CONSTRUCTORES, DISENADORES DE INTERIORES,
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Si tu empresa esta relacionado con el sector inmobiliario
nos encantaria contar tu historia en PLAYERS of Life
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n creativo que no
jerde de vista el

MAURICIO
MARGULES

Después de trabajar en areas de mercadotecnia de gran-
des empresas, asi como en importantes agencias de co-
municacion, fue en el aio 2006 que Mauricio Margules
decidi6 emprender y fundar lo que hoy es Centricus Co-
municacion.

“Nosotros no pensabamos ser una agencia de comuni-
cacion, sino generar talento, por eso de alguna manera en
principio nos llamabamos Centro Creativo porque noso-
tros velamos una falta de talento en el sector porque nadie
estudia de creativo o de ejecutivo de cuenta. Es muy dificil
para nosotros como agencias, conseguir talento ya prepa-
rado, entonces nace con esa intencién, pero después nos
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Clientes destacados
* La Michoacana
* Finestra

Aresaltar
* Han recibido varios
reconocimientos por
parte de sus clientes.
* Una agencia con 15
afios de experiencia.
* Ofrecen un servicio
integral.
* Estdn en constante
actualizacion.
* El trabajo en equipo
es vital.

empiezan a caer proyectos y nos enrolamos
en el tema de formarnos como agencia de
comunicacion”, recuerda.

Mauricio define a la compaiiia como una
agencia ‘boutique’ que tiene la capacidad
para operar de manera integral cualquier
proyecto que se les solicite. Sus objetivos
especificos son otorgar un valor agregado
a sus clientes por medio de sus propuestas
y coordinando proyectos con equipos inter-
disciplinarios.

“Ofrecemos esta atencion de 360 grados,
también contamos con vinculos con un
montén de gente, eso hace que tengamos,
digamos, tentaculos para poder disponer
de diferentes proveedores ya calificados y
aprobados por nosotros. Nos convertimos
en un aliado de las empresas”, comenta.

Desde hace alrededor de 10 anos, Cen-
tricus Comunicacién pertenece a AVE,
algo que de acuerdo con Mauricio, les ha
permitido destacar de otras agencias.

“Hay muchos clientes que si toman en
cuenta que estés afiliado a alguna asocia-
cién, te da prestigio y a los clientes les da
seguridad, hay muchisimas agencias de co-
municacion y hay muchisimos ‘freelancers’,
todos somos expertos en este tema, enton-
ces si necesitas destacarte”, argumenta.

Mauricio menciona que una de las mi-
siones de la agencia es establecer beneficios
en sus clientes desde el primer contacto, asi
como enfocarse en las mejores oportunida-
des para hacer uso de la menor cantidad
de recursos.

Considera que una de las mayores forta-
lezas de la agencia es el talento de las per-
sonas que integran el equipo, es por esto
que una de sus principales acciones para
mantenerse vigentes a lo largo de los anos
es continuar preparandose de manera pro-
fesional.

“Estamos participando en un montén
de actividades y foros; tratamos de traba-
jar con diferentes tipos de empresas, y €so
nos permite darnos cuenta de cuales son las
tendencias en diferentes industrias; siempre
tenemos los ojos bien abiertos a las tenden-
cias y tratamos de que el equipo de trabajo
esté totalmente abierto y dispuesto, no a ge-
nerar ocurrencias, sino a desarrollar ejecu-
ciones que puedan ser exitosas”, menciona.
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Q Articulo especial
Bienestar

(Por qué debemos
vacunarnos?

Apesar de que han pasado muchos meses desde que se inici6 el proceso de vacu-

nacién a nivel nacional, atin hay muchas personas que no han recibido ni una
dosis. En un grupo es porque se han demorado en llegar a los rangos de edad
que les corresponde segun las etapas, pero otras tantas se niegan a ser vacunadas. &

En entrevista, el doctor Michel Fernando Martinez, Jefe de la Unidad de Vigi-
lancia Epidemiolégica de TecSalud, explica por qué es importante ser parte de
este proceso, en vias de que la mayor parte de la poblacidn esté vacunada lo mas
pronto posible.

“La vacunacién va a ser la tnica herramienta con la cual vamos a poder recuperar
la ansiada normalidad”, dice, “asi como poder levantar restricciones, poder reducir
el namero de hospitalizados y de muertes asociadas al GOVID-19”.

Hay que recordar que se trata de una enfermedad que no cuenta con un trata-
miento especifico altamente efectivo y los medicamentos que se utilizan sirven solo
para palear los sintomas. La vacunacion es la prevencion, la opciéon que tenemos de
resolver la pandemia.

Baja rango de edad

La variante Delta ha desplazado la edad de los infectados. Antes, era comun el con-
tagio entre personas de 60 o mas afios. Ahora, el promedio de los hospitalizados va
de los 45-50 afios. Se han visto pacientes de 28 afios intubados, sin que presenten
alguna otra comorbilidad.

Otra razén para vacunarse es que de momento los niflos no tienen acceso a la vacuna,
por lo que proteger a sus padres para evitar que circule el virus y les llegue a ellos.

85% tienen de rendimiento
las vacunas de forma global
para prevencion de muertesy
hospitalizacion por COVID-19
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Variantes

Desde su aparicion, el virus ha evolucio-
nado; en un lapso de seis a ocho meses,
ya se han visto tres variantes: Alfa, Gamma
y Delta. La delta ha demostrado ser mas
contagiosa (transmisible) y agresiva.

El contagiado por delta tiene posibili-
dad de dos a tres veces mas de ser hos-
pitalizado, intubado o incluso fallecer por
COVID-19.

¢Cual es la mejor vacuna?
Existen distintos laboratorios que elaboran
vacunas. Hay personas que, en vez de re-
cibir sus dosis en México, viajan a Estados
Unidos. Segun el epidemiélogo, la mejor
vacuna es "la que pongan en tu brazo”.
Segun evidencia en estudios de vida
real, es decir, tras observar a poblaciones
siendo vacunadas masivamente, las vacu-
nas funcionan sin importar el tipo de plata-

forma que utilizan. Ejemplos:

Sinovac: de manufactura china, utiliza un
virus atenuado y demostro ser eficaz para
evitar muertes y hospitalizaciéon en Chinay
Turquia.

AstraZeneca: vacuna de vector viral que
utiliza un adenovirus (se le mete informa-
cién SARS-CoV-2) es eficaz en paises
como Reino Unido y Canada.

Las de RNA mensajero: la nueva gene-
racién de vacunas (Pfizer, CureVac) ha
demostrado con cifras de méas del 90 %,
evitar que hospitalizacién o muerte por
COVID-19.

Prevencion

¢(Qué hay que hacer aun cuando ya recibimos
la vacuna? Enfatizar medidas de prevencion
en nuevo contexto de pandemia, para no ser

transmisores del virus:

+ Continuar con el uso de cubrebocas.

- Elegir lugares ventilados (con ventanas y
puertas abiertas).

- En restaurantes, optar por terrazas.

*La transmisién por contacto es ineficiente, por lo que los
tapetes o higienizar mesas esta casi de sobra. Incluso las
personas que padecieron la enfermedad no quedan prote-
gidas de por vida; a los seis meses, la eficacia de proteccion
de anticuerpos por exposicion a la enfermedad declina. La
Unica medida que ha demostrado proteccion sostenida y
eficaz es la vacunacion.
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THE LANDMARK
FAMILY PLACE

Nuevas cosas te esperan en
The Landmark Guadalajara

Apartir del mes de octubre, las familias

de nuestra comunidad podran dis-

frutar de un espacio de recreaciéon y
convivencia en el primer nivel del centro
comercial, a un costado de Pottery Barn.

Un proyecto disenado para que todos
puedan disfrutar de maravillosos momen-
tos en familia, serd una realidad este otofio
en The Landmark Guadalajara.

Con motivo de la proxima apertura, el
pasado 5 de agosto, The Landmark y Play-
Club, en alianza con la artista MC Lancas-
ter, se intervino el mural que se encuentra
en donde sera la entrada al “Family Place”.

Durante la intervencién MC Lancaster
tuvo como pintores auxiliares a 25 nifos,
que como parte de sus actividades en la
ludoteca Babillage (ubicada en el centro
comercial), pintaron, jugaron y formaron
parte del gran proyecto.

Dentro de los invitados se encontraron
Martha Garza, de @eatwithmartis, quien
llegé acompafiada de su hija Catalina y de
amigas de la pequefia, para ser parte de
este proyecto en el que pronto podras pasar
increibles momentos con amigos y familia.

El proyecto contara con una zona de
juegos, kioscos de alimentos y un deck
con mesas y sombrillas para compartir
en familia.

El disefio y produccién estan a cargo de
PlayClub, empresa lider en el disefio y pro-
duccién de proyectos de juegos infantiles,
espacios urbanos y gimnasios al aire libre.

iThe Landmark tienes que vivirlo!
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No es que.
Es como.

Lo hacemos con amor.
Con el fruto de esta tierra y este mar.
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Prospeccion digital

(Funciona

Por Felipe Capetillo
CEO de Indexus
Alianza comercial Névament

uando hablamos de prospeccion di-

gital lo primero en lo que pensamos

es en Facebook e Instagram, en las
grandes empresas inmobiliarias, empresas
de consumo, etcétera; en que invierten mi-
llones de délares al aflo en estas plataformas
para destacar. Estas plataformas tienen un
modelo de negocio centrado en “conteni-
do”, lo que venden son consumidores y se
los venden descaradamente a estas empre-
sas con presupuestos gigantescos, las cuales
invierten cantidades exorbitantes para que
gente como ti 0 como yo los veamos.

Para estas plataformas nosotros somos
el producto, y para las empresas con pre-
supuestos millonarios, éstas son la manera
mas efectiva para adquirir clientes, y es que
realmente son buenas para generar recor-
dacién de marca, nosotros vemos un anun-
cio de Rappi y enseguida la abrimos para
pedir algo de cenar.

Pero, iqué sucede entonces para las em-
presas micro, pequefias y medianas que no
cuentan con un presupuesto de ese tamarfio?
Facil, se pierden en un mar de “segmenta-
ci6on” y terminamos invirtiendo dinero en
algo que no termina de convencernos, el
retorno es poco y muchas veces desgasta al
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departamento de mercadotecnia y de ven-
tas de las compaiiias el no poder tener una
fuente de prospectos de calidad mes a mes.
Esto no quiere decir que la prospeccién di-
gital no funcione, al contrario, por supuesto
que lo hace; sin embargo, lo que debemos
tomar en cuenta es que las plataformas a
través de las cuales buscamos generar pros-
pectos lo son todo.

LinkedIn es una red social, al igual que
Facebook, Instagram, WhatsApp, por
mencionar algunas, pero a diferencia de
ellas se especializa en negocios, la gente
que ahi se encuentra muestra su lado mas
profesional en todo momento, es un lugar
ideal para conectar con profesionistas de
nuestro giro que pueden ser competidores,
colegas, potenciales clientes, proveedores,
aliados, entre otros. Es una red que nos
permitird establecer relaciones comerciales
con los tomadores de decisiones de cual-
quier empresa. Sin embargo, esta red no
es conocida por la amabilidad y facilidad
de sus herramientas de prospeccion, en si,
es una plataforma por ratos complicada y
en todo momento muy informativa, por lo
que atenderla a diario se puede volver una
tarea tediosa.




Indexus se crea como una empresa
especializada en esta prospeccién digital,
100 por ciento a través de Linkedin,
somos una empresa dedicada a conectar
personas con personas para generar
alianzas y ventas B2B. Tenemos un
sistema de generacién de prospectos
para que mes con mes, tu departamento
de ventas pueda tener ‘leads’ de calidad,
y lo mejor de todo es que nuestros
servicios tienen garantia de retorno, si o
sirecuperas tu inversion.

Esta empresa es una nueva manera
de prospectar, es una revolucién a los
métodos convencionales que busca
acercar a tu empresa con los mejores
clientes que puede tener, sin importar
tamafio, ubicacién geogréfica, giro,
etcétera. Indexus es prospeccion digital
que si funciona.

indexus

marketing
& lead generation

Si necesitas incrementar tus
ventas y ampliar tu red de
contactos, contactame, estoy
seguro que podemos hacer
sinergia juntos.

9993706886
O felipe@indexus.mx
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¢Qué deberdn
tener los negocios
para ser exitosos
enel futuro
inmediato?

Por Esteban Echavarria
Partner Costa Rica de Great Place to Work® México

greatplacetowork.com.mx

Ibert Einstein (1879-1955) decia que
no se puede resolver un problema en
el mismo nivel de consciencia en que
se creo. Esta cada vez mas claro que la cri-
sis que estamos enfrentando, gestada desde
hace varias décadas y acelerada por el co-
ronavirus, nos esta llevando a un proceso
de toma de consciencia y transformacion
en muchos ambitos de la vida, incluyendo
el empresarial, el organizacional.
Paraddjicamente la velocidad exponen-
cial con que estan creciendo los problemas
ambientales y sociales es tan rapida como
los adelantos en la tecnologia, las redes so-
ciales, la medicina, la bioquimica y la rob6-
tica. Las jovenes generaciones estan crean-
do muchisimas nuevas ideas y emprendi-
mientos. De hecho, las organizaciones mas
exitosas, como Uber, Netflix, Facebook o
Amazon son bastante recientes.
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Y en el contexto, ;qué deben hacer los negocios, grandes y
pequeiios, tradicionales e innovadores, para ser exitosos
en el futuro inmediato?

1.- En primer lugar, las organizaciones exitosas son las que han
entendido que estamos empezando la era donde las personas
dan prioridad al SER sobre el TENER. Por eso estan redefinien-
do su propésito enfocandose en el servicio a las necesidades de
sus clientes, sus colaboradores y otras partes interesadas. Esta
nueva consciencia prioriza el ejercicio de la ética, la transparen-
cia, la sostenibilidad, la diversidad y la inclusién como nuevos
paradigmas, que los lideres estan transmitiendo a sus equipos
con el ejemplo.

2.- En segundo lugar, las organizaciones estan desarrollando la
agilidad estratégica para adaptarse a necesidades rapidamente
cambiantes del entorno. Para ello potencian las habilidades de
inteligencia emocional en los lideres, inspirando en sus equipos
alta flexibilidad y adaptacion.

3.- La innovacion real viene de la habilidad de ver el mundo a través
del consumidor. La creatividad requiere de un ejercicio constante de
indagacion, prueba y error. Por esto, las organizaciones exitosas desa-
rrollan la cultura de la tolerancia a las equivocaciones, fomentando la
confianza en sus colaboradores y motivando la experimentacion como
un proceso necesario de aprendizaje.

4.- La adaptacién tecnoldgica es clave en un mundo donde lo virtual
se volvié definitivo para conservar los clientes habituales y para llegar
a muchos mercados nuevos. Este esfuerzo requiere de una capacitacion
continua a los colaboradores, para que puedan mantener el ritmo tec-
noldgico de la empresa.

5.- Finalmente, pero no por ello menos importante, las organizaciones
que han sabido conservar el compromiso y sentido de pertenencia de
sus colaboradores en un ambiente cada vez mas virtual, son aquellas
que han sabido desarrollar lideres sensibles y cercanos a sus equipos,
que promueven fuertes lazos emocionales y humanizan las comuni-
caciones a pesar de la distancia fisica, creando un ambiente que los
motiva a cooperar en lugar de competir.

El futuro laboral puede no ser tan ambiguo si con acciones como estas,
eliges ser un gran lugar para trabajar.

En un mundo cambiante enfrentado a un incierto futuro, es funda-
mental el optimismo y la fe en la capacidad de los equipos humanos
para encontrar sus propios caminos y dar el salto cuantico que todos
necesitamos dejando asi de ser parte del problema y empezando a ser
parte de la solucién.
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Expectativas de
recuperacion del empleo



:[[,
ManpowerGroup

manpowergroup.com.mx

espués de un aflo y medio de que inicid la pandemia, hemos recuperado muchas fuentes
de trabajo, pero todavia nos falta por recuperar mas de 400 mil empleos en el sector
formal y mas de 800 mil en la Informalidad. En el cuadro que sigue estan los nimeros

de los empleados que habia en febrero 2020 vs. los empleados que hay al cierre del primer
semestre de 2021.

Trabajadores

Junio 2021 vs Febraro 2020

Febrero 2020 Junio 2021 Absoluto

trabajadones
Asegurados en el 20,613,536 10,175,380 -438,156

IMSS

Junio 2021 vs Febraro 2020
Febrero 2020 Junio 2021 Absoluto

Para lograr la recuperacion del empleo se requiere antes la recuperacion economica del Pais, pues
como todos sabemos lo tnico que genera empleo es la inversién. El analisis por sectores es el siguiente:

Crecimientos y Decrementos por Sectores | Junio 2021 - Febrero 2020)
Total de Trabajadores Asegurados an ol IMSS

Sector Febrera 2020 Junle 2021

Transformacidn 5516374 5615533 268% #9159 18%
Transportesy 1,223,755 1,283,755 5% 14,594 1.7%
comunicaciones
Agricultura, ganaderia, 501,721 507.301 o 5,580 1.1%
silvicultura, casa y pesca
Industria eléctrica y 148,049 144,886 1% -1.163 -0.8%
sministro de agua potable
Extractiva 128,785 125,459 1% -3.326 -2.6%
Servicios Sociales y 2212118 2,208,758 1% =13,360 -0.56%
Comunales
Comercio 4112523 4,091,918 20%: -20,605 -0.5%
Construccidn 1,626,535 1578842 i -47,693 -2.9%
Eventuales dal Campo 302,106 217,058 1% -85,048 ~28.7%
Servicios pard emprasas, 4 B33 570 4,447,278 22% -38B,294 -8.09%
personas y horgar
Total 20,613,536 20,175,380 1009%: =438,156 =2.1%

De acuerdo con el tltimo estudio de expectativas de empleo de ManpowerGroup, hay sectores como
el de Servicios que descartan este afio su recuperacién, pudiendo ser esta hasta el verano del 2022
cuando puedan recuperarse los empleos que tenian antes de iniciar la Pandemia.

Por ahora, en el camino hacia la normalidad, pongamos nuestro granito de arena vacunandonos,
usando cubrebocas en espacios cerrados y siguiendo todos los protocolos de higiene.
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Las modernas

formas del

urante muchos anos he presenciado infinidad de casos de “oportunidad” que sur-

gen durante periodos de crisis en los cuales las personas suelen ser envueltas por

organizaciones que se presentan como “exitosas” con esquemas atractivos de gene-
raciéon de riqueza, logrando con ello enganchar a gente deseosa de mejorar sus ingresos
y calidad de vida.

En la actualidad, deambulan una serie de “fabulosas” oportunidades que garantizan
Interesantes rendimientos. Estas oportunidades que esas companias presentan han sido
exponencializadas gracias al acceso y difusién en internet y redes sociales. Dentro de es-
tos “sistemas” de riqueza se pueden encontrar despachos de asesoria de “inversiéon” que
garantizan la inversion inicial del prospecto teniendo como salvaguarda una mina de dia-
mantes o metales preciosos ubicada en algin lugar del planeta. Por si fuera poco, garan-
tizan un rendimiento a sus inversionistas mayores a dos digitos, logrando con ello captar
personas que les confian su dinero.

Otros casos de esquemas basados en sistema multinivel y qué es mostrado como una
grandisima e inigualable oportunidad financiera ya que invierten en mercado de activos
digitales (cryptomoneda), Estos servicios trabajan mediante la modalidad de membrecias,
reclutando personas bajo la premisa de que se garantizan rendimientos jugosos. Este tipo
de compaiias suelen combina redes de mercadeo, ‘trading’, criptomonedas y club de so-
cios en su discurso de venta. La proliferaciéon ha crecido y asentandose en diversos puntos
y ciudades importantes de México.

La cruda verdad radica qué en la mayoria de los casos se esta participando en una estafa
denominada esquema Ponzi. El Ponzi consiste en atraer a inversores con la premisa de
garantizar altos rendimientos situaciéon de entrada ilegal y para que un esquema Ponzi
funcione se debe reclutar nuevos inversores que mediante su ingreso e inversion permite
pagar los rendimientos a los antiguos inversores. El desconocimiento, necesidad y ambi-
ci6én son factores que suelen conjugarse para que este tipo de estafas pululen en momentos
de crisis financieras.

Recordar que no existe formula magica ni atajos para mejorar tus finanzas personales,
sin embargo, para lograrlo un avance y mejoria se requiere de disciplina, trabajo y enfo-
que. Si es de t interes buscar opciones para invertir deberas tener en cuenta que existen
mecanismo que van desde la adquisicion de deuda gubernamental a través del Portal de
Cetes Directo qué te permite comprar Cetes y al adquirir Cetes logras proteger ti dinero
de la erosion que la inflaciéon provoca. Por otro lado, si t perfil de inversor es mas avanza-
do la opcién de una casa de bolsa en México es una eleccion interesante ya qué las Casas
de Bolsa son reguladas ante la Comisién Bancaria y de Valores (CNBV) brindando un
marco legal. Por otro lado, si buscas ingresar al mercado bursatil en los Estados Unidos
las opciones de servicios son altamente atractivas permitiéndote conformar una cartera de
activos atrayentes que permitan incrementar mediante buenas decisiones ti patrimonio.

Por Gustavo Fuentes
Analista Bursatil

PUNTOS DE ALERTA

Garantizar rendimientos

Esta es una situacion comun en esta clase
de estafas siendo una situacién prohibida
por la Comisién Nacional Bancariay de

Valores (CNBV).

Sistemas "“disruptivos”

Que son incluidos dentro de su modelo de
estafa y para ello usan términos como tra-
ding, cryptomonedas, CFD's y argumentan
poseer sistemas infalibles de 'trading’
logrando impresionar a los nuevos inver-

sionistas.

Redes de mercadeo

La manera de reclutar nuevos "“inversores”
se basa en un sistema de mercadeo de
redes que permite mostrar las "“bondades”

de dicha metodologia.

Adoctrinamiento

Basado en un discurso bien estudiado que
suele impactar emocionalmente donde se
logra envolver al prospecto convirtiéndolo
en poco tiempo en un nuevo “inversionis-

ta" dentro de su esquema Ponzi.
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Por Diana Torres
B dyanatorres CEO de Grupo Punto

¢Cuéntas veces has escrito esto? ;En qué momento se con-
virti6 en mandatorio estar a la disposicion permanente de las
necesidades de otros y tener que disculparse por el libre uso
de tu tiempo?

Una de las muchas trampas con cara bonita del mundo digi-
tal es la renuncia a muchas libertades; la del uso del tiempo y
atencidn es una de las que mas me preocupan.

El tiempo y la atencidn son nuestros bienes més preciados,
es de lo poco que nos queda como propio y vamos por la vida
regaldandoselo sin conciencia a otros: a las pantallas, a los me-
mes, a las noticias que nos perturban, a los correos sobre lo
que a otro le urge o a los videos de gatitos.

El libro Filosofia para el desanimo de José Carlos Ruiz me
dejé sembradas ideas hace meses y hoy siguen florecien-
do: ¢por qué regalamos lo mas valioso que tenemos (nuestra
atencién) a aquello que es ingrato y no nos deja nada?

¢Por qué hemos normalizado
que nuestro tiempo esté siempre
a disposicion de otros al punto de
disculparnos si no pude atender
una llamada porque estaba ha-
ciendo... lo que sea que estaba
haciendo?

¢Por qué le hemos puesto un
maquillaje bonito y medallas a

- L un preocupante vacio de aten-
cién que se viste con etiquetas
que dicen «siempre disponible»

0 «24/7» para referirse a un com-
portamiento que en realidad ha-
bla de una constante distraccion y una entrega de la atencion
a otros?

Piénsalo: alguien que atiende el teléfono 24/7, que respon-
de un correo al minuto o que te escucha una nota de audio
en cuanto llega es en realidad una persona permanentemen-
te distraida, una persona que no tiene el foco en nada y esta
siempre alerta a la espera de un nuevo requerimiento externo.

Y también piensa esto: cuando alguien espera que le atien-
das 24/7 lo que enrealidad espera es que seas igual de disper-
so y falta de foco.

No podemos normalizar el tener que disculparnos por es-
tar concentrados, atendiendo una reunién sin interrupciones
o pintandote las ufias si en eso quieres poner tu atencién diez
minutos.

Con lo poco que nos queda tras la entrega de la energia, la
privacidad, el humor o el suefio a las pantallas, aferrémonos a
conservar un poco de tiempo y atencién para poner foco en
nosotros, nuestras tareas y nuestras prioridades.

Eso es verdadera productividad: una cosa a la vez haciéndo-
nos responsables de cada decision.»
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, I Actualizate
Teaching

Retroalimentacion

efectiva

Por Alejandro Juan Marcos Barocio
B alejandrojuanmarcos.com
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¢Cdémo puedo dar una retroalimentacion sin crear conflicto? Este es un ejemplo de las pre-
guntas que algunos directivos y gerentes de recursos humanos suelen hacerse y evaden al
querer evaluar a los miembros de su equipo de trabajo.

El profesor Kim Cameron, autor del Best Seller, Positive Leadership, comenta que hay
ocasiones en las que los responsables de ciertas areas de una empresa se angustian y ponen
nerviosos porque desconocen como manejar de manera efectiva estas evaluaciones (evitan
entrar en situaciones incomodas y no logran conseguir una mejoria en la organizacion).



Al querer confrontar a un empleado, es ideal hacerlo en un contexto en donde se mantenga la moral

y el compromiso. Frecuentemente pasamos por alto las habilidades de cada miembro de una organiza-

cién y tendemos a enfocamos en sus areas a mejorar, lo que crea una competencia interna.

Enfécate en los aspectos positivos
El autor del Best Seller, documenta que las organiza-
ciones con mejores indices de competitividad, comuni-
can a sus trabajadores alrededor de cinco observacio-
nes positivas (aprecio, apoyo, aliento) por cada negati-
va (descalificar, contradecir, criticar). La razon de esto
se debe a que, para el cerebro humano, los aspectos
negativos hacen un mayor impacto que los positivos.
Al querer confrontar a un empleado, es ideal hacer-
lo en un contexto en donde se mantenga la moral y
el compromiso. Frecuentemente pasamos por alto las
habilidades de cada miembro de una organizacién y
tendemos a enfocamos en sus areas a mejorar, lo que
crea una competencia interna.

Enfatiza la colaboracién

Es preferible ser objetivo e ir directo al grano cuando se
habla sobre un evento negativo. Describe la situacién
problematica (en vez de evaluarla), menciona las con-
secuencias concretas de lo ocurrido (en lugar de buscar
culpables) y da sugerencias positivas para corregir el
error (sin discutir sobre quién tiene la razon).

Exprésate correctamente

Emma M. Seppila, Profesora de la Univer-
sidad de Stanford, indica que el lenguaje
corporal toma un rol fundamental al mo-
mento de dar una retroalimentacién efecti-
va, los tres puntos a cuidar son:

Expresion facial: Sin darnos cuenta, de-
ducimos y registramos lo que la otra per-
sona esta sintiendo por medio de sus movi-
mientos faciales. Si mantenemos una expre-
si6n relajada al momento de hacer alguna
critica, estaremos comunicando que lo que
buscamos es una mejoria para el bien de
todo el equipo de trabajo y que no es una
situacion personal. También es importante
mantener el contacto visual para crear una
sensacion de conexion.

Voz: El tono de nuestra voz, mas que las
mismas palabras, expresa la manera en la
que nos sentimos (solemos recordar mas
c6mo nos dijeron un comentario a qué fue
lo que nos dijeron).

Postura: La persona evaluada nos escu-
chara mejor si no tomamos una postura y
actitud dominante (prepotente); despuésés
de todo, el rol de jefe y gerente ya es de alto
mando.

Personalmente, considero que, si percibimos estas conversaciones como una oportunidad para co-
nectarnos con nuestro equipo de trabajo, encontraremos las palabras correctas para fomentar una
mejoria en sus desempenos. Cabe mencionar que distintos estudios afirman que los empleados “se po-

nen la camiseta” y se sienten inspirados a trabajar mas duro cuando el lider es compasivo y amable.®
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Q Actualizate
Finanzas

Los fundamentos
solidos deberian
superar la
incertidumbre
de COVID-19

Por Héctor Benavides T.

B hbenavides@vector.com.mx
B @gueraBena

ichard Branson y Jeff Bezos no han
sido los tnicos que se lanzaron al es-
pacio en los tltimos meses. El estimulo
masivo y la reapertura econémica permi-
tieron que el crecimiento del PIB estadou-
nidense en términos reales alcanzara el
12% interanual en el segundo trimestre.
Con una inflacién de alrededor del
4,5%, esto se suma a una tasa de creci-
miento “exosférica” del 17% en términos
nominales. En la zona euro, el crecimiento
interanual real fue del 13,2%, con una in-
flacién de aproximadamente el 2% en los
altimos tres meses. Los datos sugieren que
las tasas de crecimiento permaneceran en
6rbita durante algunos meses todavia.
Pero en los proximos meses, también po-
demos esperar un acalorado debate sobre

cémo navegar el crecimiento y el retorno
de la inflacién desde la orbita.

Muchos comentaristas estan preocu-
pados por un posible estancamiento eco-
némico, pero creo que estos temores son
exagerados y que ni el COVID-19, ni los
errores de politica del banco central, ni la

reduccion de los consumidores provocaran
una fuerte desaceleracion del crecimiento.
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1.- La Fed sigue ansiosa por evitar los mercados alarmantes, y parece poco probable que la
inflacién los obligue a ajustarse prematuramente.

La publicacién de las actas de la reuniéon de julio de la Fed preocupé a los merca-
dos al sugerir que los funcionarios piensan que la reduccion de las compras de bonos
podria comenzar tan pronto como este afio, en lugar de enero, como se pensaba pro-
bable. Pero han sucedido muchas cosas en las semanas transcurridas desde la reuniéon
del 27 al 28 de julio. El promedio mévil de siete dias de casos nuevos en los EE. UU.
se ha mas que duplicado desde la reunioén, y el presidente de la Fed, Jerome Powell,
ha dicho que la pandemia “todavia esta muy presente” y contintia ensombreciendo la
actividad econdémica. Por el lado de los precios, los datos mas recientes indican que
los principales impulsores de la inflacién, incluidos los vehiculos usados y las tarifas
aéreas, comenzaron a normalizarse en julio.

2.- La variante delta de COVID-19 podria retrasar la recuperacion, pero no descarrilarla.

La continua propagacién de la variante delta ha dado lugar a nuevas restricciones en
varios paises. A nivel mundial, el nimero de casos ha aumentado durante nueve semanas
consecutivas, segun datos de la Universidad Johns Hopkins. Pero también estamos viendo
senales prometedoras de que la campana mundial de vacunacién esta volviendo a acele-
rarse. La tasa de vacunaciones en Estados Unidos estd en su nivel mas alto desde fines de
mayo, liderada por varios estados del sur, que enfrentan los peores brotes de la variante del-
ta. La aceleracion en Asia ha sido atin mas marcada, con dosis diarias administradas desde
mayo que se han multiplicado por 13 en Japon, por 22 en Malasia y por 24 en Filipinas.
Mientras tanto, los paises de Asia que estan avanzando con las vacunas han comenzado a
flexibilizar las restricciones. Esto incluye Malasia, donde mas del 55% de la poblacién ha
recibido al menos una dosis. China es un caso atipico y, a pesar de una tasa de vacunacién
del 60%, ha frenado los viajes nacionales, ha cerrado los sitios turisticos y ha cerrado par-
cialmente el tercer puerto mas activo del mundo, Zhoushan. Sin embargo, esta tolerancia
cero a las infecciones deberia garantizar que las restricciones sean relativamente de corta
duracién y no conducira a interrupciones duraderas del suministro que impulsarian la
inflacién mundial.

3.- Parece que los fundamentos econémicos y de beneficios se mantendran sélidos, aunque
el impulso del crecimiento puede estar desacelerandose.

Los datos de las dos economias mas grandes del mundo han decepcionado recientemen-
te, con una caida del 1,1% en las ventas minoristas de EE. UU. En junio, lo que sugiere
que el impacto de los controles de estimulo puede estar desapareciendo, mientras que, en
China, la produccion industrial y las ventas minoristas fueron mas débiles de lo previsto.
Pero si bien el segundo trimestre puede marcar un pico en el impulso, los fundamentos,
tanto en términos de crecimiento econdémico como de ganancias, siguen siendo solidos.
Los ahorros acumulados durante la pandemia y el aumento de los ingresos familiares a
medida que se recupera el mercado laboral parecen estar destinados a respaldar el gasto
de los consumidores estadounidenses a medida que se controla la pandemia. En cuanto a
las ganancias, el 90% de las empresas del S&P 500 por capitalizacién superaron las previ-
siones de ganancias del segundo trimestre, en cerca de un 20% en total. En China, aunque
la economia se ha enfriado, los politicos han respondido. Después del amplio recorte de 50
puntos basicos del mes pasado en el indice de reservas obligatorias, anticipamos una mayor
flexibilizacién y aceleraciéon especificas de la emisién de bonos del gobierno local.

Entonces, en lugar de un aterrizaje forzoso, espero que la inflacién retroceda gradual-
mente en 2022 y que el crecimiento se mantenga fuerte.

En este contexto, ahora espero un crecimiento del 45% en las ganancias del S&P 500 en
2021 y creo que es probable que las previsiones de consenso para 2022 se revisen al alza en
casi un 10%. A medida que se confirme esta trayectoria de ganancias, espero que el S&P
500 alcance los 5,000 para fines de 2022.

Mantengo una postura y posicion de riesgo en acciones que deberian beneficiarse de un
fuerte crecimiento econdémico. Me gusta Japén, sector financiero y energia.
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Techno

Uso de las apps para mejorar

Por Angeles Vela
Directora CSOFT Monterrey

lgo que tenemos que hacer diario es alimentarnos. En estos

momentos el tema de la salud sigue cobrando fuerza en nues-

tras prioridades como seres humanos; por lo tanto, ¢;por qué
no usar la tecnologia para poder comer mas saludable?

Existen cada vez mas aplicaciones moéviles con las cuales po-
demos obtener recetas de acuerdo a nuestra edad, complexidn,
sexo, medidas, tendencias hereditarias a la enfermedad, entre
otras cosas. Ademas, nos permite compartir y poder conocer
qué estan comiendo o haciendo otras personas en cualquier
parte del mundo y cudantas calorias y proteinas tienen los ali-
mentos que se estd preparando la gente que conocemos o tam-
bién desconocidos.

Se pueden revisar algunos dispositivos, estos pueden ser el te-
léfono o algunos wearables conectados con alguna aplicacién
incluso que pueda tener el nutri6logo o médico con el que esta-
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mos asistiendo, para poder controlar nuestros alimentos diarios
y de esta manera llegar al objetivo, ya sea controlar el peso (ha-
cia arriba o hacia abajo) o bien tener el control de los alimentos
para medir algunos componentes como los triglicéridos, el co-
lesterol, entre otros, ya que a través de las aplicaciones se puede
medir el azicar a los alimentos para poder llevar un adecuado
consumo de los mismos.

En el campo profesional, las aplicaciones que se abren con los
nuevos gadgets, son parte del progreso que iremos viendo a lo largo
de estos afios en el ambito de la gastronomia en general, y de la
restauracion en particular.

Por otro lado, podremos, la empresa Google cuenta con
lentes para que puedas hacer otras actividades mientras pue-
des ver en 3" dimensién en este caso las recetas, las cuales las
van dictando y guiando y t& puedes ir cocinando al mismo



nuestros habitos alimenticios

tiempo, sin tener que consultar algiin recetario. Un asistente
virtual que al instante monitoriza en toda la actividad creati-
va de la elaboracién culinaria, dejando las manos libres para
cocinar.

Ademas, a través de la realidad virtual se pueden generar es-
pectaculos increibles a la hora de estar en algtn restaurante, ya
que se puede recrear todo un show relacionado con la comida
que se va a degustar en dicho lugar; por ejemplo, si es un res-
taurante francés, se puede sentir que estas tomando un vino en
frente de la Torre Eiffel por medio de esta tecnologia y de inclu-
so vivir la experiencia de estar dentro de la Torre comiendo un
platillo de ese pais.

Por medio de lentes con realidad virtual puedes estar ce-
nando en tu casa y sentir que estas en la Toscana Italiana sin
tener que viajar con todo y el sonido e imagenes.

Por otro lado, también encontramos algunas aplicaciones que
te pueden ayudar a elegir alimentos como pueden ser los vinos,
ya que a través del celular puedes escanear el codigo del vino y
conocer todas las caracteristicas que dicha bebida tiene e inclu-
so el precio en el cual lo puedes encontrar en el mercado para
conocer si es una buena compra o no.

De la misma manera puedes conocer acerca de los nutrientes
y caracteristicas que tiene tal o cual alimento para poder saber si
lo llevas o no. Hemos encontrado también algunas plataformas
inteligentes en donde también en relacién do a tu perfil pueden
ayudarte a elegir restaurantes e incluso el ment que va de acuerdo
a tu preferencia o bien de acuerdo a la salud que debes de seguir.

Si la comida es de los placeres mas bellos de la vida ¢por qué
no utilizar la tecnologia para que la podamos disfrutar mas o
hacerla mas saludable para todos? ;qué opinan?
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Guillermo Chavez, Pablo Carrillo y Juan Pablo Muioz

Competencia en el
green

Gira de Golf de Imagen Vector Presentada por
Cadillac

El Cielo Country Club fue la sede de la séptima etapa de la Gira de Golf
Imagen Vector Presentada por Cadillac, la mafiana del 20 de agosto,
con un lleno total.

Al concluir el juego, los participantes disfrutaron de una comida para
descansar y convivir, mas tarde, se realiz6 la premiacion, donde se anun-
ciaron los nombres de las parejas ganadoras de cada categoria y se reali-
zaron rifas por parte de Imagen y los patrocinadores.

w4
Héctor Hernandez Ferreira y Héctor
Hernandez Le6n

Enrique Karg y Enrique Karg

Pepe Carrillo y Virgilio Ortiz
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Las parejas campeonas de cada categoria tendran
derecho a participar en la Gran Final de la gira.

Robin Guzman y Jose Manuel Solis

Miguel Angel Tostado y Pepe Solis

i . Santiago Arambula y Daniel Alvarez
del Castillo

Oscar Espinosa y Alberto Ali Modad

i

......___,_
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Mas informacién, galerias y préximas etapas en:
giradegolfimagenvector.com/

GIRA
2021

GQLF
IMAGEN Vector

e

Paul Kenny y Mauricio Figueroa
MAS CONTENIDO EN www. PLAYERS .com
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Q I Socialite

El Instituto Nuevo Amanecer se fundo tras la necesidad
de apoyar a jévenes con trastornos alimenticios.

Inauguracion de

Borca Asador Urbano

Una mezcla de cocina de brasa, mixologia
y musica

Con un concepto renovado y mejorado, Borca Asador Urbano
abri6 sus puertas la noche del 6 de agosto, en Novena México.

Los invitados, entre ellos, empresarios, amigos y familia, disfruta-
ron de sus caracteristicos platillos a las brasas, cocteles de autor, asi
como de la musica de un DJ y de un saxofonista.

Pedro Pablo Gonzalez y Oscar Naveja Maria Cano y Jhaliv Angulo Enrique Elias y Bety Martinez
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m Arizona State
University
La universidad n.2 1 en innovacion de Estados Unidos

forma una alianza unica y estrategica con la primera
Universidad privada de México.
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