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Carta editorial

erramos el primer semestre del afio con The Perfect Weekend
Getaway, una edicién que nos honra compartir con ustedes
por el profundo significado que tiene el tema que la protago-
niza, después de mas de un afio de grandes retos, que es el turismo.
Hoy vemos con gran emocién como en nuestro pais se reactivan
todas las industrias, y en especial esta, que siempre ha distinguido
a México en el mundo por sus bellos escenarios naturales y su ini-
gualable acervo cultural, por tan solo mencionar unos atributos.
En portada presentamos a Rafael Barragan Maldonado, arquitecto
tapatio de gran experiencia en el ramo y con un fuerte interés por la
arquitectura sustentable, quien es director y fundador de Barragan +
Horn Arquitectos, despacho en el cual desde 1990, ha trabajado en
diversos proyectos arquitecténicos de gran importancia no solo en la
ciudad sino en todo el estado. Para esta icénica produccién nos ins-
piramos en una escapada de fin de semana, por lo que nuestro per-
sonaje del mes posa en un auto clasico y estando en contacto con la
naturaleza, nos habla sobre su extraordinaria trayectoria en disefio y
construccion arquitectonica.
Asimismo, en las siguientes paginas encontraras el articulo espe-
cial The Perfect Weekend Getaway el cual habla sobre los mejores
destinos para darse una escapada de fin de semana en automovil.

También, en diferentes contenidos hablamos sobre la situacion del
turismo en nuestro pais actualmente, asi como ‘travel coaches’ y
agencias de viajes comparten importantes recomendaciones a to-
mar en cuenta a la hora de viajar.

En el especial de ‘second homes’ conoce cudles son los mejores
proyectos y destinos para esta clase de inversiones inmobiliarias.

Por dltimo, la seguridad personal y de nuestra empresa es basica,
en el apartado dedicado a este tema compartimos cuales son algu-
nas de las mejores compaiiias en la ciudad que ofrecen servicios
relacionados al respecto.®
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Spotlight

Ejecutivos en Ascenso

Un apasionado del management
¥ la alta direccion

Luis Alfonso Torres Esquer

sus 35 anos de edad es Director de la marca

Electrolit de PiSA Farmacéutica. Estudié Inge-

nieria Industrial en la Universidad Panameri-
cana (UP), donde también obtuvo la maestria en la
misma area; mas tarde ingres6 al programa MEDE
del IPADE para obtener el grado de MBA, y al gra-
duarse, en 2013, ingresé a Grupo PiSA.

Dentro de su trayectoria se encuentran algunos
emprendimientos que lo han ayudado a conocer el
mercado abarrotero desde su base, ya que es funda-
dor de Todos Santos Gourmet. Ademas, ha contri-
buido brevemente en la industria de la tecnologia en
Hewlett Packard Enterprise, asi como en la industria
maderera siendo, durante dos anos, Jefe de Control
de Gestién en la empresa Auraco.

Se considera un apasionado del management y la
alta direccion, por lo que da lectura a libros y textos
con ese enfoque y en ese segmento para apoyar en el
liderazgo de Grupo PiSA.

“En Grupo PiSA soy el responsable de la estrategia
y la ejecucion comercial de Electrolit, marca insignia
de PiSA Farmacéutica, abarcando ventas y merca-
dotecnia a nivel nacional. Mis actividades diarias se
enfocan en ayudar e impulsar a mi equipo de trabajo
para maximizar su potencial; analizar el avance de la
proyeccion de las ventas y los impactos que generan
las campafias publicitarias, asi como identificar las
oportunidades del mercado”, expresa.

Su principal objetivo con su trabajo actual es en-
tender cuales son las necesidades y preferencias de
los mexicanos, y desarrollar productos de calidad
mundial que ayuden a las personas a vivir una vida
saludable, que puedan disfrutar al 100% en sus acti-
vidades, con sus amigos y sus familias.
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Para él, el reto mas grande ha sido ponerse al nivel
de Grupo PiSA, “al nivel de la industria farmacéu-
tica mexicana, una empresa y un sector referente a
nivel a mundial. En ese contexto, mi capacitacion
es constante porque a pesar de que tengo una muy
buena formacién académica, no te puedes quedar
ahi. Tienes que aprender constantemente, renovar-
te, mantenerte 4gil y flexible porque la competencia
no te espera, al contrario, trabaja todos los dias para
superarte. La dinamica diaria es aceleradisima y se
requiere mucho empuje. El peor error es pensar que
lo sabes todo y que eres el mejor porque la compe-
tencia se va a encargar de ponerte en tu lugar”, ar-
gumenta.

Sus mayores logros dentro de la empresa han
sido liderar el crecimiento acelerado de Electro-
lit, con el apoyo de personas de todos los niveles
de esta gran empresa.

“Hemos ido obteniendo poco a poco la pre-
ferencia de los consumidores, lo cual a su vez
nos ha permitido retribuir a la sociedad con
grandes iniciativas como el 21K Guadalajara,
el Gran Giro de Guadalajara, el ElectroRock,
entre otras iniciativas, asi como alianzas con or-
ganismos nacionales e internacionales que nos
han valido ser el hidratador oficial de disciplinas
deportivas”, comparte.

En los préximos cinco afios se sigue viendo
dentro de Grupo PiSA, “tenemos objetivos muy
claros y me veo fortaleciendo la posicién com-
petitiva de Electrolit, incrementando los alcan-
ces de la marca, y ayudando a la compafia a
posicionarse como la empresa lider en OTC de
México”, concluye.®
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Mujeres haciendo la diferencia
Bettyna Alfaro

n 2016 nace Proyecta Mujer A.C. como una iniciativa creada por un grupo de mu-

jeres empresarias, profesionistas y de negocios, interesadas en formar un espacio que

permitiera fortalecer la formacién, profesionalizacién y actualizacién en liderazgos de
mujeres, con el proposito de abrir espacios de toma de decisiones en las diferentes areas,
empresariales, politicas, econémicas, sociales y culturales.

La asociacion fue fundada por Leticia Ramirez Fruchier, bajo el lema: “{Basta de indi-
ferencia, hagamos juntas la diferencial!”, con el objetivo de generar oportunidades para el
desarrollo de talentos y capacidades, para mujeres situadas en todas las etapas de su vida
personal, profesional y laboral, desde aquellas que acaban de iniciar su negocio, hasta

12

empresarias ya consolidadas.

La misién de Proyecta Mujer A.C. es promover e impulsar el desarrollo integral de las
mujeres a fin de que logren la realizacién de sus proyectos de vida.

Bettyna, quien forma parte del consejo de la asociacién, comenta que los factores que
han permitido el éxito de esta asociacion es el granito de arena que aporta cada una de las
90 mujeres que conforman Proyecta Mujer A. C.

“Definitivamente cada una de las mujeres que integran esta asociaciéon han sido parte
fundamental en el crecimiento y fortalecimiento de Proyecta Mujer, ademas de la sorori-
dad, el respeto y la admiracién que nos tenemos en este grupo”, expresa Bettyna.

Asociacion socialmente responsable

+Son creadoras de “La Gala Roja" en la cual lograron recaudar 500 mil pesos en beneficio de la
asociacién para nifi@s con cancer Nariz roja con lo cual se pudo adquirir una unidad mévil para
donacién de sangre, que estéa recorriendo las calles de Zona Metropolitana de Guadalajara.

- También organizaron en Palcco una gala con el tenor Salvador Rivas y lo recaudado (540 mil
pesos) fue donado a la construccién de la segunda etapa del hospital Mi Gran Esperanza.

- En épocas de frio donan cobijas y ropa a las personas y nifos en situacién vulnerable.

- Cada afio desde hace cinco, asisten a la zona de Cajetes y la Huizachera a hacerles una posada
para donar juguetes, comida, y ropa a mas de mil ninos.

- Actualmente tienen presencia en Jalisco y con un convenio pendiente por firmar en Madrid.

Coémo unirse a la asociacion

Bettyna menciona que todas las mujeres son bienvenidas, pero considera que es sumamente
importante que cada una de las asociadas esté comprometida para cumplir con la agenda de
eventos, capacitaciones y sesiones mensuales de trabajo.

Si te interesa estar en este grupo solo debes llenar tu solicitud de registro. Contactadndolas a

través de sus redes sociales: @ @mujerproyecta y i Proyecta Mujer

PLAYERS OF LIFE
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Spotlight
Perfiles

Apuesta por
innovacion ¢

Jacobo Michel

hd

1 endulzarle la vida a las personas, es
Elo que mas disfruta de su trabajo, Ja-
cobo Michel, quien funge desde hace
14 anos como Director de Produccion de
Dulces de la Rosa, unos de los dulces mas

emblematicos de México con mas de 70
anos de tradicion.

A Jacobo le apasiona hacer las cosas a la
perfeccién, por lo que innova continua-
mente desarrollando nuevas féormulas y
presentaciones que lleven a sus clientes a
saborear la vida con ellos, incluyendo en su
catalogo de productos: golosinas, botanas,
chocolates, chicles y dulces de alta confite-
ria.

Entre sus labores principales estan, mejorar
las exigencias y capacidad de produccion,
sistematizando todos los procesos producti-
vos, “la labor mas importante es reforzar la
cadena de suministro y cumplir con ventas
en los pedidos que nos van levantando los
clientes”, afiade.

Sus mayores objetivos con el trabajo que
esta haciendo es ayudar a la empresa a me-
jorar los costos y al mismo tiempo conse-
guir que los empleados ganen mas, “que a
nuestra gente le vaya mejor, que puedan re-
cibir mas porque en esta empresa nosotros
pagamos por destajo, hay una tarea, pero
aparte, si se cumple con esa tarea, los car-
tones que se producen de mas se les paga
también un precio por esos cartones extras
que se van elaborando, entonces a través
de las mejoras en la que la tecnologia faci-

1 PLAYERS OF LIFE
JUNIO 2021

(

litandoles el trabajo pues la empresa gana
porque puede producir mas y el trabaja-
dor también gana porque se le paga mas”,
comparte.

Para Jacobo el reto mas grande es romper pa-
radigmas, por lo que cree en la innovacién y
la pone en practica trayendo a México la tlti-
ma tecnologia de la industria confitera desde
paises como Alemania.

Se ha preparado como técnico en alimentos
con especialidad en confiteria y chocolateria,
“ademas de la capacitacion constante, me
inscribo muy seguido a cursos de alta direc-
ci6n de ventas, como en Kellogg School of
Management, son varios diplomados que he-
mos tomado en linea, asi como cada afio me
voy a Alemania a capacitarme en diferentes
cosas, en diferentes companias”, comparte.

Los logros que considera mas representativos
durante su estadia en la empresa han sido
mejorar la eficiencia a través del trabajo en
equipo, la mejora de formulas de varios de
sus productos, con la creacion de lineas nue-
vas, asi como el mantener abastecido al mer-
cado con sus productos.

En los préximos cinco aios se ve ayudando
con el crecimiento y la expansion de la em-
presa, “hay proyectos en el Centro y Sudamé-
rica asi como en Estados Unidos que nos va
a permitir expandirnos mucho y me veo ayu-
dando a echar a andar las lineas de produc-
cién en cualquier parte del pais o del mundo
donde se requiera”, comparte.

“El hacer cosas no-
vedosas, el hacer los
mejores dulces con
la mejor calidad del
mundo, pues es algo
con lo que trabajamos
con mucha pasion,
pero si, el poder de-
cir que en México te-
nemos una compania
que hace dulces de
calidad que si la hay
en paises de primer
mundo, nuestros dul-
ces son los mejores
en cuanto a calidad y
sabor y pues son tam-
bién muy divertidos,
es algo que me motiva
mucho”, comparte.
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Q | Inside
PLAYERS Talks

El imperdible foro de lideres regresa
totalmente digital

PLAYERS

TALKS

Make a
Differance.

En su edicion 2021 el foro de lideres mds importante del Norte y Occidente de México presenta a la comunidad de
negocios tapatia grandes personajes, quienes con innovacion, destreza y liderazgo han llevado a las compaiias
que representan a marcar la diferencia y una nueva era en la escena empresarial.

os retos y el cambio constante llegaron para marcar nuestro presente. Los lideres capaces de encontrar oportunidades en la
L adversidad definen el futuro con acciones diferentes y visionarias, con base en esto para su sexta edicion PLAYERS Talks 2021,
presentado por Rappi Pay, ostenta el concepto Make a Difference en el cual tres personajes de renombre compartiran, a través
de la transmision en vivo de este evento, tanto su historia, asi como las ideas principales que los han llevado a ser referentes en la
construccién de una nueva realidad para todos.
Este exclusivo foro de lideres se transmitira totalmente en vivo, y para asegurar el acceso es imprescindible registrarse en su sitio.
De esta manera se tendra acceso a recibir sorpresas exclusivas.
Los speakers que protagonizan el evento de este aio son Carlos Ruiz Velasco, Marisa Lazo y Alejandro Litchi, trayectorias se-

lectas y con diferentes enfoques que, sin duda, cautivaran con esos detalles que hacen tnicos a cada uno de ellos.
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m-.ladurrf Director
Creativo de CLOE

Carlos Ruiz Velosco

Fundador y Director Creativo de Cloe

Es un empresario con liderazgo natural, de
grandes cualidades creativas y con una gran
habilidad comercial. Sobresale por su am-
plia visién y su gran capacidad para vencer
los desafios que impliquen la creacion, inicio
e introduccién de nuevos productos al mer-
cado. Cloe es hoy la marca jalisciense mas
importante del rubro de la marroquineria en
MEéxico, con proyeccion internacional. Cuen-
ta con una gran trayectoria empresarial; su
indiscutible liderazgo le ha permitido investir
cargos directivos en distintas organizaciones
relacionadas en moda.

MARISA
Lazo
de P MARISA
Marisa Lazo

Fundadora y Directora de Pastelerias Marisa

Es una apasionada del aprendizaje continuo
y de conocer nuevas ideas. Actualmente su
empresa es la cadena de pastelerias y hela-
dos, sin franquicias, mas grande de México,
con mas de 90 sucursales, familia de marcas
que emplea a mas de mil personas. En 2019
crea Fundaciéon Marissa para contribuir con
el desarrollo integral de las mujeres y para la
igualdad de oportunidades. Actualmente es
Presidenta Regional del Tecnolégico de Mon-
terrey, siendo la primera mujer en ocupar este

puesto.
Dia: 15 de junio
Horario: 17:00 0 19:30 horas
Formato: digital

Presidente Ejecutivo de NICE

Alejandro Litchi

Presidente Ejecutivo de Nice

A su corta edad y gracias a su, esta a cargo
de una empresa que hoy en dia exporta a 27
paises a nivel mundial y que elabora millones
de piezas de joyeria con disefios de vanguar-
dia. Alejandro es egresado del ITESO como
Licenciado en Administracién de Empresas,
con especializacion por la Universidad Ponti-
ficia de Comillas en Madrid, Espana y Arizo-
na State University, pero desde muy pequeno
tuvo un gran ejemplo y vio claramente que la
perseverancia es un factor fundamental para
el éxito.
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BARRAGAN MALDONADO




Locacién: La Macarena Salon Boutique
Auto Chevrolet Bel Ail 1957: Salvador Medina
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aciendo referencia al nombre de nuestra
edicion mensual: The Perfect Weekend
Getaway, realizamos una sesiéon de fotos de

portada inspirada en una escapada de fin
de semana, teniendo como protagonista al reconocido arquitecto
Rafael Barragan Maldonado, quien en un auto clasico y estando

en contacto con la naturaleza, nos habla sobre su extraordinaria
trayectoria en disefio y construccién arquitectonica.

Este arquitecto de gran experiencia en el ramo y con un fuerte
interés por la arquitectura sustentable, es director y fundador de
Barragan + Horn Arquitectos, despacho en el cual desde 1990, ha
trabajado en diversos proyectos arquitectonicos de gran importan-
cia no solo en la ciudad sino en todo el estado.

Es especialista en vivienda y reconocido como proyectista, sin
embargo también realiza disefio de interiores y hace arquitectura
del paisaje, “un poquito de todo, pero a la vuelta del tiempo, el
despacho se ha vuelto multidisciplinario no es que yo sea todélogo,
es que te retines con gente capaz que te ayudas a hacer tu trabajo”,
explica.

SUESTILO

Sosteniendo la filosofia de construir casas para que el cliente las
convierta en su hogar, este arquitecto tapatio tiene la firme vision
de desarrollar proyectos que se ajusten a los gustos de cada perso-
na, adaptandose y disefiando de acuerdo a la evolucion de las ten-
dencias mundiales, logrando productos contemporaneos sin perder
la esencia de lo regional.

Para ¢, la arquitectura entra por los sentidos, especialmente por
la vista, el tacto y el sonido, por lo que trata de hacer proyectos que
satisfagan de principio a fin de cada idea de sus clientes para que
disfruten de su hogar, materializando sus suefios y cubriendo sus
necesidades.

“Si t vas a Tlaquepaque, te puedes sentar en un restaurante y
durar 2-3 horas para comer, ‘dices qué padre, qué a gusto estoy’
porque el ambiente esta padrisimo, te esta entrando por los oidos
la musiquita del murmullo del agua, ves los remates visuales muy
amables, las pisos, las texturas y la comida es sabrosa, entonces ti
la pasas muy bien, sin embargo en restaurantes de comida rapida
comes y te vas”, comparte.

Lo que mas disfruta de su trabajo es que es multidisciplinario y
que puede estar en contacto con personas de todo tipo de profe-
siones, asi como estar viajando constantemente “te mueves mucho,
no estas estatico en un solo punto. Mi trabajo no es estar en una
oficina, mi trabajo es estar moviéndome.”, expresa.

Para Rafael la arquitectura ya es una forma de vida que esta
presente en todas sus acciones esté o no trabajando “yo voy a un
restaurante y voy a ver el bafio, para ver como solucionaron cosas
y por qué estd tan amable, y no es que trates ta de copiar lo que
hicieron aqui, sin embargo siempre estas tomando ideas de todas
partes”, expresa.

TRAYECTORIA

Su clave para pertenecer en la industria durante mas de 30 afios
es mantenerse actualizado, “sigo dibujando con lapiz y papel, pero
tengo un equipo multidisciplinario que pasa todas las ideas a la
computadora. Hoy en dia AutoCAD es un instrumento necesario,
pero ya hay un programas nuevos como el BIM, y estar actualiza-
do, y a lo mejor no me toca a mi manejar, como tal el programa,
pero si necesito tener al equipo que me ayuda a trabajarlo; enton-
ces como permaneces, pues no empolvandote, estando siempre ac-
tual y cuidando los centavos para hacer que el negocio funcione”,
explica.

Ademas, esta en constante estudio con cursos y diplomados que lo
mantienen en tendencia, “soy egresado también del IPADE en Alta
Direccion de Empresas, soy muy inquieto, siempre estoy estudiando,
inclusive ahorita estoy dando clases, entonces eso te motiva para no
empolvarte”, menciona.

Sus proyectos lo han hecho merecedor de diversos reconoci-
mientos de arquitectura y construccion, entre ellos el Premio Ja-
lisco 2018 otorgado por el Colegio de Arquitectos de Jalisco por
el condominio Town Home, sin embargo considera que su mayor
reconocimiento es el que obtiene de cada uno de sus clientes.

“Alo largo de mi vida he hecho montonal de casas, chicas, media-
nasy grandes, pero yo creo que las que mas me ha llenado es cuando
el cliente me invita a cenar, y me dice ‘ve como esta la casa ya vestida,
me refiero a vivible, que la sefiora ya puso las cortinas que le gustan,
que a lo mejor tiene un comedor que le regald su abuelita, que a lo
mejor tiene, un cuadro que viene arrastrando desde muchas genera-
ciones, es ahi cuando te sientes mas alagado”, menciona.

APUESTA POR LA SUSTENTABILIDAD

Algo que lo hace distinguir es la combinacién del uso de materiales
regionales con las tecnologias mas actuales de ahorro energético para el
cuidado del medio ambiente.

“Iratar de hacer las cosas bien, lo mejor posible y como arquitectos
constructores somos muy invasivos con el medio ambiente, todo se hace
con cemento, con cal, con arena, con ladrillo y todos son materiales
naturales, entonces le estamos partiendo el queso a la humanidad. En-
tonces qué es lo que tienes que hacer: una arquitectura sustentable, que
si de momento ya impactaste al medio ambiente con la arquitectura
que hiciste, trata de no seguir impactando usando aires acondicionados,
excesos de energias, o excesos de cosas que te puedan costar energética-
mente el resto de la vida”, argumenta.

Es por esto que su trabajo se centra en crear proyectos que sean fun-
cionales, con servicios que estén bien vinculados entre si'y con la correc-
ta orientacion respecto al movimiento del sol para recibir o evitar el ca-
lentamiento de las superficies, evitando un gasto innecesario en energia.

“Irato que en las casas no tengas que tener aire acondicionado pren-
dido todo el tiempo, bien orientadas, que no pegue el sol del poniente,
ventilaciones cruzadas, el uso de mucha vegetacion, el uso de fuentes,
de muros llorones y lo que te hace que la arquitectura sea mas amable”,
comenta.
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La pasion que siente por la arquitec-
tura nacié desde que era un nifio, ya
que inculcado por su hermano mayor,
Alfonso, quien fue un promotor de
obra en la ciudad, preferia pasar las
tardes con los albaiiiles, que estar en
su casa viendo caricaturas.

“Yo empecé a trabajar con Alfon-
so desde, ‘ve y sacate las copias’, ‘ve
al banco’, ‘haz estas cosas’, ‘compra
este material’, hacia de todo, pero
también tuve la suerte de que el ar-
quitecto que le ayudaba a Alfonso mi
hermano, se caso y se fue de luna de

miel como un mes, y en esa luna de

miel a mi me toco llevar el control

de las obras, yo teniendo 17, 18 afios,

estaba en mis primeros semestres de

arquitectura, entonces eso me forjo
mucho”, menciona.
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Estudié la Licenciatura en Arqui-
tectura en la Universidad de Guada-
lajara y con el tiempo le tocd parti-
cipar en proyectos importantes, sin
embargo lleg6 el momento en el que
decidi6 independizarse.

“Sali ya del cobijo de la sociedad y
empecé a hacer mis primeras casas y
al principio con muchos errores, con

muchos problemas, pero con la cobi- . . Cavinl
ja de Alfonso mi hermano, entonces . A % . ‘“_\' .k
de alguna forma fue que me det - " e . '}%‘
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Ilidos de sus hijos, a quie
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Turismo en el
México de hoy

iempos de pandemia, juf! El mundo
entero practicamente se detuvo y va
encontrando una nueva realidad. En
nuestro pais distintas industrias fueron se-
veramente golpeadas y la del turismo (una
de las mas poderosas) no fue la excepcion.
Aun asi, de manera peculiar, nuestra indus-
tria turistica se las arreglé para funcionar
a medio gas y no parar. México terminé

i

como el tercer pais mas visitado en el afo
2020 (Euro News), dato no menor, aunque
por los tiempos de pandemia, aGn con ese
lugar de privilegio, nuestro pais en cues-
tién de ingresos por turismo recibi6é 13 mil
millones de délares menos que en 2019,
producto de una disminucién de turistas
cercano a los 20 millones, monstruosos na-
meros en pérdidas que golpearon de mane-
ra terrible a muchos empresarios hoteleros
y de servicios. Con todo lo anterior, la in-
dustria turistica mexicana (antes de la pan-

7 = e

S A

s

demia representaba nueve puntos del PIB)
se las arreglé para mantenerse a flote y no
derrumbarse. Destinos como Acapulco y
Cancun siguieron recibiendo turismo de
todo el mundo conforme las restricciones
por COVID-19 se fueron levantando.
¢Cuadles fueron las claves? Primero que
nada, que en nuestro pais nunca se cerra-
ron al 100% las fronteras. Nuestro gobier-
no a pesar de los graves problemas de pi-
cos de contagios, siempre argumentd que
cerrar fronteras o interrumpir el trafico de

= S

turistas no ayudaba a mitigar los problemas
del COVID-19 en nuestro pais. Incluso, en
Meéxico no se pide como requisito de ingre-
so un test negativo de Sars Cov 2.
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Ya en los destinos paradisiacos, principalmente en nuestras espectaculares playas, las
ventajas para el turista no quedaban nada maés en su facil ingreso al territorio mexicano,
sino que seguian en los hoteles que escogieran. El “todo incluido” versién pandemia fue y
es todo un éxito. Ese estilo de servicios era muy conocido por turistas nacionales, pero no
asi en caso de extranjeros, digamos que el turista europeo, norteamericano o canadiense
por su capacidad de gasto no eran el objetivo de dichas promociones antes de la pandemia,
pero ante esta nueva realidad entraron en la oferta y fue un verdadero ‘boom’.

En Cancin y otros destinos, las pruebas rapidas de COVID-19 son gratis y se le ofrecen
al turista extranjero las veces que deseen tomarlas. En caso de contagio su hospedaje sale
gratis, un gancho mas que ha sido todo un éxito por la seguridad que transmite. En Can-
ctn se realizan un estimado de 13 mil test diarios.

Nuestro pais supo encontrar caminos para no parar en seco toda la industria y aho-
ra, con un mejor panorama mundial, el futuro es prometedor. Nuestras playas siguen
recibiendo turistas de todo el mundo y el turismo vacuna definitivamente ha salvado
a nuestras ahorcadas aerolineas. Si usted planea viajar, hoy puede hacerlo de manera
practicamente normal.

El turismo como motor de la economia
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El coronavirus asesta un duro golpe al turismo internacional
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Turismo vacuna

Con la entrada de Joe Biden al poder, la vacunacién en Estados Unidos ha fluido
de manera espectacular y exponencial, no solamente el gobierno ha cumplido y
rebasado sus objetivos de dosis aplicadas, sino que ademas tiene una cantidad de va-
cunas que rebasan su oferta nacional. Esto ha activado la nueva modalidad de viaje,
que es el “turismo vacuna”.

En México, dicho turismo vacuna ha reactivado a las aerolineas, un tema muy
importante ya que las companias que prestan estos servicios se las vieron negras
durante la peor etapa de la pandemia, incluso Interjet, empresa sélida de la indus-
tria aérea, no soportd la crisis y ha desaparecido. Aeroméxico, por ejemplo, en lo
que va de 2021 ha transportado a Estados Unidos a 285 mil pasajeros a destinos
como California, Texas y Florida, los tres principales destinos donde la aplicaciéon
de la vacuna a no residentes es permitida. En esos tres estados norteamericanos, la
ocupacién hotelera en noviembre de 2020 era del 60%, hoy estan en el 90% por lo
tanto podemos inferir con esos datos que, por lo menos, 100 mil habitantes de Mé-
xico se han vacunado en territorio estadounidense. Un negocio perfecto en el que
todos ganan: los mexicanos se vacunan y gastan en compras en Estados Unidos, los
norteamericanos se benefician de dicha derrama econémica y las aerolineas mexica-
nas lo agradecen ya que este tipo de viajes los estan salvando de una crisis ain mas
profunda que incluso ponia en riesgo su operacion u mantenimiento.
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Miami y Nueva York son dos destinos que se adelantaron a
la nueva industria del “turismo vacuna”. En Miami ya se esta
vacunando de manera gratuita y sin cita previa, sobran los
ejemplos de latinoamericanos mayores de 18 afios que acuden

a la Calle 16, en la playa, para recibir las dosis de Johnson & VA cc I NATE
Johnson de una sola aplicacién, lo cual es fabuloso ya que no

deben volver para recibir una segunda dosis de refuerzo como (=

se necesita en los casos de otras vacunas, sobre todo las que

se aplican en Estados Unidos en mayor cantidad, que son la

Pfizer Biontech y Moderna. Las autoridades de Miami han
lanzado campafas para incentivar la vacunacién a los turis-
tas, al grado de armar paquetes para agencias de viajes que

incluyen, avién, hospedaje, paseos y obviamente la vacuna- — ; v&gﬂ Department
cion. Este tipo de turismo seguira hasta que se agoten las dosis : ‘\iTﬂTE of Health
—

disponibles.

En Nueva York, la ciudad que nunca duerme, también ya se
puede solicitar la vacuna sin ningun registro previo, solamente f' -
con ser mayor de 18 anos. Esta cerca la autorizacién para me- n}('gov vaccine
nores, pero ain no es una opcién para visitantes. En la Gran
Manzana también la mejor opcién como turista es aplicarse la
dosis de Johnson & Johnson. El miedo que se le tuvo a esa va-
cuna que llevé a las autoridades a restringirla por dos semanas
se ha disipado por completo con base a pruebas que arrojaron
resultados positivos, demostrando que los casos de reacciones
adversas fueron minimos y por condiciones previas que tuvie-
ron las pocas personas afectadas. El “turismo vacuna” ha sido
factor para la reactivacion de la economia neoyorquina, que se
vio enormemente afectada por la pandemia. Quienes visitan
Nueva York, ademas de vacunarse, aprovechan para pasear

STATE-SUPPORTED COVID-19
VACCINATION SITE

Appsinimanis Hot

Baquired
= Aiteptobla Ferms of ID

y disfrutar quizd de la ciudad que més opciones ofrece para
turistas, desde un buen juego de beisbol (ya estan activados
los estadios de Yankees y Mets al 30%), hasta visitar museos
con sus debidos cuidados o simplemente caminar por Times
Square. El tnico requisito en Nueva York para recibir la dosis

es una identificacién con foto y fecha de nacimiento, no mas. Free cavid-] Q \I"CICC;HEE
Se calcula que se estan recibiendo 300 personas diarias (EFE). FloridaDisaster.org/Vaccine

El punto mas concurrido es la estacién Grand Central, ademas

de otras estaciones de mucho flujo de personas y proximamen- VIZCAYA PARK

te el alcalde Di Blasio ha anunciado puntos de vacunacién sin 14200 SW 55th St.

Miramar, FL 33027
DIRECTICNS: °0Q HJ;‘

Flamsngs Rosd end eod wail on B
Hanay Ml Oriva,/HW 207 Sraar -

necesidad de previo registro en Times Square y Central Park.
Vuelos repletos, negocios reactivados y lo mas importante:

gente protegida de este terrible virus que ha matado a millones Open 7 days o week .
fam - S5pm i h

Fadumm woald Hres I-_r--p':I:--u A “lz-’
cammraa.paticnigartalilaam i

de seres humanos. El “turismo vacuna” simplemente merece
un 10.e
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The perfect
weekend getaway

repara tus maletas y aprovecha el fin para viajar a cualquiera de estos destinos. Entra
p en contacto con la naturaleza y descansa de la rutina y el estrés de la ciudad.
-__ Jalisco es un estado hermoso con paisajes inigualables, Pueblos Magicos, asi como
atractivos culturales y turisticos. Guadalajara esta rodeada de lugares increibles por lo que
no es necesario tomar un avién ni muchas horas de viaje para pasar una escapada perfecta
de fin de semana.

Ya sea que elijas las playas hermosas de Puerto Vallarta, el paisaje montanoso de Tapal-
pa, el tour del proceso de la bebida mas emblematica de México en Tequila, o relajarte y
hacer actividades ecoturisticas en Ajijc; todos estos destinos te quedaran a tan solo unas
horas de Guadalajara.

A continuacién te presentamos opciones ideales para visitar en cualquier puente o fin
de semana.
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Tequila

Como su nombre lo indica, aqui podras co-
nocer todo acerca de esta bebida, ya sea en
un tour por los agaves o visitando el Museo
del Tequila. El lugar ideal para disfrutar de
un buen caballito de tequila, ya que aqui
se producen los mejores volimenes de esta
bebida, simbolo caracteristico de México a
nivel mundial, por lo que en tu agenda no
debe faltar recorrer alguna de las fabricas
tequileras de este Pueblo Magico. En el
centro encontraras numerosas tiendas, el
museo y las casas productoras mas impor-
tantes del pais asi como mucha historia por
conocer en la Parroquia de Santiago Apos-
tol, la Capilla del Calvario que data de del
siglo XVI y el Palacio Municipal.

Conocer el proceso del tequilla

/s haciendounrecorrido enalguna de (:(\ /\% Ig_II% Sr:? ?gg:g'sggs'?‘nagﬁ?l’ A=  Alrededorde 1
0% Templado-célido las fabricas tequileras, visitar la plaza 'ﬁ_ Capilla gel Calvario.v el I\/'Iuseo hora en coche
\) =W/= principal, disfrutar de una nieve o un | lm'“ | pifla de Y€l ALOY desde Guadalajara.
. . . Nacional del Tequila.
clasico cantarito de tequila.

Puerto Vallorta
Lo que caracteriza a este destino es el en-
| canto natural de sus playas abrazadas por
d;-" la Sierra Madre, donde podras pasar el dia
I bajo el sol y junto al mar, ya sea en las pla-
yas de la zona norte, en las que estan cerca
del centro o en las mas apartadas que se
extienden hacia el sur. Puerto Vallarta te
ofrece una amplia seleccion de actividades
y experiencias para elegir; podras tener
desde aventuras en su belleza natural, ya
sea explorando sus playas, admirando la

fascinante vida marina practicando esnor-
quel y buceo en los arrecifes, o avistando
ballenas en temporada. Sin embargo si vas
en plan de descanso, podras tener un viaje
lleno de relajacién solo admirando sus be-
llos paisajes y atardeceres.

Pasar el dia en la playa, avistar

ballenas en temporada, ° Ao = Alrededor de 5

gﬂE’\:‘ Tropical snorkelear y hacer paddle board, ° . Atracciones: playas, malecény b horas en coche
J lanzarte en pall'acaldas, caminar jardin botanico. ﬁo‘__’o‘ desde Guadalajara.
por el malecon de lamarinay
disfrutar de la vida nocturna.
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Tapalpa

Este Pueblo Magico esta ubicado en la Sie-
rra Madre Oriental, por lo que ofrece vistas
hermosas y un clima fresco. Tapalpa te da
la bienvenida entre nubes y espesa neblina,
con el aroma de los pinos, robles, encinos
y flores que lo rodean. Se caracteriza por
la diversidad de actividades ecoturisticas y
la tranquilidad que se siente en sus calles,
sus zonas boscosas y por los misterios que
encierra su Valle de los Enigmas. Sus ca-
sas blancas con techos rojos de dos aguas
mantienen la armonia estética que pocos
lugares conservan. En el centro encontra-
ras comercios, jardines y templos, como la
parroquia de San Antonio de Padua, de es-
tilo neoclasico y con mas de 350 anos.

Alpinismo, navegar en kayak, A Parroquia de San Antonio de =
% Templado 33 hacer rapel, lanzarte de Padua, el Salto del Nogal y el ih, r'?olrr?aieeio(:gshi
P parapente, escalar, o lanzarse de i | Valle de los Enigmas. ﬁ'q'_iq_ .
§ JH1ATHI 0 OLE> desde Guadalajara.

latirolesay pasear a caballo.

Aiijc
Este Pueblo Magico cuenta con pobladores
de muchas nacionalidades ya que la tempe-
ratura y la tranquilidad del pueblo hacen
que los habitantes norteamericanos tomen
la decision de establecerse en este bello
poblado. Ajijic es ideal para visitar si estas
buscando unas vacaciones para relajarte, y
dejar atras el estrés, donde podras disfrutar
de la belleza del Lago de Chapala. Ademas,
ofrece una amplia variedad de actividades
ecoturisticas para todas las edades. El ma-
lecon de Ajijic, es uno de los atractivos mas
populares ya que podras apreciar la belleza
de Ajijic y el Lago de Chapala, un lugar
ideal para dar un largo paseo y disfrutar de
la famosa nieve de garrafa.

gﬂp Semicalidoy S send’\gﬁgrt:gap(;ast;?)lf é?]e:gr?cl;ha y Malecén de Ajiic, Lago de Lh Alrededor de 50

00 0 . Chapalay aguas termales de T_ minutos en coche

\) semindmedo '—_7,%\:, kayak por el Lago de Chapala, y San Juan Cosala. OLOd desde Guadalajara.
hacer un tour en bicicleta.
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El futuro
del turismo
después de
la pandemia

Por Caesar Ferreira

El latino mas joven en conocer todos los
paises el mundo.

@ caesarferreira

i hay algo cierto, es que estamos

viviendo una época en la historia

de la humanidad sin precedente al-
guno, que ha golpeado fuertemente todas
las industrias, incluyendo la tecnologia. Se
estima que el turismo mundial vuelva a
la normalidad en el segundo semestre del
2022 y podamos volver a viajar con segu-
ridad y tranquilidad entre el 2024 y 2025.

La sociedad esta cansada del encierro y
del exceso de publicidad amarillista o ne-
gativa, por eso gran mayoria de turistas
optaran por locaciones naturales como
playa, rios, lagos, bosques, desiertos y todo
lo alejado de la aglomeracién; dando apo-
yo a la economia local con la visita a desti-
nos locales, rurales y sostenibles dentro de
su propio pais.

Como resultado del confinamientos y las
estrictas normas impuestas en distintos pai-
ses, el viajero de la actualidad optard por
conocer paises cercanos y realizar trayectos
locales, e incluso explorar lugares innova-
dores dentro de la misma ciudad, todo esto
para evitarse dolores de cabeza, y monto-
nes de requisitos que exigen hoy en dia la
mayoria de naciones que reciben y recibi-
ran turistas lo que queda del 2021.

Por otro lado, paises como México, Bra-
sil, Austria, Alemania e Italia lideran mo-
vimientos y acciones que promueven el
turismo “Pet Friendly” para contrarrestar
secuelas psicologicas y estrés generado por
el confinamiento, incluyendo gran oferta
de restaurantes, playas y hasta hoteles que
reciben mascotas.



El activismo estd a la orden del dia, hoy los turistas somos mas
consciente de los movimientos sociales y politicos. Es mas, podria-
mos dejar de visitar destinos con tendencias discriminatorias, ra-
cistas, xenofobicas y de dictadura. El turismo sostenible gana mas
fuerza e importancia, hay consciencia de la importancia y necesi-
dad de cuidar el medio ambiente, prefiriendo usar auto particular
en vez de avién para mitigar la huella de carbono.

Nos estamos convirtiendo en una comunidad futurista, una comu-
nidad que ya no le teme a lo virtual; y es que hoy la tecnologia no
tiene limites y es clave para la adaptacion y reactivacion del turis-
mo mundial. Es imprescindible reconocer que la situacién mun-
dial por la que pasamos nos ensefio mucho; sobretodo aprender
a vigjar desde casa a través de nuestros dispositivos electrénicos
conocer personas, gastronomia y maravillas del planeta gracias a
la innovacién de muchos destinos al brindar herramientas como
recorridos virtuales que hasta nos permiten descubrir Marte sin
salir de la cama.

Un estudio realizado por la compaiia de viajes Expedia, asegura
que Cancun sera el lugar mas solicitado por los mexicanos para
vacacionar siguiéndole después lugares como Los Cabos, Huatulco
y Mazatlan; en la lista se incluyen rutas internacionales como Las
Vegas, Nueva York, Orlando y Punta Cana que luego de los viajes
internos tuvieron mayor acogida por el ptblico mexicano; dejando
ver la preferencia por los lugares cercanos.

Pero, no podemos ignorar que un porcentaje menor de turistas
arriesgados con deseo de seguir explorando el mundo tuvo en la
mira locaciones lejanas y exdticas como Bora Bora, Maldivas y
Canada, lugares que albergan toneladas de naturaleza, destinos
exclusivos y alejados de masas.

El mundo de los viajes esta cambiando, empezando desde el mo-
mento de darle clic y reservar tus futuras vacaciones; actualmente
las reservaciones de vuelos y hoteles se esta haciendo con solo un
mes de anticipaciéon o menos, evitando el riesgo de cancelaciéon del
viaje por nuevas restricciones.

El planeta no se detiene y debemos adaptarnos a las nuevas moda-
lidades, sin sacrificar el viajar. El tipo de transporte que utilicemos,
el tipo de alojamiento en el que nos hospedemos y las actividades
a realizar pueden aumentar el riesgo de contagio, por eso, viaje-
mos con seguro de viajes, preferentemente vacunados, sin mucho
equipaje y mejor si es en auto o avion, sin tantas escalas. Cuidémo-
nos en todo momento llevando elementos basicos de proteccion
y eligiendo hospedajes con poca demanda como Airbnb, casa de
familiares u hoteles boutique.

Aprovechemos todos los recursos digitales practicos como el
check in virtual, el ment con el c6digo QR e infinidad de ayudas
en pro a la seguridad; ya que muy pronto se oficializara el pa-
saporte digital de vacunacion, el cual lo exigiran muchos paises
para el ingreso, también se demandarda que los aeropuertos se
acrediten como “seguros”.

Mas alla de las medidas que vengan, el reto para el turismo aho-
ra sera fomentar la creaciéon de destinos turisticos innovadores,
renovando los que se quedaron obsoletos; a gran velocidad para
captar gran numero de viajeros, satisfacer y superar las expec-
tativas del cliente y convertirse en tendencia para las préoximas
temporadas vacacionales.
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Q | Articulo especial
La nueva forma de viajar

Turismo para todes

vm]ems, amantes dEI huen VlV" de hombres y mujeres de la comunidad LGBT+ que disfrutan de hoteles, restaurantes, centros
y curmsos por conocer nuevos culturales, bares, centros de diversion y mas. Nuestro pais, se convirti en el primero de América
. ‘ . Latina, en firmar un acuerdo con la IGLTA (Asociacién internacional de viajes y turismo LGB-
dEStII'Il]S, asl es Iu cumumduu I'G BT+' TQ-+), para impulsar el turismo con respeto e igualdad.
exactamente |gUU| QUE CU[I|(]UIE[ Hasta antes de la pandemia, por encima de paises como Argentina, Brasil y Chile, México en-
otra, pem S|end0 eI Segmemo de cabezaba el sector turistico LGBT+ con la llegada de mas de 1 millén de visitantes anualmente,
indi Hi) este aflo, con se trabaja desde la Secretaria de Turismo, diferentes organizaciones que promueven
muyur,mdlce de Crecimiento en Iﬂ la llegada de viajeros y el sector privado, diferentes alianza y opciones para incrementar el trafico.
g jeros y P yop 1%
ucwu"dml Hay cosas que como sociedad mexicana nos caracterizan y entre ellas esta el respeto, un valor

especial que debemos inculcar en las nuevas generaciones y exigir a las demas que la apliquen.
Entre los grandes destinos para el turismo LGBT+ se encuentran CDMX, Guadalajara y
in duda, en México como en muchos  Monterrey; si duda las tres ciudades mas grandes del pais, con una oferta muy interesante para
Sotros paises alrededor del mundo, afortu-  los viajeros. Pero otros destinos de gran alcance son Vallarta, Cancin y Los Cabos, playas con
nada o desafortunadamente se han gene-  opciones de hospedaje, alimentacion y diversion, dedicadas a la comunidad.
rado grandes clichés en torno a la comunidad

LGBT+, una poblacién que se estima supera

en territorio nacional los 8.5 millones de ha- Recientemente, lo Secretaria de Turismo en nuestro pais fue

D ventos s recomocid e el reconocida por Queer Destinations y la International Gay

planeta, es ¢l Dia Internacional del Orgullo Travel Association, por ser pionero en la certificacion de

(Gay Pride) a celcbrarse cl 28 de junio de cste destinos, hoteles y prestadores de servicios en promocion de
actividades turisticas del segmento LGBT+.

afio, cuando se realizan una serie de eventos
que colectivos llevan a cabo para hacer con-
ciencia de la inclusion, tolerancia, respeto e

igualdad de gays, lesbianas, bisexuales, trans- Desde enero de este ano, Queer Destinations ha desarrollado un plan para incrementar el
género, transexuales, travestis, intersexuales y  turismo nacional y la llegada de visitantes de otros paises, a destinos como Los Cabos, Oaxaca,
queer. Morelos y CDMX, recibiendo el respaldo de cadenas hoteleras como Hyatt, Marriott, Palladium

El marketing, reconocido por muchos como ~ Hotel Group, Melia, Hard Rock y Hoteles City Express.
la religiéon de los comerciantes, segmenta a la Se espera que este aflo, México continia posicionandose como lider de turismo. Recientemen-
poblacién global por género, edades, gustos,  te, la IGLTA realiz6 una encuesta a 1,500 viajeros internacionales de la comunidad, principal-
orientaciéon sexual, expresiones, y muchas  mente provenientes de Estados Unidos, Canada, Francia y México, y como resultado se detectd
otras afinidades, y claro est4, uno de los sec-  que 8 de cada 10 planean realizar una travesia antes de que culmine el 2021.
tores que mayor crecimiento ha tenido en los
altimos anos, es el sector turistico LGBT+.
Meéxico se ha convertido en un estandarte
para el turismo internacional, teniendo desti-
nos paradisiacos en los que la oferta de la ca-
bida a todos los presupuestos, gustos, estilos y

¢Sabias qué?

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT), informé que la comuni-

dad LGBTQ+ representa el 10% del total de viajeros internaciona-
les, con un gasto anual de $161 mil millones de ddlares en el mundo,

géneros. ademas de ser el segmento con mayor indice de crecimiento 10.3%.
Playas, ciudades cosmopolitas, destinos na-
turales y mas, reciben afo con ano a millones Datos de la Asociacién Nacional de Comercio y Turismo LGBT+.

}
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Hoy puede ser el dia mas importante de tuvida

Cada dia mueren en Mexico aproximadamente
20 hombres a causa del Cancer de Prostata

*" CHECATELA
. PROSTATA

N

8

Jnidad oe
Datologia
- AlNica

-\ Laboratorio mas contiabte

Av. México 2341 CP 44650 Guadalajara, Jal.
Centro de Atencion Telefonica 33 3669 0310

WWW.UpC.Com.mX

() 331848 5816
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EN ESTAS PAGINAS PRESENTAMOS UN

ESPECIAL CON LOS DESARROLLOS
[MOBILIARIOS UBICADOS EN DESTINOS  /

RISTICOS DE MAYOR ACCESD A NUESTRY S
COMUNIDAD. PODRAS CONOCER SUS,/ &
PRINCIPALES AMENIDADES, SERVICIBS Y
CARACTERISTICAS QUE LOS HAGEN

DISTINGUIR DEL RESTE.




HARBOR I7I

Oceanfront Residences

ste desarrollo ideal como propie-

dad vacacional o inversiéon, ofrece

departamentos de lujo de dos y tres
recamaras, frente a la playa; todos estos
con una espectacular vista al mar, aca-
bados de primer nivel, excelente calidad
de construccién y el precio mas compe-
titivo de la bahia.

Entre las caracteristicas de construc-
ciéon que los hacen destacar estan: la
loza de cimentacién de concreto y acero
reforzado, muros de block de concreto
celular, estructura reforzada con sistema
de muros viscosos, pisos de porcelana-
to, cocina con cubierta de cuarzo, aire
acondicionado inverter y canceleria de

PVC.

AMENIDADES

- Playa

- Albercas seccionadas
- Canal de nado

- Areas de snack bar

- Extensas areas verdes
- Gimnasio

- Cabinas de masaje

- Seguridad

THE MUST

Es un habitat frente al mar, ubicado en

uno de los destinos turisticos mas im-

) o IDEAL INVESTMENT
portantes del pais, una combinacion per- *Inversién dolarizada, con importante plus-
fecta con una propuesta arquitecténica valiay analisis de retorno de inversion dis-
modernay funcional. ponibles bajo solicitud.

Con una ubicacién irrepetible, cerca de - Planes de financiamiento t?ancario. H A R B O R 1 7 1

- Enganche de un 25% a la firma de contra-

todos los puntos de interés en Puerto to, 75% a la entrega y escrituracion. -VALLARTA-
Vallarta, incluso a poca distancia del - Propiedades permitidas para OCEAN FRONT RESIDENCES
famoso Malecon. rentas vacacionales.

https://bit.ly/3wezwP1
/DomusVallartalnmobiliaria

- Pimera Fase Torre Sur con 170 departamentos listos para entrega: @ /domus vallarta/
B /domus-vallarta-inmobiliaria/
17 disponibles (10%) 12 apartados en proceso de cierre (7%) 141 vendidos (83%) 83221155040
B 33 22005523
-Segunda Fase Torre Norte con lista de espera para lanzamiento de preventa. Binfo@domusvallarta.com
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Valle del Lago,

Fractional Ownership |

El hogar de tus mejores momentos

una variedad de beneficios que ofrecen va-

s un proyecto desarrollado por APO
Inmobiliaria que tiene como objetivo
proporcionar un esquema de propie-
dad de casas vacacionales sin las preocu-
paciones que usualmente conllevan, con la
opcién de convertir tu inversion en Tapal-
pa en vacaciones en todo el mundo, ya que
esta afiliado a Interval International®, el
cual facilita a los propietarios de Valle del
Lago servicios de intercambio completos y

lor y comodidad en casa y de viaje.

Es un desarrollo tnico en Tapalpa con
una presa de uso privado con 30 hectareas
de superficie disefiada para esqui acuatico;
asi como con casas de 370 m2 de construc-
cion, 2,450 m2 de terreno, 4 habitaciones,
4 bafios completos, 2 terrazas y un disefio
arquitectonico modernista con aislamiento

térmico y chimenea a gas.

AMENIDADES

- Casas Fractional Ownership para 12
personas con 2,450 m2 de terreno cada una.

- Chimenea y fogata privada

- Salay comedor en terraza

- Jacuzzi privado

- Lago privado

- Casa Club

- Esqui acuatico

- Kayak y ciclismo

THE MUST

El Fractional Ownership te da la opcién de
pagar Unicamente la parte de la propiedad
que realmente se usa, asi, una casa de
campo se convierte en una inversién y un
patrimonio de lujo para la familia, con el
mantenimiento adecuado y listo para usar.

IDEAL INVESTMENT

- Planes de inversion desde $1,168,355.72
- Fractional Ownership.

- Planes de financiamiento de hasta 18 meses

- Enganche desde 25%

4

-16 casas Fractional Ownership entregadas desde 2014.
- Casao 17 en venta con entrega en enero 2022.
- Terrenos 100% de fraccionamiento vendido.
- Fraccionamiento con mayor plusvalia en Tapalpa.

PLAYERS OF LIFE
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VAL LE®=

LAGO

Tapalpa, vive en tu casa.

www.alledelago.mx/contacto.php
B /valledelago
B /valledelago/
3338238734
B info@valledelago.mx
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HIGH VIEW

Alturo a tu alcance

Soluciones de transporte
vertical para tu proyecto

AMPLIO PORTAFOLIO DE PRODUCTOS Y SERVICIOS
PARA ELL. MERCADO INMOBILIARIO Y DESARROLLOS

TE AYUDAMOS A CONSTRUIR TUS PROYECTOS INMOBILIARIOS
Y TE BERINDAMOS APOYOS FINANCIEROS

VENDEMOS, INSTALAMOS, ASESORAMOS,
MODERNIZAMOS Y DAMOS MANTENIMIENTO ATODO
EQUIPO DE ELEVACION:

«/ Escaleras eléctricas
/ Grlas viajeras
+/ Ascensores de carga
v/ Ascensores para pasajeros
+/ Plataformas para automaoviles
+/ Disefio de plafén personalizado
+/ Construccion e interiorismo
/" Camilleros
' Montaplatos

@ calle Olmo #1583, Col. El Fresno, Guadalajara, Jal. @& www.highviewelevadores.com

%, 55 40217833 2 contacto@highviewelevadores.com 4 jl.highviews@gmail.com




La vida es lo que haces de ello

unta Coradiso es un proyecto de vi-

vienda ubicado en Bucerias, Nayarit,

en el municipio de Bahia de Banderas,
un paraiso tropical catalogado como uno
de los principales destinos turisticos de Mé-
xico. El proyecto, desarrollado por Huella
Desarrollos, apuesta por integrar en el dise-
o una soluciéon contemporanea con arqui-
tectura regionalista mexicana, ofreciendo
espacios de maximo confort y amenidades
de lujo.

Entre sus caracteristicas destacan las 54
unidades habitacionales, distribuidas en
seis niveles, asi como un area comercial de
més de 700 m2.

Punta Coradiso nace del suefio de cons-
truir un paraiso dentro de otro, creando
espacios de disfrute, relajacién y diversiéon
para desconectarte de la rutina.

AMENIDADES

- Pool Bar - Jacuzzis

- Game Room - Gimnasio
-SPA - Sunset terrace
- Cancha de padel - Area comercial
THE MUST

PLANES DE FINANCIAMIENTO "

Los materiales utilizados en la arquitectura
Métodos de pago:

regionalista mexicana constan de muros
+20% enganche y 80% contra entrega

+ 15% enganche, 35% durante obra'y 50%
contra entrega (5% descuento)

en pasta amarilla, piezas de mosaico y
barro, acantilados de azulejo, y un trabajo
de carpinteria detallado. La modulacién

de las unidades y el trabajo del volumen - 25% enganche, 25% 6 mensualidadesy

del proyecto permiten tener unidades
de gran altura, con vistas privilegiadas
y la posibilidad de convertir espacios
interiores en terrazas.

ETAPA DE DESARROLLO
- Preventa con fecha de entrega en
agosto 2023.

50% contra entrega (10% descuento)

- 35% enganche, 60% 11 mensualidades y
5% contra entrega (15% descuento)

- 95% enganche, 5% contra entrega
(18% descuento)

Politicas FLEX:

: Flex50: Mensualidades del 50% durante

obray otro 50% contra entrega

* Flex100: Mensualidades del 100%

durante la obra (5% descuento)

- Enganche desde $759,000
- Propiedades en alquiler u opcién
IDEAL INVESTMENT permitida de Airbnb: @puntacoradiso
- Planes de inversion desde $3,112,884, -ROI desde 11.21% en esquema de @puntacoradiso
hasta: $6,302,098 condo hotel 3312937163
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PESCATORE

SEAFOOD & DRINKS

PROXIMAMENTE 2021

@mw.pescatoregdl.mx GPescatoregdl@gmail.cnm @ Pescatoregd| ﬂ Pescatore Seafood & Drinks
) Terranova 657, Col. Prados Providencia, 44630 @ 333009 3928
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W LA SEGURIDAD EN NUESTRA VIDA DIARIA ES UN TEMA PRIDRITARIO EN CUALQUIER L
TN~ N\ /SPECTOENELQUEADS DESARROLLAMDS. ENLAS SIGUIENTES PAGINAS CONOCERA G
MAS ACERCA DE L CIBERSEGURIDAD, LA GRAN IMPORTANCIA QUE TIENE PROTEGERA =
N~ O\ LOSEQUIPOS INFORMATICOS QUE UTILIZAMOS, YA SEA DESDE GUARDAR INFORMARHON ~ *
EN LA NUBE/HACER TRANSACCIONES DE FORMA INDIVIDUAL HASTA PROTEGERADS
NG N DATOSDELAS ENPRESAS PARA EVTAR CUALQUIER RESGO. POR OTRD LADO, £STA LA
SN\~ \___ SEGURDADPRIVADA, S GUARDIAS E SEGURIOAD FUNGEN LA FUNCIGN D PROTEGER
LA INTEGRIDAD DE LAS PERSONAS Y DESTACAN POR TENER UNA FORMACION
PECIALIZADA PARA LAS SITUACIONES QUE SE PUEDAN PRESENTAR.
TAMBIEN ES IMPORTANTE MENCIONAR A LA SEGURIDAD EMPRESABM(L, EN ESTA PARTE
DESTACAN EMPRESAS CON LA (ILTIMA TECNOLOGIA EN SCANNERS, CAMARAS DE

SEGURIDAD Y MONITORED 24/7 DEL LUGAR
(UE RESGUARDAN.




sta empresa fue fundada en diciembre

de 2009 con el firme propésito de inno-

var en la prestacion de servicios de segu-
ridad privada de forma integral, profesional
y de vanguardia.

Irontigers implementa un modelo integral
con soluciones de seguridad a las necesida-
des particulares de cada cliente, donde con
apoyos tecnoldgicos y experiencia, asesora
para identificar sus riesgos, coadyuva a pre-
venirlos y en su caso minimizar sus conse-
cuencias, superando las expectativas.

ESPECIALIDAD

Algo que hace destacar alaempresaesla
innovacion tecnolégica aplicada a la seguridad,
como lo son plataformas virtuales de segui-
miento y gestion, las cuales permiten dar la
atencién puntual a cada servicio, asi como la
asistencia al personal de custodia de mercan-
cias. Con el monitoreo 24/7 de las actividades
se genera informacién tangible para medir los
resultados como mejora continua, asi como en
caso de algun incidente, la reaccion inmediata
con personal armado, perfectamente identifica-
doy acreditado, da seguimiento de principio a
fin a cada evento.

SERVICIOS

« Servicios de seguridad privada con personal no
armado y armado.

« Servicio de custodia de mercancia y traslado de
valores.

- Servicios de proteccién a personas.

« Servicios de seguridad electrénica.

INFOGRAFIA

Mas de
3,000 agentes
de seguridad

Presencia en
21 estados del pais

Mas de 700 clientes
satisfechos

=

170 unidades operativas
especializadas de modelos
recientes.

T TONTMIGER (e s Se Bhwls

B www.irontigers.com.mx
[3 @0 Iron Tigers Oficial
8B@331057 1194
B contacto@irontigers.com.mx
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, Seguridad

INFOGRAFIA

Cuentan con la capacidad de
elementos requeridos para
cualquier tipo de cliente.

Permisos federales y estatales
en diversas modalidades.

\ ¥

Operacion en todo el pais

Més de 15 afos
de experiencia

(@(@%

Mas de 300

GRUDICOM -

Apasionados por tu Tranquilidad

Cuentan con el parque
esde el 2006, afio de su fundacion, su principal objetivo es asegurar la tranquilidad de sus clientes, | vehicular necesario para su
ofreciendo un servicio integral de seguridad con un equipo profesional y honorable, apoyados con operacion.
tecnologia de punta, buscando siempre la excelencia bajo es el esquema de trabajo de una mejora

continua.

Tienen la experiencia y capacidad necesaria para brindar un excelente servicio a sus clientes. Cuentan
con el Permiso Federal en Proteccion en los Bienes, custodia en traslados de valores, seguridad por medio
de sistemas tecnoldgicos, asi como Centro de Monitoreo.

ESPECIALIDAD SERVICIOS GRUDICOM

Ofrecen laintegracion total de sistemas inteli- - Elementos de seguridad
gentes de seguridad monitoreados y operados
por personal altamente calificado y preparado 359801700
para el desarrollo de las actividades operativas 3310701_272
requeridas. - Centro de monitoreo y seguridad remota Qventas@grudicom.com

www.grudicom.com /
www.cdiocustodias.com

« Custodia en traslados de valores @8 @grudicom

- Sistemas inteligentes

4 PLAYERS OF LIFE
JUNIO 2021



ASESORIA &
PROTECCION
LEGAL

EXPERTOS EN AUDITORIAS
LEGALES EMPRESARIALES

¢SABIAS QUE?

UNA AUDITORIA LEGAL TE
PERMITE IDENTIFICAR Y PREVENIR
CUALQUIER RIESGO EN LAS DIVERSAS
AREAS LEGALES DE TU EMPRESA.

= AUDITORIA CORPORATIVA
s AUDITORIA FISCAL

= AUDITORIA LABORAL

= AUDITORIA CONTRACTUAL
= AUDITORIA DE DESARROLLOS INMOBILIARIOS
= EVALUACION DE FRANQUICIAS

iLA FIRMA LEGAL QUE TE AYUDA
A PREVENIR ANTES DE CORREGIR!

COMERCIANTES No. 5679, ARCOS DE GUADALUPE, ZAPOPAN

% 33.2471.3313 / 33.2471.3312 © 33.2370.9172

|"':_P;| WWW.CORPORATIVOAPL.COM CL ADMINISTRACION o CORPORATIVOAPL.COM

f [ CORPORATIVOAPL 9 APLCORPORATIVOLEGAL



, Seguridad

GLOBAL SHIELD

Vendemos seguridad, creamos tranquilidad

ajo el lema “cuidar tus cosas como si fueran nuestras”, Global Shield es una empresa conformada

por profesionales expertos en renta de cajas de ceguridad.
Desde el 2008, afio de su fundacién, su objetivo es ser el referente en el mercado y llevar segu-
ridad a nuevos y amplios horizontes, para concientizar a la sociedad sobre la importancia del cuidado

de sus bienes.

Su misién es hacer tu vida mas tranquila y feliz mediante un trato humano y célido. Con transpa-

rencia y confidencialidad total.

ESPECIALIDAD

Global Shield es una empresa respaldada con
mas de 15 afios de experiencia en sistemas de
seguridad y guarda de valores en cajas de alta
seguridad multiblindadas, con los sistemas mas
innovadores.
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SERVICIOS

Cuentan con la caja de seguridad ideal para tus
necesidades, todas con acceso las 24 horas, los
365 dias del afo:

+ Caja personal (8 de alto X 11 de ancho X 60 de
fondo) ideal para todo tipo de alhajas, carteras
frias para criptoactivos, monedas, bisuteria.

« Caja familiar (15 de alto X 30 de ancho X 60 de
fondo): ideal para escrituras, cartas personales,
videos privados, joyeria, dinero en

efectivo.

« Caja Premium (30 de alto X 30 de ancho X 60 de
fondo): ideal para poderes notariales,
relojeria, dispositivos electrénicos.

INFOGRAFIA

Certificacion UL
(Underwriters Laboratories)

Controles de acceso y monito-
reo las 24 horas

Cuatro sucursales,
tres en el estado de Jalisco
y una el Estado de Mexico

&R,

&,

3,000 clientes satisfechos

RENTA DE CAJAS DE SEGURIDAD

8 www.globalshield.com.mx
globalshield_
B /GlobalShieldcajas/
@ /globalshield/
B /globalshield_
Sucursal Andares: 3336113487
Sucursal Midtown: 3315147586
B Sucursal Punto Sur: 3315163215
@B Sucursal Interlomas: 52901940
Binfo@gloabalshield.com.mx




;Feliz dia del Padrel

PRODUCTOS LACTEOS YANGUARDIA

DISTRIBUIDOR
IServicio a domicilio: () 33 3619 3651 y 3619 4716

Di 3 6935-1 Av. Lazaro Cardenas #2305 Local E-3
E c%i,*}?é"@?&“’éﬁsmma Col. Las Torres C P_ 44920, Guadalajara, Jal.
C.P. 45239, Zapopan, Jal. {A un costado del Marcado de Abaslos)
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Purifica tu ambiente con los
esterilizadores EVANS

on la nueva normalidad hemos generado cambios en nuestros habitos de convivencia y estilo
de vida, es por ello que Evans® se compromete con tu salud y como solucién a este problema Esterilizadores
integra a su familia de productos la nueva linea de esterilizadores y generadores de ozono
para aire y superficies, que tienen como objetivo eliminar todos los virus o bacterias contenidos
en el ambiente, incluido el Covid-19. Los equipos son ideales para la desinfeccién de tus espacios
como hogares, oficinas, restaurantes, escuelas o clinicas.
_,.h___ UV-STERILIZER

A EPCO/03-100M3
I"‘-l"""".l‘"'.“'

LA LINEA CONSTA DE 4 EQUIPOS CON
DISTINTOS USOS:

LR L B

+EO3-30M3:
Es un generador de ozono que tiene un al-
cance hasta de 30m?d. Esteriliza a base de

ozono y gracias a su poder de oxidacién

ataca a los virus o gérmenes contenidos
en el aire y en las superficies. —

+EPCO-60M3:
Esterilizador de aire y superficies que eli- i
mina bacterias y gérmenes de los entornos
de trabajo o espacios comunes, teniendo

Medicz[7
=

un alcance de desinfeccién hasta de 60m?.

+EPCO/03-100M3:
Equipo de funcién dual: Esterilizador de '
aire y superficies con generador de ozono, m,

su sistema inteligente y de monitoreo de m

aire analiza la calidad del mismo y lo de- i

pura, ademas cuenta con un generador

de ozono para una desinfeccién a fondo,
P Medic |

teniendo un alcance hasta de 100m?® de \‘_ = i
purificacion. ___-——"'-— = 40
Aswasssegy

EPCO-B0M2

+ UV-STERILIZER:
Esterilizador de luz ultravioleta y generador

lesssnanssnnnnny

' EQ3-30M3

de ozono para cubrir dreas de dificil acceso
inactivando virus y bacterias con un alcan-
ce hasta de 200m?2.

) complian

Conoce mas de estos equipos en evans.com.mx
Visita su tienda en linea en México | 800 00 EVANS (38267)
O localiza tu tienda més cercana tiendaevans.com
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ALMACENAJE

Y CONTROL DE INVENTARIOS

| Almacenaje | Maquilas
- Almacenaje y distribucion « Armado, surtido, kiteos
« Administracion de inventarios y ensamble de piezas
« Custodia de productos - Inspeccion de calidad

| Logistica inversa | Refurbish
» Recolecciones » Reacondicionamiento
- Recuperaciones de productos
* Pull back

- Reinstalaciones

CONTACTO COMERCIAL

53.9061.6800 | 33.3777.1111

WWw.grupoampm.com
Mas Informacion: contacio@grupcampm.com
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n Jalisco no todo es tequila o mezcal, la

raicilla entra en escena como bebida es-

pirituosa con denominacién de origen en
Meéxico desde junio de 2019 y delimitada tni-
camente a 16 municipios del estado de Jalisco
y uno de Nayarit.

Sus origenes son muy poco documenta-
dos en gran parte porque se producia en la
clandestinidad, buscando eludir el pago de
impuestos por parte del virreinato elaborado
de agaves de la regién que crecian de forma
natural y espontaneo.

La raicilla es un destilado de agave de cua-
tro especies: inaequidens, maximiliana, angus-
tifolia y rhodacantha. Su proceso es comple-
tamente artesanal desde su cosecha hasta la
destilacion.

Existe el mito de que la raicilla suele ser alu-
cinégeno, energizante y afrodisiaca, que que-
maba como lumbre; esto porque se consumia
a 55 y 60 Grados de alcohol, tomado en sus
origenes por los mineros para aguantar el ar-
duo trabajo en las minas.

Entre la opinién de los expertos, afirman
que la raicilla que proviene de la sierra, suele
tener un sabor mas citrico en comparacién al
que se destila en la costa, donde resaltan los
sabores a pimienta, minerales y frutos tropica-
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—<RAICILLA - —

UARACHER
OF 0RO

—=+DESDE 2020+-—

“Una Raicilla con los
Huaraches de Oro bien Puestos”

@huarachesdeoro (@ huarachesdeoro [ huarachesdeoro.com

les; el sabor que ambas comparten es a tierra
mojada, hierba y madera.

Huaraches de Oro nace de la necesidad de
posicionarla en el mercado de bebidas Pre-
mium, al ser un destilado 100% artesanal,
dandola a conocer al mundo como lo que
es, una bebida espirituosa con caracteristicas
unicas

Raicilla Huaraches de Oro es una marca
afincada en Cocula, Jalisco, que se inspi-
r6 en la leyenda prehispanica de los Cocas,
del conocido anciano de huaraches de oro,
en la cual los brujos Cocas y el anciano de
huaraches de oro” resguardaron los tesoros y
secretos de la herbolaria de los espafioles para
poder preservarlos.

En Raicilla Huaraches de Oro tienen el mis-
mo compromiso de preservar la tradicién arte-
sanal de la elaboracién de la raicilla, la cual es
llevada a cabo en las tabernas localizadas a lo
largo de la sierra de Jalisco y parte de su costa.

En la actualidad Raicilla Huaraches de
Oro tiene el sello de sus creadores, quienes son

dos, apasionados, curiosos, inquietos,
aman la aventura, descubrir el mundo, co-
rrer riesgos, explorar nuevos territorios, crear
relaciones, evocar emociones y complacer los
sentidos.

Huaraches de Oro tiene presencia en ciu-
dades y Pueblos Magicos de México, donde
realiza una fusiéon con la cultura y gastronomia
de cada ciudad, uniendo fuerza con hoteles
boutique y cocinas de autor.

Su primer reconocimiento lo obtuvo en me-
nos de un aflo de su creacién, se trata de la
Medalla de Oro, otorgada por la Academia
del Mezcal y del Maguey A.C., durante su
participacion en el X Concurso Nacional de
Marcas y Destilados Mexicanos 2021.

Luis Angel Sanchez Arias, socio, director y fundador;
y, Prisma Janeth Aguilar Cuenca, socio fundador.
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La empresa emergente de
mas influyente de Jalisco

Empresa con enfoque disruptivo exclusiva de Punto Sur y Lobby 33.
Brindamos las mejores opciones y resultados en publicidad de exterior, interior y digital.

Publicidad en exteriores
e interiores: q"

Espectaculares
Pantallas Digitales
Muros

Puentes Peatonales
MUPIS

Camiones

Centros Comerciales

Publicidad digital
Fotografia y video

ad

Relaciones publicas

Eventos
Contamos con cobertura a nivel

Nacional y en Estados Unidos

N Contacto
- | '-@'Flnkcunmtthn:m: f Pink Connections (33)15145784 N

B ey N info@pinkconnections.com m
“Avenida Acueducto #6050, Plaza Acueducto, Interior 15,
. Lomas del Bosque, Zapopan, Jalisco. CP 45118 www.pinkconnections.com &
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DS HANPASADO MUCHAS COSAS,
PERO EL MEJOR MOMENTO SIN DUDA...

TENIA QUE
SEREN Carls

L

-

EN MEXICO

*cmék

Una marca mundialmente reconocida que celebra 30 afios de
mucho sabor en nuestro pais.

ue en 1991 cuando en San Pedro

Garza Garcia, Nuevo Leén, Carl’s

Jr. abrié su primer restaurante en
México. Desde entonces, la aceptacion
ha sido increible en territorio mexica-
no, conquistando hasta a los paladares
mas exigentes.

En este 2021 Carl’s Jr. celebra 30 afios
de haber llegado a México, ahora con
mas de 305 restaurantes en 29 estado de
la Republica Mexicana y més de 6 millo-
nes de personas disfrutando el delicioso
y unico sabor de sus hamburguesas mes
con mes.

La innovacién es fundamental para la
marca para mantenerse en el gusto de
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los mexicanos: fue la primera cadena en
ofrecer carne 100% Black Angus, pan
recién horneado y opciones vegetariana
y baja en carbohidratos en su mend.

Muchos hemos vivido momentos im-
portantes en Carl’s Jr., como cuando le
pediste a tu novia que se casara contigo,
cerraste ese gran negocio, te dieron la
mejor noticia, festejaste un cumpleafios
o el reencuentro con los amigos. Este
mes celebra sus 30 afios contando esas
historias, hazafas, alegrias y decisiones
que suceden dentro de sus restaurantes y
por eso decimos, {Tenia que ser en Carl’s
Jr.! Visita sus redes sociales y se parte de
esta celebracion.

B www.carlsjr.com.mx
@carlsjrmex

Carl's Jr. México
B @cCarlsJrMx
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FOTOGRATFIA

Retrato Corporativo

Estudio fotografico en Guadalajara con mas de 15 afios de experiencia
Fotografia y video profesional | Foto 360° y video con Drone
Especializados en: Retrato | Hotelerfa | Producto | Publicidad | Arquitectura

VETT Y LA K Yor.
By e [P AR A 1 Cantr
Contreras Medellin #4664 o L-entro

11 58448 ,‘ www.memoflores.com
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Una elegante
experiencia
gastronomica
brasilefia

a historia de Fogo de Chdo comenzo
Lhacc 40 anos en la campina montafosa
de Rio Grande do Sul y Sao Paulo, con
el objetivo de compartir la rica herencia culi-
naria del sur de Brasil con el resto del mundo.
Los fundadores de esta cadena de restau-
rantes crecieron en una granja tradicional
del sur de Brasil en la Serra Gaucha. Es aqui
donde aprendieron a cocinar en la tradiciéon
del asado de churrasco que se convertiria en
la columna vertebral de su historia.

Son especialistas en cortes de carne finos,
asados al fuego y cocinado por sus chefs
gauchos brasilenos. Una de sus filosofias
es respetar sus ingredientes, cocinandolos
lentamente y explotando sus sabores na-
turales, por lo que podras encontrar desde
ensaladas de temporada, verduras frescas,
mas de 16 cortes de carne, quesos importa-
dos, panes artesanales y mas.

Visitar Fogo de Chao no solo es sin6ni-
mo de degustar un buen corte sino también
de disfrutar una amplia oferta mixoldgica
como lo son sus auténticas caipirias de
maracuya o frutos rojos, destilados, cocte-
les y vinos selectos importados de Chile,
Argentina o Brasil.

Al ingresar al lugar descubriras su inge-
nioso y emblematico concepto ‘Market Ta-
ble’, inspirado en las mesas del sur de Bra-
sil, donde las familias y amigos se retinen
para compartir los mejores y mas frescos
vegetales de sus cosechas.

Lo que no puedes dejar de probar cuan-
do wvisites el lugar son: la polenta como
acompafiamiento para los cortes; el pla-
tano frito dulce, que sirve para limpiar el
paladar del sabor de la carne para degustar
el siguiente corte; y el pan de yuca.

Actualmente esta cadena cuenta con
mas de 55 sucursales alrededor del mun-
do con presencia en Estados Unidos, M¢é-
xico y Oriente Medio. En Guadalajara
estan ubicados en The Landmark, donde
todos los jueves tienen “Open bar & amp;
all you can eat” con musica en vivo y pro-
gramacién entretenida.
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CEVICHE Y
CHAMPAGNE

DOMINGOS 12:00 A 4:00 PM

BARRA COMIDA 5350 X 2 HORAS
PRECIO ESPECIAL EN BEBIDAS

JUEVES
6:00 A11:00 PM
AMBIENTACION CON D.J

SNACKS EN CORTESIA

EVITA EL EXCESO
@ ()@ @WanderGuadalajara

R : @9 WanderGuadalajara@hilton.com - 33 4160 0160
Hilton

Av. Adolfo Lopez Mateos Norte 2405, Col. talia Providencia
GUADALALARA MIDTOWHN PRIDE Dentro die Hilton Guadalajara Midtown




Series

AURA. H1MALAYAS& 2(0]

La coleccion Essence of LifeefSCetna lommula: estética
fueincorpora lgs canofies de (sidentia en linea con Bl
qgusto moderno y actual,

Tres serics combinandose habilmente en una mezcla bien
equilibrada entre Marmol, Piedia y Madera. "

LR

weeereconeon &8 INTERCERAMIC

Ventas Guadalajara: 38 36 34 01 | ventasgdl@interceramic.com
www.interceramic.com
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