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Carta editorial

ste, como cada afo, dedicamos

nuestra edicién de septiembre a la

gastronomia y a las industrias que
giran a su alrededor, y lo hacemos en el
nacimiento de lo que podemos llamar una
“nueva era”. La situacién de salud con la
que vivimos solo detoné el aceleramiento
de la evolucién de los modelos de negocio,
para algunas empresas de una manera mas
forzada que para otras.

En el sector gastronémico esto se ha tra-
ducido como en vivir experiencias diferen-
tes, podemos degustar en nuestros hogares
platillos de restaurantes que jamds habian
considerado ofrecer su carta en la modali-
dad to-go, otros han establecido su propio
servicio a domicilio o se han aliado con las
famosas plataformas de food delivery, in-
cluso han implementado sus propias apps
para sus clientes ordenen y paguen en li-
nea. jHasta los mixélogos se han transfor-
mado y preparan tragos para enviar a casa!
Por otro lado, la experiencia en comedor
también se ha transformado, ahora pode-
mos decidir qué vamos a comer revisan-
do el menu desde nuestros smartphones y
también pagar desde ellos.

En nuestras paginas podrds conocer los
restaurantes que son un ‘must’ en nuestra
ciudad, cudles son sus platillos insignia, asi
como las medidas que estan tomando para
que te sientas tan seguro como en casa. De
igual manera, también verds cudles son ac-
tualmente las plataformas de food delivery

Erik Alvarado Pefia, Director Ejecutivo de PLAYERS of Life Guadalajara,
y Francisco Vazquez Leaiio, Director General de Grupo Inmobiliario Frava

mds influyentes que te llevardn tus antojos
en dondequiera que te encuentres. Y qué
mejor que maridar tu comida con la be-
bida perfecta o cerrarla con el digestivo
indicado, para esto incluimos una seccién
dedicada a vinos y licores. Asimismo, sabras
qué empresas se encargan de proveer a los
restaurantes tanto de los mejores insumos,
asi como de detalles como cristalerfa y man-
telerfa. Por ultimo, pero no menos impor-
tante, hablamos sobre los supermercados
que ademads de ofrecer una amplia variedad
de alimentos y productos, te llevan hasta la
puerta de tu casa lo que necesites.

En portada presentamos a Irancisco
Vazquez Leao, Director General de Gru-
po Inmobiliario Frava, empresa que retine

el profesionalismo por mas de 32 afos,
empleando servicios de conceptualizacién,
proyeccién, desarrollo y comercializacién
de proyectos especiales. En su entrevista
nos comparte cémo han permitido mante-
ner y seguir con alianzas estrategias en el
mercado inmobiliario.

Para cerrar, cabe destacar la importan-
cia de impulsar nuestra economia local
apoyando a los negocios mexicanos y de
nuestra localidad. Esta ocasién te invita-
mos apoyar a la industria gastrondmica,
aquella que con sus experiencias ha invi-
tado a nuestros sentidos a vivir momentos
inolvidables, en los que hemos comparti-
do, celebrado o disfrutado con nuestros
seres queridos.®

DIRECTOR EJECUTIVO
Erik Alvarado Pefia
e: erik.alvarado @playersoflife.com

GERENTE DE CUENTAS CLAVE

Myriam Alfaro

e: myriam.alfaro@playersoflife.com

PLAYERS

GUADALAJARA "

ASESOR COMERCIAL
Guillermo Ramirez
e: guillermo.ramirez@playersoflife.com

GERENTE EDITORIAL PRINT Y BRANDED CONTENT
Maria José Gonzélez
e: mariajose.gonzalez@playersoflife.com

GERENTE EDITORIAL DIGITAL
Juan Pablo Benavides
e: juan.benavides @playersoflife.com

GERENTE DE DISENO DIGITAL
Salma Salum
e: salma.salum@playersoflife.com

ADMINISTRACION
Daniela Marquez

FOTOGRAFIA
Melina Mariscal
e: melina.mariscal@playersoflife.com

GERENTE DE DISENO

Armando Gonzélez

e: daniela.marquez @playersoflife.com

DISTRIBUCION
Jorge Alberto Alvarez Gomez

FOTOGRAFiA DE PORTADA
Guillermo Flores

e: armando.gonzalez@playersoflife.com

COORDINADORA DE MARKETING

Leyda Mar

e: leyda.mar@playersoflife.com

CONSEJO EDITORIAL

Leon Reffreger, Carlos Arteseros, Karina Ley, Maria José Arregui, Luis Fernando Gonzalez, Abel Intriago,

Daniel Blum, Mario Rizo, Myriam Ibarrola, Moisés Michan, José Olivares, Nidia Zavala

6 PLAYERS OF LIFE
SEPTIEMBRE 2020



PLAYERS OF LIFE 7
SEPTIEMBRE 2020



SEPTIEMBRE 2020

RELACIONES PUBLICAS Y

DIRECTORIO CORPORATIVO

Maurice Collier de la Marliere
e: maurice.collier@grupoplayers.com.mx
,@MauriceCoIIier

DIRECCION GENERAL

Alejandro Martinez Filizola
e: alejandro.martinez@grupoplayers.com.mx
W @AlexMtzFili

EDITORIAL

Victor Blankense
e: victor@grupoplayers.com.mx

GERENTE DE DISENO
Alejandra Martinez Quiroz
e: alejandra.quiroz@grupoplayers.com.mx

DISENO

HEAD EDITORIAL DIGITAL & BRANDED CONTENT

GERENTE DE DISENO DIGITAL
Salma Salum
e: salma.salum@playersoflife.com

DIRECCION ADMINISTRATIVA
Adriana Martinez
e: adriana.martinez@grupoplayers.com.mx

ADMINISTRACION

ASISTENTE DE DIRECCION GENERAL
Olympia Hernéandez
e: olympia.hernandez@grupoplayers.com.mx

GERENTE ADMINISTRATIVA
Erika Vargas
e: erikavargas@grupoplayers.com.mx

AUXILIAR CONTABLE
Cinthia Duefias
e: cinthia.duenas@playersoflife.com

HEAD OF MARKETING
Alexis Navarro
e: alexis.navarro@grupoplayers.com.mx

MARKETING,

ESPECTACULO

SUBGERENTE DE ESPECTACULO

Y RELACIONES PUBLICAS

Roberto Gonzélez Caravantes

e: roberto.gonzalez@grupoplayers.com.mx

SUBGERENTE DE MARKETING Y RELACIONES PUBLICAS
Pamela Tirado
e: pamela.tirado@playersoflife.com

GERENTE DE DISENO DE MARKETING
Armando Gonzélez
e: armando.gonzalez@playersoflife.com

GERENTE DE SISTEMAS
Iveth Ramos
e: iveth.ramos@grupoplayers.com.mx

SISTEMAS

COORDINADOR DE RECURSOS HUMANOS
Jaqueline Montero
e: jagueline.montero@grupoplayers.com.mx

RECURSOS HUMANOS

ASISTENTE DE SISTEMAS CORPORATIVO
Osvaldo Esquivel
e: osvaldo.esquivel@grupoplayers.com.mx

CORPORATIVO MONTERREY
PLAYE,RS EN Tels: (871) 192 3434, (81)8000 78 06
M EXI CO (871) 192 4767, 10S Torre Campestre
(871) 2280030y 31 Ricardo Margain Zozaya #575,

Av. Ocampo 240 ote.
Col. Centro 27000

Torredn, Coahuila Leén
REPRESENTACIONES g;‘f’a'ﬁg?ga“gf”’gc°
e i
DE VENTAS e: rafael.delcastillo@grupoplayers.com.mx

Torres D Santa Engracia 66267
San Pedro Garza Garcia, Nuevo

GUADALAJARA LEON
(33)800 07 360 Tels: (477) 788 2100
10S Andares Patria Blvd. Calzada de los Héroes 708

Av. Patria #2085, Col. Puerta
de Hierro 45116
Zapopan, Jalisco

La Martinica, Ledn, Guanajuato
Www.am.com.mx

PLAYERS of life. Marca Registrada. Afio 5 No. 56. Fecha de publicacion: 1 de Septiembre de 2020. Revista mensual, editada, publicada y distribuida por
Grupo PLAYERS. Av. Ocampo 240 ote., Col. Centro, 27000 Torreén, Coahuila. México. Editor responsable: Rocio Castillo Carpio. Reserva de derechos:
04-2009-092408373300-01. Reserva de titulo INDAUTOR: 04-2012-053009512000-102. Certificado de Licitud de Titulo y Contenido: 15631. Titulo
de Registro de Marca: 1005840. Publicacién inscrita al Padron Nacional de Medios Impresos. Impresa en México. Grupo PLAYERS investiga sobre la
seriedad de sus anunciantes, pero no se responsabiliza de la publicidad y ofertas relacionadas con los mismos. Cada uno de los colaboradores es
responsable directo de la informacién que facilita para ser publicada. Todas las colaboraciones reciben correccién de estilo. Prohibida su reproduccion
parcial o totalIMPRESA EN MEXICO - PRINTED IN MEXICO TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS. ALL RIGHTS RESERVED.

www.playersoflife.com

8

PLAYERS OF LIFE
SEPTIEMBRE 2020



PLAYERS OF LIFE 9
SEPTIEMBRE 2020



SEPTIEMBRE 2020

Contenido

HISTORIA DE EXITO

Te presentamos a Francisco Vazquez
Leafo, Director General de Grupo
Inmobiliario Frava, empresa que reune
el profesionalismo por mas de 32 afios,
empleandoservicios de conceptualizacion,
proyeccion, desarrollo y comercializacion
de proyectos verticales enlazona premium
de Guadalajara.

>30

SPOTLIGHTS
1 2 AS BAJO LA MANGA

Sofia Lomelin
y Fernanda Cantarero

BUEN COMER
37 Mochomos
38 LaTequila
39 LaDocena
40 Palominos

41 Alcalde

42 Carl’s Jr.

DELIVERY 1 4 EN EXCLUSIVA

44 Rappi Rodrigo Beltran Moretto,

45 Cornershop
46 Uber Eats

SUPERMERCADOS
47 Walmart

48 Soriana

49 City Market

VINOS Y LICORES
50 Vinoteca
52 Estuches Cuevas

PROVEEDORES

54 Tangamanga

56 Banquetes Guadalajara
58 Cristaleria La Unica
60 RanchoEl17

16

138

Ana Carolina
y José Jiménez Wunsch

EJECUTIVOS
EN ASCENSO
Pepe Olivares

COMPROMISO SOCIAL

Cocinamos México

ACTUALIZATE
62 ADVANCE
Clinica Fernanda Malacon

1 PLAYERS OF LIFE
SEPTIEMBRE 2020



PLAYERS OF LIFE 1 1
SEPTIEMBRE 2020



As bajo la Manga

Sofia Lomelin y
Fernanda Cantarero

|\/| £ | offa Lomelin y Fernanda Cantarero son las fundadoras de
a r m O p a ra C re a r S Makrana, una empresa que nace en el 2017 en Guadala-

plezas unicas y
sofisticadas
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jara, Jalisco, con el deseo de aprovechar los sobrantes de
las placas de marmol utilizadas para proyectos de construccion,
transformandolos en articulos de uso diario en casa con disenos
vanguardistas y la mejor calidad realizada por manos mexicanas.

Fernanda trabajaba en una empresa de marmoles y piedras vy,
estando ahi, se dio cuenta del material que se desperdiciaba en
proyectos de construccién. Queriendo aprovechar los pedazos que
sobraban de mdrmoles, granitos y otras piedras, comenzo a dise-
nar productos de decoracién y uso diario, y empezé con su mate-
rial favorito: el mdrmol.

Soffa, por su parte, mientras terminaba su carrera universitaria,
buscaba alternativas para emprender un negocio aprovechando su
gusto por las ventas y su capacidad administradora. El reloj de pa-
red fue el primer producto que sacaron a la venta por Instagram,
en 2017, seguido de las tablas irregulares, el producto estrella.

El nombre MAKRANA surge por la historia del Taj Mahal,
espléndido monumento construido con mdrmol proveniente de
las canteras de la localidad de Makrana, India. Esta maravilla del
mundo moderno es un homenaje del emperador mogol, Shah Ja-
han, hacia su esposa, Mumtaz Mahal, por el amor que le profeso.

Fernanda y Sofia mencionan lo que las distingue de otras marcas.

“Por un lado, nos enfocamos en nuestro material consentido: el
marmol, y la infinidad de variedades, colores y texturas que nos
ofrece. Claramente lo complementamos con otros materiales ge-
niales — el acero, la madera, el granito, el vidrio — pero el protago-
nista de la historia de Makrana es el mdrmol”.

“Ademas, nuestro ADN estd hecho de diseno que sorprende. No
nos conformamos con materiales de calidad y productos funciona-
les. Vendemos productos con mucho disefio detras, ademas de es-
tar constantemente innovando con diseflos nuevos — creemos que
nuestros clientes, al igual que nosotros, ven en la decoracién una
necesidad estética que se actualiza constantemente”, expresan.

La eleccién del marmol la hicieron por la elegancia, versatilidad
y por la variedad de tipos y colores que tiene, los cuales nunca
pasaran de moda.

“Porque es un material natural que acompana a nuestros di-
sefios de una manera muy especial. Permite que cada pieza sea
unica: vetas, texturas y tonos de colores dificilmente replicables. Es
increible las variaciones que puede tener un mismo material. Una
pieza nunca serd igual a otra”, comentan.

iSiguelas!

Su showroom en Guadalajara esta en Casa Brasilia, en Colomos Providencia.
En la Ciudad de México estaran en Las Lomas.

Ademads, las pueden encontrar en su Instagram [@ @makranahomedecor y en
su pagina web B www.makrana.mx



De su viva voz...

;Qué dificultades han encontrado estos anos en
esta industria?

Asf como el mdrmol es un material tan bonito y con tantos bene-
ficios, también es un material fragil con muchos retos en su ma-
nejo. Al principio, al no conocer cémo lidiar con la fragilidad del
marmol en su transporte, nuestros productos llegaban rotos a las
distintas partes del pais a donde los manddbamos. Nos desanima-
ba mucho pensar que nuestros envios se fueran a limitar por esto.
Pero todos los dias se aprende, y hemos aprendido mucho, a base
de cursos y estudio, sobre el manejo del marmol, su embalaje y em-
paque para garantizar que nuestros productos lleguen impecables
a las manos de nuestros clientes.

Otro reto que constantemente nos encontramos es el de lidiar
con las expectativas de los clientes del tono de color, o de la veta
del marmol en nuestros productos. Muchos estamos acostumbra-
dos a que la produccién en linea ofrece productos idénticos. Pero
esa es la maravilla, y también a veces la pesadilla, de vender pro-
ductos unicos. Poco a poco nuestros clientes entienden que las pie-
dras naturales como el marmol dificilmente permiten tener piezas
iguales y terminan enamorandose de este material. Digamos que
muchos se han convertido, como nosotras, en fieles seguidores del
marmol. Todos los dias aprendemos algo.

¢Coémo impacto la pandemia del COVID-19 a Makrana?
Todas las crisis presentan muchas historias negativas. Pero tam-
bién abren oportunidades enormes. Y en Makrana hemos sabido
capitalizar las oportunidades que el coronavirus nos ha ofrecido.
Han sido meses en los que el comercio electrénico ha crecido a
doble digito y para un proyecto como Makrana, que vende ma-
yoritariamente en linea, esto ha significado un crecimiento genial.

No ha venido fécil, claro. Por un lado, las ventas presenciales
disminuyeron muchisimo. Por el otro, el incremento de trafico en
nuestras redes y en la pdagina de Makrana puso nuestras capaci-
dades digitales al limite y nos obligé a actualizarnos e invertir en
mejores herramientas digitales de venta. jProximamente veran
nuestra nueva pdgina de internet lista!

Ademads de los retos, hemos aprovechado este tiempo para
reenfocarnos en lo que nos distingue: el diseno. También veran
nuevos diseios que hemos realizado durante la temporada de
trabajo desde casa.

¢Cudles son los planes para Makrana en el futuro?
En el largo plazo, queremos ser la marca de referencia en disefio
con marmol en México y, por qué no, en el mundo. Que la gente
piense en Makrana cuando piense en disefio y en marmol.

Queremos tener presencia en mas puntos clave en el pais de ma-
nera fisica. Somos fieles creyentes del comercio online - jsi, ahi
estan la mayor parte de nuestras ventas! Pero también creemos
que la cercanfa con nuestros clientes, la posibilidad de que ellos se
acerquen a nuestros productos es muy importante.

Estamos por abrir un showroom y punto de venta en la Ciudad
de México, jstay tuned! Y conforme vayamos creciendo, queremos
generar cada vez mds presencia de marca y fidelidad entre nuestro
mercado. Esperamos en un futuro cercano comenzar a exportar.®
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Spotlight
En Exclusiva

COLAB

LANCA

CERVEZAS CON MUCHA PERSONALIDAD

José Jiménez Wunsch, Rodrigo Beltran Moretto, Joaquin Garcia y Ana Carolina Jiménez Wunsch

odrigo Beltran Moretto, Ana Carolina y José Jiménez

Waunsch, son los fundadores de Cerveceria Colablanca,

una empresa tapatia que nacié en el 2018 con el objetivo de
ser un icono en la ciudad, por su calidad, consistencia e innovacién
con nuevos ingredientes, como especias hierbas y frutas.

La idea de crearlas surgié en una fiesta familiar del fin de ano
en 2017, en la sierra jalisciense, donde se empezo a concebir, en
un trozo de papel, la idea de lo que hoy es Cerveceria Ciolablanca.

En esas épocas de reflexién, los fundadores, considerando la
amplia experiencia de su maestro cervecero, visualizaron la crea-
cién de una marca de cerveza artesanal, que dentro del universo
de sabores que hay en la industria, fuera un icono para la crea-
cién de memorias para sus consumidores, siempre respaldado
por la constancia de su calidad de principio a fin y siempre bajo
el concepto de una cerveza bien hecha.

Rodrigo menciona que la decisién de emprender en el ramo cer-
vecero surgié porque para ellos la cerveza es un acompanante en la

vida social de las personas, “En las buenas y en las malas, y qué mejor
emprender de la mano de apasionados y creativos de ella”, comenta.

Bajo este propdsito, emanaron sus dos primeras cervezas de li-
nea, Foresta (Blonde Ale con Cardamomo) y Serena (Mocha Por-
ter) que con adjuntos seleccionados por su maestro cervecero, dan
un toque especial y diferente a lo que se presentaba en aquel en-
tonces en los anaqueles.

Como parte de la evolucién como marca y el estar cerca del
mercado, los ha llevado a crear, dentro del ano posterior a su
lanzamiento, recetas americanas como su Corteza (Session TPA
“SIPA”), la cual se ha posicionado como una de las “SIPA” con
mayor referencia en Jalisco.

Gran parte sus consumidores los instaban a desarrollar, desde su
trinchera, un estilo de cerveza que fuera ain mas facil de tomar
para iniciadores en el mundo de la cerveza artesanal o que sim-
plemente fuera ligera, con esa mano de Colablanca, por lo cual se
cre6 su popular Venadita (Light Lager) y Lefia (Dark Lager).

Locacion: Patan Ale House
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Rodrigo menciona que los sabores de cada una de sus cervezas
los suelen hacer tratando de llegar a mds lugares, rompiendo para-
digmas de le industria (frescura y disponibilidad).

“Ciomo consumidor, el encontrar diferenciadores (adjuntos, téc-
nicas y sabores) en la marca es algo que valoro. Como cofundador,
el transmitir ese esfuerzo de desarrollo y cuidado del producto y
que nuestros consumidores nos empiecen a relacionar, es algo que
nos impulsa a seguir adelante”.

“Es un cabildeo interno, que con la experiencia de José (co-
fundador y head brewer), empezamos a hacer lluvia de ideas y
analizamos tendencias para ir disefiando lo que serd el producto
final”, expresa Rodrigo.

Colablanca, ha recorrido festivales cerveceros que van des-
de el Pacifico, Norte, Centro, Sureste mexicano y desde lue-
go, su casa, Jalisco; promoviendo sus cervezas de linea, ex-

perimentales y ediciones especiales, tanto de barril como de

botella y lata; en su andar como resultado de este esfuerzo,

han obtenido
dalajara, Mon
Clervecera del
Los fundado
fraguado en co
y diferentes exp
quedd plasmad
nal de Jalisco, g

cervezas que es
amor al arte”, t

@ @cervezacolablanca @cervezacolablanca

B8 Colablanca.mx






1 tapatio Pepe Olivares es el encargado de la Direccién de Marketing y Creativa de
Pannarama, el espacio ubicado en Torre Américas, Grupo Ambea, que alberga una
variedad propuestas culinarias con una arquitectura moderna con toques naturales.

“Es un social club, un corredor gastronémico, pero con vida nocturna, con mucha seguri-
dad para los asistentes, un Oasis dentro de la zona financiera, un espacio ecléctico donde cada
lugar es un experiencia, pero todos los lugares se conectan entre si”, lo define Pepe.

Su trabajo en Pannarama es muy variado dfa a dfa, pero en pocas palabras es cuidar la
marca para estar en constante creacién e innovacion.

“Tengo que cuidar todos los detalles para que el lugar siempre se mantenga con los estan-
dares con los que se avisto desde un principio. Cada detalle de Pannarama es tnico y fue pen-
sado durante varios meses asi que cada decision que se toma en cuanto a branding, invitados
especiales, eventos, relaciones publicas y activaciones son desarrollados por un equipo del que
formo parte, pero al final es filtrado por mi”, expresa.

La trayectoria de Pepe comenzé en una agencia de marketing.

“Me toco ser Director de Relaciones Publicas en durante casi 10 afios un proyecto que en
un principio cree, y dirigi, pero hace ya mas de 4 afios sali para emprender y dirigir algunos
proyectos a nivel personal”, recuerda.

El proyecto tiene alrededor de 4 aflos, desde que se empezé a planear, y Pepe estd ahi desde
hace 3; le toc6 curar junto con los socios, toda la gastronomia y todo lo que implicaba escoger
e Invitar a los restaurantes que se encuentran en el proyecto

“También fui parte del equipo que tomo las decisiones en cuanto a qué arquitectos, dise-
nadores, artistas multidisciplinarios, paisajistas y despachos de decoracién participaron en
este proyecto. Pannarama también se trata de dar reconocimiento a todos estos mexicanos y
tapatios talentosos que existen en esta ciudad, es un espacio que fue creado asi, es un lugar que
estd pensado para que cada que voltees a algun lugar encuentres algo de qué hablar”, afiade.

Lo que mds disfruta de su trabajo es aportar ideas y que estas sean implementadas y
se vean reflejadas.

“Me gusta mucho haber apoyado a crear un espacio con una identidad bien definida, un
lugar ecléctico, algo que me da mucho satisfaccion es que todos los dias escuchamos buenos
comentarios de este espacio”.

“No copiamos a nadie, creamos algo desde cero y no nos basamos en ningun proyecto al que
he ido o he leido. Fue un trabajo muy largo porque no nos queriamos parecer a nadie, y estoy
muy contento porque creo que lo logramos, hacer algo asi en estos dias es muy complicado, y
seguramente existen espacios asi, pero yo no los conozco”, menciona.

Su mayor objetivo con el trabajo que estd haciendo en Pannarama es que sea un referente a
nivel regional, nacional e internacional.

“Y lo estamos logrando con uno de los proyectos que estdn dentro de Pannarama, el
restaurante Veneno, de Juan Montedén y el chef Poncho Cadena que ya fue nominado y ha
ganado algunos premios de diseno y arquitectura a nivel internacional, solo falta que mds
gente lo conozca y este tipo de premios va a empezar a suceder mads seguido”, argumenta.

El reto mas grande que ha tenido desde que labora ahi es generar algo tnico y desde cero.

“El segundo mayor reto definitivamente la pandemia ir contracorriente, ya que tenfamos
muy poco abierto y empezo todo esto que todos conocemos. Ha sido una etapa complicada,
porque tenemos que tener un balance entre hacer las cosas bien siguiendo todos los protocolos
de seguridad y a la vez buscar que los negocios sean rentables”, menciona.

A parte de trabajar en Pannarama, es Director de Marketing de una cerveza artesanal de
trigo La Blanca Cerveceria, en la cual estan en un proceso de crowdfunding para hacer crecer
el proyecto y llevarlo a otro nivel.

“También doy asesoria a grupos restauranteros y a algunas marcas, y colaboro con algunas
agencias de marketing en proyectos de relaciones publicas. Soy socio de Café de Palma el ni-
ghtclub que estd en Pannarama. Y por ahi viene otro proyecto que no puedo adelantar porque
es una sorpresa”, aade.

Dentro de los préximos cinco afios espera seguir desarrollando conceptos de restaurantes y
bares e incluso replicando Pannarama en otras ciudades.®

Como vivir
la experiencia
Pannarama

- Comiendo en uno de los
mejores restaurantes de
la ciudad; en donde no hay
fast food, ni restaurantes
de cadena.

- Después, de comer
tomarte un café de prensa
francesa en Romea Wine
Bar. Admirar cada uno de
los detalles que existen dar
un recorrido y ver la
intervencién de Ricardo
Luévanos en Sala Blanca.

- Salir, y ver a detalle cada
una de las piezas de
Fernando Sandoval.

 Admirar el mural de Manuel
Rodriguez, darle una vuelta
alatorre y admirar la
escultura publica méas
grande de Latinoamérica
que cubre a la torre, creada
por el artista tapatio
Jorge Mendez Blake.

- De ahi puedes regresar y
empezar a abrir apetito con
uno aperitivos y cenar en

otro de los restaurantes.

- Pasar a la precopa a Sala
Blanca, y, antes de la
pandemia, podias terminar
en uno de los night clubs
que hay dentro de
Pannarama, los cuales se
encuentran cerrados hasta
el momento; una experien-
cia completa sin salir de
este lugar.



1

Spotlight
Compromiso Social
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Amoren

cada cajita

Cocinamos México

on la finalidad de ser solidarios y demostrar apoyo a

aquellos ciudadanos que se encuentran en situaciones

vulnerables, desempleados, indigentes, indocumen-
tados o familias sin recursos; nacié Cocinamos México, una
iniciativa lanzada por Abelardo Marcondes, fundador de la
agencia LBN.

El proyecto inicié en la Ciudad de México a principios
del mes de abril del presente afio, debido a que muchos co-
medores comunitarios cerraron, no hay gente en las calles
distribuyendo alimentos y sobre todo no hay personas sufi-
cientes para multiplicar esfuerzos.

En Cocinamos México, los ciudadanos se unieron para apoyar

a otros ciudadanos que mds lo necesitan llevando un poco de co-

mida y esperanza durante estos dias, tanto a personas en situacio-

nes vulnerables sin techo, asi como doctores y enfermeros que no
cuentan con tiempo libre para salir por algo de comer.

“Yo estaba aprendiendo a cocinar para aprovechar el tiempo
en casa durante de la pandemia y cuarentena, y en un recorrido
en bicicleta que di un domingo, me di cuenta que realmente son

muchas las personas que viven en situacién de calle y no tienen en
ocasiones que comer, debido a la cuarentena, muchos comedores
comunicatorios cerraron, no hay habia personas en las calles dan-
do ayuda econdémica a estos ciudadanos que viven en estas situa-
ciones, entonces de ahi dije, si cocino para mi puedo cocinar para
otras 10 personas”, expresa Abelardo.

La idea fue de Abelardo, pero tuvo el apoyo de un grupo de 5
amigos, junto con quienes logré entregar muchas mas comidas de
lo que habian planeado.

“Queriamos llegar a 50 comidas por dia, pero gracias a que mu-
chas personas se enteraron de la iniciativa cocinamos México el pri-
mer difa de entrega de comidas logramos 250 comidas”, recuerda.

Al principio de la iniciativa contaron con muchas donaciones de
productos de canasta basica y los voluntarios que cocinan podian
preparar con eso; hoy en dia, cada voluntario cocina con sus propios
insumos desde sus casas y preparan mas de 20 kits cada voluntario;
entregando asi aproximadamente 800 comidas por dia.



Para el fundador el mayor reto al que se han enfrentado ha sido
el incremento en el numero de personas a las que han apoyado.

“Al principio ayudabamos a personas en situacién de calle, pero
conforme iba pasando los meses y la pandemia seguia, se acerca-
ban desempleados asi como familias, jévenes o ninos a pedir ayu-
da, y el nimero de comidas subfa y necesitamos a mas voluntarios
cocinando”, expresa Abelardo.

Lo que caracteriza al proyecto son los mensajes motivacionales
que escriben en cada uno de los empaques que entregan, una idea
que surgi6 con el fin de no solo llevar comida, sino recordarles a
todos lo que lo necesitan, que no estan solos y que desean que estén
bien, “tratamos de transmitir un mensaje de esperanza y solidari-
dad, ademds de union entre las familias de los voluntarios, ya que
muchas veces son los hijos de quienes cocinan los que dibujan en
las cajas”, comenta Abelardo.®

Principales logros o impactos

- Ademas de estar en Ciudad de México, tienen presencia en Puebla,
Toluca, Metepec, Teotihuacéan, Acatlan, Aguascalientes, Guadalajara,
Monclova, Monterrey, Pachuca, Reynosa, San Luis Potosi, Cancun
y Valle de Bravo. Proximamente abrirdn centros en Querétaro
y San Miguel de Allende.

- Cuentan con aproximadamente 700 voluntarios en toda
la Republica Mexicana.

- Se han entregado mas de 150 mil comidas en todo México,
a personas en situacién de calle y desempleados; ademas de 20 mil
despensas a familias de bajos recursos en poco mas de 4 meses.

¢C6mo unirse a la causa?

- Pueden contactar a través de las redes sociales de Cocinamos
Guadalajara a Ana Victoria Acosta, quien es la responsable de
Guadalajara y ella podréa informarles sobre las formas en las que
pueden unirse.

- Donando insumos o alimentos los cuales se cocinaran en los
comedores que apoyan.

- Ademas de apoyar con comida, también pueden ayudar cocinando
o bien, como voluntarios entregando la comida que se prepara.

+ Cuentan con un Centro de Acopio, ubicado en Boulevard Puerta
de hierro #5150 Torre C, 2do piso, Zapopan, Jalisco.

@cocinamosguadalajra @ @cocinamosmexico
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Inside
Gourmet

El dulce
apapacho de

Patron XO Cafe

Dalgona XO

Una versién al estilo Tequila Patrén de la tendencia de café més grande del momento.

Ingredientes

- 35 ml de Patrén XO Café
- 20 g de café soluble

- 20 g de azucar refinada

- 20 ml de agua natural

- 80 ml de leche

- 1 pizca de café soluble para decorar

Cémo prepararlo:

- Hervir 10 ml de Patrén XO Café con los 20 ml de agua natural. Una vez que
hierve apagar inmediatamente.

- Agregar en un bowl el café, la aziicar e incorporar poco a poco la mezcla de
agua y Patrén XO Café, hasta lograr tener una consistencia espesa (de ser
necesario agregar mds café y azicar).

- Una vez que tenemos nuestro liquido espeso lo reservamos para el siguiente paso.

- En un vaso old fashioned servir la leche y el resto de nuestro Patrén XO Café (el
que no hervimos) y dejar un espacio de aproximadamente un dedo y medio
para decorar con nuestra mezcla espesa de café.

- Decorar con café soluble.

PLAYERS OF LIFE
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n este momento en el que es im-

portante estar unidos como fami-

lia, Tequila Patrén ha desarrolla-
do cinco recetas deliciosas, muy dulces
y faciles de preparar desde casa para
disfrutar en compania de nuestros seres
queridos. Estos cocteles estdn hechos
con Tequila Patréon XO Café, un exclu-
sivo licor de tequila con café, con notas a
chocolate y café recién tostado, y aroma
de chocolate con vainilla que es perfecto
para acompanar cualquier postre.

Espresso Martini

Un twist moderno a este cldsico coctel.

Ingredientes:

- 50 ml de vodka Grey Goose
- 30 ml Espresso

- 20 ml de Patrén XO Café

- Una pizca de sal

- 5 ml de jarabe

Cémo prepararlo:

- Agregar en un shaker todos los ingredientes y hielo.

- Agitar vigorosamente hasta que el shaker comience a “sudar” frio.
- Servir directamente en una martinera.

+ Decorar con granos de café.



Mulata Patrén
Un coctel inspirado en el café, que se puede

disfrutar en compaiifa de un delicioso postre.

Ingredientes:

- 1 % oz de Patrén XO Café

- 1 Y2 oz de endulzante (puede sustituirse por
cualquier dulce)

- 2 oz de leche de coco

- Coocoa o canela espolvoreada

Coémo prepararlo:

- Agregar los ingredientes en el shaker (Tequila
Patrén, Jarabe y leche de coco).

- Agregar hielos.

- Técnica de shake por 15 segundos.

- Agregar contenido del shake en un vaso.

- Decorar con canela o cocoa espolvoreada.

Banana split
El postre perfecto y dulce para esa pldtica

después de comer.

Ingredientes:

- 1.5 oz de Patrén XO Café

- Y4 oz Tequila Patrén Reposado

- Yo platano

- 1 cucharada grande de helado de vainilla
- Y4 taza con hielo

- + jarabe de chocolate para decorar

Cémo prepararlo:

- Combinar los ingredientes en una licuadora
hasta lograr una textura suave.

- Decorar un vaso o copa de parfait con jarabe
de chocolate.

- Servir la mezcla en el vaso y disfrutar.

Patr6n Colada
Un excelente digestivo para después de una

gran comida.

Ingredientes:

- 1 oz de Patrén Silver

- 1 2 0z de Patrén XO Café
* Media rodaja de pina

- 70 ml de leche de coco

- 30 ml de crema de coco

- Hielos - Café en polvo

Cémo prepararlo:

- Agregar los ingredientes a la licuadora.

- Licuar con un solo hielo.

- Agregar hielos al vaso.

- Servir el contenido de la licuadora en un vaso.

* Decorar con pina y café en polvo.
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Todopoderoso



lex Gorsky es uno de los siete lideres de Johnson & Johnson que ha des-
empenado el doble papel desde que la compania cotizaba en la Bolsa de
Nueva York en 1944.

Gorsky comenzé su carrera en Johnson & Johnson como representante de
ventas en Janssen Pharmaceutica en 1988. Durante las siguientes tres décadas,
avanzo a través de puestos de creciente responsabilidad en ventas, marketing y
administracién, y culminé en ser nombrado CEO y Presidente en 2012.

Bajo el liderazgo de Alex, Johnson & Johnson ha confirmado el legado de 134
anos de la compaiia de brindar soluciones a las necesidades de atencién médica
insatisfechas mas urgentes del mundo, y continué redefiniendo las expectativas
en lo que respecta a la innovacién impulsada por un propdésito y el crecimiento
sostenible en nombre de todos los interesados.

Durante su mandato, Johnson & Johnson se ha convertido en una empresa
farmacéutica lider a nivel mundial, asi como en el inversor numero uno de la
industria en investigacién y desarrollo. El sector de dispositivos médicos estd a la
vanguardia de la aplicacién de tecnologia de punta para cirugia, cuidado de la
vista, ortopedia y soluciones de intervencién. Y el negocio de Consumer Health
continua evolucionando su cartera de marcas iconicas y destacadas innovadoras
en autocuidado y salud de la piel.

Fuera de Johnson & Johnson, la influencia de Alex ha dado forma tanto al
panorama de la atencién médica como a la gran comunidad empresarial a través
de su trabajo como miembro activo del Consejo Empresarial y la Mesa Redonda
Empresarial. Defensor desde hace mucho tiempo de la diversidad e inclusién y
defensor de los problemas de los veteranos, Alex actualmente forma parte de la
junta directiva de la Fundacién Travis Manion e IBM.

Después de completar su educacién universitaria en la Academia Militar de
los Estados Unidos en West Point, Nueva York, Alex sirvié seis anos en el Ejér-
cito. Obtuvo su MBA de la Wharton School de la Universidad de Pennsylvania
en 1996. Alex ha estado casado con su esposa, Patricia, durante mas de 30 anos,
y son los padres de un hijo, Nick.






convertirse en la primera mujer de nuestro pais en subirse al pédium en el Mundial de
Gimnasia Artistica.

A lexa Moreno es la mexicana que dej6 huella en la historia del deporte nacional al

Con tan solo 25 anos esta gimnasta originaria de Mexicali, Baja California, es un
orgullo para México por sus grandes logros en justas internacionales.

Es por esto que fue recientemente galardonada con la Medalla Mérito Deportivo
2019 de la Cdmara de Diputados, y ganadora del Premio Nacional de Deportes 2019.

Algunos de sus logros:

- Su primera medalla de oro |a obtuvo en 2010, en los Juegos Centroamericanos

- Tuvo el despegue de su carrera deportiva en los Juegos Olimpicos Rio 2016, donde fue fuertemente
criticada por su fisico ya que de acuerdo con algunas personas “no encajaba con el de una gimnasta”.

- Obtuvo la medalla de bronce en el Campeonato Mundial de Gimnasia Artistica en Doha, Catar, en 2018.

- Fue acreedora de otro bronce en la Copa del Mundo en Azerbaiyan.

- En la justa mundial de Londres, Inglaterra, logrd su participacion a los Juegos Olimpicos de Tokio, los cuales
estan planeados para el afio 2021.

Historia en el deporte:

- Su camino en la gimnasia inicio a los 3 afios de edad cuando Alexa comenzo a practicar gimnasia impulsada
por sus padres.

- La medallista menciond que quiso dejar el entrenamiento en muchas ocasiones, pero que fue cuando se
celebraban los Juegos Olimpicos de Sidney del 2000 que nacio su amor por la gimnasia y se dio

cuenta que queria ir a la justa y competir con sus idolos.




1 te encanta cocinar o, al contrario, eres de los que no tiene tiempo para hacerlo, hemos reuni-
do una seleccién de los mejores utensilios de cocina que pueden ayudarte a reducir el tiempo
en la preparacion de tus platillos y mejorar tus habilidades culinarias.®

Bascula digital multifuncién Wetex C Freidora de aire Philips Robot de cocina Thermomix
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Licuadora portatil Precisor de temperatura
PopBabies Anova Sous Vide

Cortador en espiral MITBAK

Olla instantanea Instant Pot

Batidora KitchenAid Artisan Sellador al vacio FoodSaver
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Inside
Delicatessen

TEQUILAS Y MEZCALES

POR VICTOR BLANKENSE

an fuerte como los simbolos, el agave es la

planta que se ha convertido en nuestra maxi-

ma representacion dentro y fuera del pais. El
tequila y el mezcal, son solo dos de los destilados que
tras un proceso ancestral iluminan el rostro de cual-
quiera que siente su aroma o sabor.

Estos destilados que cuentan con una denominacién
de origen, son elaborados por manos artesanas en re-
giones como Tequila en Jalisco, o en estados que van
desde Durango, Oaxaca, Guanajuato, Zacatecas y mas.

Muchos saben que el boom internacional del tequila se
dio a principios de los 90, aunque habremos de recono-
cer la labor que por décadas antes realizé el empresario
tapatio Francisco Javier Sauza, quien en todo el mundo
patrociné eventos, programas de radio y television.

PLAYERS OF LIFE
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Pero si nos centramos en la historia, debemos hacer
honor al gran maestro del proceso, sin duda el empre-
sario José Cuervo, fundador de la casa tequilera que
recibi6 el primer permiso virreinal para producir el
destilado (siglo XVIII).

En esta temporada que festejamos fiestas patrias, es
imposible no sentir el deseo de las mezclas tan mexica-
nas como lo son el tequila, el limén y la sangrita, pero
al mismo tiempo quién dejarfa pasar la oportunidad
de vivir el orgullo nacional teniendo de frente un buen
mezcal, rodajas de naranja y sal de gusano. Te invita-
mos a que grites fuertementejViva México!, disfrutan-
do de la vida, los aromas y el sabor que solo el agave
fruto de la tierra te pueden dar. ®

B www.vinoteca.com
B8 vinoteca_mexico



Mezcal
Amores

Mezcal
Maestro 400 Conejos
José Cuervo Dobel Diamante
Reserva de la Familia Herradura Plata

Tres Generaciones
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Spotlight
Historia de Exito

herramienta para hacer que las cosas sucedan, que utilizando
la frase de Chester L. Karras, ‘En el mundo de los negocios,
uno no obtiene lo que merece, sino lo que negocia’, menciona.

Para el directivo lo que distingue a la empresa es el compromiso
que hacen con cada uno de sus clientes y los resultados.

“Durante algun tiempo tuvimos una campafia medidtica con
una frase fuerte y en ocasiones arrogante, pero al final de cuentas
creo que muy cierta, decfa: “Entre tanta competencia inmobilia-
ria, el éxito no es casualidad”, expresa.

Sin embargo, ninguno de sus grandes éxitos serfa posible sin la
pasioén que el directivo imprime en su trabajo y por su empresa.

“Yo creo que una de las cosas que me apasionan es poder ser
el puente y tratar de acercar el producto que los desarrolladores
estan generando al cliente que lo estd comprando y al final de
cuentas el entender que tenemos dos clientes, tanto el que com-
pra como el que vende y mi objetivo es que ambos ganen, que el
desarrollador pueda hacer un proyecto, obtener una rentabilidad
razonable y que el comprador pueda encontrar una solucién in-
mobiliaria de acuerdo a sus necesidades, y que siempre le genere
plusvalia y rentabilidad”, expresa.

Para €l, la unica validacién de que estd haciendo bien su trabajo,
es que los clientes, tanto desarrolladores como compradores, te
vuelvan a confiar su patrimonio.

Con el motivo de facilitar la experiencia con sus clientes, la em-
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presa ha tenido que estar a la vanguardia con elementos tecnolégi-
cos que han cambiado a lo largo de estos 32 anos.

“Hemos logrado implementar diferentes plataformas digitales
que nos han ayudado, hemos contado con aplicaciones moviles,
con paginas web, paginas interactivas para nuestros asesores y
nuestros clientes, alianzas estratégicas con diversos buscadores y
portales inmobiliarios, tuvimos incluso revistas propias; y ultima-
mente nos hemos metido en las redes sociales; tratando de mane-
jar un contenido interesante, tanto de propiedades como para las
nuevas generaciones que lo estan buscando”, menciona.

También comenta que tienen un departamento de mercado-
tecnia que les genera estadisticas de lo que estd pasando; lo que
les da la posibilidad de prepararse como empresa, obteniendo y
analizando esta informacién, para generan nuevas herramientas.

“Nuestras plataformas las disefiamos para que nuestros asesores
tengan las herramientas necesarias”, explica.

“Nuestra filosofia ha sido el mantener continuamente capacita-
do a todo el personal en sus diversas dreas. Ademas, he promovido
de manera personal en mi equipo la especializacién, certificando
internamente a mis vendedores por medio de un diplomado inmo-
biliario.” Francisco ademds de ser licenciado en Administracién
de empresas, cuenta con un diplomado en Mercadotecnia por la
Universidad Berkley, California, una Maestria (MSA) por la Uni-
versidad de Michigan.
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Mochomos
Guadalajara

Riqueza Sonorense

acer una experiencia unica que celebra la nueva cocina
Sonorense. Junto al asador y reuniendo frescura,

espontaneidad e inventiva. Hacer algo

irrepetible en cada receta, en cada plato y en cada oportunidad
para los exigentes que saben disfrutar. Hacer de una tarde la noche,
de una comida una mesa larga, hacer de una entrada una razén
para estar dos; o estar todos y hacer de un plato fuerte un nuevo

favorito imperdible. Hacer que todos los que vienen, vengan a $$$

detener el tiempo. Hacer de nuestra fusién Sonorense una cocina,
barra, servicio y personalidad un pretexto para conocer, probar y

hacer de la experiencia que viviras algo imborrable.

Hacer: para nosotros es crear.
Crear: lo llevamos al limite.
Asilo hacemos aqui.
MOCHOMOS WAY.

@0 0000000000000 000000000000000000o0
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The Choice

® Chicharrén

* Mostachon

de Rib Eye de Nutella
¢ Pulpo a las brasas *Rib Eye
Mochomos
¢ Clamato Mochomos
Menu:
Fusién Sonorense
Decoracion:
Estilo
contemporaneo
exquisito e
Ticket promedio:
LA NUEVA FORMA
DE COMER
A domicilio: « Opera con todas las medidas
-« de seguridad jpara que vivas la
Q M jor experiencial
mejor experiencia!

© © 0 0 00 0 0000000000000 0000000000000 0000000000000 00 00 o

CONTACTO

The Landmark

B Av. Paseo de los Virreyes No. 45
Locales P20-P22. Fracc Plaza Corporativa
3315145752

B www.mochomos.mx

B guadalajara@mochomos.mx

B mochomosgdl
mochomosgdl
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LA TEQUILA

Cocina de
México

La sintesis de la
biodiversidad

gastronémica y cultural
de México

a idea nace en 1994
dentro de Grupo Orra-
ca, encabezado por
Manuel Orraca, Federico Diaz
de Leén y Eduardo Durazo
bajo el nombre de “LA DES-
TILERIA” Restaurante & Mu-
seo del tequila, y se inaugura el
10 de Agosto de 1995.
Después de la compra de los
restaurantes de Grupo Orraca,
Federico mantiene el restau-
rante de Guadalajara, replan-
tea el concepto y modifica el
nombre a LA TEQUILA Co-

cina de México.

¢Cual es el concepto detras
de é1I?

El CONCEPTO Surge de la
necesidad de compartir el ex-
traordinario legado cultural/
gastronémico de México por
medio del mejor producto
disponible nacional, al mejor
precio posible, siguiendo las re-
cetas tradicionales de nuestra
cocina e innovando con una in-
tencién contempordnea, en un
entorno auténtico e informado
que promueve la cultura de los
destilados de agave, especial-
mente el tequila y se compro-
mete con su entorno social y
ambiental.

IATEQUIIA

Cocina D MExico

www.latequila.com
la_tequila
latequila.mex
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Menu de Cocina
Mexicana Tradicional y
Contemporanea

Decoracion:

Mexicano
Contemporaneo

Ticket promedio:
$500 - $600

A domicilio:

Para Llevar en:
GDL WhatsApp 33 1990 3250
LA TEQUILA - AV. MEXICO 33 3640 3440
LATEQUILA - THE LANDMARK 33 1652 7758

La Tequila [Av. México | GdI]
(33) 36403440 & (33) 36403110
B Av. México #2830, Guadalajara, México
=] reservaciones@latequila.com
B33 19903250

LA NUEVA FORMA DE COMER

The Choice
CHILE EN NOGADA
(EN MERA TEMPORADA)

{Qué esperar de este platillo?

Un clasico y auténtico platillo de la
cocina de México, creado por las
monjas agustinas del convento de
Santa Ménica en Puebla en 1821
y reinterpretado por La Tequila,
manteniendo los elementos e
ingredientes originales.

¢En qué ocasion debemos
disfrutarlo?

Su temperatura ambiente lo

hace ideal para tardes o noches
templadas, con una composicién
Unica, el chile en Nogada funciona
practicamente en cualquier ocasion.

¢{Con qué combinarlo?
Se puede acompafiar muy bien con
un Tequila Plata.

«Desinfeccion y toma de temperatura en ingreso de
colaboradores / comensales y desinfeccion periodica y continua
en el restaurante, inlcuyendo espacios, superficies, mobiliario,

accesorios, plaque y cristaleria.

« Uso de tapabocas, careta y guantes obligatorio en el personal
de servicio y laimplementacion de recordatorios para lavado de

manos constante.

« Mantenimiento de filtros de aire en espacios interiores y
fomentamos el uso de nuestras terrazas y espacios exteriores.

» La separacién de mesas es real, de 1.5 a 2 metros entre médulos e
incluso se usan mamparas de cristal para separacién y proteccion
fisica en La Tequila de la plaza “The Landmark.

La Tequila [The Landmark | GdI]
(33) 1652 7758 & (33) 1653 1467
B Paseo de Los Virreyes 45,
Puerta de Hierro, Zapopan, México.
=] reservaciones.landmark@latequila.com

La Tequila [Plaza Mayor | Ledn]
(47)73310506 & (47)73313854
Briaza Mayor Int. 113,

Leon, Guanajuato, México.
=] reservaciones.leon@latequila.com
B 477754 4014



LLa Docena
Ostras, hielo y fuego

1 restaurante ha apare-

cido en la lista de los

50 Mejores de América
Latina cada afio desde 2017.
Es el resultado de afios traba-
jo y de la pasién gastronémica
de los socios Claudio Javelly,
Alejandro de la Pena y del chef
Tomas Bermudez.

La propuesta destaca por
la precisién y la amplitud, por
la generosa diversidad de un
menu muy atinado en el que
todo se antoja, pero se trata so-
bre todo de una carta cimenta-
da en la frescura y calidad de los
ingredientes, de rigurosa selec-
cién y bajo estrictos criterios de
sustentabilidad, y por lo mismo
anclada en la temporalidad que
corresponde al producto.

La Docena propone desde
diferentes latitudes y tradi-
ciones culinarias y plantea
una cocina que integra des-
de platos tradicionales has-
ta creaciones originales que
aparecen como especiales, y
que cambian constantemente.
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frescuray calidad de
los ingredientes

Decoracion:

Estilo
arquitectonico,
informal y tnico

Ticket promedio:
$750 pesos

%)

A domicilio:

pickandgoy
servicio a domicilio,
ademas se puede
pedir por medio de

su pagina web
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OYSTER BAR & ki

LA NUEVA FORMA DE COMER

The Choice

* Ostiones frescos en su concha,
se distingue porque hay de varias regiones
del Pacifico mexicano

¢ Aguachile tatemado

* Palmito asado

¢ Carne Wagyu de Durango

* Toma de temperatura a clientes y personal.

¢ Desinfeccion de todos los puntos de contacto cada 30 minutos

(mesas, bafos, entradas y salidas).

*Menu en cédigo QR.

* Operando al 50% de su aforo con 1.5 metros de separacion

entre mesas.

© © ¢ 0 0000000000000 00000000000000000000000 0 00

B SA0 PAULO

Casi esquina con Américas 1491
B ANDARES

Paseo Andares, Zapopan, Jalisco
B LAROMA

Obregén 31, esquina Frontera,
Ciudad de México.

B POLANCO

Sudermann 156, Esquina Homero,
Ciudad de México

3336110452

B gerenciaandares@gruposon.com
B www.ladocena.com.mx
@ladocena

@ladocenaoysterbar
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The Choice

Filete al Bacanora

(Qué esperar de éste platillo?

Es un platillo que realza nuestra carne
sumando las notas ahumadas del bacanora'y
los destellos del chiltepin.

¢En qué ocasion debemos disfrutarlo?
Es un platillo a disfrutar con amigos

y familiares.

¢{Con que combinarlo?

Lo ideal es disfrutarlo con un vino tinto
seco, joven, de cuerpo medio como un
Merlot o Malbec.

PALOMINOS

“El Auténtico

Sabor Sonorense” Menu:
. Tradicional y
on Cesar Pavlovich autentico sonorense

abre el primer Palo-

minos en Hermosillo,
Sonora en 1973. Don Cesar
crecié con una alimentacién
muy tradicional de la gastro-
nomia sonorense, ya que naci6
en una familia numerosa de Ecléctico
agricultores y vivi6 en ranchos
toda su vida. Desde su juventud
siempre organizo las comidas y
eventos familiares y de allf sa-

Decoracion:

1i6 la 1<%ea de llevar lo mejor de Ticket promedio: LA NUEVA FORMA DE COMER
la comida sonorense a un res- [ —
taurante. Anos mds tarde, en $700 pesos *Mamparas entre una mesa y otra aparte de una separacion.
1997, el Ing. Juan Carlos Pue-
bla abre la segunda sucursal en * Control de temperatura.
CDMX con nuevas propuestas
gastronémicas sonorenses. * Se desinfectan sillas y mesas cada vez que se van a ocupar
Al dia de hoy cuenta con e y cuando se desocupan.
A domicilio:
7 sucursales a lo largo de la
Republica Mexicana. Rappiy Uber Eats * Tapabocas y caretas de todo el personal en todo momento.

© © 0 0 0 000000 0000000000 0000000000000 000000000000 0000000000000 000 0 o

22673020/33105792

B Palominosguadalajara@gmail.com
www.restaurantpalominos.mx
palominosgd!

Palominos Providencia

B Pablo Neruda 2828 Colonia Providencia
en Guadalajara, Jalisco

B Plaza Punto Sur en Tlajomulco de
Zufiga, Jalisco
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The Choice

Codorniz aifiejada en cera de abeja por 3 semanas,
servida con mole barranqueiio y puré de coliflor
con chocolate.

(Qué esperar de este platillo?
Una combinacion de técnicas e ingredientes

¢En qué ocasion debemos disfrutarlo?

Cualquier ocasién durante la temporada de otofio
invierno que es cuando esta disponible en nuestro
menu

¢Con qué combinarlo?
Tortillas de maiz.

ALCALDE

La Cocina en movimiento,
una cocina viva, honesta
y dindmica Menu:
. . Degustacion estacional
ajo la premisa de una
cocina abierta, sincera y
apegada a los ciclos de la
tierra; es que nace su Cocina Franca
en 2013. Una cocina unica en la Decoracién:
Cludad,‘ que bgs.ca reinterpretar Ecléctico
la cocina tradicional mexicana,
incorporando  ingredientes  de a‘
temporada y creando sabores y =
texturas nuevos.

Ticket promedio: LA NUEVA FORMA DE COMER
Su concepto es una muestra de su $$$$
intima relacién con la tierra; la * Control de temperatura
creacion e inspiracion de cada pla-
tillo depende de los ingredientes * Desinfeccion del salén entre cada

disponibles segin la temporada, ST T mesa que entra al restaurante
. A domicilio:
los cuales obtienen de la mano de

3336157400 3 is diai
sus proveedores. D o enviar WhatsApp  § * Mendus digitales

3318319208

© © ¢ © 0 0 00000000000 0000000000000 00000000000 000000000000 000000 0000000000000 0000000000000 o

B Av. México 2903 Col. Vallarta Norte 3318319208 alcalde.com.mx
Guadalajara Jalisco ﬂjosefina@alcalde.com.mx @restalcalde
3336157400 B hola@alcalde.com.mx Restaurante Alcalde
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The Choice

(Qué esperar de este platillo?

El Diablo Big Angus Burger, actualmente
de regreso por tiempo limitado en el
mend, ha sido la hamburguesa de mayor
éxito en el mercado mexicano. Con
carne 100% Black Angus, tocino, queso
Pepperjack, jalapefios empanizados,
rodajas de jalapefio y salsa habanera.

¢En qué ocasion debemos disfrutarlo?
Se puede disfrutar en cualquier momento,
cuando el antojo llega.

¢{Con qué combinarlo?
El complemento perfecto de una
burger de Carl's Jr.® son las papas a la
francesa de corte natural, que conservan
la cascara. Sin embargo, se puede
acompafiar también con una orden extra
de Jalapefio Poppers.

El Diablo Big Angus Burger

arl’s Jr.”

n 1941 Carls Karcher

tenfa 326 ddlares y un a.
~ ~ (G

sueno. Ese ano, el 17
de Julio, junto con su esposa Ticket promedio:
Margaret, compraron un $185—
carrito de hot dogs. El negocio pesos
crecié rapidamente y en 1945
abrieron el primer Carls
Drive-In. Carl’s Jr.® llega a
México en 1991 abriendo en Bacon Swiss Crispy Big Chicken Fillet Sandwich
San Pedro Garza Garcia, N.L. _
Actualmente estamos cerca de Decoracién: LA NUEVA FORMA DE COMER
llegar a los 300 restaurantes El estilo de los
en 29 estados de la Republica restaurantes es * Se mantiene una sana distancia minima de 1.5 metros.
Mexics urbano con disefo

€xicana. basado en tendencias
minimalistas, uso ¢ Las instalaciones se limpian y desinfectan frecuentemente.
de maderasy
metal e iluminacion
contemporanea. *Uso de barreras y cubrebocas.
, * Aforo disponible de acuerdo a lo solicitado por las autoridades.
Menu:

Hamburguesas a la parrilla,
linea de hamburguesas
premium con carne 100%
Black Angus, sandwiches
de pollo, tiras de pollo
empanizadas a mano al
ordenar. El menu cuenta con
opciones vegetariana y baja uoer © Rappi

en carbohidratos. Eats piDi ee

A domicilio:

Con servicio a domicilio a
través de las principales Apps www.carlsjr.com.mx
; B /carlsjrmex

sin ¥
Delantal
.Com
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RAPPI

Si tienes Rappi, tienes todo

appi es el asistente personal que hace tu vida mds facil per-
mitiéndote pedir lo que quieras donde sea que te encuentres.
En Rappi tienen la misién de mejorar el continente,
traen recursos a los paises en donde operan y los recursos se que-
dan en ellos, esto dinamiza la economia y permite un crecimiento
econdémico en toda la region.
¢Cual es la historia detras? ;Cuando y dénde fue fundada?
Rappi fue fundado en 2015 por Simén Borrero, Sebastian Mejia y
Felipe Villamarin, en Colombia.

Actualmente, opera en mads de 55 ciudades de 9 paises (Argenti-
na, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, México, Peru y
Uruguay) y para este 2020 se planean lanzar la aplicacién en mds
ciudades en de Latinoamérica. Comenzé a recorrer las calles de
México en agosto del 2016.

Disponible eniOS y Android 8 www.rappi.com.mx

4 PLAYERS OF LIFE
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B /rappimexico

La cobertura de RAPPI

* Presencia en 29 ciudades
CDMX, Monterrey, Guadalajara, Puebla,
Satélite, Querétaro, Mérida, Torredn,
Cancun, Saltillo, Hermosillo, Toluca,
Ledn, San Luis Potosi, Aguascalientes,
Cuernavaca, Veracruz, Chihuahua,
Culiacan, Tijuana, Morelia, Ciudad
Juarez, Mexicali, Puerto Vallarta, Playa
del Carmen, Colima, Los Mochis,
Mazatlan y Villahermosa

En 2016 fue la primera
plataforma tecnolégica
en Latinoamericana,
eningresara
"Y Combinator”

y catalogada como
una de las Apps mas
innovadoras del mundo

¢Por qué es la mejor app para encontrar comida?

Rappi hace tu vida mas facil, ya que te ayuda a cumplir desde un antojo de la
tiendita o comprar tu stiper completo, hasta un favor urgente o llevarte dinero

Diferentes verticales:

- Supermercados - Tecnologia - RappiPay
- Restaurantes - Mascotas - Pago de servicios
- Tiendita - Farmacia - Cualquier tipo
- Licores + Rappicash de compra

(si eres mayor de edad) - Rappi favores + Rappi entretenimiento

Rappi genera valor local a todos los integrantes de la cadena dinamizando la
economia de barrios.

¢Por qué es la mejor opcion para mi restaurante?

®

> - Crecimiento exponencial
(ﬂ% - Acceso a usuarios primer, clientes frecuentes y leales
[$] . . .
Q - Te acompanian en el proceso de crecimiento de tu negocio

%
(\/&) - Exposicién a nuevos clientes de manera facil

@ @rappimx

B @rappimexico
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Delivery

La cobertura de CORNERSHOP

- Ciudad de México -Leén
- Estado de México - Cancun
* Monterrey * Toluca
* Guadalajara - Metepec
* Querétaro - Mérida
*Puebla + Chihuahua

CORNERSHOP

Supermercado a domicilio

p es la nueva forma de hacer el super: online. Es
mds facil, mds rdpida y desde donde td quieras. Puedes des-
cargar la aplicacién de Cornershop para 10S o Android, o

lecciona tu supermercado o tienda especializada favorita (jS1!

des pedir de varias tiendas a la vez en un mismo pedido!) y explora
los diferentes pasillos o usa la barra de bisqueda. Ahora, empieza a
agregar los productos a tu carrito y voila! Un Shopper hara las com-
pras por ti y en aproximadamente 60 minutos el pedido estara en tu
casa. (Cémo vas a aprovechar todo este tiempo libre?

¢Como es una venta por Cornershop si registras tu tienda? ¢Coémo funciona para el usuario?

Los clientes eligen los productos de tu tienda * Explora tus tiendas favoritas: agrega sus productos al carro.
publicada en Cornershop.

Qq@ - El pedido se realiza como tu lo harias: ¢platanos maduros
© . . .
oU°® o verdes? Diles cémo los quieres y Cornershop te los lleva.

__ﬁ Un Shopper va a tu tienda y recoge el pedido. @ Tu pedido en una hora: ¢necesitas tu pedido para después?
o Puedes programarlo.

@ - Te notifican cuando hay un nuevo pedido.
5]

Q - Cada semana recibes el dinero de tus pedidos.

Disponible en iOS y Android cornershopmx

cornershopapp.com cornershopmx
B CornershopMX
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Delivery

La cobertura de Uber Eats

* +45 de paises * 13 paises en
* +600 ciudades América Latina
en el mundo * Operacion en los

6 continentes

Usada
en mas de

50

ciudades de
nuestro Pais

Uber Eats

Tu comida favorita, al toque de un solo botén

on esta app, puedes llevar tus platillos a miles de perso-

nas a tu alrededor. La demanda de entregas aumenta, y

la industria cambia vertiginosamente. Uber Eats conecta
amas de 400 mil restaurantes en todo el mundo con socios repar-
tidores que entregan pedidos a domicilio.

¢Por qué es la mejor app para encontrar comida? ¢Por qué es la mejor opcion para mi restaurante?

« Decenas de tipos de cocina y categorias * Da visibilidad de tu restaurante a todos los usuarios
de Uber Eats para incrementar tus ventas
* Opciones para todos los
paladares y ocasiones * Realiza entregas de un modo conveniente para ti
« Atractivas promociones * Proceso simplificado para darte de alta

* Opcion de entregas sin contacto * Acceso a datos de tu negocio y tendencias de consumo

« Posibilidad de usar tu propio personal para realizar entregas

ubereats.com/mx 8 ubereats_mex B Uber Eats 8 UberEats_mex
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- SUPERMERCADOS
SOBRE WALMART

Walmart de México y Centroa-
mérica tiene presencia en 6
paises: Costa Rica, El Salvador,
Guatemala, Honduras, México y
Nicaragua.

Amplia variedad de formatos
que incluyen: Tiendas de des-
cuento, supermercados, bodegas,
hipermercados y clubes de precio
con membresias.

Walmart, Bodega Aurrera, Supe-
ramay Sam'’s Club son solo algu-
nas de sus lineas de negocio.

Walmart

Sam Walton abrié su primera tienda Wal-
mart en Rogers, Arkansas en 1962; e intro-
dujo una férmula exitosa para el comercio
minorista que impactarfa la vida de millo-
nes de personas en el mundo. Walmart de
México y Centroamérica es una empresa
dedicada al sector comercio. Contribuyen
a mejorar la calidad de vida de las familias
de cada uno de sus clientes.

Calidad y Frescura
en Alimentos

La nueva forma de comprar
Ordena y recibe:

: : - Anade
@ Entra a ggr'g’g:: gaerr;d\?eTas produc_:tos
k www.walmart.com.mx il Al s al carrito de
compra

En Walmart, la inocuidad de
los alimentos es parte de su
compromiso y cultura como
compaiia. Por ello, todos los
dias cuidan el cumplimiento de
sus politicas y de las normas
vigentes establecidas por la
ley, ademas de estandares
internacionales de calidad.

— Da seguimiento

. i ; a tu pedido en

\/ Inicia sesién Ym Realiza tu pago 9 i g b
por correo

B www.walmartmexico.com 8 WalmartMexico
WalmartdeMexicoyCentroamerica B WalmartMexicoyCAM
8 WalmartMXyCAM
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Soriana

El supermercado de
origen mexicano

Con mas de 50 anos de experiencia, Soria-
na es una empresa familiar mexicana lider
del sector comercial del pais con origen en
la ciudad de Torreén, Coahuila. Desde sus
inicios, la organizacién disend una estra-
tegia multiformato que le permitiera un
crecimiento continuo. Bajo bases sélidas y
el objetivo claro de satisfacer las necesida-
des de productos y servicios de las comu-
nidades donde esta presente, Soriana ha
logrado evolucionar y trascender como un
impulsor del desarrollo en México.

La nueva forma de comprar
Ordena y recibe:

Super en tu auto
k -Llama al teléfono 800 22 01234

-Haz tu pedido

-Acércate en auto y sin entrar a la tienda, paga y recoge tu pedido

Super en tu casa

-En linea a través de soriana.com, superentucasa.com.mx o el App Soriana
-Realiza tu pedido en linea o llama al teléfono 800 22 01234
-Recibelo hasta la puerta de tu casa o recoge en tienda

4 8 PLAYERS OF LIFE
SEPTIEMBRE 2020

B Av. Alejandro de Rodas No. 3102-A
Col. Cumbres 8vo Sector C.P. 64610,
Monterrey, Nuevo Leén

(81) 8329 9000

B www.organizacionsoriana.com

B casc@soriana.com

SOBRE SORIANA

800 tiendas

Mas de 93 mil colaboradores

Red inmobiliaria conformada por
mas de 9 mil locales comer-
ciales

En 2019, se invirtieron $119.8
millones de pesos en causas
sociales

794 unidades de negocio
abastecidas con energia reno-

Top 4 de Empleadoras en el

Modelo de Responsabilidad So-
cial alineado a los 17 Objetivos
de Desarrollo Sostenible (ODS)

Calidad y Frescura
en Alimentos

-Continuamente evaltany
seleccionan a los mejores
proveedores

-Cada uno de los productos
son sometidos a altos
protocolos de calidad para
garantizar que cumplan con
criterios de eficiencia, frescura
e innovacion

-Ofrecen un amplio

catélogo de productos para
satisfacer todos los gustos y
necesidades de los clientes

B ayuda@soriana.com
B Organizacion Soriana
B OrgSoriana

@ Organizacion Soriana
Soriana



Una experiencia
gourmet

City Market

Una experiencia diferente siempre abre el camino a mundos
de notas, texturas y deleites desconocidos, haciendo que las
posibilidades para disfrutar sean infinitas; por ello tienes que
descubrir los mds selectos y exquisitos productos para tu mesa,
una experiencia gourmet que s6lo City Market trae para ti.

Cuenta con productos representativos de cada temporada;
ya sea provenientes del profundo mar, altas tierras o lejanos
y reconditos lugares, tienen lo que buscas para hacer de tu
momento culinario toda una experiencia llena de notas que
halagardn todos tus sentidos.

Compra en linea:

@ Entra a citymarket.com.mx
k Selecciona la sucursal en la que quieras comprar.

Haz tu pedido

Pide por teléfono
Marca al 800 3777 333

Haz tu pedido

SOBRE
CITY MARKET

Fue en el afio 2006 cuando se
hizo la apertura de este concepto.

Cuenta con departamento

de Frutas y Verduras, Carnes,
Pescados y Mariscos, Panaderia,
Pintxos y Bar do Mar, con un area
de catas Gnica y una cava con los
mejores licores y vinos.

Forma parte de Grupo La Comer,
con 12 unidades comerciales en
el pais.

Garantia de calidad

Seleccionan productos representativos de cada
temporada, con el fin de ofrecer lo mas fresco, en
su momento ideal de maduracién o afiejamiento,
para que su degustacién sea 6ptima.

@8003777 333

@ citymarket.com.mx
Blacomer@callcenterdemexico.com.mx
citymarketmx

PLAYERS OF LIFE
SEPTIEMBRE 2020 49



- ?é Vinos y Licores

EXCELENCIA'Y
CALIDAD

Vinoteca

La historia de Grupo Vinoteca se remonta al afio 1979 con la
pasién de Juan B. Morales Doria y a la visién y emprendedu-
rismo de Juan B. Morales Gonzélez, quien gracias a ellos se
cristaliza la idea de traer los mejores vinos del mundo por par-
te de una empresa importadora, que abre su primera tienda en
San Pedro Garza Garcfa, N.L., a la que le siguié una expan-
si6n notable en todo el territorio nacional. Es asi como la cade-
na de tiendas y distribucién en productos del buen vivir tiene
el propdsito de celebrar y enriquecer tus experiencias diarias.

Catena Malbee

De color violeta rojizo,
aromas intensos

de ciruelas negras,
chocolate, violetas,
terrosidad y frutos
secos levemente
tostados. Al paladar
es concentrado, de
hermosa textura,
taninos gruesos,
redondos y bien
cubiertos por notas
chocolatosas. Pasa 12
meses en barrica de
roble francés.

Anna Blane
de Blanes de
Codorniu

La vivacidad, el frescor
y la frutosidad de Anna
se enriquecen con

una crianza en cavas
de mas de 15 meses,
que lo convierte en la
compaiiia perfecta de
nuestra gastronomia.

Muga Blanco
Brillante, limpio y
estético. En aromas

es intenso, complejo,
muchas flores blancas,
citrico y ligeras notas
tostadas, al paladar

se describe como un
vino fresco con buena
acidez, de textura
sedoso, con recuerdos
a fruta como peras.

Fermentado en barrica.

S

$ ¢

La experiencia
Vinoteea

Ofrece productos y
servicios de gran valor, que
generen experiencias para
nuestros consumidores,
que contribuyan a fomentar
su culturay consumo
adecuado.

Directo a
tu hogar

l. Creatu cuentaena
www.vinoteca.com

2. Elige tu producto

)
e}. Paga con tu tarjeta de
crédito

4. Recibe en tu casa

800 00 VINOS
@ www.inoteca.com
B atencion.enlinea@vinoteca.com

0 Vinoteca México
vinoteca_mexico
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PRESENTADO POR:

EE BUEEAN L[IE

* Desayunos * Italianissimo * Joyas Tapatias

* Comida Mexicana * Green & Healthy * Coffee & Cakes
* Grill * Drinks & Cocktails e Cocina Fusion
* Oriental * Internac ional

* Seafood * Tacos

FBPERALDS MUY PRONTO Y ELIGE A TUS FAVORITOS
DEL 1 AL 15 DE OCTUBRE

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu




- ?é Vinos y Licores

The art of wine

V4
. Estuches: Inyeccion
i lagueados, impresos, rigidos y de plastico:
especiales agitadores y hieleras

i Mobiliario:

EXHIBIDORES 5=255
Estuches Cuevas

Ante la necesidad de la industria por contar con estuches que
transmitieran la calidad de los productos que ahi se guardaban. En
1976 se cre6 Estuches Cuevas, desde entonces han sido fabricantes
expertos tanto en carpinteria como inyeccién de pldstico.

Con el paso del tiempo crecieron junto a las necesidades del
mercado y pasaron de solo crear estuches a crear exhibidores y
barras para empresas de industrias como: vinos, licores, joyeria,
merceria, publicidad, solo por mencionar algunas.

Mis de 40 anos de experiencia los destacan en la fabricacion
mas fina y artesanal de estuches y exhibidores para empresas lide-
res de vinos y licores, joyerias, mercerias, articulos publicitarios y
pedidos especiales.

Su visién es ser el proveedor lider de estuches para botellas y
articulos promocionales en la industria tequilera y asi convertirse
en el mejor proveedor del mercado.

Expcricncia
Estuches Cuevas

Cada uno de los Estuches Cuevas es Unico, por eso
son lideres en la industria. Sus productos se destacan
por ser de la mejor calidad y ser hechos a mano de
forma artesanal bajo los mas rigurosos estandares de
calidad, para cubrir las expectativas de los clientes
mas exigentes.

Algunos de sus clientes son:

- Casa Herradura * Tequila Don Nacho
- Tequila Siete Leguas  Tequila Clase Azul
- Diageo - Casa San Matias

5 PLAYERS OF LIFE
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Garantia de e

Gracias a su proceso artesanal
de la mas alta calidad, se han
posicionado en la preferencia
de sus clientes que van desde

grandes empresas hasta
pequeios productores, todos
lideres en su mercado.

Herradura
Selececion Suprema

Para Casa Herradura este Tequila
Extra Afiejo representa la gama mas
alta y de mayor precio, por lo que
Estuches Cuevas les ayudé a crear
un empaque que estuviera a la altura
de su producto.

Caracteristicas:

* Por el frente lleva una impresion a
calor en color dorado sobre papel
amate especial, el cual es reciclado
y fabricado en las sierras
de Nayarit.

- La caja esta hecha de madera y tiene
un forrado artesanal hecho a mano.

- Tiene un cojin removible para
sujetar la botella; éste se puede
mover facilmente para que el
consumidor final pueda retirarlo
y darle un uso diferente al estuche.

elencia

Don Julio 70

Desde el 2015 y hasta la actualidad,
ayudan a la empresa Diageo a
alcanzar una produccion de grandes
volimenes a costos altamente
competitivos para las corbatas que
enaltecen la botella de Don Julio 70.
Esta corbata ahora forma parte de su
catalogo de linea.

Trabajan tu idea, detalle a
detalle hasta volverla realidad.
Se encargan de conceptualizar,

diseiar y fabricar tus ideas
para producir el material que
necesitas para dar realce,
seguridad y mejorar la
presencia de tu producto.

B Liceo #141, Col. Centro, Guadalajara, Jalisco

8331599 3694

B www.estuchescuevas.com

Caracteristicas:

* Inicialmente se realizaron en piel
de bovino con un impreso
en Hot Stampig.

- Posteriormente realizaron pruebas
con diferentes materiales hasta
llegar a un tipo de vinipiel muy
semejante a la piel.

Trabajan con los
mejores materiales.

B estuchescuevasmx

estuchescuevasmx

B amoros_6@hotmail.com

B (331) 599 3694
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Proveedores

A

de Restaurantes

Lo bien hecho
tiene otro sabor

Tangamanga

ue en el ano 1970 cuando esta historia comenzé. Carnes

Selectas Tangamanga inici6 actividades produciendo uni-

camente jamon, chorizo, tocino y chuleta ahumada. En

1980 la historia dio un gran giro cuando potencia su crecimiento

introduciendo recetas originales europeas. Hoy en dia, Tanga-

manga ofrece una gama de productos, nuevos formatos y sabores,

cumpliendo siempre con la mdxima calidad.

De Tangamanga

a tu mesa

SUS MARCAS
* Tangamanga

PRODUCTOS MAS
VENDIDOS

* Jamén Serrano

* Pepperoni

e Jamon Listén Azul
* Pechuga de Pavo

* Pierna Selva Negra

* Roast Beef
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Todos los productos pasan por un proceso minucioso el cual garantiza la higiene en cada
uno de los procesos avalados por el sello TIF y productos con altos valores nutricionales.
Los Jamones Serranos provenientes de Espafia cuentan con un proceso de preseleccion
donde se busca encontrar la mejor calidad de materia prima. El Jamén Serrano
Tangamanga cuenta con el sello ETG (Especialidad Tradicional Garantizada) y con el sello
de Consorcio Espanol, los cuales avalan que el producto que estan entregando es de
maxima calidad, asegurando la tradicion y caracteristicas emblematicas del producto.

¢Donde distribuyen?

Sello ETG y del Consorcio
Espaiiol que aseguran que

el producto sea tal cual es el
tradicional y Hecho en Espaiia.
Los productos que se elaboran

en la planta nacional ubicada en
Tangamanga, San Luis Potosi, son
a través de un proceso artesanal,
donde cada producto es cuidado
ya que se trata de musculos
enteros (no procesados).

Tangamanga se encuentra a nivel nacional (en
toda la Republica Mexicana)

PRINCIPALES CLIENTES
Cadenas de Autoservicios como Grupo
Walmart, Grupo LaComer, Grupo Chedraui,
entre otros.

¢A quién?
Cadenas de AS, Tiendas Especializadas
(Vinoteca, La Europea), FoodService
(hoteles, restaurantes, etc.)

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

B Av. Industrias No. 805, Valle Dorado,
78399 San Luis, S.L.P.

801800706 1100

B www.tangamanga.com

B www.tangamanga.com/contacto

B Tangamanga Mx

@ Tangamanga Mx

B Tangamanga Mx
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Proveedores
de Restaurantes

Pasion Por Servir

BANQUETES GUADALAJARA

esde el ano 1991, Grupo Angelo se ha esforzado continua-

mente por hacer de la gastronomia y el servicio, una filo-

soffa de vida. De esta apuesta y compromiso, nace Ban-
quetes Guadalajara: un gran equipo para satisfacer los paladares y
eventos mds exigentes.

Entre los eventos que sirven se encuentran: sociales, teniendo
como principales clientes a Weddings & Events Planners; los cor-
porativos, con agencias de coches, empresas locales, transnacio-
nales, y gubernamentales; asi como eventos masivos, entre ellos
conclertos, festivales y exposiciones.

Su objetivo y visién es brindar la mejor experiencia con excelencia
en calidad de alimentos y servicio para la satisfaccion de sus clientes.
Banquetes Guadalajara brinda cocina de autor, aunque tienen op-
ciones de alta cocina internacional; destacan por plasmar en sus
presentaciones, las técnicas y fusiéon de productos, con el sello de
calidad que los caracteriza.

De su empresa para tu mesa

Acercamiento con el cliente- Proyecto-Scouting- Prueba de Menu/
Montaje- Ejecucién del evento.

Para ellos la cocina
es como el amor: se
cosecha a tiempo, se
trabaja a fuego lento
y se sirve
con detalle.
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¢En qué zonas
brindan servicio?
- Jalisco

- San Miguel de Allende

- Ciudad de México

* Querétaro

* Morelos

BANQUETES

GUADALAJARA

SUS MARCAS
- BMW Germania
*Volvo
-DHL
- Huawei
+ Kodak Alaris
- Malta Cleyton

SERVICIOS
- Bodas
- Graduaciones
* Fiestas privadas

+ Eventos corporativos
 Eventos masivos

B Oficinas ubicadas en

Santa Ménica #924, Col. La Normal.
Guadalajara, Jal.

3323426180

B www.banquetesgdl.com

B contacto@banquetesgdl.com

B Banquetes Guadalajara

banquetesgdl
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ifTodo lo que tu
cocina necesita!l

Cristaleria La Unica

on una empresa jalisciense dedicada a la distribucién

de cristalerfa y articulos para la cocina del hogar y ne-

gocio con mds de 26 afos en el mercado. Su misién es

brindar las mejores marcas para que tu cocina sea el espacio

que deseas, asesorandote y brindado una atencién de calidad.

Atienden las necesidades mds diversas, desde un ama de

casa hasta un restaurante que necesite equipar completamen-
te su cocina.

De nuestra empresa a tu cocina
Sus asesores de venta en sucursal o mediante plataformas web
estan listos para atender sus cotizaciones, cuentan con centros de
distribucién abastecidos y listos.

Tienen alianzas comerciales con los mejores proveedores,
brindandoles capacidad de respuesta hacia sus clientes.

LAS MARCAS

- Tramontina

* International

+ Victorinox
*Rhino

 Santa Anita

- Y muchas mas

LOS PRODUCTOS

- Equipos Industriales
- Cristaleria

RACIIES

* Cuchilleria

- Utensilios

- Baterias de Cocina
-Y mucho mas

€ Av. Mariano Otero #3507, Col. La
Calma, C.P. 45070, Zapopan, Jalisco
33 1803 6041

800830 3411
www.cristalerialaunica.com.mx

(=] servicio.clientes@cristalerialaunica.com
@cristalerialaunica

Cristaleria La Unica
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Proveedores

- i de Alimentos
Conoce
Rancho el 17

De Sonora para todo México

a empresa nace en 1991 en Hermosillo, Sonora, con 300

cabezas de ganado. Desde sus inicios, han alcanzado la su-

premacia nacional en cuanto a calidad de carne de res. Pos-
teriormente, a finales de los noventas comenzaron con operaciones
en planta de corte y los primeros puntos de venta en Hermosillo,
llamados Taste Boutique. En el 2005 lograron la certificacion JAS
(Japanese Agricultural Standard) convirtiéndose en la primer em-
presa de América en lograr esta certificacién. A partir de junio ini-
ciaron presencia como marca en Estados Unidos en los estados de
Texas, Arizona y California.

¢Donde distribuyen?

Desde el 2013, afio en que lan-
zaron su modelo de franquicias,
siendo la sucursal de Torreén la
mas reciente, lograron llegar al
mercado nacional, ofreciendo
los mejores steaks y calidad que
los representa.

“Nuestro compromiso

se sirve en tu mesa”

¢A quién?

Desde sus sucursales en el pais
atienden a restaurantes, hote-
les, eventos y, lo mas importan-
te, al consumidor final. Teniendo
a su disposiciéon atenciéon en
piso de ventas y servicio a do-
micilio en la ciudad de Torreén,
Coahuila.

Su compromiso se sirve en tu
mesa, por lo que en todos los
procesos de la compaiiia tienen
absoluto cuidado de los deta-
lles, para que disfrutes lo mejor
de Sonora en casa. La alimenta-
cién natural libre de sustancias,
las razas y edad del ganado, son
los factures principales en toda
la calidad que Rancho el 17 pro-
duce.

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

® A NCHg B Calz. de los Pensadores No. 3820,
Residencial los Fresnos, Torreén, Coah.
8716887177

B www.ranchoel17.com

B contactotorreon@ranchoel17.com
Rancho el 17 Torreén

ranchoel17trc

871274 3865

Calidad Sonora reconocida in-
ternacionalmente por su segu-

ridad en la produccion de gana-
do en pie y carne de res.
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- O Actualizate
Advance
Dra. Fernanda Malacén

Clinica Fernanda
Malacon

Protocolos Faciales Personalizados

on la intencién de hacerte sentir bonita y ofrecer un
concepto de belleza integral con el fin de generar mads
seguridad y empoderamiento de las mujeres, la Dra.
Fernanda Malacén inauguré el 16 de agosto, la primer Clinica
Fernanda Malacon.
El evento estuvo dirigido a todas las bellas mujeres que buscan

reinventarse y transformarse de forma integral para convertirse
Morpheus es tecnologia de

en la mejor version de si mismas y conté con la asistencia de alre- radiofrecuencia fraccionada mas
= , . . . rofunda con una penetracion de 4

dedor de 50 personas, mds algunos otros invitados online. e y un efecto ehie de hasts 6
7 .z . mm, no solamente nos permite una
La velada comenzé con una recepciéon y fotografias de al- regeneracién de Co|égeﬁoyé|asl{ina

con retraccion del tejido y mejora

fombra roja, después, se hizo el corte de listén de 3 cabinas con de lalaxitud dEpiEEHOG e e
sumamos la patologia de la celulitis a

equipo de ultima tecnologia y un recorrido por las instalaciones tratar vamos a conseguir eliminar loa

z 2 cumulos de grasa correspondientes
mientras un DJ amenizaba. 5 los compartmonias e

tejido conectivo.

La clinica
Es la unica en Guadalajara que ofrece protocolos de belleza
unicos y personalizados con el enfoque de belleza integral.
Cada tratamiento estd pensado para satisfacer necesidades ex-
clusivas de cada paciente. Ningun tratamiento es igual a otro.

Cuentan con equipos de ultima tecnologia, trato personaliza-
do, calidez humana, personal altamente calificado y productos
de elite mundial.

La Dra. Fernanda Malacén es speaker de la marca PB Serum,
ha dado conferencias en diferentes partes de la repuiblica capa-
citando a otros médicos.

Servicios

- Bioestimulacién - Protocolos corporales
- Protocolos Faciales - Faciales veganos

- Armonizacién Facial - Servicios SPA

Nancy Goche, Dra. Fernanda Malacén, Marlene Rivera

- Skin Perfusion Room y Carlos Murillo

Haz tu cita en el mes de septiembre para cualquiera de
sus 3 nuevas cabinas y te llevas el 10% de descuento en
tu tratamiento.

B 12 de diciembre #535, Col. Chapalita Sur
333268 5263
B www.fernandamalacon.com
B drafernandamalacon
drafernandamalacon
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Wagyu es una de las razas de vacuno mas selectas
del mundo.

Banquete a ciegas

Catadores de wagyu

La tarde del 28 de julio, las cuentas de Instagram de Soy Jalis-
ciense y Buen Diente Gdl, organizaron un evento en el que los
asistentes disfrutaron de una cata de wagyu en La Madalena, una
de las especialidades del restaurante. La dindmica consistié en que
cada uno de los invitados tuvo que adivinar, con los ojos vendados,
el nombre de cada uno de los tres cortes de carne que probaron.e

Daniel Gbmez

Daniela Silva

Diego Gutiérrez Eduardo Ramirez

MAS CONTENIDO EN
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La cata conté con tequilas como Clase Azul, Agua Franca, Tequila Delaluz,
Circulo Tequila, Tequila Tierra Noble y Tequila Ocho México.

Experiencia
tequilera

Momento de disfrutar

La cuenta de Instagram de Retrogusto, organizd, la noche del 13
de agosto, la Cata de Tequilas Regién Altos; una experiencia en la
que los invitados probaron distintos tequilas, acompanados de una
experiencia gastronomica de Cantina La No. 20; lugar donde se
llevé a cabo la reunién. «

Sofia Pérez Gasque y Gonzalo Diaz Baez

Alvaro Ramirez

Claudio de Angelis

Jhalyv Angulo Juan Jarero y Paulina Arocha

MAS CONTENIDO EN RS .com
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GOOD

CANCELA SUS XV ANOS PARA AYUDAR A
AFECTADOS POR COVID-19

Jiromy Xool Pech, una adolescente de Mérida, Yucatan,, decidié can-
celar su fiesta de XV afios para asi donar la comida que iba destinada
a dicho evento.

Los pavos criados especialmente para su fiesta, asi como el dinero
destinado a la misma, junto con aportaciones de comercios locales
resultaron en comida que se reparti6 entre varias familias del munici-
pio de Caucel en Mérida, Yucatéan; quienes han resultado afectados
econdmicamente debido a la Pandemia de Covid-19.

Jiromy fue quien convencié a sus papas de cancelar su fiesta y asi
ayudar a los mas necesitados de su comunidad.

PLAYERS OF LIFE
SEPTIEMBRE 2020

ITESO DISENA CUBREBOCAS TRANSPARENTE

Por medio del Proyecto de Aplicaciéon Profesional (PAP) “Disefio e ingenieria
de objetos para la mitigacién y combate de desastres y contingencias”, cinco
estudiantes de las carreras de Ingenieria Industrial, Ingenieria Mecanica y de
la Licenciatura en Disefio trabajan en el desarrollo de un cubrebocas incluyente,
sustentable, ergonémico y altamente efectivo. El equipo es liderado por Miguel
Huerta Gutiérrez, profesor del Departamento del Habitat y Desarrollo Urbano
(DHDU) del ITESO.

"Se trata de un producto de bajo costo que se puede fabricar en México. Des-
de el ITESO es algo que podemos mejorar a nivel de disefio y algo que podemos
fabricar a nivel de ingenierias”, menciond, y afiadié que también se consideran
opciones para hacer mas sustentables los procesos y materiales para la crea-
cion del cubrebocas.

“Le estamos apostando no sélo a que sea un N95, sino que incluso pueda
ser N96 o N97, es decir, que pueda retener hasta 97 por ciento de las particulas
aéreas. Esto es importante porque mientras mas alto sea este indice, disminuye
mas el riesgo de contagio”, sefial6 Huerta.

NUEVO CENTRO DE DISTRIBUCION DE
MERCADO LIBRE EN JALISCO

Mercado Libre, la comunidad de compra y venta online mas grande de América
Latina abrira un nuevo centro de distribucién en El Salto, Jalisco, contara con
una inversién de 27.1 millones de dolares y se espera que sea inaugurado en el
mes de noviembre.

Este centro de distribucion generara 3,500 nuevos empleos, y daré atencion a
mas de 5 mil vendedores en la zona del Bajio.

David Geisen, Director General de Mercado Libre México dijo que en los ultimos
dos meses se han sumado a la plataforma un millén de nuevos compradores,
y de estos 100 mil son de Jalisco; esto y la ubicacion geogréfica de la entidad,
fueron dos de los elementos que interesaron a la empresa para generar las
nuevas estrategias de comercio.

MAESTRO CREA SALON MOVIL PARANINOS SIN INTERNET

En Guatemala, el maestro Gerardo Ixcoy decidié construir un salén mévil con un
triciclo que compré con sus ahorros, y asi, impartir lecciones con sana distancia
anifos que no cuentan con Internet en el poblado de Santa Cruz del Quiché.

El gobierno de este pais al igual que el de muchos otros alrededor del mundo
decidié cerrar las escuela debido a la crisis sanitaria, sin embargo, no todas las
personas cuentan con recursos para poder seguir las clases en linea.

El "Profe Lalito” como es conocido en la comunidad visita a sus alumnos de
lunes a viernes protegido contra el coronavirus con un cortina de plastico, y
cargando con un pizarrén y un reproductor de audio que funciona con un panel
solar instalado en su triciclo.
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