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SOLTERO 
ARTE

METAMORFOSIS 
Técnica mixta 
140 x 140 
Año 2015

DESNUDO
Técnica mixta
100 x 200 
Año 2015

Ignacio Aldana Vargas nació en Guadalajara, Jalis-
co a mediados de los ochenta. Desde temprana edad 
adquirió la afición de crear imágenes y comenzó a 
tomar clases de dibujo y pintura con su madre, la 
destacada artista Rocío Vargas Castro.

La forma de vincularse con el arte lo inspiró a 
darle vida a su seudónimo: SOLTERO. Empezó su 
historia como artista expresionista abstracto y figu-
rativo, teniendo su primera exposición en la Ciudad 
de México en el año 2006 con obras inéditas, y sin 
perder su pasión a la música tomó como analogía el 
sonido ante el color. 

No hay limitantes para plasmar su arte de manera 
universal, mientras pueda conectarse con el espacio: 
calle, galerías y arte objeto.

SOLTERO ARTE 
solteroartepr@gmail.com
338-000-0438

INTROSPECCIÓN 
Técnica mixta 
140 x 140 
Año 2015

COLECCIÓN PUREZA
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CARLOS SANTANA
Técnica mixta
140 x 140 
Año 2015

VICENTE FERNÁNDEZ
Técnica mixta
140 x 140 
Año 2015

FLUIR 
Técnica mixta
100 x 100 
Año 2016

ESTÍMULO VISUAL 
Técnica mixta
100 x 100
Año 2016

AVANCES DE NUEVA  EXPOSICIÓN

COLECCIÓN ROSTROS DE MÉXICO
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CARTA
EDITO-
RIAL

El buen vivir es uno de los deseos más compartidos por los 
seres humanos, aunque por fortuna existe una diversidad de 
estilos de vida tan amplia como la profundidad del mar, hay 
siempre puntos de acuerdo entre los amantes del placer. Gas-
tronomía, moda, viajes, automóviles, joyería, alta sastrería, 
jets privados y muchos más, son los polos de apreciación del 
lujo de los que conocen este mundo.

En esta edición especial, PLAYERS of  life dedica sus pá-
ginas a compartir con sus lectores lo más actual del lifestyle, 
todos los productos que ves aquí forman parte de los apara-
dores, los pasillos y espectaculares de las tiendas departamen-
tales más conocidas en el mundo entero.

Disfruta este special issue que con tanto esmero el equipo 
editorial ha trabajado, el cual forma parte de nuestra oferta 
impresa y digital de la plataforma 360° que como grupo 
editorial hemos traído a ti durante más de una década.

Alejandro Martínez Filizola
Maurice Collier de la Marliere

G U A D A L A J A R A
DIRECTOR EJECUTIVO:
Alejandro García 
alejandro.garcia@playersoflife.com 

GERENTE COMERCIAL:
Jesús Harada
jesus.harada@playersoflife.com

ASESORES COMERCIALES:
Victoria Colín 
victoria.colin@playersoflife.com

Eugenia López
eugenia.lopez@playersoflife.com

Carlos Pérez
carlos.perez@playersoflife.com

GERENTE EDITORIAL:
Elena Martínez
elena.martinez@playersoflife.com 

GERENTE DISEÑO:
Mayra Manzanera
mayra.manzanera@playersoflife.com

GERENTE EDITORIAL DIGITAL:
Karen Herrera
karen.herrera@playersoflife.com

GERENTE DISEÑO DIGITAL
Ana González
ana.gonzalez@charmlife.com.mx

ADMINISTRACIÓN:
Daniela Márquez
daniela.marquez@playersoflie.com

FOTOGRAFÍA:
Melina Mariscal
melina.mariscal@playersoflife.com

FOTOGRAFÍA PORTADA:
Nancy López

F R O N T  |  C A R T A  E D I T O R I A L
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GERENCIA DE DISEÑO
Edgar Esparza 
e: edgar.esparza@grupoplayers.com.mx

GERENCIA DE MEDIOS DIGITALES
Iveth Ramos   
e: iveth.ramos@grupoplayers.com.mx

DIRECCIÓN EDITORIAL Y DIGITAL
Victor Blankense
e: victor@grupoplayers.com.mx

EDITORIAL

DISEÑO

ADMINISTRACIÓN

MEDIOS DIGITALES

DIRECCIÓN ADMINISTRATIVA
Adriana Martínez  
e: adriana.martinez@grupoplayers.com.mx

GERENCIA EDITORIAL PRINT
Ana Cristina Sánchez   
e: cristina.sanchez@grupoplayers.com.mx

GERENCIA EDITORIAL DIGITAL
Yovanna García
e: yovanna.garcia@grupoplayers.com.mx

GERENCIA DE MERCADOTECNIA
Harumi Esparza  
e: harumi.esparza@grupoplayers.com.mx

MERCADOTECNIA

GERENCIA DE DISEÑO DIGITAL
Luis Dávila
e: luis.davila@grupoplayers.com.mx

SUBGERENCIA ADMINISTRATIVA
Erika Vargas 
e: erika.vargas@grupoplayers.com.mx

ASISTENTE DE DISEÑO
Fernanda Lazalde
e: fernanda.lazalde@grupoplayers.com.mx

DIRECCIÓN COMERCIAL 
Alejandro Flores   
e: alejandro.flores@grupoplayers.com.mx

COORDINACIÓN DE RECURSOS HUMANOS
Giovanna Alanís
e: giovanna.alanis@grupoplayers.com.mx

COMERCIAL

RECURSOS HUMANOS

PLAYERS of life. Marca Registrada. Año 2 No. 14. Fecha de publicación: 1 de noviembre de 2016. Revista mensual, editada, publicada y distribuida por Grupo PLAYERS. Av. 
Ocampo 240 ote., Col. Centro, 27000 Torreón, Coahuila. México. Editor responsable: Ana Cristina Sánchez Hinostroza. Reserva de derechos: 04-2009-092408373300-01. 
Reserva de título INDAUTOR: 04-2012-053009512000-102. Certificado de Licitud de Título y Contenido: 15631. Título de Registro de Marca: 1005840. Publicación inscrita 
al Padrón Nacional de Medios Impresos. Impresa en México. Grupo PLAYERS investiga sobre la seriedad de sus anunciantes, pero no se responsabiliza de la publicidad y 
ofertas relacionadas con los mismos. Cada uno de los colaboradores es responsable directo de la información que facilita para ser publicada. Todas las colaboraciones reciben 
corrección de estilo. Prohibida su reproducción parcial o total.IMPRESA EN MÉXICO - PRINTED IN MEXICO TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS. ALL RIGHTS RESERVED.

www.playersoflife.com

PLAYERS
EN MÉXICO

REPRESENTACIONES
DE VENTAS

CORPORATIVO
Tels: (871) 192 34 34,  
(871) 192 47 67, (871) 228 00 30 y 31 
Av. Ocampo 240 ote. Col. Centro 27000
Torreón, Coahuila

MONTERREY
Tels: (81) 1522 0536 / 37
Iza Business Center Plaza O2 Vasconcelos
Av. Vasconcelos 150 ote. Col. del Valle
San Pedro Garza García, Nuevo León

CIUDAD DE MÉXICO
Fernando Castro e: fernando.castro@grupoplayers.com.mx
Tel: (55) 5260 0906   Cel: (045) 871 126 0224

CANCÚN
Marianne Bahnsen e: marianne@playersoflife.com
Cel: (99) 8845 3642

GUADALAJARA
Tels: (33) 80.00.06.10
Iza BC Skalia 
Av. De los Empresarios 135, Col. Puerta de Hierro 
Zapopan, Jalisco

LEÓN
Tels: (477) 788 21 00  
Blvd. Calzada de los Héroes 708
La Martinica, León, Guanajuato
www.am.com.mx

DIRECCIÓN
GENERAL 

Alejandro Martínez Filizola
e: alejandro.martinez@grupoplayers.com.mx

Maurice Collier de la Marliere  
e: maurice.collier@grupoplayers.com.mx

COEDITOR THE PLAYERBOOK 2016 
Alejandro Juan-Marcos Barocio

F R O N T  |  T H E  P L A Y E R  B O O K  2 0 1 6
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IT’S A PLEASUREDespués de 12 largos meses llega la 
edición que más esperamos el equipo 
editorial. Un special issue dedicado a 
los amantes del estilo de vida. Para 
preparar cada una de estas páginas, 
dedicamos incansables horas de 
planeación, producción, edición, 
fotografía, hasta que finalmente 
quedó impresa y la tienes en tus 
manos. Este año encontrarás al 
interior sesiones de fotos exclusivas, 
la participación de más de 75 marcas 
de moda masculina, femenina, 
alta relojería, joyería, automóviles, 
electrónicos, muebles, decoración 
y mucho más, con las que mano a 
mano seleccionamos lo mejor de sus 
colecciones de temporada. Fueron 
incansables horas de discusión sobre 
cada página, pero puedes tener la 
seguridad de que todos y cada uno 
de los que hacemos esto posible 
lo disfrutamos hasta el final. Esto 
es solo un poco de lo mucho que 
el próximo 2017 tendrás en cada 
página impresa, link compartido, 
post de redes sociales y eventos que 
nuestro talentoso equipo de Grupo 
PLAYERS tiene para ofrecerte.

   

ALEJANDRO JUAN-MARCOS BAROCIO, 
Coeditor The PLAYERBOOK 2016

VICTOR H. BLANKENSE, 
Director Editorial Grupo PLAYERS

F R O N T  |  W O R K  I N  P R O G R E S S

Total Look by
Velvet Oak 

 velvetoak.mx

 López Cotilla 2043
Arcos Vallarta Gdl



IT’S A PLEASURE

Cd. De Mexico 

Av. Paseo de la Reforma 243, Torre Ma-
pfre, Piso 17, Int 2. Delegación Cuauhté-
moc, Col. Cuauhtémo, 
C.P. 06500, Ciudad de México, México.
Tel. (55) 52801502
Fax (55) 5280 1564

Guadalajara

Paseo Royal Country 4650, Torre 
Zapopan, Piso 6, Puerta de Hierro 
C.P. 45116  Zapopan, Jalisco, México.
Tel. (33) 38262526
Fax. (33) 38260897

  http://www.rinconabogados.com/       @RinconAbogados

DEDICADOS EN INNOVACIÓN + EXCELENCIA 
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F R O N T  |  D I G I T A L  I N F L U E N C E R S

La magia de internet ha cambiado la forma en la que interactua-
mos, un fenómeno que ya no resulta ajeno a marcas ni usuarios. Es 
por ello que han surgido bloggers clave; que gracias al contenido 
de calidad que comparten y por estar siempre en tendencia, son 
parte de la estrategia de marketing de grandes empresas. A conti-
nuación te presentamos los más importantes del país, quienes han 
demostrado ser capaces de influir en sus seguidores y en el mundo 
de la moda. 

YES,
WE TALK!
THE NEW VOICE OF FASHION

A sus 27 años, la tapatía reúne en Twitter 
a más de 45 mil seguidores y en Instagram 
más de 50 mil, compartiendo contenido 
sobre viajes, moda, street art, foodies 
y trabajo.  Además de ser conductora 
de E! Enterteinment, Lety transmite a 
través de su blog su personalidad natural, 
espontánea y divertida. 

Marcas con las que ha 
participado: +20

App favorita: Instagram

Hashtags: #DiseñoMexicano 
#AmoMexico #LiveFromELatino

Desde hace dos años, la blogger de moda 
ha compartido en Instagram y Twitter los 
lugares paradisiacos que visita, lo que le 
ha permitido reunir en ambas redes más 
de cien mil seguidores.  Constantemente 
realiza entrevistas a personalidades de la 
moda, las cuales muestra en su página web. 

Marcas con las que ha 
participado: +20 (#Chanel, #Louis 
Vuitton, #Pantene, #Calvin Klein, #Gucci, 
#Levis)

App  favorita: Snapchat e Instagram

Hashtags: #TheFashionState

Con más de 100 mil seguidores en 
Instagram, la tapatía de 32 años fue de 
las primeras en involucrarse con el mundo 
de los blogs, y desde hace ocho años 
comparte en sus redes sus experiencias 
de viajes y estilo de vida. También ofrece 
asesoría, talleres y conferencias en social 
media.

Marcas con las que ha 
participado: +20

App favorita: Instagram y Snapchat 

Hashtags: #cherrydiaries 
#cherryquotes

Fernanda Medina 
@fermedina

Christianne Sandoval 
@cherrychriss

Lety Sahagun  
@Letysaha

Luisa Fernanda Espinosa 
@luisafere

Amante de la moda y los viajes, la fashion stylist reúne más de 600 mil 
seguidores en su cuenta de Instagram, donde comparte fotos de su hijo, 
Alonso Mateo. El pequeño ha causado sensación por su increíble forma 
de vestir y se ha convertido en un ícono de la moda, luciendo piezas de 
Dior, Tom Ford, Dolce&Gabanna, Gucci, entre otras. Luisa Fernanda nació 
en Monterrey, pero actualmente vive en Laguna Beach, California.

Marcas con las que ha participado: +20

App favorita: Snapchat



Más de 20 años 
comercializando 
proyectos

E
sta empresa brinda soluciones inmobiliarias con atención 
personalizada y especializada dentro de la Zona Metro-
politana de Guadalajara, a través de su modelo confor-
mado por tres áreas; Consultoría, Gestión y Real Estate.

 01 (33) 3817-1096
 Info@inverti.com.mx

Guadalajara, Jalisco, México.
Craft Arquitectos, “Torre Helix” Guadalajara, Jalisco

Thor Urbana / GFA, “The Landmark” Zapopan, Jalisco

“Duo Aviación” Guadalajara, Jalisco 

Así con su experiencia Inverti asesora en espacios comerciales para la 
expansión de firmas como: Crochet, Opticas Lux, Chelsea Loft, KFC, 
Pizza Hut, Inbursa, Ixe, Banorte, Santander, Bansi y Chuck E. Cheese’s. 
En oficinas corporativas a GNP, Allianz, Skycatch, Nasoft, Entryless y 
Handlas. Y actualmente comercializa proyectos como; “Los Sueños Co-
mercial Urbano”, “Duo Aviación”, “The Landmark” entre otros, para 
conocer más visítalos en www.inverti.com.mx

“INVERTI REAL ESTATE” APOYA EN CUATRO RAMAS 
DE LA ACTIVIDAD INMOBILIARIA:

Comercialización de inmuebles

Representación de propietarios

Representación de usuarios

Asesoría para inversionistas
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ERICK ELÍAS
Talento y estilo

El actor tapatío es reconocido por su participación en diversas producciones cine-
matográficas, telenovelas y teatro, hoy nos platica sobre su trayectoria profesional y 

proyectos futuros.

Entrevista por Elena Martínez / Fotografía Nancy López
Estilismo Ana Colín / Coordinación de Producción @nancyfotografa 

Calzado Salvatore Ferragamo / Apoyo Editorial Cristina Prol
Arte Mayra Manzanera

Locación Roche Bobois México-Polanco (Av. Masaryk)
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S
iempre tuvo interés por el cine, empezó con clases de 
actuación cuando decidió mudarse a la Ciudad de 
México para estudiar su carrera en Diseño Indus-
trial. Lo que comenzó como un hobby evolucionó a 
varios castings, con el tiempo se le fueron abriendo 

puertas hasta que participó en su primer proyecto cinemato-
gráfico: Actores SA. Gracias a esta producción pudo conocer 
gente importante dentro del ámbito del cine, lo que le per-
mitió iniciar nuevos caminos y participar en otras películas 
mexicanas como No sé si cortarme las venas o dejármelas largas, 
Amor de mis amores, obras de teatro y telenovelas mexicanas en 
Televisa, donde lleva más de 10 años colaborando. 

Elías disfruta al máximo cada día de su trabajo, afirma 
divertirse mucho con lo que hace. Para él cada personaje es 
una nueva historia y goza de vivir diferentes experiencias con 
los distintos géneros y proyectos que se presentan en su carre-
ra. A través de su actuación busca transmitir su emoción por 
el trabajo, cada proyecto y personaje implica un mensaje di-
ferente que espera comunicar a la gente de manera positiva.

Próximamente se estrenará en cines la película mexicana 
de terror Los Inquilinos, en la cual tuvo una participación im-
portante. Elías nos contó que disfrutó mucho su experiencia 
en la filmación en Guadalajara, pues le permitió regresar a 
su ciudad natal con su familia y amigos; además comenta 
estar muy agradecido al poder desempeñarse en un género 
diferente. Nos adelanta que el guión y producción de la pelí-
cula es muy buena, por lo que se esperan resultados positivos 
con su estreno en febrero del 2017. 

Recientemente terminó su participación en el rodaje de A 
ti te quería encontrar, comedia romántica mexicana que se espe-
ra esté lista dentro de un año para compartirla con todos los 
mexicanos. Por ahora continuará trabajando con Televisa en 
futuros proyectos.
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D R E S S  L I K E  A  G E N T L E M A N  |  E R I C K  E L Í A S

Películas: 6
Novelas: 10 

Teatro: 5
Serie: El Hotel de los Secretos y 

Locas de amor
Persona que te ha inspirado: Su 

mujer Karla Guindi
Hobbies: Pintura y música 

Restaurante favorito: Dulcinea 
en la Ciudad de México

 erickeliasoficial
  erickelias
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M E N ’ S  T R E N D  |  T A I L O R I N G

LO BÁSICO 
DEL CLÁSICO 
MEN STYLE

Hay piezas elementales en el armario de todo caballero, diseños que 
mantienen esencia y estilos que parecieran no tener caducidad. Los 
trajes y tuxedos forman parte de los básicos del hombre maduro 
y del moderno, por ello en esta ocasión seguimos al pie de la letra 
la frase: “un caballero siempre viste para la ocasión”. Te ubiques 
en el rango de edad que sea, no olvides que el buen vestir está al 
alcance de un consejo oportuno y el estilo radica en la capacidad de 
potencializar tus cualidades físicas, y sobre todo, de crear una firma 
propia que te defina.
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IZQ Traje y corbata: Ermenegildo Zegna en El Palacio de Hierro  DER Traje y corbata: Armani Collezioni en El Palacio de Hierro
Fotografía: Andrés D. Larsen Photography   Modelo: Leonardo Kiratsus

Estilismo: Elena Martínez y Cristina Prol  Coordinación de producción: Karen Herrera
Coordinación de moda: Marcela López Candelario, Relaciones Públicas de El Palacio de Hierro

Arte: Mayra Manzanera
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Traje, corbata y 
camisa: 

Hugo Boss en El 
Palacio de Hierro

M E N ´ S  T R E N D  |  T A I L O R I N G



33T H E P B ' 16



34 T H E P B ' 16 34T H E P B ' 16

Traje y corbata: 
Chester & Peck en El 
Palacio de Hierro

M E N ´ S  T R E N D  |  T A I L O R I N G



35T H E P B ' 1635 T H E P B ' 16

Traje y camisa: 
Pal Zileri en 
El Palacio de Hierro



36 T H E P B ' 16

Saco: Pertegaz en El 
Palacio de Hierro

Pantalón: Polo 
Ralph Lauren en El 

Palacio de Hierro

M E N ´ S  T R E N D  |  T A I L O R I N G
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Hay sellos característicos que causan una impre-
sión imborrable a la mente, y estos elementos que 

te presentamos harán magia en tu estilo.  Desde 
el clásico hasta el vanguardista, añade creatividad 

a tu look con algunos accesorios como lentes, 
llaveros o cufflinks, los cuales en conjunto definen 

una nueva y única visión de tu personalidad.  

DETAILS
MAKE THE DIFFERENCE

01, 10 LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com
02 MONTBLANC 
www.montblanc.com
03 PRADA 
www.prada.com
04 HM
www.hm.com.mx
05 ZEGNA
www.zegna.mx 
06 BROOKS BROTHERS 
www.brooksbrothers.com 
07, 08 FERRAGAMO 
www.ferragamo.com/shop/es/mex
09 LACOSTE 
www.globa.lacoste.com 
11 GIVENCHY
www.givenchy.com 
12 THOMAS PINK 
www.thomaspink.com 

01

06

02

04

03

09

05

07

10

11

12

08

M E N ´ S  T R E N D  |  D E T A I L S
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THOSE 
CLASSIC 
SHOES
ATEMPORALES FUERA DE SERIE

Las formas, diseño, texturas y materiales son los elementos 
que han permitido que el calzado masculino se convierta en 
un capricho para los amantes de la moda. Desde las llama-
tivos diseños de las casas francesas y la elegancia italiana, 
hasta las frías y rectas formas de las alemanas, los zapatos se 
convierten en el centro de atención de cualquier caballero en 
busca de placer comercial. Éstas son tan solo unas piezas que 
reinarán esta temporada en los centros comerciales y boutiques 
especializadas, una elección imperdible para tu armario.

1 BRUNELLO CUCINELLI
www.brunellocucinelli.com
2 LOUIS VUITTON
www.louisvuitton.com
3 HUGO BOSS
www.boss.com
4, 6 ERMENEGILDO ZEGNA
 www.zegna.com
5 ROCKPORT
www.rockport.com
7 SALVATORE FERRAGAMO
www.ferragamo.com
8 MASSIMO DUTTI
www.massimodutti.com
9 PRADA
www.prada.com

1

3

4

5

6

8

7

9

2

M E N ´ S  T R E N D  |  S T E P S
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Generalmente contamos con 
una fragancia en particular que 

nos define, una que anuncia 
nuestra llegada a los eventos. 

Usar una buena loción es en 
algunas ocaciones más im-

portante que cómo nos vemos, 
ya que deja una impresión 

positiva en la gente. Al llegar la 
temporada de invierno es reco-

mendable cambiar de aroma. 
Para facilitarte a definir tu sello 
característico, te presentamos 

opciones que seguro estarán 
presentes en tu habitación.

24/7
SMELL YOUR BEST 

CARTIER.
www.cartier.com

BOTTEGA VENETA.
www.bottegaveneta.com 

BURBERRY.
www.burberry.com 

BURBERRY.
www.burberry.com 

JOHN VARVATOS.
www.johnvarvatos.com 

41T H E P B ' 16
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M E N ´ S  T R E N D  |  L U G G A G E

¡Llegó la temporada para viajar! Aunque 
tengamos semanas planeando todos los 
detalles, siempre hay cosas que dejamos 

para el último momento, como escoger 
las maletas que nos van a acompañar. 
Prepárate con tiempo e invierte en una 

que sea duradera, la cual además de que 
proteja tu ropa y productos, te haga llegar 

con estilo a tu destino.

BEST
TRAVEL PARTNER

01 TUMI. www.tumi.com 
02 LOUIS VUITTON. www.louisvuitton.com  
03 y 05 SAMSONITE. www.samsonite.com
04 CLOE. www.oemoda.com  
06 AMERICAN TOURISTER.
www.americantourister.com
07 COACH. mexico.coach.com
08 PRADA. www.prada.com
09 MONTBLANC. www.montblanc.com 
10 EMPORIO ARMANI. www.armani.com/mx 
11 FERRAGAMO. www.ferragamo.com

01

02 03
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07
08

10

11

09



43T H E P B ' 16



44 T H E P B ' 16

H E A L T H  A N D  F I T N E S S  |  H A R D  R O U T I N E

La empresa de origen estadounidense se enfoca al diseño, producción y 
comercio de ropa y accesorios deportivos. Inició operaciones en el 1996, 
bajo la mano del empresario Kevin Plank, un visionario que actualmente 
apenas llega a la edad de 44 años. Desde su inicio, marcó su paso como 
un fuerte competidor y brindó una opción inteligente al mercado del de-
porte. Su sede global se ubica en Baltimore, Maryland. Entre las estrellas 
deportivas que han aparecido como su imagen se encuentran Tom Brady, 
Andy Murray, Canelo Alvarez, además de la modelo Gisele Bundchen.

PARA ATLETAS CON PASIÓN

“En Underarmour nos enfocamos en hacer a los atletas mejores a través de la pasión, 
el diseño y la insaciable búsqueda de la innovación. Esta temporada y la que sigue nos 
etamos enfocando en la inteligencia en el entrenamiento del atleta, cómo a través de un 
textil con tecnología de punta, puede manejar el desempeño diario”. 

www.underarmour.com.mx

UNDER
ARMOUR
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Desde hace más de 100 años desarrolla productos, tecnologías y progra-
mas que facilitan los movimientos del consumidor acompañándolo en su 
entrenamiento. Su misión es inspirar a las personas a vivir al máximo su 
potencial, y plasmar través de una transformación física, mental y social 
lo que se ve en su logo: el Delta. Todas sus colecciones involucran atletas, 
corredores, crossfiteros, espartanos, bailadores y yoguis que ayudan al 
diseño de las prendas para mejorar la experiencia en el deporte del fitness.

LA MARCA DEL FITNESS

REEBOK

“En todas nuestras categorías contamos con productos pensados y diseñados para el entrenamiento 
de los atletas en sus diferentes disciplinas.  La constante siempre serán el diseño, que ahora se carac-
teriza por una gama amplia de colores, en algunas colecciones nunca habrá dos piezas iguales y el fit 
que permite que se ajusten al cuerpo de una manera cómoda para mayor libertad de movimiento y 
consiguiendo con ello, una mejor estética.  Y por otro lado, la tecnología, que va desde las prendas 
con protección solar, control de humedad y temperatura, protección contra el frío y la ventilación.  
En el caso del calzado, productos más ligeros y con mayor amortiguación”.

Stefanie Hartmann
Category Manager Apparel & Accesories. Reebok.

H E A L T H  F I T N E S S  |  H A R D  R O U T I N E
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La empresa  norteamericana tiene su sede cerca de Beaverton, Oregon. Es 
reconocida como líder en diseño, comercialización y distribución mundial de 
calzado deportivo, ropa, equipos y accesorios para una amplia variedad de 
deportes y actividades físicas. Cuenta con la subsidiaria Converse Inc., empresa 
de calzado deportivo lifestyle, ropa y accesorios;  además de la marca Hurley 
International LLC de surf y calzado, ropa y accesorios para jóvenes.

INSPIRATION & INNOVATION 
FOR EVERY ATHLETE IN THE WORLD

NIKE

“Tenemos la oportunidad de controlar con precisión la temperatura y humedad en cámaras 
ambientales para investigar cómo funcionará el producto. Podemos reproducir con precisión 
todos los climas en cualquier lugar del planeta para comprobar que nuestro producto funcio-
nará en estos entornos”.

Matthew Nurse
Senior Director Nike Explore Team Research Lab

H E A L T H  F I T N E S S  |  H A R D  R O U T I N E
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1
2 3 4

H E A L T H  &  F I T N E S S  |  W O R K O U T

BEATING
La Navidad es definitivamente la época 
del año preferida de muchas personas, 
hay reuniones con seres queridos, las 
empresas reportan mayores ingresos y la 
comida es deliciosa; pero, siendo hones-
tos, ¿quién no se excede con los platillos 
de temporada y llega al año nuevo con 
el propósito de bajar de peso? Probable-
mente la mayoría lo hemos hecho. Antes 
de que tires a la basura todo el esfuerzo 
del año, te presentamos algunas opciones 
para llegar fit al 2017. 

Escaleras
Los ejercicios aeró-
bicos, como subir 
escaleras, ofrecen una 
variedad de benefi-
cios para su salud. El 
movimiento intenso y 
continuo de las piernas 
da como resultado 
una respiración más 
profunda y acelera los 
latidos del corazón, lo 
que aumenta el flujo 
sanguíneo. Los médicos 
también recomiendan 
esta actividad como 
una forma ideal para 
mejorar la energía, 
aumentar el funcio-
namiento del sistema 
inmunológico y reducir 
el riesgos de lesiones. 

Pre Workout
Este suplemento es ideal si haces tu 
rutina en las mañanas o después de 
salir del trabajo. Ayuda a darte un 
empujonsito, brindándote energía 
gracias a su contenido de cafeína, 
taurina y yerba mate.  

1

2

3

4

THE CHRISTMAS BULDGE!

BCAAS
Muchos deportistas se olvidan de es-
tos importantes aminoácidos (leucina, 
isoleucina y valina). Al entrenar y 
llevar un régimen alimenticio estricto, 
nuestro sistema puede tener un deficit 
de nutrientes, los BCAAS asegurarán 
que no pierdas tu masa muscular y 
que no sufras de una lesión.

Proteina
La proteína de suero es 
ideal para incrementar 
tu fuerza física y nutrir 
tu cuerpo después de 
tu rutina. Cuando 
hacemos ejercicio con 
pesas nuestros músculos 
sufren microdesgarres, 
de los cuales luego se 
repondrán gracias a 
la proteína, teniendo 
como resultado un 
aumento en tu masa 
muscular. 
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El Salón Internacional de Alta 
Relojería de México está de fiesta 
por su décimo aniversario, por ello 
el pasado 18 de octubre nos dimos 
cita en el suntuoso hotel The St. 
Regis Mexico City, ubicado en Av. 
Reforma, y consolidado como uno 
de los lugares más representativos 
de la CDMX. En el evento, los asis-
tentes tuvimos la oportunidad de 
disfrutar de las novedades y colec-
ciones exclusivas de 39 marcas ex-
positoras; los movimientos, formas, 
diseños y mecanismos propios de la 
alta relojería nos dejaron atónitos. 
El corte de listón inaugural estuvo 
a cargo de Carlos Alonso, Director 
General del SIAR y el Excmo. 
Embajador de Suiza en México, 
Louis-José Touron. Nuevamente, 
PLAYERS of  life formó parte de 
este magno evento como medio 
asociado, por ello te traemos esta 
selección de la haute horlogerie que 
deslumbró a expertos y amateurs.

S I A R
2016
10 AÑOS 
HACIENDO HISTORIA

1 Corte de listón
2 CEO y managers de marcas participantes
3 Luis Peyrelongue, CEO Peyrelongue Chronos
4 Julien Kozlowskyj, Managing Director de Cartier Mexico; 
Carole Fostier-Kasapi, Directora de Creación de Movimien-
to de Cartier; y Christophe Massoni, Presidente de Chez 
Cartier Latam y Caribe
5 Tamara Berger

6 Fabio Rodríguez, Brand Manager de Hublot
7 Martín Fuentes y Jacky Bracamontes
8 Pau Infante, International Sales Manager de Chopard
9 Janek Deleskiewicz, Director Artístico de Jaeger-Lecoul-
tre y Briece Lechavalier
10 Antonio Calce, CEO de Girard Perregaux
11 Christian Konrad, Managing Director de Bvlgari America

1

3

6

9 10 11

7 8

4 5

2

Por Victor Blankense
Fotografía por Nancy López

50 T H E P B ' 16
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1 3

2 4

7

5

8

9

11

10

12

6

13

1  A R M I N  S T R O M
Edger Double Barrel

2  A R N O L D  &  S O N
UTTE Skeleton

3  A U D E M A R S  P I G U E T
Royal Oak Perpetual Calendar

4  B A L L
Worldtime Trainmaster

5  B O V E T
Recital 18

6  B V L G A R I
Octo Finissimo
7  C A R T I E R

Rotonde de Cartier Earth & Moon
8  C H A N E L

Montre Monsieur de Chanel
9  C H O P A R D

Mille Miglia 2016 XL Race Edition
1 0  C O R U M

Coin Watch

1 1  C V S T O S
Sealiner Regatta Automatic

1 2  C Y R U S
Kambys

1 3  E B E R H A R D
Scafograf 300

PIEZAS 
ENVI-
DIA-
BLES
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19

23

17

18 20

14

2625

21

2224

15 16

1 4  E T E R N A
Super Kontiki

1 5  F. P.  J O U R N E
Elegante 48mm

1 6  F I O N A  K R Ü G E R
Black Skull

1 7  F R A N C K  M Ü L L E R
Vanguard Grande Date

1 8  F R É D É R I Q U E  C O N S T A N T
Perpetual Calendar Manufacture

1 9  G I R A R D - P E R R E G A U X
Minute Repeater Tourbillon With Bridges

2 0  G R E U B E L  F O R S E Y
Signature 1

2 1  H U B L O T
Big Bang Black Jaguar & White Tiger

2 2  H Y T
H1

2 3  J A E G E R - L E C O U LT R E
Reverso Eclipse Self-portrait

2 4  L O U I S  M O I N E T
Red Eclipse

2 5  M A N U F A C T U R E  R O Y A L E
Micromegas Revolution

2 6  M B & F
HM8

T I C  T O C  |  S I A R  2 0 1 6
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2 7  M C T
Sequential Two S210

2 8  M E I S T E R S I N G E R
Circularis Automatic

2 9  M O N T B L A N C
Montblanc Heritage Chronométrie ExoTourbillon 

Minute Chronograph
3 0  P E R R E L E T

Turbine Pilot

3 1  P I E R R E  D E R O C H E
Royal Retro 43

3 2  P O R S C H E  D E S I G N
1919 Chronotimer titanium & rubber

3 3  R I C H A R D  M I L L E
RM 50-02

3 4  R O G E R  D U B U I S
Excalibur Automatic Skeleton
3 5  R O M A I N  J E R O M E

Skylab 48 Skull SLN

3 6  U R W E R K
UR-105 TA Racing Gold

3 7  V A C H E R O N 
C O N S T A N T I N

Overseas Chronograph
3 8  Z E N I T H

Skeleton Tribute To The Rolling Stones

35

38 32

33

37

36 34

31

27 29

28 30

T I C  T O C  |  S I A R  2 0 1 6
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CARTIER
DRIVE DE CARTIER

Caja: oro rosa de 18 
quilates. Largo: 40 mm. 
Ancho: 41 mm. Grosor: 
11,25 mm. 

Movimiento: mecánico. 

Manufactura: carga auto-
mática, calibre 1904-PS 
MC. 

Cristal: zafiro. 

Correa: piel de aligátor 
gris semi mate. 

Hebilla: doble desplegable 
ajustable de 18 mm de oro 
rosa de 18 quilates. 

Fondo: zafiro. 

Hermeticidad: hasta 3 
bares (30 metros).

Referencia: WGNM0004.

DRIVE DE CARTIER

Instinto, independencia y elegancia son las características del 
hombre Drive. Una forma de ser, un estado de ánimo entre el 

vivir y el buen vivir. Un hombre inclasificable, natural a prime-
ra vista pero más refinado de lo que parece. Su talento: el don 

de la libertad. Aprecia los objetos hermosos por lo que son y 
por el placer que le aportan. Su reloj es claramente su propio 

reflejo, no el reflejo de su estatus, y lo mismo podemos decir de 
sus pasiones, a las que domina con estilo.

 www.emwa.com.mx
 emwamx

T I C  T O C  |  H O R L O G E R I E
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PIAGET
POLO S

Caja: Acero - 42 mm. 

Fondo: esfera azul con ín-
dices aplicados plateados 
con Superluminova. 

Cristal: zafiro.

Movimiento: mecánico de 
cuerda automática Ma-
nufactura Piaget 1110P 
(horas, minutos, segun-
dos, fecha a las 6, masa 
oscilante coloreada en gris 
pizarra 9,4mm de grosor. 

Hermeticidad: 100 m. 

Brazalete: acero con cierre 
desplegable. 

Referencia: G0A41002.

PIAGET POLO S – 42 mm

Es el reloj para aquellos que desafían todo tipo de convenciona-
lismos. En esta ocasión excepcional, Piaget ha alojado un movi-
miento de precisión automático en un reloj de acero inoxidable 

finamente trabajado. El Piaget Polo S muestra la asociación 
única de una esfera con forma de cojín en una caja redonda de 
42mm. Diseñada por Piaget, su movimiento automático revela 
discretamente su belleza a través de un fondo de cristal de za-

firo. La experiencia se completa con un brazalete de eslabones 
meticulosamente ensamblado a mano, alternando superficies 

pulidas y satinadas.

 www.emwa.com.mx
 emwamx

T I C  T O C  |  H O R L O G E R I E



58 T H E P B ' 16

STARS ON 
THE RED 
CARPET

Cada febrero el mundo entero enciende el televisor y 
disfruta del evento más esperado por los amantes del 

séptimo arte, pero sobre todo, los caballeros disfrutamos 
de ver a nuestras parejas babear al apreciar a las muje-
res más hermosas del mundo caminando por la alfom-
bra roja y mostrando las piezas de joyería y accesorios 
más lujosos de las principales casas joyeras del mundo. 

Si estás casado, comprometido, tienes novia, estás en 
busca o sencillamente eres de los que prefiere consentir 
a su mamá antes que a otra mujer, lúcete esta navidad 
con un obsequio sin categoría, un regalo inaudito que 

dejará boquiabierta a cualquiera y causará las envidias 
más perversas entre el mundo femenino.

T I C  T O C  |  J E W E R L Y

1 y 9 CHANEL. Colección Coco Crush.
2 y 4 CHOPARD. Colección Happy Dreams.
3, 5 y 11  LOUIS VUITTON. Colección Plastrón Malletage.
6 BOTTEGA VENETA. 
7 y 8 CHOPARD. Colección Fleurs d’Opales
10 TOUS. Colección Lio.

1

2

6

7

8

9

10

11

3

4
5
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VOLVO S90

CUANDO LA 
ELEGANCIA 
COMPLEMENTA LA 
TECNOLOGÍA

El diseño elegante del auto encarna 
la modernidad del lujo sueco, refle-
jo del ambiente escandinavo. Los 
detalles simples y naturales se en-
trelazan con elegancia y precisión; 
lo que se traduce en la síntesis de 
lujo y diseño.

Tiene una conducción semiautó-
noma que puede desarrollarse con 
una velocidad de hasta 130 km/h. 
Cuenta con tecnología para mitigar 
descarrilamiento y conducción 
asistida que funciona a velocidades 
más altas, reaccionando si tu auto 
empieza a salirse de su carril e 
incluso prepara los frenos cuando 
hay riesgo de colisión con otro 
vehículo.

Velocidad máxima: 
250 km/h

Motor: 
2.0

Carrocería: 
Sedan

Transmisión: 
Automática de 8 velocidades

Cilindraje: 
4 cl

Potencia: 
320 hp

Aceleración de 0-100 km/h: 
5.9 seg

Precio: 
Desde $1,275,000 pesos

 www.volvocars.com/mx
  volvocars
 volvocars

S P E E D  |  N O  L I M I T
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MERCEDES-BENZ AMG GT

HANDCRAFTED 
BY RACERS

Su mirada acechante a poca altura 
sobre el suelo es reflejo de un ímpe-
tu irrefrenable. El nuevo Mercedes 
AMG GT tiene un diseño depor-
tivo elegante de dos puertas que 
conserva la comodidad necesaria 
y estilo de lujo.  Su diseño resulta 
excitante por la combinación de 
formas, características y vigorosas 
líneas que lo hacen excepcional.

Los motores potentes han sido 
siempre la especialidad de Merce-
des AMG, y ésta no es la excep-
ción, ingenieros con experiencia 
desarrollaron con pasión y entu-
siasmo altas prestaciones sin pará-
metro en todo el mundo.

Velocidad máxima: 
304 km/h

Motor: 
V8 biturbo de 4.0L

Carrocería: 
Coupé

Transmisión: 
Automática de 7 velocidades

Cilindraje: 
8 cl

Potencia: 
510 hp

Aceleración de 0-100 km/h:  
3.8 seg

Precio: 
$2,700,000 pesos

 www.mercedes-benz.com.mx
 Mercedes-Benz México
 mercedezbenzmx
 Mercedes Benz-México

S P E E D  |  N O  L I M I T
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BMW i3

TOTALMENTE 
ELÉCTRICO 

El BMW i3 totalmente eléctrico es 
el primer modelo de producción 
en serie en todo el mundo que se 
ha diseñado teniendo en cuenta la 
sostenibilidad en todas sus fases, 
desde el desarrollo hasta su uso 
diario, pasando por la producción 
del auto. Como vehículo eléctrico, 
no genera emisiones ni olores en su 
uso, y gracias a ello es el compañe-
ro perfecto en ciudad.

Pero el BMW i3 no solo es un 
vehículo verde. Con sus valores de 
agilidad y aceleración, al pasar de 
0 a 100 km/h en solo 7,2 segundos, 
ofrece un placer de conducir excep-
cional. Para iniciar la marcha, bas-
ta con pisar suavemente el acelera-
dor para que lo haga con potencia 
y prácticamente en silencio.

Velocidad máxima: 
150 km/hr

Batería: 
Iones de Litio con sistema 
inteligente del manejo de la energía

Motor eléctrico: 
170 hp / 250 Nm

Transmisión: 
Automática de 1 velocidad con 
palanca selectora electrónica 

Tiempo de carga: 
3 – 6 horas al 80% utilizando el 
cargador BMW i Wallbox

Autonomía: 
160 km

Aceleración de 0 – 100 km/hr: 
7.2 seg

Precio: 
Desde $699,900 pesos

  www.bmw.com.mx
  BMWMexico
  BMWMex
  bmwdemexico

S P E E D  |  N O  L I M I T
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POLARIS
LÍDER MUNDIAL EN INNOVACIÓN 
OFF-ROAD
En Polaris, hacer productos grandiosos no es tan solo un 
trabajo, es una forma de vida. Es por esto que su credo 
está grabado en acero en la entrada de cada una de sus 
ubicaciones. Los empleados no tan solo construyen y 
diseñan las máquinas, sino que también son conducto-
res entusiastas. Esto les brinda una importante ventaja 
sobre la competencia porque trabajan juntos para me-
jorar la experiencia de manejo y encontrar su escape al 
aire libre.

 www.polaris.com 
 PolarisMexico
 PolarisMexico

S P E E D  |  E X T R E M E  W H E E L S

MOTOR Y TREN DE TRANSMISIÓN
Enfriamiento: 999 cm3 
Sistema de transmisión: High Performance True On-Demand AWD/2WD
Caballos de poder: 110 hp @ 8500 RPM
Torque: 97 Nm @7500 RPM

SUSPENSIÓN
Suspensión delantera: Dual A-Arm con 40.6 cm Travel
Suspensión trasera: Trailing Arm con Stabilizer Bar y 45.7 cm Travel
Llantas delanteras: 29x9-14; Maxxis Bighorn
Llantas traseras: 29x11-14; Maxxis Bighorn
Ruedas: Cast Aluminum

DIMENSIONES
Capacidad de rejilla o caja delantera/trasera: N.A./136.1 kg
Capacidad de combustible: 36.0 L
Espacio libre al suelo: 34.3 cm
Tamaño general del vehículo: 302.2 x 162.6 x 187.3 cm
Distancia entre ejes: 228.6 cm
Peso estimado: 621 kg

RZR-XP-1000-EPS-WHITE-LIGHTNING

ACE 570 SP TITANIUM MATTE METALLIC

POLARIS GENERAL 1000 EPS WHITE LIGHTNING

RZR XP 1000 EPS GOLD MATTE METALLIC
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FABU-
LOSA

BLACK 
& WHITE

Cada mujer tiene un sello muy particular, pero 
hay quien en realidad tiene maestría para vestir. 

La elegancia es sinónimo de buen gusto, por ello, 
recomiendo que cuando desees verte bien, elijas 
las prendas que a tu cuerpo le sienten cómodas, 

pero sobre todo, que resalten los mejores atributos 
de forma discreta. El estilo lo genera cada mujer, 
por su vestimenta, aroma, presencia, pero sobre 

todo, por tener conocimiento del alcance de su 
personalidad. Estos looks representan las tenden-
cias de temporada que se han coronado como las 

preferidos de las pasarelas, editoriales de moda, 
bloggers, y principalmente de las mujeres que 

aman consentirse. 

ESTILOS SIN PRECEDENTE 

1  MASSIMO DUTTI     2,  3  EMPORIO ARMANI    4  NARCISO RODRÍGUEZ,  EAU DE PARFUM 
5  PRADA    6  LOUIS VUITTON    7  TOUS   8  LOUIS VUITTON     9  SALVATORE FERRAGAMO.  FW 2016

4

9

5

6
7

8

1

2

3

El clásico incuestionable

W O M E N ´ S  T R E N D  |  S H O W R O O M

Por Paulina Giacomán
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10  BRUNELLO CUCINELLI    11  RAPSODIA    12  COACH    13  PRADA
14  CARTIER.  HYPNOSE WATCH    15  LOUIS VUITTON    16  MONTBLANC

17  BOSS    18  CÉLINE    19  BRUNELLO CUCINELLI

W O M E N ´ S  T R E N D  |  S H O W R O O M

NEW-
YORKER

Woman in a meeting

19

10

11

1213

16

14

17

15

18
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CLOSE 
TO NA-
TURE

Country star

24

25

20

21

23

22

26

27

29

20  THEORY   
21,  22  TOMMY HILFIGER     

23  RAPSODIA    
24  COACH    

25  SALVATORE FERRAGAMO    
26  G IORGIO ARMANI.  S Í 

27  DANIEL ESPINOSA
28  RAG & BONE

29  RALPH LAUREN.  FW 2016      
28

W O M E N ´ S  T R E N D  |  S H O W R O O M
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HELLO
IT’S ME

Está demostrado que los smartphones 
son parte de nuestras vidas. Un estudio 
realizado por la Universidad Nottingham 
Trent instaló una aplicación en distin-
tos dispositivos, la cual reporta cuántas 
veces los usuarios revisaron su celular 
en un día. ¿Te imaginas el resultado?, la 
respuesta es sorprendente, un promedio 
de 85 veces cada 24 horas. Si vamos a 
incluir la tecnología como parte indis-
pensable de nuestra rutina, mínimo hay 
que hacerlo con los mejores equipos, 
por ello te presentamos las siguientes 
opciones que sin duda te facilitarán tus 
actividades.

LG G5
Un smartphone de 
gama súper pre-
mium que ofrece 
una extraordinaria 
experiencia y 
características 
únicas. Cuenta con 
un diseño diferente 
y durable a base de 
acero inoxidable, 
el cual le permite 
ser más resistente 
y especial en el 
mercado.

iPhone 7 Plus + iPhone 7
La cámara dual y su gran 
pantalla hacen de este dis-
positivo algo de lo que Steve 
Jobs sin duda estaría orgullo-
so; coronado también por su 
increíble diseño y su nueva 
gama de colores.

Samsung Galaxy S7 Edge
Una gran evolución ante 
su antecesor, el Galaxy S6 
Edge. El S7 se posiciona 
como un modelo futurístico 
gracias a su pantalla curva, 
además de poseer una 
duración de batería superior 
a otros modelos.
www.samsung.com

 Google Pixel XL
Es mejor conocido como el mejor phablet del 

mundo (phone + tablet), es el móvil ideal para 
quienes buscan una excelente fotografía y un 

asistente virtual; a pesar de ser criticado por su 
diseño poco inspiracional, cuenta con un marco 

metálico que lo hace elegante y resistente.

OnePlus 3
Si buscas un smartphone a un menor precio, el 
OnePlus 3 es nuestra recomendación,  cuenta 
con pantalla HD, sensor de huellas digitales, 
una cámara decente y Android como sistema 
operativo.

G A D G E T M A N Í A  |  T E C H  A D V I C E S
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PLUG
ME IN

Mandar emails, usar buscadores, revisar el 
pronóstico del tiempo y consultar el GPS 
para saber cómo llegar a nuestro destino, 
son según Pew Internet & American Life 
Project, las actividades más populares 
que llevamos a cabo en nuestras com-
putadoras. Ya sea que tú también hagas 
estas tareas o tengas otras en mente, te 
presentamos las siguientes recomenda-
ciones para que elijas tu siguiente laptop. 

Microsoft Surface Book
Si lo que buscas es una laptop y la vez eres amante de las tabletas, 
ésta será tu nuevo “juguete” favorito. Es la primera laptop de Mi-
crosoft y sorprendió a los consumidores al construir una pantalla 
ligera removible con gráficas de primer nivel.

Dell XPS 13
Con diseño ultra ligero y delga-
do, Dell promete ser la laptop 
con el mejor procesador, gran 
capacidad de memoria y a 
precio accesible

Apple MacBook 2016
Si bien dicen que “menos es 

más”, la compañía de la manza-
na mejoró el rendimiento de esta 

notebook así como la duración 
de la batería, incluyendo también 

nuevos colores a su colección

Samsung Notebook 9
Una laptop con funciones multi-
ples que facilitará tu vida diaria. 
Un ordenador portatil ideal para 

trabajo ejecutivo o de alto es-
fuerzo. Cuenta con una pantalla 

LED Full HD, Windows 10 Homme, 
procesador Intel Core i7 y una 
bacteria de larga durabilidad.

iPad Pro
Una visión totalmente nueva de la computadora personal 
para el mundo moderno. Tiene un rendimiento superior al 
de la mayoría de las PC portátiles. Haz tareas complejas 
con solo tocar, deslizar o escribir con un lápiz. 

G A D G E T M A N Í A  |  T E C H  A D V I C E S
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D E C O R  |  T E N D E N Z E

ROCHE 
BOBOIS

INTERIOR DESIGN 
& CONTEMPORARY FURNITURE

A mediados del siglo pasado, la marca de origen francés fue creada
por dos familias que estaban predeterminadas para revolucionar el

mundo de la decoración y la arquitectura, los Roche y los Chouchan.
En cada una de sus 250 tiendas en todo el mundo, Roche Bobois ofrece

colecciones originales, una fabricación exclusivamente europea y un
alto nivel de personalización. Muebles diseñados en colaboración con

artistas de renombre entre entre los que han destacado Ora
Ito, Cédric Ragot, Sacha Lakic, Christophe Delcourt, Stephen Burks,

entre otros, además de las grandes casas de moda como Jean Paul 
Gaultier, Sonia Rykiel Maison, Missoni Home.1 Biblioteca Legend

2 Cama Cherche Midi
3 Consola Volutes
4 Lámpara Chroma
5 Mesa Comedor Aqua
6 Sala Mah Jong

www.roche-bobois.com

1

3

4

5

6

2
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Casa Colomos te invita a conocer a su equipo de interioristas.

“Es una sala muy cómoda y su línea es 
minimalista, esto la hace muy combinable 
con cualquier entorno y así puedes jugar con 
la decoración que más te guste. En pocas 
palabras es una sala confortable y genial”.

MARIO
Estudios: Diseño de Interiores y Ambienta-
ción en la Universidad de Guadalajara
Mueble preferido: Sala Tamayo

“Es una silla que tiene mucha presencia y 
elegancia.  Muy original, es muy vista, súper 
cómoda y se adapta a cualquier estilo”.

KARISMA
Estudios:  Diseño en el Instituto Tecnológico 
de Estudios Superiores de Occidente
Mueble preferido: Silla Venezolana

“Es versátil, tiene un diseño contempo-
ráneo que se adapta a cualquier estilo; 
además consiste en un modelo con mucha 
profundidad que la convierte en una pieza 
muy cómoda y divertida, es perfecta para una 
sala formal y de TV al mismo tiempo. A mí 
me encanta por su versatilidad, tiene mucha 
personalidad”.

SOFÍA
Estudios: Interiorismo en la Universidad 
Autónoma de Guadalajara
Mueble preferido: Sala Coco

“Es un complemento perfecto para darle un 
estilo sofisticado y moderno a tu hogar, ideal 
para compartir con la familia y amigos, ya 
que es muy amplia y cómoda. Además es 
muy flexible con su limpieza, pues es una sala 
100% desenfundable y puede lavarse en casa”.

DANIELA
Estudios: Diseño de interiores y paisajismo en 
la Universidad Autónoma de Guadalajara
Mueble preferido: Sala KAP

D E C O R  |  T E N D E N Z E
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“Todos nosotros nos encargamos de vestir los 
hogares mAs hermosos de MExico”

-Av. Patria 1848 A, Santa Isabel, 45110 Zapopan, Jal
T. (33) 3610-0686
-Av. Américas 548, Ladrón de Guevara, 44600 Guadalajara, Jal.
T. (33) 3615-7282

  info@casacolomos.com
  www.casacolomos.com
 casacolomos
 Casa Colomos

,,

“Es mi favorita por su diseño contemporáneo 
en herradura y por la excelente combinación 
entre madera y textiles de primera calidad 
que puedes elegir a tu gusto”.

ALEJANDRO
Estudios: Diseño de Interiores y Ambienta-
ción en la Universidad de Guadalajara
Mueble preferido: Sala Tribeca

“Es un mueble divertido y dinámico, ya que 
su tamaño es compacto y aun así tiene mu-
cha presencia y funcionalidad. Es divertida 
porque de ser una sala en L se convierte en 
cama matrimonial. Rompe con el estigma 
de que ese modelo debe ser muy grande, al 
contrario, es compacta, por lo que cabe en 
cualquier tipo de espacio”.

ANA ISABEL
Estudios:  Arquitectura en la Universidad 
Autónoma de Guadalajara
Mueble preferido: Sala Sofía

“Está hecha de muchos cojines de modo 
que todo el conjunto de asientos y respaldos 
tienen un estilo delicioso, fresco y relajado”.

KAREM
Estudios: Diseño de Interiores en el Centro 
Universitario de Arte Arquitectura y Diseño
Mueble preferido: Sala Zara



78 T H E P B ' 16

BOCONCEPT
Dinamarca es el origen de esta famosísima marca de diseño de muebles, donde 
además de encargarse del arte, se fabrican muebles desde hace más de 60 años. 
La cadena está actualmente constituida por 240 tiendas y 100 estudios en 50 paí-
ses alrededor del mundo. La primera sucursal fue inaugurada en la ciudad ícono 
del diseño, la moda y la apreciación del arte, París. Actualmente, la presencia 
alrededor del mundo le abre el panorama para conquistar a cualquier terrenal 
que aprecie el buen gusto, la arquitectura y el diseño.

MUEBLES DE DISEÑO DANÉS

1.- Butaca Athena   2.-Sofá Hampton
3.- Silla Adelaide    4.- Mesas Bornholm

www.boconcept.com

D E C O R  | T E N D E N Z A
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D E C O R  |  I N S P I R A Z I O N I

L´ART
DE VIVRE

MUSA
El Museo De Las Artes 
de la Universidad de 
Guadalajara es un espacio 
artístico creado con el fin 
de fomentar la cultura en 
la sociedad tapatía y gene-
rar aprendizaje mediante 
el arte nacional e interna-
cional. 

  Av. Juárez 975 
Guadalajara

 musa.udg.mx/
 museodelasartes

Museo MAZ
El Museo de arte de Zapopan fue abierto al público 
en el 2002 por el Ayuntamiento, con el fin de difun-
dir el arte y cultura contemporánea. Cuenta con 
tres salas de exhibición, una librería y un auditorio 
multidisciplinario donde se organizan talleres infan-
tiles, visitas guiadas, conferencias y presentaciones 
editoriales.

  Andador 20 de Noviembre 166, Zapopan
  www.mazmuseo.com
 museomaz

Yuri Zatarain:
Es una galería de arte creada por el artista mexicano Yuri 
Zatarain. Su pasión comenzó desde pequeño y decidió abrir 
su propia galería hace dos años y medio. Debido al éxito, se 
encuentra también en San Miguel de Allende, León, Ciudad 
de México y Monterrey.

  Av. Rubén Darío 523, Col. Providencia, Guadalajara
 www.yurizatarain.com
 Yuri Zatarain Art

Páramo Galería
Fue fundada en Guada-
lajara en el 2012 para 
presentar exposiciones 
y promover el diálogo 
global de la cultura. 
Cuenta con un programa 
de exhibiciones, eventos y 
proyecciones.

 Av. Hidalgo 1228 Col. 
Americana Guadalajara

 www.paramogaleria.com
 Páramo

Arte en tu ciudad

Curro 
Fue creada hace siete años como un espacio para 
que los artistas pudieran compartir sus obras. Ha 
logrado ser un punto importante en Guadalajara 
para exponer diferentes artes con el fin de mostrar 
ideas mediante piezas artísticas.

  Blvd. Puerta de Hierro 5210-PB, Zapopan
  www.galeriacurro.com
  Galería CURRO
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SAVEURS 
DU 
MONDE
La elección de un buen vino depende sin lugar a dudas del 
gusto y preferencia de quien tiene la copa en la mano. Aun-
que los grandes expertos de las uvas hagan la sugerencia más 
atinada, cada persona tiene la libertad de elegir la botella que 
mejor le plazca y es justamente ahí donde se encuentra la 
magia del buen vino, en el gusto, textura y aroma. Los tintos, 
los blancos y los espumosos, son en esta época el elixir que 
no podrá faltar en tu mesa. Esta selección es una excelente 
opción para formar parte de tus celebraciones.

01  BANFI  CHIANTI  CLASSICO RISERVA 02  CATENA ALTA CABERNET SAUVIGNON 03  CHÂTEAU MUSAR RED 1998  04  EBEIA
05  BERINGER NAPA VALLEY CHARDONNAY  06  VERMENTINO 07  GERARD BERTRAND 08  R IVERO GONZALEZ

09  MÖET & CHANDON 10  ANNA DE CODORNIU 11  HERNIOT 12  S IMONNET FEBVRE

1 2

4

6 8 10

3

5

7 9 11 12

F O O D  &  D R I N K S  |  W I N E  R O O M
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F O O D  &  D R I N K S  |  L I Q U O R S

TREND 
BEVE-

RA-
GES

SABORES 
INTERNACIONALES

Un verdadero tour por el mundo entero 
tenemos en este especial de licores. Desde el 

sabor caribeño del ron que acapara por su 
perfecta mezcla con soda y refresco de cola, 

hasta la elegancia y fuerza del whisky, que 
con un par de hielos se disfruta dejando sen-
tir el espíritu que surge de las gaitas. Prueba 

los licores provenientes de todas partes del 
mundo, realiza las mezclas perfectas y dis-
fruta de este temporada degustando desde 

la dulzura de un licor de frutas hasta la 
bravía de los tequilas y mezcales.

RECETA
MOJITO BERRIES

 8 hojas de hierbabuena (sustituible 
por menta)
 1 lima
 50ml de ron blanco 
 Agua mineral 
 2 cucharaditas de azúcar 
 Hielo picado
* Opcional agregar berries

En un vaso grande echamos la hierba-
buena, partiéndola con las manos para 
que suelte esencia, incluimos azúcar, 
jugo de la lima y el ron, dejamos mace-
rar. Agregar hielo y agua mineral.

1 DOS MADERAS  |   2 DOS MADERAS LUXUS  |   3  MOUNT GAY RUM ECLIPSE SILVER  |   4  ZACAPA XO

1 2 3

4

F O O D  &  D R I N K S  |  L I Q U O R S
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RECETA
GIN TONIC

 50 ml de ginebra 
 Agua tónica
 Lima
* Opcional: 2 frambuesas, 2 moras y 
rodaja de naranja

Vaciar en una copa los 50 ml de 
ginebra, el agua tónica, ½ lima ex-
primida y hielo. Es opcional agregar 
berries y rodaja de naranja. Mezclar 
bien con una cuchara y decorar con 
la piel de la lima en forma de espiral. 

13  UNGAVA  |   14  GREYGOOSE  |   15  BELVEDERE  |   16  LEVEL

13

14 15 16

F O O D  &  D R I N K S  |  L I Q U O R S
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RECETA
MARGARITA CLÁSICA

RECETA
WHISKY ROB ROY

5  SABIOS DE LUÁ  |   6  DON JULIO   |    7  ALACRÁN   |    8 MONTELOBOS

9  BUCHANAN’S RED SEAL   |    10  ANCNOC 12 YO
11  CHIVAS REGAL 18   |    12  THE MACALLAN AMBER

 1 1/2 oz tequila
 1/2 oz Triple sec
 1/2 oz jugo de limón o mezcla sour

Agregar todos los ingredientes a 
una coctelera con hielo (o batir en 
licuadora). Servir en copa de cóctel 
coupette o margarita previamente 
escarchada con sal. Decora con una 
rodaja de limón.

 1 1/2 onzas de whisky
 1/2 onza de Vermouth dulce
 2 chorritos amargo de angostura
 1 cereza marrasquino

Vierte el whisky, el Vermouth dulce y los 
dos toques de amargo de angostura en 
una coctelera con hielo hasta la mitad de 
la capacidad. Agita suavemente y cuela 
en una copa cóctel. Decora el trago con 
una cereza marrasquino.

5

6 7 8

9 10 11 12

F O O D  &  D R I N K S  |  L I Q U O R S
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 Los compañeros ideales de una copa de vino o una bebida 
espirituosa, son sin lugar a dudas los appetizers, que mezcla-

dos de forma adecuada crean una experiencia de sabor. 
Desde los salados hasta los dulces, la gastronomía nacional 

e internacional abre su panorama en las estanterías de tu 
centro de consumo predilecto o la licorería de tu elección. 
Te presentamos estos ejemplos que formarán parte de tus 

favoritos para cerrar este 2016.

¡BUEN 
GUSTO!
ACOMPAÑANTES DE LUJO

1 RIVERO GONZÁLEZ. Nuez de corazón. Nuez con chile. Ate de membrillo con chile.
2 GEISHA. Ostiones ahumados en aceite de semilla de algodón.
3 DELITECA. Almendras, nueces de la india, mix de nueces y pistaches.
4 AMOR AMOR. Hongos a las finas hierbas.
5 AMOR AMOR. Hongos al ajillo.
6 AMOR AMOR. Jalea de vino rosado.

1

2

7

8

9

10

11

3 4 5 6

7 ENTREMÉS. Papas fritas.
8 ENTREMÉS. Dip de alcachofa. 
9 FEVER TREE. Ginger ale.
10 GRUN CHOICE. Mix de semillas enchiladas.
11 FEVER TREE. Tonic water. 

F O O D  &  D R I N K S  |  G O U R M A N D  Z O N E



89T H E P B ' 16



90 T H E P B ' 16

C O N C I E R G E  |  W H E R E  T O  B U Y ?

STORES
LOCATED

Andares
Este centro comercial está lleno de 
experiencias y estilo de vida, demos-
trando la vanguardia de la ciudad. 
Cuenta con tres corporativos de 
negocios, nueve torres de aparta-
mentos y residencias exclusivas, así 
como una terraza para todo tipo de 
eventos con capacidad para hasta 
mil personas. Es un punto de refe-
rencia en estilo, cultura y tendencias.

  www.andares.com

Galerías
Este centro comercial reúne las caracte-
rísticas del “estilo de vida actual” con la 
combinación perfecta de firmas, depor-
te, restaurantes y convivencia familiar. 
Cuenta con 220 locales y muchas opcio-
nes de entretenimiento, como un casino, 
salas de cine 4DX, Sports Galerías e 
incluso un spa para el cuidado personal.

  www.galeriasguadalajara.com 

La Gran Plaza Fashion Mall
Abrió sus puertas en 1993 y se ha mantenido en constante 
evolución. Puedes encontrar una gran variedad de boutiques 
y tiendas para todas las edades, restaurantes y lugares de 
entretenimiento. Está rodeado de un ambiente de confort y 
un interior de tres niveles.

 www.lagranplazafashionmall.com 

Forum Tlaquepaque
Ubicado al oriente de 
la Zona Metropolitana, 
cuenta con tiendas impor-
tantes de moda, acceso-
rios, artículos deportivos y 
ópticas, así como restau-
rantes, zona de fast food, 
boutiques y salas de cine.

 www.forumtlaquepaque.mx

Galerías Pabellón
Centro comercial en renovación. Con 
una ubicación privilegiada, contará con 
80 locales comerciales, un gimnasio 
de vanguardia, un hotel, salas de cine, 
una torre de oficinas corporativas, siete 
restaurantes temáticos, roof  garden en la 
nueva terraza, etc.

  www.plazapabellon.mx

Shopping on your city
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